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COMUNICACION, MERCADO Y SOCIEDAD

“Si la creacién de los procesos culturales de! pais es regida bésicamente por los
principios de la economia de mercado y no por otras racionalidades sociales mas
equilibradas, corremos el gran riesgo como pais de ser conducidos a un sistema de
comunicacién salvaje... el alma cultural de nuestra sociedad correrd el gran riesgo
de quedar sepultada por los nuevos espejismos de fa modernidad y sus derivados
simbélicos parasitarios de esta nueva fase del desarrollo de la sociedad capitalista
internacional”.

El proceso de transformacién moderna que ha experimentado México desde 1992 a la fecha, en
particular, con los preparativos que se han realizado para consolidar el Tratado de Libre Comercio
con Estados Unidos y Canads, esté produciendo profundos cambios en las estructuras econdmicas,
politicas, sociales, agricolas, tecnolégicas, mentales, legales, etcétera, de nuestro pais. Estas, a su

. vez, estdn modificando los sistemas de vida, organizacién, trabajo, educacién, produccién y
. competencia de la mayorfa de la poblacién nacional.

Estas modificaciones no sélo estdn impactando en la base econémica y politica de la
sociedad mexicana, sino sobre todo en la estructura cultural ¢ informativa de nuestro pats. Por
ello, hoy es sumamente importante analizar cémo la aplicacién de las leyes del mercado en la
etapa de la globalizacién cultural transformari el esqueleto y la dindmica de nuestra comu-
nicacién y cultura nacional.

Reflexionando sobre esta realidad, observamos que para que el modelo de desarrollo modemi-
zador se pueda realizar en México, es indispensable la presencia de nuevas condiciones legislativas,
productivas, técnicas, laborales y juridicas, pero ademds exige la presencia insustituible de una
nueva conciencia masiva modemizadora que respalde y afiance las acciones anteriores. Dicha
conciencia percibimos que intentard producir, a nivel masivo, a través de los medios electrénicos
de comunicacién, las condiciones subjetivas necesarias para el funcionamiento de nuestra sociedad
dentro de las nuevas relaciones competitivas del mercado mundial.

La presencia de dicha conciencia modernizadora implica que hoy entramos en la erapa de
desarrollo nacional que nos obliga a aceptar la propuesta de asimilar indiscriminadamente los
principios del laisez faire, o lo que es lo mismo “lo que no deja dinero a nivel cultural, no sirve” en

- todos los érdenes, especialmente, en el terreno espiritual y comunicacional, para ser eficientes ante

la nueva globalidad internacional. Bases que en la prictica real provocan que en vez de fortalecer
nuestro espiritu nacional frente a este periodo de apertura cultural, éste flexibilice mis sus valores

| para incorporamos eficientemente como sociedad y sin restriccion alguna a la nueva estructura de
' competencia y de acumulacién de los mercados mundiales.

Es decir, ante el florecimiento en nuestro pafs de las tesis modernizadoras que sostienen el

adelgazamiento, la privatizacién, el repliegue, la desregulacién, la globalizacién y la transnacio- |

nalizacién de todos los campos de lo pablico, hoy se formula, cada vez con mayor convenicimiento,

. que la rectorfa cultural de la sociedad mexicana no debe conducirse por la accién interventora del
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Estado, sino por el equilibrio “natural” y perfecto que produce el juego de las libres reglas del
mercado entre productores y consumidores. De esta forma, para adecuar el espacio cultural de la
sociedad mexicana a las nuevas necesidades del mercado, se altera la concepcién tradicional de la
actividad comunicativa que la comprendia como un producto social y se pasa, ahora, con mayor
velocidad, a entenderla como una simple mercancia més que debe estar regida por los principios
de la oferta y la demanda.

Esto es, si la creacién de los procesos culturales del pais es regida bésicamente por los principios

~ de laeconomia de mercado y no por otras racionalidades sociales més equilibradas, corremos el gran

riesgo como pafs de ser conducidos a un sistema de comunicacién salvaje. Proceso de comunicacién
que se caracterizard por privilegiar lo superfluo por sobre lo bésico, el espectsculo por sobre el
pensamiento profundo, la evasién de la realidad por sobre el incremento de nuestros niveles de
conciencia, la acumulacién de capital por sobre la participacién ciudadana, el financiamiento de
los proyectos eminenetemente lucrativos por sobre los humanistas, etcétera.

Bajo esta perspectiva, debemos considerar que ast como una cantidad de actividades el Estado

| no puede dejarlas en manos del sector mercantil, a riesgo de que desaparezcan, como es el caso de

' la medicina preventiva, el transporte urbano piblico o la creacién de ciencia bésica; asf tampoco

. puede delegarse a éste la construccién de una “Cultura social para la sobrevivencia nacional”, pues

| aunque, paradéjicamente, a largo plazo es la inversién més rentable que existe en una sociedad, a
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corto plazo no es lucrativa dentro de los criterios de “ganancia pecuniaria” y de corto plazo que
establece la concepcién modemizadora de la vida.

Anteeste panorama de creciente desigualdad comunicativa y espiritual que tiende a establecerse
en la Repiiblica con la accién de las leyes de mercado, es necesario que el Estado mexicano cree las
condiciones de otro equilibrio cultural a través de la elaboracién de un nuevo “Liberalismo social en |
el terreno comunicativo”. Para ello, hay que considerar que asi como en el campo econémico e |
Estado reprivatiz6 la banca comercial y paralelamente impulsé la banca de desarrollo para apoyar «
los sectores mds desfavorecidos, o que asi como vendié empresas piblicas para destinar fondos a los
- proyectos de equilibrio social; es necesario que asf como ha permitido crecientemente el juego de los
prncipios del mercado en el 4rea cultural, ahora apoye la dindmica de la “Comunicacién social” que
surge desde las necesidades de expresion y participacion ideolgica mas apremiantes de los grupos
mayoritarios del pafs.

De lo contrario, los grandes limites naturales que fija la economfa de mercado sobre las dindmica:
comunicativas generardn més contradicciones culturales que las que pretende resolver por la acciér
de la ofertay la demanda; y que sélo podrén ser resueltas con la introduccién de la “Racionalidad de
la comunicacién social” en el campo de lo piblico.

En este sentido, por nuestro propio bien como Repiiblica, hoy estamos obligados a preguntamos
con todo rigor: ;hasta dénde a mediano y largo plazo este modelo de desarrollo creara una cultura
que propicie el verdadero crecimiento de nuestra sociedad o producira un retroceso del avance del
hombre?, ;qué acciones culturales debemos realizar para reforzar nuestra identidad nacional dentro
de los marcos de los principios del mercado?, ;cémo producir una cultura del desarrollo social dentro
de la dindmica de la oferta y la demanda?

De no hacernos estos cuestionamientos, y otros més, con honradez y severidad, encontraremos que
en plena fase de modernizacién nacional, se habran modificado las estructuras econémicas, politicas,
juridicas, tecnoldgicas, etcétera, de nuestra sociedad, pero no se habran transformado las estructuras
mentales profundas que, en dltima instancia, son las que sostienen y le dan vida a nuestra comunidad.
Bajo estas circunstancias la sociedad mexicana estard avanzando con los “ojos vendados” por un
precipicio muy peligroso, y dentro de algunos afios veremos y sufriremos las consecuencias que dej6
sobre nuestra conciencia y comportamientos colectivos la presencia de la légica de mercado en el
terreno cultural y espiritual de nuestro pais.

De aqui la necesidad urgente de reflexionar sobre nuestra cultura y la accién social que deben
ejercer los medios de comunicacién, para conservar su esencia nacional orientada hacia el desarrollo
de nuestra conciencia dentro de la dindmica de acelerado cambio modemizador que vive el pas; pues
el proceso de la globalizacién mundial nos lleva a la creacién de un nuevo orden cultural que
modificard los contenidos y las fronteras ideolégicas de los actuales estados nacionales. De no
efectuarse esto, el alma cultural de nuestra sociedad corrers el gran riesgo de quedar sepultada por
los nuevos espejismos de la modernidad y sus derivados simbélicos parasitarios de esta nueva fase del
desarrollo de la sociedad capitalista internacional.
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