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V ENCUENTRO

El estudio de la comunicacion es un campo de mas incertidumbres que certezas, esto
resulta no sélo estimulante sino enriquecedor para el trabajo académico. Sin embar-
go, quienes se enfrentan a la tarea de formar profesionales en este impreciso campo,
deben asumir con gran seriedad la reflexion de estas incertidumbres, so pena de
convertirlas en “‘angustias vocacionales” o peor adin, en reduccionismos paralizantes.

<Cuél es el campo profesional especifico de las escuelas de comunicacién? ¢Cusl
su objeto disciplinario? ¢Es fa comunicacion social una préctica profesional suscep-
tible de explicar en una definicion satisfactoria y reflejo de todas las practicas?

El esfuerzo desarrollado en la solucibn de estas interrogantes que nos permiten
delimitar lo especifico, se ha enfrentado a la heterogeneidad de los diversos campos
disciplinarios utilizados, de tal manera que lo especifica queda limitado a las dife-
rentes logicas y supuestos de los ““otros”. Lo disperso del objeto de estudio se
agudiza en tanto mas teorias y disciplinas usemos para explicarlo.

Las clasificaciones simplistas o globalizantes no han conseguido respander a las
preguntas fundamentales sobre la “profesion® y su ““campo especifico".

Las respuestas que hasta hoy se han podido construir, explican solo parte de las
interrogantes y son reflejo de alguna parcialidad de los fenémenos que estudiamos,
sin embargo, son rdpidamente rebasadas por las evidencias.

Las explicaciones de orden tecnoldgico no alcanzan a los problemas planteados
por las corrientes finglisticas, los andlisis ideolégicos no explican el campo de ia co-
tidianidad y de los acontecimientos culturales, la reduccion de los medios masivos
como instrumentos técnicos se enfrenta a las lagicas del “marketing”, y asi, segan
los lengaujes prestados por {a disciplina elegida para la explicacidn, encontramos di-
versas y hasta contradictorias argumentaciones en torno a una misma cuestion. Si
intentamos buscar lo expiicito, a partir de las pricticas o necesidades sociales que se
atienden en el campo especifico, el panorama no es distinto, periodista, publirrela-
cionista, animador, productor, publicista, analista, locutor, etc. ¢acaso el empleo de-
fine la profesion? .

¢Seréd entonces que lo gue ha estado mal desde el inicio es la pertinencia misma
‘de fas preguntas que nos hemos hecho?

Todo parece que no debemos insistir en definir la profesion sino asumir que exis-
ten muchas profesiones,

Beatriz Solis Leree




XXV ASAMBLEA

La XX IV Asamblea de CONEICC se celebrd los dias 1o. y 2 de octubre de 1987 en
la Universidad Veracruzana en el Puerto de Veracruz.

1.

Nuevos miembros.

Conforme a la dltima modificacion del Estatuto, fueron admitidos, como
miembros provisionales, la Yiniversidad Meéxico-Americana del Norte y el
ITESM, Unidad Querétaro,

Revision de Estatutos:

2.1. Se incorpord el acuerdo relativo a la reestructuracion del Comité Coordi-
nador,

2.2. Apertura del Consejo a la admision de instituciones de educacién superior
fue realicen tareaes de investigacion de la comunicacion {en proceso fa defi-
nicidn de criterios, procedimientos y requisitos).

V Encuentro,

A propuesta de los comités de Asuntos Académicos vy de Investigacion, la
Asamblea aprobo como eje de trabajo del V Encuentro el tema Las profesio-
nes del Comunicador”, El V Encuentro sera reatizado en la Universidad de las
Américas-Puebla, los dias 18, 19 y 20 de marzo de 1988.

Se insistid en la necesidad de que las escuelas de Comunicacién preparen con
tiempo su participacion, priorizando Ia realizacién de investigaciones concretas
alrededor del tema central.

Comité de Investigacion.

4.1. Se sigue trabajando, en convenio con el Programa Culitural de las Fronte-
ras, en [a realizacion de un conjunto de investigaciones sobre los sistemas
de comunicacién en los estados fronterizos.

Se buscan también apoyos para realizar estudios en estados no franterizos.

4.2. Se avanza en la organizacién de un taller a realizarse en el segundo semes-
tre de 1888 sobre cuestiones tedrico-pricticas de la investigacidon en
Comunicacion. Este talier contaré con el apoyo de FELAFACS.

Comité de Asuntos Académicos.

A la fecha de {a Asamblea se habian realizado tres de los cinco talleres de dise-
fio curricular previstos para ese semestre {Mazatlidn, México y Monterrey). Por
realizarse los de Veracruz y Ledn. Los resultades han sido positivos.

Comité de Documentacion y Difusién.

6.1. Se mantiene el incremento del acervo del Centro de Documentacién. Ac-
tualmente el centro cuenta con 4,500 documentos. Se trabaja también en
la edicion actualizade det catalogo,

6.2. Se publico un folleto informativo del Consejo.

6.3. Fue aprobada por la Asamblea la politica editorial del CONEiCC.

6.4. Salid a la venta e} libro En ef Surco que Traza el Otro de J.L. Perdomo,
trabajo ganador de! Primer Premio de tesis convocado por el Consejo el
afio pasado. En imprenta el segundo tomo de Crisis y Comunicacion.




7. Comité Ejecutivo.

7.1, Se extendid, hasta el 31 de octubre el plazo para la entrega de trabajos pa-
ra el sequndo premio de tesis. Se continua en la promocion del premio.
FELAFACS apoyara la realizacion de un taller para el afic que entra

7.2. Esta en proceso la firma de un convenio entre ¢l CONEICC y el INTER-
COM (asociacion brasilefia de investigadores de comunicacion para inter-
cambio académico v la realizacidn de actividades conjuntas).

NUEVOS MIEMBROS

UNIVERSIDAD MEXICO AMERICANA DEL NORTE

La Facultad de Ciencias de la Comunicacién de esta universidad nace en septiembre
de 1983, Actualmente la poblacidn estudiantil es de 235 alumnos divididos en dos
turnos. La carrera se cursa en 8 tetramestres que equivalen a 2 afios 8 meses.

La planta docente estad compuesta por profesionistas quienes taboran por asig-
natura. Seis de ellos son comunicologos, tres abogados, dos ingenieros, dos socio-
logos y un psicélogo.

Se cuenta con laboratorio de fotografia v equipo de videograbacion. Asimismo
se establecen convenios con los meadios masivos de ia localidad que permiten al es-
tudiante desarrollar sus conocimientos y habilidades que adquieren durante la ca-
rrera.

La Facultad se encuentra ubicada en ia Unidad “"Michoacdn’’ en Reynosa, Ta-
maulipas.

ITESM-QUERETARO

La licenciatura en Ciencias de la Comunicacién del ITESM, Unidad Querétaro, fue
fundada en septiembre de 1978. Al igual que las demds unidades def sistema, Que-
rétaro sigue la estructura curricular bésica de Monterrey, con énfasis en la Comuni-
cacion Organizacional y Ia Comunicacion Social. Preocupacion central de la Unidad
Querétaro, ha sido adecuar su ensefianza a las necesidades de las instituciones pabli-
cas y privadas de la regidon. Cuenta en la actualidad con 149 alumnos, la mayor par-
te proveniente de estados vecinos y 140 egresados. L.a planta docente estd formada
por 35 profesores (6 de planta y 29 de asignatura).

En la actuatidad se realizan en la Unidad tres investigacionas {Perfil del Egresa-
do, Funcion de la Comunicacién en las Instituciones y Necesidades de Capacita-
cion)}, todas ellas orientadas a consolidar un servicio educativo que responda fiel-
mente a los problemas de comunicacién de la regién.




V  ENCUENTRO CONEICC

CONVOCATORIA

El Consejo Nacional para la Ensefianza y la Investigacién de las Ciencias de la Co-
municacién tiene como el primero de sus objetivos:

Propiciar la comunicacion entre los profesores e investigadores y entre las
instituciones de ensefianza e investigacién de las Ciencias de la Comunice-
cibn, para que exista una comprension consensual de los problemas y sus
posibles soluciones en esta drea, a fin de realizar tareas de interés comun.

Desde su constitucion en 1876, el CONEICC ha buscado la apertura y crecimiento
de espacios de diglogo universitario para que, en un clima de participacion plural,
los miembros de las instituciones que lo forman confieran sus conocimientos, pos-
turas y actividades ante la realidad social y ia comunicacidn en el pais.

En este marco, los Encuentros Nacionales han sido oportunidades privile-
giadas para que estudiantes y profesores, profesionales, investigadores v estudio-
sos de la comunicacidén aporten e intercambierf experiencias y juicios en torno a te-
miticas especificas: en 1982 (Monterrey), la ensefianza y la investigacion de la co-
municacion: en 1983 (Gémez Palacio), la comunicacién popular; en 1984 {(Guada-
lajara), el impacto social de las nuevas tecnologias; en 1986 (Leon), la crisis naclo-
nal y regional.

El programa de trabajo 1986-1988 sefiala para ef Consejo la continuidad en los
esfuerzos de apoyo al desarrollo curricular de las escuelas de comunicacion y el im-
pulso a la investigacién como ejes de vinculacidn del trabajo académico con la reali-
dad nacional y regional de nuestro pais. De eillo se desprende la necesidad de abor-
dar las relaciones que guardan la formacion universitaria, el ejercicio profesional y
las practicas sociales de comunicacién en el México actual. En consecuencia, el
CONEICC convoca al

V ENCUENTRO NACIONAL CONEICC

Fecha: 1B, 19 y 20 de marzo de 1988
Sede: Universidad de tas Américas, en Cholula, Puebia.

Costo: Para miembros de instituciones afiliacdas al CONEICC.
antes del 1o0. de febrero: $ 15,000
después del 1o. de febrero: $ 30,000

Para el pablico en general.
antes dei 10, de febrero: $ 20,000
después del 1o0. de febrero. § 40,000

E! costo incluye:
ingreso al encuentro, coctel de bienvenida, visita turistica con evento social y
entrada a discoteca.

Objetivo: Establecer un espacio de didlogo entre universitarios y profesionales so-
bre las caracteristicas, condiciones, tendencias y perspectivas de desarrollo def
campo profesional de la comunicacion en México, la relacién que los distintos
ambitos de ejercicio profesional mantienen con la ensefianza y la investigacion
universitarias y la proyeccion social que ofrecen a los comunicadores en las di-
versas regiones del pais.

Metodologia: Cada uno de los tres dias del Encuentro se realizard un panel en que
profesionales destacados en diferentes dmbitos de! ejercicio profesional y de
distintas regiones del pais presenten su experiencia y dialoguen con los univer-
sitarios sobre las reiaciones universidad-profesidn-sociedad, y propongan temas
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de discusién para las mesas de trabajo que se realizaran a continuacién para
extender la participacién a todos los asistentes.

Comoc una actividad simultanea, se invitard a los profesionaies a presentar ex-
posiciones de los productos y servicios comunicacionales que surgen de su
practica y a dialogar con los participantes sobre las caracteristicas y condicio-
nes de su ejercicio y su funcién social. También podran presentarse productos
y servicios de las universidades que fomenten la vinculacién de la academia
con la dindmica social.

COMITE DE INVESTIGACION

El Comité de Investigacion informa que las universidades que hasta diciembre de
1987 habian entregado sus proyectos de investigacion sobre la historia y situacion
actual de los medios de comunicacion en su entjdad federativa son:

1, Universidad Autonoma de Coahuila
Titulo de la investigacidon: Historia y situacién actuai de los medios de comu-
nicacién en Coahuila.
Responsable: Julieta Carabaza
Fecha de terminacidn: primer trimestre 1988,
Apoyo aprobado: Programa Cultural de las Fronteras.

2. Instituto de Ciencias Sociales de Mérida
Titulo de Ia investigacion: La situacién actual de los medios de comunicacion
social en Yucatan.
Responsable: José Luis Rivera Paz
Fecha de terminaciéon: segundo trimestre 1988.
Apoyo: en tramite,

3. Universidad Autébnoma de Sinaloa
Titulo de la investigacién: Tres medios de comunicacion masiva en el Estado
de Sinaloa en los Gltimos diez afios (1977-1987).
Responsable: José Maria Adame Diaz

UAS
Titulo de la investigacion: Historia de la radio en Sinaloa.
Responsable: Procoro Herndndez Oropeza

UAS
Titulo de la investigacion: El mercado de la historieta en Mazatlan.
Responsable: Ogtavic Yéfiez

Faita definir fechas de terminacion y solicitar apoyo.

4, Universidad Autbnoma de Nuevo Ledn
Titulos de las investigaciones:
a) La automatizacion de la prensa en Nuevo Leon.
b) La primera década de la televisidn en Monterrey.
¢) Historia contemporénea de la prensa diaria en Monterrey.
d) Antenas parab6licas en Nuevo Lebdn.

Falta definir responsables, fechas y solicitar apovo.

Se recuerda que los proyectos de investigacion pueden ser enviados a: Fatima Fer-
nandez Christlieh. Apartado postal 70-480, México 04510 D.F.




TALLERES DE DISENO
Y EVALUACION CURRICULAR
informe de la Primera Etapa

Rail Fuantes Navarro,
Noviembre de 1987

De acuerdo con lo previsto en la convocatoria, los
talleres correspondientes a 1987 del Plan de Trabajo
CONE!CC/FELAFACS, primera etapa del proyecto
en México, se reafizaron entre agosto y octubre en
cinco ciudades del pais.

La organizacion por parte de las sedes: |'TESM-
Monterrey, U. Autdonoma de Sinaloa, UtA-México,
U. Veracruzana y U. del Bajio, en todos los casos pro-
picié gue el trabajo se realizara en las condiciones més
favorables y que tanto fos asesores como los partici-
pantes pudieran centrar su atencién y sus esfuerzos en
¢l trabajo previsto,

No obstante las fallas de correo que impidieron que
muchos participantes contaran con ia anterioridad
planeads con los documentos preparados por el equi-
po de asesores, la gran mayoria de ellos pudieron in-
corporarse faciimente a la i6gica de trabajo prevista,
Ademas, pudieron establecerse, en los cinco talleres,
ambientes de cordialidad y apertura ante las diversas
posturas y problematicas institucionales.

El instrumento de trabajo preparado por los aseso-
res para la operacionalizacion de las dimensiones y va-
riables del disefio curricular fue asimilado por los gru-
pos ¥ demostrd su utilidad para dar cuenta de los dis-
tintos momenios de diseiio y evaluacion curricular
reportados por las universidades, aportando una 164gi-
ca y una sistematicidad de amplia aplicacion,

Algunas de las universidades miembros de CO-
NEICC, a pesar de haber recibido oportunamente ia
convocatoria, no pudieron enviar participantes a los
talleres, Sélo una instituciébn respondié a la convoca-
toria indicando que el disefio y evaluacién curricula-
res estaban fuera de sus intereses, por 1o que no parti-
ciparian.

Un rasgo generalizado fue la gran sinceridad y am-
plia apertura académica que demostraron los partici-
pantes de la mayor parte de las instituciones, al ex-
poner con toda claridad los problemas, limitaciones y
situaciones caracteristicas que en sus universidades
obstaculizaban el trabajo de disefio a las propias prac-
ticas educativas. Incluso llegaron a plantearse pro-
puestas de colaboracién (por ejemplo respecto a la
formacién de profesores) entre instituciones ubicadas
en la misma ciudad, que pudieran considerarse com-
petidoras entre si.

Segun el Objetivo General planteado, “los Talleres
de Disefio y Evaluacion curricular pretenden propi-
ciar el mejoramiento de los procesos de formacidn de
comunitadores que desarrollan las instituciones
miembros de CONEICC, mediante el analisis y la eva-
luaciébn de sus curricula’, se hizo mucho énfasis, por
parte de los asesores, en el caricter del proyecto: ni
CONEICC ni FELAFACS tienen interés alguno en im-
poner algin concepto o modelo de curriculum, sino
gue la propuesta se ubica en el plano de la metodo-
logia que los profesores y directivos de cada universi-
dad pueden utilizar —con todas las adecuaciones ne-
cesarias— en cada una de sus situaciones y para los fi-
res que cada una determine. Afortunadamente, la tra-
yectoria que hasta la fecha ha seguido el CONEICC de
respeto absoluto a la autonomia académica de sus
miembros, elinfind rapidamente en los talleres ias sos-
pechas de intenciones ocultas”” que pudieran haber
tenido algunos de los participantes.

En el proyecto —vy la convocatoria— se seiialaron
cuatro cbjetivas particuiares para tos Talleres. El pri-
mero de ellos, “‘que los participantes identifiquen los
problemas y necesidades de la institucidn en gue tra-
bajan, con respecto al disefio y evaluacion curricular”,
En algunos casos, en gue los participantes fueron pro-
fesores poco involucrados en la planificacidén o el co-
nocimiento mismo del disefio curricular de su institu-
cion, este primer paso presentd dificuitades obvias.
Sin embargo, en esos casos, dejd ver al menos, clara-
mente, la necesidad de contar con elementos de diag-
ndstico y de apoyo institucional para tender a la supe-
racibn académica. En la mayoria de los casos, los par-
ticipantes cubrieron esta etapa y pudieron avanzar ha-
cia el segundo objetivo: "que los participantes adquie-
ran herramientas tedrico-metodologicas para ejercer
el disefio y la evaluacion curriculares, con base en fas
necesidades y problemas detectados.”

El tercer objetivo particular, ‘gue los participantes
elaboren un programa de trabajo conducente a a so-
fuciébn de las necesidades y probiemas identificados”,
en razon de [os diferentes momentos institucionales y
de las diversas ubicaciones de los participantes en sus
universidades, produjo programas de muy distinto ni-
vel para cada una de ellas. En algunas, se limité a la
propuesta de prestar mayor atencion ail diseno curri-
cular y difundir internamente lo experimentado en el
taller. En otras, con planes de estudio recién puestos
en marcha, a la afinacién de algunos elementos que se
descubrieron descuidados. En algunas mas, el progra-
ma se enfocO a las estrategias de consolidacion de fa
unidad académica al interior ce la universidad o al re-
forzamiento de la organizacién de sus recursos, para
poder emprender una revisidn curricular de fondo.
Varias de las instituciones participantes operan planes
de estudio provenientes de universidades ubicadas en




otra ciudad {México, D.F., Monterrey) v su programa
enfatiza las adecuaciones necesarias para responder a
necesidades locales y regionales.
Ademas de los programas de trabajo al interior de
las universidades participantes, se sugirieron, en va-
. rios casos, proyectos de colaboracion interinstitucio-
nal y la realizacion de foros regionales. Se hicieron
también expiicitas algunas relaciones con los proyec-
tos de investigacion regional gue el propio CONEICC
impuisa parzlelamente a los Talleres de Disefio Curri-
cular, sobre todo en los dos grupos {Monterrey y Ma-
zatlan) en que trabajeron ias universidades del norte
del pafs. En ese sentido, ef cuarto objetivo particular,
“que los participantes establezcan mecanismos de ase-
soria permanentes para la realizacion de los progra-
mas especificos de trabajo”, rebasd el dmbito del di-
sefio curricular, dentro del cual la segunda etapa de
los talleres seguramente producird mayores concre-
ciones.

POLITICAS EDITORIALES DEL CONEICC

Antecedentes

Desde su constitucién el Consejo Nacional para la
Ensefianza e Investigacion de {as Ciencias de fa Comu-
nicacidon considerd que entre sus funciones estaria
lo relativo a promover la edicion y circulacioén de tex-
tos (tiles y necesarios para la ensefianza de la comu-
nicacidn. Asi, en el articulo 28 de sus estatutos esta-
biece que “E! Comité de Documentacion y Difusion
tendrd a su cargo la promocién de la elaboracion de
textos. . "

Fue hasta la XIX asamblea {(mayo de 1985) cuando
ese Comité propuso y fue aprobada la edicion de tex-
tos de extensiobn mediana, bajo el titulo de Cuader-
nos del CONEICC y se acordé la creacion de un comi-
té editorial formado por el presidente y los coordina-
dores de comités. Asi, para octubre de ese afio habia-
mos editado el nidmere uno de Cuadernos del CO-
NEICC “La Produccion de Comunicacion Social”, de
Manuel Martin Serrano, que circulé entre todos los
miembros y actualmente estd agotado.

Por otro lado, el Consejo ha establecido conve-
nios de edicion con algunos organismos; este es el re-
suitado:

En julio de 1984 se firmd un convenio con la Di-
reccién General de Radio, Television y Cinematogra-
fia en el cual se acordaba que RTC se haria responsa-
ble de la edicién de la memoria del 1if Encuentro CO-
NEICC que se realizaria en octubre de ese mismo afio.

Ningin punto del convenio fue cumptido por ese or-
ganismo.

Afortunadamente la UAM-X acepto el reto y en
1986 publicd esas memorias con el nombre de Tecno-
logia y Comunicacion.

Asimismo, la misma universidad, publicé en abril
de 1986 como cuaderno del TICOM No. 40 una selec-
cidbn de ponencias dei Encuentro CONEICC 82, ce-
lebrado en Monterrey y esté por aparecer el No. 41
con lo refativo al 2o0. Encuentro, de Gomez Palacio.

A principios de 1986 el Comité Coordinador fir-
mé un convenio editorial con EDICOM para publi-
car materiales sobre comunicacién producido por las
instituciones miembroas del CONEICC. Amparados en
él, se editd el texto ganador de! primer concurso de
trabajos recepcionales (En el Surco que traza el Otro)
y estd en prensa el texto La Investigacién de Comu-
nicacion en México. Sistematizacion Documental
1966-1988, cuyo autor es Radl Fuentes, y publicara
el texto ganador del 2o. premio.

Por su parte la Universidad de Colima se hizo car-
go de la ediciébn de las ponencias del IV Encuentro
realizado en L.edn, mismas que han comenzado a cir-
cular en dos tomos titulados Crisis y Comunicacién
en México.

Algunas otras publicaciones se han logrado con el
aporte y el trabajo de algunas instituciones o los pro-
pios recursos del CONEICC, como son el catdlogo del
Centro de Documentacién y sus anexos, la memoria
del |I} Encuentro Latinoamericano de Facultades de
Comunicacién,que se han producido en el ITESQ,

Con esos antecedentes y ante la circunstancia de la
posibilidad de editar o ser mediadores para esa acti-
vidad, se han recibido propuestas que nos abligan 2
la definicion de criterios para una politica editorial.

Politicas Editoriales

Con esos antecedentes se establecen como politicas
editoriales del CONEICC las siguientes:

1. El Comité editoriat estard formado por el presi-
dente det Consejo y los coordinadores de comités.

2. E! responsable de la ejecucion de las actividades
editoriales sera e} coordinador del Comité de Do-
cumentacidn y Difusion.

3. Corresponde al Comité Ejecutivo la responsabili-
dad de firmar convenios de edicidon con otros or-
ganismos.

4. El Comité Editorial seleccionard y aprobaréd los
textos que serén publicados con los propios recur-
sos del Consejo o los gue serdn propuestos para
coedicidbn con otros organismos.

5. Se preferird la edicibn a través de convenios de
manera que los recursos economicos del Consejo
puedan ser destinados a otros fines. Sin embargo,



el Consejo podrd hacer sus propias ediciones cuan-
do lo crea conveniente.

6. Tendrén preferencia los textos
— que apoyen la docencia y la investigacion,

-~ cuyo autor sea miembro del CONEICC,

— que sean producto def trabajo o actividades del
CONEICC,

- que sean de circulacion y venta garantizada.

7. Los miembros del CONEICC se comprometen &
hacer circular, distribuir y vender ias publicacio-
nes que edite el Consejo con sus propios recursos
o a través de convenios.

8. Se buscard la manera de que los libros editados

por CONEICC tengan precios accesibles a los estu-

diantes.

Las ganancias que produzcan las ediciones seran

acumuladas en un fondo editorial que garantice

esta fabor,

10. En cada caso, se buscard que el autor ademas de
gozar del beneficio de la propia edicion, reciba un
pago de derechos de autor.

11. Todos jos miembros del CONEICC padran propo-
ner textos al Comité Editorial para su posible pu-
blicacion.

®

Aprobadas por asamblea
el 10. de octubre de 1987

EL CONTEXTO DE LA COMUNICACION

Lic. Horacio Guajardo Elizondo

Notas de la conferencia en el XXV aniversario de la
Escuela de Ciencias y Técnicas de la Comunicacion,
Universidad del Valle de Atemajac; Guadalajara,
septiembre 23 de 1987.

Marco histérico

Hace 25 afios, Ia década de los sesentas, maravillosa-
mente rebelde. Momento coyuntural de transforma-
ciones, . .

Ef tiempo es intenso, cuando es mi tiempo. Cada
hombre dice las mismas palabras en su generacion. Lo
gue sucede, nos afecta en cuerpo y alma. La vida es
historia, enlace de recuerdos y futiiro, pero este s mi
siglo v mi mundo, . .

En aquellos tiempos ¢qué ocurre?

1} Juan XXill abre las ventanas de la Iglesia Cato-
lica con una Encictica, Pacem in Terris, y la convoca-
toria al Concilio Ecuménico Vaticano 11 cuya refle-

xion critica renueva el trabajo cristiano de la socie-
dad. Més tarde Pablo V! impuisa una politica de dis-
logo para el entendimiento de la especie humana.

2) Nikita Kruschev enfrenta la rigidez stalinista y
promueve el deshielo tanto al interior de la sociedad
soviética como al exterior. Incluso visita los Estados
Unidos.

3} En Washington accede al poder un hombre con
propdsitos de reforma. Su programa se trunca en el
asesinato de Kennedy.

4) La revolucién cubana de Fidel Castro prueba
posibilidades de cambio para América Latina,

5} En China la juventud realiza una profunda revo-
{ucion cultural, bajo la mirada de Maotse-tung.

Entonces cede la guerra fria, no obstante el con-
flicto armado de seis dias en Oriente Medio y la es-
calada bélica de Vietnam.

En otro rango, la década de fos sesentas registra
protestas de beatniks y hippies y adquiere fuerza con
la presencia musical de Los Beatles. Peny Lane, Yes-
terday y Let It Be ejemplifican calidad en su campo.

La ciencia sorprende con la liegada del hombre a la
Luna en 1969, y el descubrimiento de la pildora an-
ticonceptiva.

En México continla el sistema econdmico de cor-
te capitalista y el monopolio poiitico-electoral. El
modelo estabilizador, siempre en favor de ta clase do-
minante, se ve sacudido por tres acciones del pueblo:
las huelgas ferrocarriteras de 1958-1959, el conflicto
médico de 19684-1965, vy el movimiento estudiantil de
1968, A la razén responde la represion, Asi la cércel
del lider Demetrio Vallejo v ef crimen del 2 de octu-
bre en 1968.

Comunicacion social

Nuestro tiempo se caracteriza, entre otros puntos, por
dos experiencias principales: a) la multiplicacion de-
mogréfica, y b) la velocidad creciente.

Los adelantos dei telégrafo, del teléfono, del cine vy
la radio se vieron rebasados por la televisién gue se
axtiende a partir de 1950. La competencia de ios me-
dios de comunicacidn es visible, pero no se eliminan.
El libro, ef peribdico y a revista no sblo subsisten si-
no que han aumentado su influencia,

Mas gentes, mds cercania hasta la friccion de la gue-
fra o el amor, como diria Teithard de Chardin. En
1960 México tenia la mitad de la poblacion actual.

La velocidad resulta instantdnea, al mismo tiempo
sucede y se conoce un hecho.

Los medios audiovisuales se orientaron al entrete-
nimiento, a la diversidn. Los medios impresos a las
ideas, a los comentarios.

En todo, se observa un fuerte acento de espectacu-
lo. Ocurre en la cuiturs bonita, ta politica ceremonial
y la economia glamorosa. Ei teatro sustituye a la vi-
da. ..



Dos casos en materia politica: un mal actor se con-
vierte en peor gobernante, Reagan. Y las comparecen-
cias del PRI, de tipo versallesco, donde un tapado se
convirtid en seis. . .

Junto al desarrollo de la informacidn se da el fen6-

. meno de la desinformacitn, Noticias dirigidas, noti-
cias controladas. Clima de confusion,

El capitalismo y el unipartidismo se juntan en una
ideologfa enajenante. La conformidad v el consumo
distraen a las masas. La educacién, como |a economia
mixta, reproduce los esquemas establecidos y termina
por adaptar reclutas. '

Los medios de comunicacion, en manos de Ia clase
dominante, semejan el viejo circo romano,

La desinformacibn consiste en a) no informar, b)
informar con engafic ¢ mentira, ¢} informar por un
precio, d) informar para la sumision, Por eso ¢! perio-
dismo europeo ha conquistado la objecién de con-
ciencia mediante la cual un periodista no est4 obliga-

do a comunicar [0 que no ests de acuerdo con su pen-

samiento,

El periodismo tiene una alta misién profesional:
dar a conocer hechos e ideas, discutir los aconteci-
mientos, criticar la realidad. . .

Asi se escribe la historia, asi se lucha por ta verdad,

En este contexto las escuelas de periodismo, de co-
municacidn social o de informacién tienen a su res-
ponsabilidad la capacitaciébn de nuevas generaciones.
Con todo el impetu de la juventud y toda la ciencia
de la Universidad,

NOTICIAS

* El 22 de septiembre, en la Sala Manuel M. Ponce se
presentd el libro de José Luis Perdomo Orellana £n
e/ Surco que traza ef Otro, con la participacion de Fa-
tima Fernédndez Christlieb, Verénica Ortiz, Migue! Re-
yes Razo y Agustin Granados,

* El Mtro. Luis Noifiez Gornés, tesorero del CO-
NEICC ha sido nombrado director del Centro Avan-
zado de Comunicacion, A.C. Este Centro ofrece di-
plomados, seminarios y cursos abiertos a todos los es-
tudiosos de la comunicacion que desean profundizar
en sus conocimientos.

* Dos miembros del CONEICC publicaron sendos li-

bros que estan ya en circulacion:

£/ Cine: 195 respuestas de Alfredo Naime Padua de la
UlA-Golfo Centro.

Intraduccién al Conocimiento v Préctica dé [a Radio
de Cristina Romo del ITESO, publicado por Edi-

torial Diana.

* La Escuela de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad Autébnoma de Coazhuila celebro la V Se
mana de Comunicacién del 26 al 30 de octubre. Par-
ticiparon, entre otros, el Lic. Horacio Guajardo, Dr.
Jorge Catles y Lic. Gabriela Pedroza, miembros del
CONEICC.

* La misma escuela fue sede del ECQ'87, de ta ANE-
CO {Asociacion Nacional de Estudiantes de Comuni-
cacidon] al que asistieron alrededor de 500 estudiantes
de todo el pais.

* Del 27 al 30 de octubre el ITESM-Campus Euge-
nio Garza Sada en Monterrey, celebrd su Simposium
Internacional de Periodismo Especializado.

* El Prof. Enrique Montero Ponce, catedratico de la
Universidad lberoamericana Golfo Centro {Puebla)
obtuvo el Premio Nacional de Periodismo "'Luis Spa-
ta’’, por su trabajo en periodismo radiofénico.

* Asimismo la UlA-Puebia celebrd su |V Semana de
la Comunicacidon organizada por los estudiantes. Ei
tema abordado fue Los Medios de Comunicacién Co-
lectiva en México: Situacion Presente y Perspectivas.

* La carrera de Ciencias de la Comunicacién de la
Universidad de Sonora. Esta organizando el | Encuen-
tro Regional de Escuelas de Comunicacion que se lle-
vard a cabo en marzo de 1988, en las instalaciones de
fa Escuela de Psicologia y Ciencias de la Comunica-
cidn de la Unison en Hermosillo.

El tema fundamental es: Las necesidades sociales y
las politicas educativas de las escuelas de ciencias de
la comunicacion de la Region Noroeste. En general, s¢
pretende hacer un analisis de la relacion entre Ia de-
manda laboral de Ia sociedad de profesionales de Iz
comunicacién, tanto de! sector piblice como del pri-
vado y las politicas educativas gue sobre docencia, in-
vestigacion y difusion tienen las escuelas de ciencias
de la comunicacién de! Noroeste; la invitacion oficial
y convogatorias respectivas a las instituciones se haran
llegar en su momento ya que la organizacion del even-
10 apenas se ihicia.

* Del 11 al 13 de noviembre la Escuela de Comunica-
cion de la Universidad Autdnoma de San Luis Potos{
realizé un seminario de comunicacion en ef que parti-
ciparon el Lic. Horacio Guajardo, la Lic, Cristina Ro-
mo y el Dr. Enrique Sanchez Ruiz,

* La Facuitad de Ciencias de la Comunicacidn Social
de {a Universidad Regiomontana celebrd el 12 de sep-
tiembre de 1987, 10 afios de formacion de profesio-
nales en la comunicacion. Se lievo a cabo un panel en-
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tre directores de las escuelas de comunicacién de Mon-
terrey y alumnos y exalumnos de la misma facultad.
Asimismo se organizo una exposicién de trabajo y hu-
bo convivencia entre alumnos, maestros y egresados
de las 22 generaciones,

®* {a UNIVA celebrd su XXV Aniversario como cen-

tro de estudios de periodismo los dias 23, 24 y 25 de
septiembre, asi como jos 10 afios como licenciatura
en Ciencias y Técnicas de la Comunicacion.

* La Escuela de Ciencias de la Comunicacién de!
ITESD celebrd en septiembre de 87 su vigésimo ani-
varsario. La celebracién consistid en un andlisis del
trabajo realizade y la perspectiva de la escuela, Hubo
una amplia convivencia de alumnos, profesores y egre-
sados.

* La segunda semana de noviembre Beatriz Solis y
Cristina Romo asistieron en Bogota a fa reunion de
publicaciones de FELAF ACS. Circula ya el libro Co-
municacion y Cultura Popuiares editado por la Edi-
torial Gustavo Gili, como primer numero de la colec-
cidn FELAFACS.

Asimismo circula el nimero 18 de la revista Did-
Logos que contiene articulos de Javier Mier y Fatima
Fernandez.

* Be constituyd en Quito un nuevo consejo de co-
rresponsales de la revista Chasgui, Rall Fuentes
miembro de este consejo para México, asistié a la reu-
nidn gue se llevd a cabo del 23 al 27 de noviembre.

* El Mtro, Luis Nifiez coordind el Taller de Disefio y
Evaluacion curricular en la Universidad San Carlos de
Guatemala en el mes de noviembre.

* La Asociacién Internacional para Ia Investigacion
de la Comunicacién Social (AIERI) invita a fa XVI
Conferencia y Asamblea General que se tlevard a cabo
en Barcelona del 24 al 29 de julio de 1988. El tema
de la conferencia es ““Comunicacion Social e fdenti-
dad Cultural”. Organiza la Universidad Auténoma de
Barcelona. Antonio Noguerp, Facultad de Ciencias de
la Informacién, Bellaterra, Barcelona, Espafia.

* La nueva directorz de la Divisidbn de Ciencias So-
ciales y Humanidades de la UAM-X es la Dra. Sonia
Comboni.

El CONEICC entregd un reconocimiento al periodis-
ta Alberto Barranco Chavarria por sus 20 afios de
gjercicio profesional.
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CENTRO CONEICC DE

DIA-LOGOS DE LA COMUNICACION No. 18,
FELAFACS, Lima Perd, octubre ae 1987,

ContinGa el avance de un proyecto editorial que co-
menzd en 1982 como modesto boletin y dié el salto

a “Revista tedrica’’ en 1987. Este segundo niimero de .

Dia-logos —aunque lleve el 18 como sefial de continui-
dad en el esfuerzo de FELAFACS por difundir lo més
reciente en comunicacion latinoamericana— es un fir-
me paso adelante en la consolidacion de un medio de
comunicacién necesario para las escuelas de América
Latina.

Hacer una revista académica no es tarea sencilla:
cuesta mucho adquirir un nivel y mds mantenerio y
hacerlo evolucionar. El equipo encabezado por Wal-
ter Neira, secretario ejecutivo de FELAFACS, ha en-
frentado el reto con solvencia y es evidente en las pa-
ginas de este nimero la atencion a detalies que en el
anterior resaltaban como defectos. Hay otros que to-
davia no se superan.

La revista pretende tener un tema central y seccio-
nes fijas. El ntmero 17 gird asi en torno a la cultura y
el 18 pretende hacerlo alrededor del poder. Sin em-
bargo, ahora mas que en el anterior, tal ejé queda
oculto al lector hasia que descubre et “editorial’ que
presenta el nimero ien la pagina 81!, sin siquiera una
sutil menciGn en la portada.

De cualquier manera, los cinco ensayos que consti-
tuyen el nicleo central del nimero son acercamientos
muy interesantes a cinco facetas de la relacién comu-
nicacion-poder y estdn firmados por reconocidos in-
vestigadores latinoamericanos. Gilberto Giménez pre-
senta el andlisis de los informes presidenciales mexica-
nos desde la perspectiva de la cultura politica y el dis-
curso. Susana Vellegia de la imagen de la mujer, pro-
yectada sobre todo en las telenovelss, y el desarrolio
de la cultura nacional. Fatima Ferndndez Christlieb
vuelve al tema con el que comenzd su brillante carre-
ra como investigadora en México, la génesis de los sis-
temas medios, ahora desde la perspectiva latinoameri-
cana, la television y los satélites. Héctor Schmucler y
Patricia Terrero plantean el “incierto destino de la
prensa informatizada’™ en un ensayo gue deberé in-
quietar a quienes siguen pensando en la formacion
tradicional de periodistas. Y como digno remate de la
seccion, Daniel Prieto aboga por el Derecho a la Ima-
ginacion de los nifios, conculcado por la cultura de
masas y especialmente por los mds recientes dibujos
animados japoneses.

DOCUMENTACION

ta seccion de Investigacion es ahora cubierta por
dos conocidas profesoras peruanas: Rosa Maria Alfa-
ro presenta su experiencia sobre la pugna por la hege-
monia cultural en la radio, y Teresa Quiroz un avance
sobre la fase peruana de la investigacion que sobre te-
lenovelas se desarrolla en varios paises simultanea-
mente. Mas adelante, en fa seccién de Ensefianza, se
presentan los planteamientos fundamentales del nue-
vo plan de estudios de la Universidad lberoamerica-
na, en un sintético y muy consistente trabajo de Ja-
vier Mier.

Ef nivel de todas estas colaboraciones es alto y muy
homogéneo. Ese es uno de los principales méritos de
fa revista, que mantiene la calidad académica de los
textos ademds de la variedad de enfoques en beneficio
de la diversidad de Intereses de los lectores. Aunque
por ésto es dificil destacar un trabajo sobre los otros,
podria resaitarse el valor de la entrevista que la inves-
tigadora brasilefia Ana Maria Fedul hizo a Paulo Frei-
re, Publicads en su idioma original —el portugués de
Brasil— de acuerdo con la sana politica de utilizar
también la iengua del mayor pais iatinoamericano, la
entrevista pinta un retrato actua! del hombre y su
pensamiento, més que del mito y la enorme influencia
que su obra ha tenido entre nosotros.

Las Gitimas paginas de la revista estdn dedicadas a
la actualizacién informativa sobre los eventos y pu-
blicacionss mds recientes en el campo de la comuni-
cacién latinoamericana. Esto es importante, ya que a
pesar de que la propia publicacion se define como
“revista tedrica’’, su estructura y contenido respon-
den a objetivos mucho mdés amplios que a 1a difusion
de enfogques nuevos en la teoria de la comunicacion.
Las necesidades de intercambio y estimulo académico
en las escuelas van mds alla de io teérico, y afortuna-
damente la revista de FELAFACS promete ir cubrién-
dolas editorialmente de una mejor manera en cada
nGmero. (Raa! Fuentes Navarro).
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AOMO GIL Maria Cristina.
INTRODUGCION AL CONCCIMIENTO
Y PRACTICA DE LA RADIO,
ITESO/Diana, México, 1987. 120 p.

Apreciada y reconocida en Méxice y América Latina
por su incansabie labor en los organismos académicos
principales en el campo de la comunicacion, Cristina
Romo de Rosell ve publicado ahora un fibro en que se
vierte buena parte de su larga y fructifera experiencia
como profesora de radio.

Es necesario destacar que, ademds de haber prac-
ticado profesiocnalmente la produccion radiofénica,
Cristina Romo ha impartido cursos universitarios so-
bre la radio desde hace veinte afios, sobre todo en la
Escuela de Ciencias de la Comunicacion del ITESO,
donde actualmente dirige el Departamento de Exten-
sion Universitaria sin abandonar la docencia. Esta ex-
periencia avala su /nfroduccibn al Conocimiento vy
Prdctica de /2 Radio v el probado valor diddctico de
su contenido, construido, revisado y consolidado se-
mestre tras semestre on sus ya incontables alumnos.

El libro estd estructurado en seis capitulos que si-
guen una secuencis l0gica v exponen con toda clari-
dad los elementos principales que un estudiante ©
profesional debe conocer y practicar para poder con-
tribuir a la realizacién de todas las posibilidades de
comunicacién social que la radio ofrece y que dificil-
mente pueden considerarse agotadas en alguna parte.
E! conformismo con las practicas predominantes en
la radiodifusion, con la reduccidn de sus recursos a los
medelos v funciones mads trillados comercialmente,
estdn radicaimente desterrados desde el principio en
este texto. Pero también la exigencia idealista y el
dogmatismo inmovilizador que subyacen en tantos
discursos ‘‘de denuncia” sobre los medios electroni-
cos. Cristina Romo adopta —y expone a lo largo de su
libro—~ una postura académica equilibrada y critica
que puede sintetizarse como to hace Carlos Luna en el
prélogo de la obra: ““Tan inGtil es, sociaimente, un
ejercicio profesional que, por mas eficiencia técnica
gue demuestre, no sea capaz de reflexionar sobre su
propia actividad y cusstionar el sentido de su inser-
cién social, como aquel imposibilitado para realizar
en el manejo de un oficio y de un saber practico con-
cretos, el mejor v mas formulado proyecto de trans-
formacién social.”

Desde los primeros tres capitulos, que tratan res-
pectivamente de la radio como medio de comunica-
cién, su historia y su codigo, los conceptos tedricos v
los datos y ejemplos empiricos gue los ilustran se des-
pliegan con sencillez v una clara intencion de desta-

car los aspectos comunicacionales de la radio; no los
tecnologicos, organizacionales, sociologicos o semio-
ticos también presentes. Esta es una gran ventaja del
libro, escritc teniendo en mente su empleo por co-
municadores, y propuesto mucho mas como un apo-
yo al aprendizaje que como despliegue erudito de re-
ferencias o especulaciones,

Los capitulos dedicados al guién radiofénico v al
periodismo radiofonico son quiza la muestrs palpable
de la utilidad préctica del libro. En ellos Cristina Ro-
mo aporta, con gran sistematicidad pero sin la rigidez
que suelen tener los manuales técnicos, una guia de
procedimientos para la produccion radiofénica que
pone en evidencia que solo a través de la operacion in-
teligente e imaginativa de los recursos de la radio, po
dra caracterizdrsele como auténtico medio de comu-
nicacion social.

Finalmente, el libro explicita y desarrolfa el inte-
rés principal de la autora al explotar, en el Gltimo ca-
pitulo, las relaciones entre radio y educacién. La ra-
dio educativa es un campo abierto en América Latina,
ya que a pesar de las miltiples y variadas experiencias
de las Oitimas cuatro décadas, la potencialidad educa-
tiva det medio ha sido expiotada muy limitadamente.
Cristina Romo sostiene que ‘‘se cuestiona con fre-
cuencia que la radio pueda servir para educar; sin em-
bargo, hay experiencias multiples que pueden demos-
trar su eficiencia. Tal vez una de las razones de ese
cuestionamiento sea que quiere entenderse la educa-
cién a través de la radio como una radio-escuela vy no
se concibe como una educacion mas ampliamente en-
tendida’’. Desde ese marco, la autora aporta claves
muy sugerentes y propuestas concretas para la elabo-
racion de series educativas. {Rall Fuentes Navarro).
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COMUNICACION Y CULTURAS

POPULARES EN AMERICA LATINA.

saminario del Conssjo Latinoamericano de Ciencias
. Sociales; FELAFACS Gustavo Gili, México 1987.

Varios son los hechos novedosos presentes en ta edi-

cidn del libro Comunicacion y cufturas populares en
Américe Latina. La primera de eilas es que el texto
marca el inicio de una nueva serie de publicaciones
conjuntas de la Federacion Latinoamericana de Aso-
ciaciones de Facultades de Comunicacion Social (FE-
LAFACS) y la Asociacidbn Latinoamericana de Inves-
tigadores de la Comunicacion (ALAIC).

En segundo lugsr destaca que, como expresa Nés-
tor Garcia Canclini, es la primera ocasion que un se-
minario del Consejo Latinocamericano de Ciencias
Sociales aborda la temdtica de la comunicacion vy las
culturas populares, lo cual nos permite deducir el
evidente interés que por lo popular existe actuaimen-
te en las ciencias sociales.

Por Oltimo, es de importancia la forms en que se
aborda, trata y organiza la(s) tematica(s) tratadas en
el libro; en un solo texto nosencontramoscon: a) pro-
puestas generales que sobre o popular y su relacion
con ia comunicacion y cultura se ha elaborado desde
un plano tedrico y microsocial; b} las dimensiones es-
pecificas que adquieren los fenémenos populares de
fa comunicacién y las culturas en los distintos dmbi-
tos especiales y de labor intelectual; c} una serie de
experiencias concretas de planificacién y produccion
de comunicacion y cultura desde el dmbito de lo po-
pular; d) investigaciones realizadas en distintos paises
de Latinoamérica que versan sobre la relacion de los
sectores populares con los medios masivos de difusion
y con los procesos de produccién de comunicacion
desde esos sectores.

Destaca el nimero de participantes en el semina-
rio: treinta y un investigadores de la comunicacion y
la cultura procedentes de nueve paises latinoamerica-
nos, quienes presentan veintidés trabajos que, desde
distintos ambitos, dan cuenta del quehacer comunica-
cional en América Latina, de la problematica terica,
metodologica y préctica que enfrenta lo popular en la
construceion de culturas apropiadas.

Las preguntas que tratan de responder los distin-
tos ensayos contenidos en el libro, son, a decir de Je-
sils Martin Barbero, los siguientes: *'¢a qué obedece el
interés de los investigadores de la comunicacion por
las culturas populares? {qué recubre ese concepto, es-
to es, qué sentido y alcance tiene hoy to popular?
{desde donde, tedricamente, y como pensar la rela-

cidn comunicacidn-cuituras populares?”. Interrogan-
tes centrales y fundamentales que 8 mi ver no liegan
a responderse plenamente, sino que abren un horizon-
te a explorar por todos los que nos interesamos en la
comunicacién vy las culturas populares.

Vale la pena destacar que el texto va dirigido a
.. las facultades y escuelas de comunicacion de
América Latina y a los investigadores de la comunica-
¢ion, vinculados o no a la universidad, pero de gran
utilidad también para muchos otros lectores interesa-
dos directa o indirectamente en los procesos comuni-
cativos que nos rodean. ..” En este sentido, nos co-
rresponde seguir explorando el horizonte cognoscitivo
gue nos abre el texto y profundizar en el sentido que
adquiersn las pricticas comunicacionales en que parti-
cipamos junto con los sectores populares de nuestra
desigual sociedad.

Entre ios textos que aparecen en el libro destacan
los siguientes: “‘De qué estamos hablando cuando he-
btamos de lo popular”, de Néstor Garcia Carelini,
a quien debemos la tematizacién explicita y mas li-
cida de los peradigmas con que en América Latina
se _‘piensa io popular. La ponencia de Carlos Monsi-
véis, “La cultura popular en el dmbito urbano”’, en
donde a decir de Martin Barbero se requiere de todo
el coraje y la ironia del autor "', .. pars hacernos visi-
ble la presencia y los modos de lo popular en ei teji-
do de lo urbano. Una trama de la gue no hay acceso
mds que desde /2 historia” (p. 13). Y por supuesto, la
posicién que expresa Martin Barbero, tanto en la in-
troduccion del libro como en su ensayo "“Comunica-
cion, pueblo y cultura en el tiempo de las transna-
cionales”, texto en el que sefiala la complejided vy ta
simbiosis de las relaciones que guardan los grupos he-
gemdnicos, controladores de los medios masivos de
difusién y los grupos subalternos, capaces de producir
sus propias expresiones culturales y darie distintos
usos a !os contenidos que expresan los medios masi-
vos de difusién. {Francisco Javier Guerrero Anayal.
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