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ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES. ACATLAN.
(ENEP — ACATLAN - UNAM) o) 09
Divisidn de Humanidades, Depto. de Educacidn y Comunicacidn.
Carrera de Periodismo y Comunicacidn Colectiva.

DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC

Decano: Ma. Lourdes GOmez Castelazo de M,

Domicilio: Direccidn: Av. Alcanfores y Vista del Valle s/n., Sta. Cruz de Acatldn.
Ciudad: Naucalpan de Juirez. Estado: México.
C. Postal:

Tel&fonos: 3738878 ext. 120. 53732840 ext. 183.
Fundada el afio: 1975
Nivel: Universitario.
Caracter: Piiblica.
Duracidn: 4.5 afios
Titulos; LPeCCr.
Datos al afio 1985: No. de egresados 477
No. de profesores 42
No. de matriculados. 860
Recursos: Fisicos: BiGen, CenDoc, CenInv.
Técnicos: SalRed, SalPro, EstTV, EstGra. AM., F.M,

ANTECEDENTES :

Dentro de una politica general de descentralizacidn y de nuevos sistemas de ense
nanza dentro de la UNAM se cred en Mayo de 1975 la ENEP-ACATLAN-UNAM, (v otras
ENEPS) en la parte Noroeste de la ciudad, con 1l carreras, entre ellas, la carre
ra de Periodismo y Comunicacidn Coelectiva. E1 Perfil ¥ los objetives de la ca-
rrera de Periodismo se modificaron y entraron en vigor a partir del aflo de 1983
semestre (84-I) comprendido de noviembre de 1983 al mes de abril de 1984. Esta
modificacidn se realizd de tal manera que incluyeran las diferentes posibilida-
des que ofrece la realidad profesional para desempeflarse en esta profesifm. Por
lo que se elimind el &nfasis que se hacfa en la prensa. (Datos obtenidos de la
Encuesta FELAFACS 1984/punto 019).

CARACTERISTICAS:

La Escuela Nacional de Estudios Profesional, Acatldn, UNAM tiene caracter plbli
cc. La carrera de Periodismo y Comunicacidn Colectiva se encuentra ubicada den
tro de &sta en la Divisidn de Humanidades Depto. de Educacidn y Comunicacidn/
Coordinacidn de Periodismo y Com. Colectiva.

Tiene una duracidn de 4} afios y el nfimero de alumnos matriculados en 1984 es de
860. Otorga la licenciatura en Periodismo ¥y Comunicacidn Colectiva. Sus fuen-—
tes de financiacidn la constituyen: a) ayudas estatales, b) contribucidn alum-
nos y Recursos internos de la Universidad.

Hasta mayo de 1984, son 477 los egresados de la facultad de los cuales, s8lo 14
graduados, es decir, el 2.9% del total. En cuanto al tipo de formacidn de los -
docentes hasta 1984, el 2,38% es a nivel doctorado, y el 97.6% restante a nivel
licenciatura. (Encuesta FELAFACS 1984).



ENEP-Acatlian~-UNAM,

PERFIL PROFESIONAL DEL LICENCIADO EN PERIODISMO Y COMUNICACION COLECTIVA.

~E1l profesional de esta carrera:

Valora los procesos de la comunicacidn para lo cual analiza en forma sistemitica
y permanente las diversas teorias de la comunicacidn, asf como las circunstancias
sociales en que estas se producen y aplican.

-A través del andlisis desentrafia la realidad social y da a conocer tales sucesos
dentro del contexto histdrico y social de México.

-En la elaboracidn de mensajes asume una postura critica por encima de las limita
ciones que tratan de imponerle, en lo personal o en lo institucional, quienes
detentan el poder econdmico o politico.

~Examina los mensajes y los medios de comunicacidn a la luz de su sentido y signi
ficacidn como estructuras econdmicas, polfticas y sociales.

—-Como productor y emisor de mensajes establece la importancia de los mismos, y los
comunica al p@iblico a través de diarios y revistas, agencias informiticas, libros,
peliculas, radio y televisidn.

-Posee la formacidn necesaria para dedicarse a la investigacidn e inicia su desa-
rrolle como docente,

-Estd capacitado para ejercer otras actividades dentro de la comunicacidn colecti
va como publicidad, propaganda, relaciones piiblicas.

~Participa en la planeacifn, organizacidn y direccidn de instituciones de comunica
cidén colectiva.

—Cuenta con un conocimiento suficiente de la lengua, lo que le permite eXpresarse
con propledad, claridad y precisidn.
OBJETIVOS GENERALES DE LA CARRERA.

1) Evaluard las teorias, los métodos y las té&cnicas del periodismo y de la comuni
cacidn colectiva en general, con el fin de coadyuvar el desarrollo de estas -
digeiplinas.

2) Propondrd métodos de investigacién en la comunicacidn colectiva, asf como tdc~-
nicas periodisticas, acordes con la realidad nacional.

3) Disefilari t8cnicas alternativas a las formas de comunicacidn colectiva existentes.

4) Valorard la importancia de la lengua como instrumento fundamental del acto comu-
nicativo, y la empleard con precisifn al elaborar mensajes, atendiendo a las ca-
racterfsticas de los diversos medios de comunicacidn que utilice.

5) Evaluard acontecimientos y transmitiri informaciones a través de los medios de
comunicacidn, asumiendo la responsablilidad social que ello implica.

Docomento UNAM-ENEP-ACATLAN Programas de periodismo y comunicacidn colectiva.
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ASIGNATURAS OBLIGATORIAS

~ CREDITOS

PRIMER SEMESTRE

Técnicas de Investigacién Documental y de Campo -+
Introduccion a la Epistemclogia

Introduccién a las Matemdticas

Teoria Econdémica I

[Ca oo T = s B - S = )

Introduccidn a la Sociologia

SEGUNDO SEMESTRE

- “&

Elementos de Lingliistica

Metodclogia de las Ciencias Sociales £ =~
Estadistica Descriptiva

Teoria Econémica II

Introduccién al Estudio del Derecho

0 oo oo oY Co

TERCER SEMESTRE

Géneros Pericdisticos Informativos 1 (Nota Informativa) 7
Introduccién a las Ciencias de la Comunicacién__.— 8
Historia Mundial del Sigle XX-T 8
Introduccidn a la Ciencia Politica’ 8
Derecho Constitucional 8

CUARTC SEMESTRE

>

~F

Géneros Periodisticos Informativos 11 (Entrevista)

Teoria de 1la Comunicacién Colectivae I (Funcionalismo) - . §
Historia Mundial del Siglo XX-II 8
70 (; - ‘_')E ¢'€¢M‘:/

{




CREDITOS
Sociedad y Politica del México Actual ; 8
Desarrollo de los Medios de Comunicacién ;
Colectiva en México I (Prensa) 8

e

Sociclingﬁisticaiyf’/

QUINTS SEMESTRE

E Géneros Periodisticos Informativos III (Reportaje) ”//~ 7
E Teoria de la Comunicacidn Colectiva II Gstrucnnaliamﬂ,/’/s
Métodos de Investigacidén y Comunicacidn

Colectiva I (Emisor v Receptor)—" 8
Andlisis de los Problemas Socioecondmicos y

Politicos del México Actual 8
Desarroilo de los Medios de Comunicacién Colectiva

en México Il (Cine, Radio y TV) .-~ '

Histcria Contemporfinea de América Latina

SEXTO SEMESTRE a
L .

Géneros Periodisticos de Opinidn IV//

{(Articulo ¥y Editorial) Hl_j 7
i Teoria de la Comunicacién Colectiva III (Marxismo) & 8
% Métodos de Investigacién en Comunicacidn Colectiva
IT (Mensaje) . —
, Etica de la Comunicacidén ... . . . 8
! Organizacién v Funcionamiento de Empresas da—

i Comunicacidn ; 8
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CREDITOS

SEPTIMO SEMESTRE
Géneros Periodisticos 11 (Céhmma)rCritkm),//' 7
Técnicas de Informacién por Radio y T. V.. . 5
Métodos de Investigacién en Comunicacién
Colectiva 111 (Mensaje):~“ 8
OCTAVO SEMESTRE
Seminario de Tegis i ) 5
NOVENO SEMESTRE
Seminario de Tesis II 5

ASIGNATURAS DE LAS PREESPECIALIDADES
INVESTIGACION Y DOCENCIA
SEPTIMO SEMESTRE
Seminaric de Anélisis de Contenido 5
Teoria Pedagédgica 3
OCTAVO SEMESTRE
Seminario de Metodologia Estructuralista 5
Andlisis de los Fendémenos de la Comunicacidn en México™ 7
Diddctica de la Especialidad k 6
Optativa S

4,



NOVENO SEMESTRE

CREDITOS

Seminario de Metodologia Marxista

.

5

Procecsumiento de Datos % 6
Comunicacién Educativa :~ i 8
8

Optativa

COMUNTCACION PERSUASIVA

SEPTIMO SEMESTRE

Seminario de Andlisis de Contenido

Psicologiu Social

OCTAVO SLEMESTRE

- Publicidad £
Opinidn Pidblica &~
Psicologia de la Comunicacién Colectiva

W oo o o

Optativa

NOVENQ SEMESTRE )

Propaganda : , =
Relaciones Pudblicas ;
Sociologia de la Comunicacién Colectiva
Optativa

Lo - B - B ¥ BT |

PERIODISMO ELECTRONICO

SEPTIMQ SEMESTRE

Psicologia Social 8




1 .

AN el e Gl 1?3 ii\\

Pericdizmo ¥ Literatura

OCTAVC SEMESTRE

Produccién v Pregramacién Radior
Agencias Informatiygs.
Adaptucién de Textos
Colectiva I (Radio) : -
Optativa i

Snicas

NOVENO SEMESTRE

Produccién v Programacién Televisivags"
Informacién E

tfpcecializada por T. V., »—

Adaptazcién de Textos Pare Medios de Comunicacign

Colectiva 11 (Televisién ¥ Cine)
Optativa

PERIODISSO ESCRITO

SEPTIMC SEMESTR:

Problemas Actuales de la Prensa en México « »—

Agencias informativas,—

OCTAVO SEMESTRE

Seminariv de reriodismo Especializado -

-

Para Medios de Comunicacién

17

CREDITOS
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t
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CREDITOS

OCTAVO SEMESTRE

Fdicién Periodistica I ) . 6
Taller de Fotografia Periodistica
Optativa ; 8

NOVENO SEMESTRE

Seminario de Historia y Periodismo e
Edicién Periodistica 11

Periodismo y Literdtura

o« 0 O oW

— Optativa

ASIGNATURAS OPTATIVAS (Para t+odas las Preespecialidades)

Investigacidén en Comunicacidén Alternativa — A4t . I
Seminario de Cultura de Masas — -«2&e . &
Lenguaje Cinematogrdfico -~ |

Literatura Latiroamericana thtémporénea.y/'
Técnizas de Elaboracién de Audiovisuales’/
Técnicus de Cine Documental,”

vy o 0 00 0o O 00

Comunicaciones Internas’/;f'
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INSTITUTO DE ESTUDIOS SUPERIORES DE OAXACA AT

2709

DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC

Decano: Emilio Luis Alvarez

Domicilio: Fiallo No. 717. Ciudad: Oaxaca, Estado: Oaxaca.
C. Postal: 68000

Tel&fonos: (951) 64607

Fundada el aiio: 1983

Nivel: Universitario.
Caracter: Privada
Requisitos: Trabajo final. Examen final. 5
Duracidn: 4 afios
Titulos: LCsC
Datos al afio 1985: No.de egresados
No.de profesores 5

No.de matriculados 27
Recursos Fisicos: BiGen, BiEsp., Cenlnv.
Técnicos: LabFot, SalRed.

ANTECEDENTES:

"g] Centro de Estudios Superiores de Oaxaca se fundd en Agosto de 1984 al
aceptar la UNAM la incorporacidn de la carrera de Ciencias de la Comuni-
cacidn™. (Encuesta FELAFACS 1984).

Caracteristicas: Hasta la fecha no hay ninglin egresado (encuesta apartado
020 junio 1984). Para obtemer el titulo ademfs de aprobar las asignaturas
ge requiere cumplir con el servicio social, presentar tesis y examen profe
sional} es necesario hacer dos traducciones una en inglés y una en francés
{Archive CONELCG) .

PERFIL DEL CANDIDATO:

El aspirante a esta carrera “"deberd tener facilidad para el manejo, compara
cién y andlisis de los sucesos, asi como buena memoria que permita la aso-
ciacidn y organizacidn de datos aislados para poder lograr un material in-
formative y sistematizado”.

-La capacidad en el manejo del lenguaje deberd ser superior al término me-
dio "ya que el correcto uso del idioma serd el principal instrumento de
trabajo". "Es recomendable en el estudiante el conocimiento de idiomas,
sobre todo del inglés y del francés". (Archivo CONEICC).



 Laboratorio de Fotograffa

CENTRO DE ESTUDIOS SUPERIORES DE ODAXACA
INCORPORADO A LA U, N. A .M.

Acuerdo: 59/83 Clave: 8814-24
Oficinas: M. Aleald B01-A. Tel. 6-13-84 C. P. 68000
Oaxnea, Oax.
CURRTCULUM ACADEMTCO
PLAN DE ESTUDIOS8 -

ASTGNATURAS PRIMER SEMESTRE

Historia Mundial Econdmica y Soeial T
Formacidn Social Mexicana T

Teor{e Soctal T =

Taller de Tnvestigaeidn y Redasccidn
Econonfa Politica ¥

Leboratorio de Expresidfn Orsl.

ASTGNATURAS SEGQUNDO SEMESTRE

Historia Mundial Econémiea y Bocial TY
Formacidn 3ociel Mexdcana EY

Toorfa Sccial T

Metodologfa Y

Bconomfa Politica TI

AST@IATURAS TERCER SEMESTRE

Historis Mundtal Econémica y Soctal TIY

Formact &n Soadal Moxicana TIT
Teorfa Social 7Y
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CENTRD DE ESTUDIOS SUPERIORES DE OAXACA

INCORPORADDO A LA U.N. A .M.
Acuerdo: 59/83 Clave: 8814.24
Oficinas: M, Aleald BO1-A, Tel. 6-13-84
, Oaxaca, Oax,

MATERTAS

Metodologfa TT

Econonfa FPolitioa TII

Leboratorio de Producceién Audsovisual

ASTGN ATURAS CUARTO SEMESTRE

Teorfas de la Commioacién y la Tnformacién
Tntroduccidn a la Linglitettoa
Psd cologfa Sootal

Desarrollo, régimen y estructurg d¢ los medios
deo comumnicaot solectiva on Maxtco ¥

Génerca Periodfsticos informativos (note infor

metfva, orénica noticicea y entreviats)

Laboratorio de Perdodiemo

ASTGRAT URAS QUINITO SEMESTIRB

Teor{s de los medics de comumnicaecidn colective
Lenguaje y Sociedad
Soctologfa de la Comunicactdn Colectiva

Desarrollo, rég:!men y estructurs de loa medioce
de comund cacd colectiva en Mexieco TY

Génerc);s periodi std cos interpretativos (repore
taje

Lsborastordo de Redio

8 8
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CENTRO DE ESTUDIOS. SUPERIORES DE DAXACA
INCORPORADD A LA W. N, A M. .

Acuerdo: 58/83 Clave: 881424
Oficinas: M, Alcald 801-A. Tel, 6-13-84 C. P, 68000
Oaxaca, Oax, —

.........

ASTGNATURAS SEXTO SEMESTRE

rlcngou dom'.lrnromei& por oine o r

Téonicas de informecién por radio y televi- :
sion.

Introduccién al Eettdio.de la Opinién Pidlie

08

08

Pstcologfs de la Jomuntecaetén Colectiva 08
ca 08
08

@éneros Periodfaticos de Opi_m&ﬁ Piblica.
(Eattorial, Artfculoe de fondo y Comentario)

Laborstofto de Telew!s! &n.

!

g

ASTGNATURAS BEPTIMC SEMESTRE

Metodos y Técnioas de Tnvestigacién en Comunica
cion Coleotiva.

Admind stractén Funecional
Anf141s4s de Contenido

Derecho Tnternacional Eeondmico y Bootal.
Beminario sobre el dessrrcilo Capitaldsta
Sosiologfa del Cine Y

2 2288 8

v
+
.

)

ASIGNATURAS. OCTAV(O SEMESTRE

Oficinas de Prensa 08

i
-

‘" ENE R R EEE

I

Procesamiento de Datcs o8

o
)
-~
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CENTRO DE ESTUDIOS SUPERIORES DE OAXACA

INCORPORADD A LA U.N.A M,
Acuerdo: 59/83 Clave: 8814-24
OticinaiM. Aleald 801-A, Tel. 6-13-34 C, P. 68000

~ Oaxacas, Oax.

MATERY CREDTTOS

Seminario. Administrecidn de Bervieios
Muni o palese 08

Seminarioc. Tnvestigacidén sobre comumdcs=
cién Colectiva, (Ideologfa y ensuefios del

hombre urbano)s 08

Seminarioe Los Problemas de la Educaoién 08

Bogﬁ_alog{a de las Cultiras Tndfgenas en =

Méxi coe o8
48

NOTAs El C.EB.8.0¢ e8td incorporado a la UMN.A.M., por lo
. msmo, 80 sigue ol plan y programas de estudio de
la Uitversidad Nacicnale '
8in embargoy 0l .C.E.5.0., hftenido a bién incrementar
vna meteria mag en cada gemestre con la finalidad de -
darle una ténica regionale
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INSTITUTO DE CIENCIAS SOCIALES DE MERIDA, A.C.
D/D?

1.~ DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC

Decano: Garfias Reyes

Domicilio: Calle 27 X 26 No. 216. Col. Garcia Gineres.
Ciudad: Mérida. Estado: Yucatan.

Nivel Universitario.

Caracter: Privada.

Duracidn: 4 anos.

2.- ANTECEDENTES:

E1l ICSMAC se fundd en 1982 como respuesta al problema de la emigracidn de
j6venes yucatecos 3 otras partes del pafs y para completar la oferta edu-
cativa en el Estado respecto al &rea de Ciencias Sociales en los campos
de Sociologfa y Comunicacidn que no se emcuentran incluidas en las estruc
turas académicas de la Universidad de Yucatdn y el Instituto Tecnoldgico
de Mérida, @Gnicasinstitucidnmsde estudios anivel superior en el Estado.

1.- OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION.
"El egresado de esta carrera serd capaz de:

~Evaluar criticamente las teorias, los métodos y las técnicas con el fin
de coadyuvar el desarrollo de las Ciencias de la Comunicacidn.

~Explicar cientificamente los procesos de la comunicacidn colectiva en -
cuanto a su origen, estructura y cambio.

—Fvaluar criticamente instituciones piiblicas y privadas emn materia de comu
nicacidn colectiva creando una imagen favorable ante la opinidn piblica.

-Utilizar los medios de comunicacidn colectiva para informar, y en su €aso
coadyuvar a la solucidn de problemas sotiales.

—Promover la difusidn y aplicacidn del conocimiento para el bienestar so-
cial."”

4.~ CAMPOS DE TRABAJO:

-El profesionista puede participar como especialista de la comunicacidn en
actividades propias de la publicidad, la propaganda y las relaclones pibli
cas, la propaganda y las relaciones piiblicas, adem@s de las labores perio-
disticas.

-Realiza funciones en la Prensa, el Radio, el Cine ¥y la Televisidn y parti-
cipa en estudics o andlisis sobre el contenido de la informacidn, se puede
especializar en un tipo de noticias o informacidn, asi como en medios de -
informacidn audiovisual.

-"En esta carrera el area de investigacidn es particularmente amplia, pudien
do recaer sobre los problemas de la persuacidn e influencia de la informa-
cidn y la comunicacidn masiva.

S.- PLAN DE ESTUDIOS:

-Se cursan cinco asignaturas por semestre ¥ 1a carrera es de ocho semestres,
1o que da un total de 40 asignaturas por carrera.

~Plan de Estudios.




PLAN DE ESTUDIOS _ \
DE LA CARRERA DE LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION 322 CREDITOS

.DE CREDITOS MATERI1AS No.DE CREDITOS MATERIAS
PRIMER SEMESTRE TERCER SEMESTRE
08 HI STORIA MUNDIAL ECONOMICA Y SOC.| 08 HISTORIA MUNDIAL ECONOMICA Y SOC. 11!
08 FORMACION SOCIAL MEXICANA | 08 FORMACION SOCIAL MEXICANA 111
08 TEORIA SOCIAL | 08 TEORIA SOCIAL 111
10 TALLER DE INVESTIGACION Y REDACC. 08 METODOLOGIA 11
08 ECONOMIA POLITICA | 08 . ECONOMIA POLITICA 11}
42 40 ~
SEGUNDQ _SEMESTRE . CUARTO SEMESTRE
08 HISTORTA MUNDIAL ECONOMICA Y SOC. I 08 TEORIA DE LA, COMUNICACION Y LA 1NFOR
08 FORMACION SOCIAL MEXICANA 11 08 I NTRODUCCION A LA LINGOISTICA
0% TEORIA SOCIAL 11 08 PSICOLOGIA SOCIAL
s METODOLOGIA | 08 DESARROLLO, REGIMEN, Y ESTRUCTURA DE
. LOS MEDIOS DE COMUNICACION COLECTY
VA EN MEXICO |
08 ECONOMIA POLITICA |l 08 GENEROS PERIODISTICOS INFORMATIVOS,

(Nota informativa, crbénica noticigo
sa, entrevista)

10 40



No.RE CREDITOS

08

08

40

08
08

08
08

08

40

MATERIAS No.DE CREDI TOS

QUINTO SEMESTRE

TEORIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICAC!ON
COLECTIVA.

LENGUAJE Y SOCIEDAD
SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION COLEC.

DESARROLLO, REGIMEN Y ESTRUCTURA
DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION COLEC-
TEVA EN MEXICO I

GENEROS PERIODISTICOS INTERPRETATIVOS
(REPORTAJE)

SEXTO SEMESTRE g

TECNICAS DE INFORMACION POR CINE.

TECNICAS DE INFORMACION POR RADIO Y
TELEVISION.

PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION COLECT.

INTRODUCCION AL ESTUDIO DE LA OPIN!ON
PUBLICA.

GENEROS PERIODISTICOS DE OPINION (DL
TORIAL,ARTICULO DE FONDO Y COMENTARIQ)

08

08
08

08

08

40

08
08

08
08

08

40

vos U6

MATERIAS
SEPTIMO SEMESTRE

OPTATI VA

OPTATI VA
OPTATI VA

OPTATI VA

OPTATI VA

OCTAVQO SEMESTRE

OPTATIVA
OPTATI VA

OPTATI VA
OPTATI VA

OPTATI VA




MATERtAS OPTATI VAS -

- EL_LIBERALISMO MEXICANO.

- EL MOVIMIENTO LABORAL EN MEX1CO.

_ FILOSOFIA DE LA HISTORIA

4 GRUPOS DE PRESION | NTERNACIONALES.

/ HISTORIA DE AMERICA LATINA. }
- HISTORIA DEL PENSAMIENTO POLITICO EN MEXICO.

_ HISTORIA DEL PERIODISMO EN MEXICO. «

-~ ANALISIS HISTORICO DE LA URBANIZACION.
- ANALISI'S SOCIOLOGICO DE LA CIUDAD CONTEMPORANEA.

_ ECONOMIA POLITICA DE LA URBANEACION.

- HISTORIA POLITICO-MILITAR DE LA REVOLUCION MEX!ICANA.
- INTEGRACION ECONOMICA DE AMERICA LATINA.

- INTRODUCCION DE LA TEORIA DE LA ENAJENACION.

- INTRODUCCION A LA TEOQOR!A DE LA EDUCACION.

- LA HISTORIA COMO REPORTAJE.

- LA IDEOLOGIA DE LA REVOLUCION ﬂEXICANA.

- LOS PARTIDOS POLITICOS EN MEXICO.

- POLITICAS URBANAS DEL ESTADO MEXICANO.

- METODOS Y TECNICAS DE INVESTIGACION EN COMUNICACION COLECTIVA |
_ METODOS Y TECNICAS DE INVESTIGACION EN COMUNICACION COLECTIVA |1

- PAISES SOCIAL¥STAS.

- PERIODISMO DE LA CIENCIA,

- PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO.

-~ PROBLEMAS DE LA SOCIEDAD INDUSTRIAL CONTEMPORANEA

- PROCESAMIENTO DE DATCS.

- PSICOANALISIS Y SOCIEDAD.
-#*REVOLUCION Y CAMBIO SOCIAL EN AMERICA LATINA.



TEORIA GENERAL DE SISTEMAS.
TEORIA GENERAL DE LA POBLACION.
SOCI0LOGIA DEL CINE. '

.SOCI0LOGIA MEDICA.

AGENCIAS INFORMAT] VAS.

ANALISIS DE CONTENIDO.

COMPUTADORAS Y pROGRAMAc:ou.

EVOLUCION DEL LENGUAJE AUDIOVISUAL.
OFICINAS DE PRENSAS. :

SEMINARIO TEL CAPITAL.

SOCIOLOGIA DE LAS CULTURAS INDIGENAS DE
SOCIOLOGIA DEL DESARROLLO AGRARIO.
SOCIOLOGIA DE LA EDUCACION.

MEXICO.
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FACULTAD DE CIENCIAS Y TECNICAS DE LA COMUNICACION

DATOS GENERALES:
Asociada a: CONEICC.

Decanao: Dimaso Ndjera Sanchez

Direccidn: Arista ##367 esguina Zaragoza.

Ciudad: Veracruz Estado: Veracruz

Fundada el afio: 1954

Nivel: Universitario

Cardcter: Piblica

Requisitos: Trabajo final, Examen final.

Duracidn: 4 anos

Titulos: LCsTeC

Datos al afio 1985: No. de egresados 437
No. de profesores 47

No. de matriculados 250
Recursos Fisicos:
TEcnicos:

ANTECEDNETES.
Se fundd en 1954,

CARACTERISTICAS.

Es una institucidn piblica, la facultad de Ciencias y Técnicas de la Comuni
cacidn otorgd el titulo de Licenciado.en Ciencias y Técnicas de la Comunica
cibn.

OBJETIVOS: (Objetivos generales del nuevo plan de etudios de la FACYTC).

Formar profeisonales que sean capaces de:

- Apropiarse de los mecanismos socioldgicos, cientIficos, humanisticas y téc
nicas que les permitan analizar, participar y transiormar la prictica de
la comunicacifn social. :

-Investigar problemas de la comunicacidn social.
-Planificar poroyectos de comunicacidén social.

-Coordinar recursos humanos y materiales para la atencidn de necesidades de
comunicacidn social,

-Producir contenidos de comunicacidn social.

-Diagnésticar problemas sociales y comunicacionales.

-Identificar las condicionantes histdricas, politicas, sociales y econémicas
de la comunicacidn social en México y América Latina., (Archive CONEICC).

PERFIL DEL COMUNICADOR SOCIAL.

"Ei Lic. en Ciencias y Técnicas de la Comunicacidn debe ser un profesional
formado en la investigacién, la planificacifn, la coordinacidén y la produc-
cidn de contenidos de comunicacidn social.

Deberd ser una persona consciente de las condicionantes sociales econdmicas,
politicas e ideoldgicas del proceso de la comunicacidn y de sus propias posi
bilidades de participacién y transformacién de la realidad social. Deberd -
ser un humanista creador e innovador.




Universidd Veracruzana.

Ha de ser un profesional que investigue y contribuya a transformar las con-
diciones imperantes en el dmbito de la produccidn, distribucidn y recepcidn
de los mensajes para beneficio de la colectividad.

Como universitario podrd expresarse verbal y visualmente, mediante las tec-
nologias apropiadas, a través de cualquier medio de comunicacidn.

El anterior conjunto de habilidades profesionales se insertan dentro de un
proceso de comunicacidn que debe de tender a la ampliacién de los cauces de
mocriticos de la sociedad, satisfacer las necesidades de los sectores popu=-
lares, con una visidn crftica e interdisciplinaria de la problemitica social
(Archivo _ CONEICC).
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FEDERACION LATINOAMERICANA DE ASOCIACIONES DE FACULTADES DE COMUNICACION SOCIAL

(FELAFACS)
CONSEJO NACIONAL PARA LA ENSENANZA Y LA INVESTIGACION DE LAS CIENCIAS DE LA CO-
MUNICACION. (CONEICC)

TALLERES DE DISENO Y EVALUACION CURRICULAR: CARTA DESCRIPTIVA.

1. OBJETIVO GENERAL.

Los talleres de disefio y evaluacidn curricular pretenden propiciar el mejora
miento de los procesos de formacidén de comunicadores que desarrollan las -~
instituciones miembros del CONEICC, mediante el andlisis y la evaluacidn de

sus curricula.

2, OBJETIVOS PARTICULARES.

2.1 Que los participantes identifiquen los problemas y necesidades de la
institucidn en que trabajan; con respecto al disefio y evaluacidn curri

cular.

2.2 Que los participantes adquieran herramientas tedrico-metodolégicas para
ejercer el disefio y la evaluacidn curriculares, con base en las necesi-

dades y problemas identificados.

2.3 Que los participantes elaboren un programa de trabajo conducente a la

solucidn de las necesidades y problemas detectados.

2.4 Que los participantes establezcan mecanismos de asesoria permanentes pa

ra la realizacidn de los programas especificos de trabajo.

3,- PLANTEAMIENTO METODOLOGICO.

Los Talleres de Disefio y Evaluacibn Curricular estdn concebidos como un espa
cio para la comprensién y discusidn de herramientas tedrico-metodoldgicas -
del disefio curricular y su uso para el anilisis y desarrollo de situaciones

concretas. En este sentido, los talleres descansar@n basicamente en el tra-
bajo de los participantes, trabajo directamente orientado a la conceptualiza
cidn de los diferentes elementos que intervienen en el disefio curricular, la
jdentificacidén de problemas especificos y la definicidn de pautas y orienta

ciones de aceidn.

MetodolSgicamente, los talleres estén estructurados para la produccidn, grupal
y por equipos jnstitucionales, de articulaciones entre 1a elaboracidn tedrica,

-
el anflisis de situaciones concretas y la formulacidn de soluciones.



4.,- UNIDADES DE TRABAJO

4.1

4.2

4.3

4.4

4.5

4.6

4.7

4.8

Integracidn del grupo.

Presentacidn del taller y su programa de trabajo.

Dimensiones y variables del disefio curricular: instrumento de trabajo.
Problemitica curricular.

Problemitica curricular y contexto institucional.

Apoyos y obstlculos para la revisidn curricular: elementos para la

formulacidn de una estrategia.
Plan de trabajo para la revisidn curricular y mecanismos de asesoria,

Evaluacidn del Taller.
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UNIVERSIDAD LATINOAMERICANA A
ESCUELA DE COMUNICACION Y RELACIONES PUBLICAS 1sJ, 09

DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC

Decano: Yolanda Marin
Direccidn: Gabriel Mancera No. 1402 Esq. San Lorenzo ., Col. Valle.
Ciudad: México, D.F. Estado: Distrito Federal.

C. Postal 3100
Teléfono: 55750411 Ext., 16
Fundada el atio: 1976
Nivel: Universitario
Caracter: Privada
Requisitos: Trabajo final, Examen Final, Otros.
Datos al ano 1985.
No. de egresados: 126
No. de profesores: 38
No. de matriculados: 310
Duracidn: 4 afios
Titulos: LCRPC
Recursos: Fisicos: BiGen.
Técnicos: LabFot, EstTV, EstGra.

ANTECEDENTES:

"La escuela se funda en agosto 26 de 1976, Se incorpora a la Secretarfa de Edu
cacién Pidblica el 2 de septiembre de 1981 ¥y se modifica en nombres y claves el
programa de estudios"

(FELAFACS 840

CARACTERISTICAS:

La U. Latinoamericana es de caracter privado. Ofrece la licenciatura en Comuni
cacién y Relaciomes Pdblicas. Es escuela independiente.

OBJETIVOS:

"La licenciatura en Comunicacidn y Relaciones Piiblicas ha sido creada con la fi
nalidad de formar un profesional especializado en esa area, que cuenta con los
conocimientos y herramientas necesarias para manejar y resolver la problemitica
concreta de dicho campo". (Archivo CONEICC).

CAMPO DE TRABAJO.

"La formacidn de un profesional en el area de Comunicacidn y Relaciones Pidblicas,
se origina a partir de necesidades tales como:

Necesidades de Difusidn, necesidades de Sensibilizacidn, de Seleccidn de Medios
y Mensajes, de Captacidn de Informacidn.

Algunos de los organismos en los que surgen necesidades como las que hemos men-
cionado y, que por ende constituyen el campo de trabajo del relacionista son -
entre otros:

Empresas privadas, industriales, financieras y comerciales; Organizaciones de ser
vicio pidblico; Agencias de publicidad; Medios de Informacidn, Prensa, radio, cine,
¥ Televisidn; Industria editorial; Instituciones educativas; Asociaciones gremia-
les, culturales, religiosas, etc.; Agencias especializadas de consultoria de Rela
ciones Piiblicas., (Archivo CONEICC). =
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| UNIVERSIDAD INTERCONTINENTAL,
e ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION, (2 0‘]
1. DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC,

Domicilio: Insurgentes Sur 4135,

Ciudad: México, Distrito Federal,

C. Postal: 14140

Tel&fono: (5) 573~-85-44L Ext, 116

Duracidn: 4.0 afios,

Nivel: Universitario, ’

Cardcter: Privada, Fundacién 1976,

Datos al afio 1985: No, de Egresados: 320
No. de Profesores: 38
No, de Matriculados: 250

Recursos: BiGen, BiEsp, CenDoc, (Fisicos)

, Técnicos: LabFot, SalRed, SalProd, EstTV, EstGra.

I

2. ANTECEDENTES:

Se fundé en 1976 (agosto), con el objetivo de preparar académicamente profe-~
| sionales en Ciencias de la Comunicacidén con un sentido humanfstico y un adies
‘ tramiento t&cnico adecuado y actualizado”,

‘ 3. CARACTERISTICAS: Es una universidad privada, El nimero de alumnos matricula-—
dos en 1984 fue de 250 aproximadamente, el titulo que otorga la facultad es
de Lic., en Ciencias de la Comunicacién Colectiva, El ndmero de egresados es
de 38, Es una universidad de inspiracién cristiana,

4., CAMPO DE TRABAJO:

"En diarios y revistas, en empresas editoriales, en centros rafiofénicos, fil-
micos y de T.V. en compafifas publicitarias y de relaciones piblicas, (Archivo
CONEICC),
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hcenciado en ciencios de la comunicacion

INCOrPONQCIOnN 580 b4d

Nm ler._ F..r:.l..rn(w wlp .—.

. ¢cual es su funcion?

el icenciado en ciencias de o comunicacidr: estd en
contacto con ta realidad nacional e internacicnal

mar =)0 informacion,

saue <OmMo hacer una investigaadén, ¢omMo analizarla y
come rransmitira.

esta en aptitud de conocer los comentes de opinion y
de poder dirigir a ellas tanto elementes nformativos
COMO *OIMONVOSs Culturales o de e<paramIenio

es diestro en las (écnicas de lag comumcation en ge-:
neral.

. ¢en dénde puede trabajar?

er 2:13ri0s y (evisias.

en empresas editonales.

en centras radicfanicos filmicos y de television.

en companios publicitorios o de relaciones publicas.

;qué aptitudes se requieren para hacer la
carrera?

@ sposicion para el buen uso del lenguaje.

cestreza mental y on..:_aoa parQ afrontar circunstancias
tMPOrevISias.

domiro de si mismo. -

sentido praclico.

cptirud para el andlisis.

ronragez en la obtencidn vy :o:ﬂ:_u_o: de noticias,

imagenes y recursos audiovisuales.

respeto a la verdad, a la libertad. a ko dignidad per-
sonal y al bien' comin.

. équé equipo debe aportar el alumno?

totcgrafia: camara, rollos. popel de impresion.
redoccion: maguina de escribir.

cine: camara y rolles de pelicula.

medios audiovisuales; el mismo eguipo de fotografia .x
cine.

primer semestre

1100 wiroducnsn o l0s Cenaos 08 IO Comuncacion.
1-2 OD ecdoccend

1) 720 tecns  cergna

1450 eono y tatier de “2iografic |

§ 8O0 hston mundal §

« 65 OB tusiono de méxco ¢

1-72-008 economia politico |

1-8-00 estadsnca |

segundo semeste

11-1-0OB redacadn 11

11-2 OB reona Lterng i

H-3-00 teora vy tolter ge f2mogiafio i
il-4-00 histcra mungal 11

11-5-00 histona de méxco

-6-OB economia politico i

{i-7-00 estadistica 11

tercer semestre

111-4-Q0  géneros periodisucos informauivos.
I1-2-0OB medios audigvisuaies .

H-3-OB teoda y taller de rodiodifusion |
-4-OB Linglistica y sermidace

-5-Q8 metodologia L.

I-6-08 esquerna juddico mexicans
1I-7-OD historia de o hlosofio 1.

cuqQrto semestre
V-1-00 géneros penodisticas interpretanvos vao;o_m&w

W-2-00 medios audicvisucies 1l
W-3-OB teorio y toller de roanodifusidn i

IV-4-OB desanolio de los rmedios de comunicacion €n el mundo.

V-3-OB metedciogia il
IV-6-OB régimen legal de !os medios de comunicoadn.
V-7-08 histonio de la filoschio 1l

qQuinto semestre

V-4-OB géneros penodisticos de opmdn.

V-2-0D teoria y toller de ane 1

Vv-3-0O8 onrropologio filesifica.

V-4-O0 desarroilo de los med:os de comuniceaidn en méuco.
V-5.00  intoducodn al estudio de i osimon pobhico.

V.08 docuinas politicas 1

sexto semestre

VI-1-OB organizocion de diarios y revistos.
VI-2-00 ieodo y taller de ane 1L

VI-3-OD dine-club.

V1-4-08 problemas filosoficos fundomentales.
VI-5-0B problemas socioecondmicos de méxico.
vi-6-0O0 sociologio de ta comunicacion colecuva.

VI-7-Cl  docuinas politicas Ik

séptimo semestre

VII-1-00 trabajo editodal y de imprenta.
VIL-2-0B weoria y talter de tv. |
VII-3-OB8 andlisis de contenido §.
VIl-4-0OB éuca generol ¥ deontologio
VII-3-0O8 putecdad y propoganda |
maotena opIouva
maleno opratve

octavo semeslre

VIIE-1-OB teono y tollerde tv 1t
VHI-2-0OB ondliss de comenido 1
WVIII-3-00 psicologia de la comunicacion colectiva
Vill-4-00 filosofic secial -
VII-5-08 pubhadad v propaganda il
matena Oplativo.
matena BRIeTva

nota: el alumno, para realizor su examen profesional, debe damogy,
aptitwd paro raducir 9os idiomas. A

n.b. todo este equipo. segun indicaciones del maeswo -
respecti :

———___
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UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO @G

FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y SOGIALES AT
DEPARTAMENTO DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION.
0163

DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC

Decano: Lourdes Romero
Direccidén: Ciudad Universitaria. Circuito Interior.
Ciudad: Mé&xico Estado: Distrito Federal,

C. Postal: 4510
Telé&fonos: 55505558, 55488407
Fundada el afo: 1951

Nivel: Universitario
Caracter: Piblica
Requisitos: Trabajo final, Examen final, Trabajo préctico.
Duracidn: 4 afios
Tftulos: LCsC, MCsC,
Datos al afio 1985: No. de egresados
No. de profesores 96

No. de matriculados 2042
Recursos: Fisicos: BiGen, CenDoc, CenInv.
Técnicos: LabFot, SalRed, SalPro, EstTV, EstGra.

ANTECEDENTES:

"La licenciatura en Ciencias de la Comunicacidn que se imparte en la Facultad

de ciencias Politicas y Sociales, bajo la coordinacidn del Departamento de es
pecialidad correspondiente, tuvo su origen en el afic 1951 en que se fundd la,
por entonces, Escuela Nacional de Ciencias Politicas y Sociales, entidad en la
que la licenciatura en Periodismo junto con las de las Ciencias Politicas, Cien
cias Sociales y Ciencias Diplomiticas se proponfa formar profesicnales prepara-—
dos para contribuir al desarrollo nacional. La primera Reforma Académica por

la que pasd la Escuela y, en consecuencia la licenciatura en Periodismo, no -
afectd la tendencia profesional del egresado, aunque dotd a la licenciatura de
una mejor formacidn interdisciplinaria ¥y de un rango de mayor cientificidad s0
cial al futuro licenciado en Periodismo. En 1967 se produjo la segunda reforma
académica, se plasmaron las crecientes necesidades de mayor especializacidn pro
fesional y de una intensificacidn en las tareas de investigacidn tedrica y téc-
nica aplicadas a la docencia. Preservando y profundizando la formacidn bisica
interdisciplinaria y de cientifico social, el egresado en periodismo salfa con
el titulo en Ciencias de la Informacidn pues la denominacidn de la licenciatura
sufrid un cambio. Una nueva reforma académica se llevd a cabo durante 1970-71.
Para la licenciatura, tuvo algunos efectos importantes: primero, se construyeron
los talleres y seminarios de trabajos précticos tendientes a complementar eficaz
mente la formacidn tedrico-critica; luego, se definieron con mayor claridad los
criterios de divisidn de &reas acad@micas y se marcaron mis las opciones termina
les de la licenciatura, diferenciindose los campos de desarrollo profesional, la
carrera pasd a denominarse entonces Licenciatura en Periodismo y Comunicacibdn Co
lectiva. Por filtimo, en 1976 se produce la 4ta. reforma académica en la que se
redefinen las dreas académicas del plan de estudios. Se formulan nuevos progra-
mas por materias buscando una mayor coherencia en el proceso enseilianza-aprendiza
je, se insiste en la necesidad de la formacidn cientZfica de los egresados, esta
vez, orientadas al cambio social y al mismo tiempo dotadas de una base tedrica,
técnica y metodoldgica que les permita la eficiencia profesional requerida en los
medios laborales y demandada por la sociedad. Desde 1976,-el licenciado en Cien
cias de la Comunicacidn tiene una preparacién critica, cientifica y técnica am—
plia y permanentemente actualizada. Cabe anotarse que desde aquel afio se han pro
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ducido varios reajustes en' los programas de estudios ¥y se encuentran en formu
lacidn algunos proyectos de revitalizacidn general del Plan de Estudios".
(FELAFACS 84).

CARECTERISTICAS:

La UNAM es una institucidn de carfcter piiblico, financiada por ayudas estatales
¥y por la contribucidn de los alumnos. Ofrece la licenciatura y la amestria en
Ciencias de la Comunicacidn.

En 1984 son 2042 los matriculados en la carrera. el Departamento de Ciencias de
la Comunicacién depende de la Facultad de Ciencias Polfticas y Sociales de la -
UNAM. Cuenta con centro de investigacidn y Documentacidn (FELAFACS 84).

OBJETIVOS GENERALES:
"El alumno serd capaz de:

1) Evaluar criticamente las teorfas, los mefodos y las técnicas con el fin de
coadyuvar al desarrollo de las ciencias de la comunicacidn.

2) Explicar cientfficamente los procesos de la comunicacidn colectiva en cuanto
a su origen, estructura y cambio.

3) Evaluar criticamente instituciomes piblicas y privadas en materia de comunica
cidn colectiva.

4} Utilizar los medios de comunicacidn coelctiva para informar y, en su caso, -
coadyuvar a la solucidn de problemas sociales.

5) Promover la difusidn y aplicacidn del conocimiento para el bienestar social®
(Libro: Facultad de Ciencias Polfticas y Sociales. Licenciatura en Ciencias
de la Comunicacidn., UNAM, México, 1976. p.21).

PERFIL DEL PROFESIONAL.

"La Formacidn del profesional en Ciencias de la comunicacidén lo capacitara para
ser un analista social de los procesos de la comunicacidn en la medida en que
podrd comprender y criticar de manera sistemdtica ¥y permanente los procesos so-
clales y las teorfas de la comunicacidn. Esta capacidad de anilisis le permitird
explicar la estructura y la dinfimica de cambio en los procesos sociales, las emi
giones, contenidos y efectos de los mensajes colectivos. Para que la formacidn
de este profesional logre su plena comsistencia, es necesario que los estudios -
comprendan tres &reas bisicas: la teoria, la metodologia y la té&cnica.

Asi mismo, el aprendizaje integral de las tre Zreas proporcionarid al estudioso

de esta disciplina un acervo tal de comocimeinto que le facilitard la critica y
evaluacion de los fendmencs sociales. Esta condicidn hari que el profesional en
Ciencias de la Comunicacidn pueda optar por desenvolverse en el campo de la infor
macién, de la opinién, o de la investigacidn. Tanto en su funcidn de investigador
como en la de informador comentarista y efitico social, podrd proporcionar solu-
ciones viables a los problemas de la comunicacidn en la esfera de la educacifn,
de la ciencia y de la cultura cotidiana. La labor de esta especialidad deberd es
tar tambi&n, encaminada a la difusidn del conocimeinto y de los avances de su pro
pia disciplina, a través de los medios adecuados para promover la concilentizacidn
de los distintos auditorios con el fin de coadyuvar al cambio social. Para ello,
es necesario que el profesional esfe interesado en la permanente actualizacidn de
sus conocimientos y en la evolucidn de su disciplina.

En su quehacer profesional de estudioso de la comunicacidn, habrd que considerar
en todo momento la interconexidn de su objeto de estudio con las ciencias sociales
extendidas desde un enfoque interdisciplinario. (Libro: Facultad de Cs.Politicas y
Sociales Lic. en Cs. de la Com. UNAM, M&xico 1976. pP.2l y 22) ARCHIV(Q CONEICC)



FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y SOCIALES

CIUDAD UNIVERSITARIA
mexico 3X p. ¥, C6digo Postal 04510
S e DEPARTAMENTOQ :DE. CIENCIAS DE LA
. VAIVERADAD NACIONAL COMUNICACION
AVECMA

e) Promover la difusibn y aplicacién del conocimien
to para el bienestar social.

4, Fecha de-creacifn:
1941
5. Areas de especializacién:

Comunicacidn escrita
Produccidn Audiovisual
Investigacién cientifica de la comunicacién:

6. Plan de estudios por semestre:

PRIMER SEMESTRE

No. de - Materias

Créditos ;
08 Historia Mundial Econémica y Social I
g &% Formaci6én Social Mexicana I
0/ B Teorfa Social I
10 Taller de Investigacidén y Redaccién
08 Economia Politica I
42

SEGUNDO SEMESTRE

% a v -ﬁ a8 Historia Mundial Econdmica y Social II
= | Formacidén Social Mexicana II
8 Teoria Social II
"lr;_m_ o8 Metodologia I

08 Economia Politica II
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TERCER SEMESTRE

No. de Materias

Créditos
08 Historia Mundial Econémica y Social ITI
08 Formacién Social Mexicana III
08 Teoria Social III
08 Metodologia II
08 Economia Politica III
40

CUARTO SEMESTRE

08 Teorias de la Comunicacidén y la Informacidn
08 Introduccién a la Linguistica
08d Psicologia Social
08, Desarrollo, Ré&gimen y Estructura de los

4 Medios de Comunicacién Colectiva en México I
08 Géﬁeros Periodisticos Informativos
40 (nota informativa, crénica noticiosa y

entrevista)

]

= - QUINTO SEMESTRE

08 Teorias de los Medios de Comunicacidn
Colectiva

08 Lenguaje y Sociedad

08 Sociologia de la Comunicacidn Colectiva

08 Desarrcllo, Régimen y Estructura de los

Medios de Comunicacién Colectiva en México II
08 Géneros Periodisticos Interpretativos

40 (reportaie)
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No. de
Créditos
08
08

08
08

08
40

08
08
08
08
08
40

08
08
08
08
08
40

FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y SOCIALES

CIUDAD TUNIVBESITARIA

MExico %KX p. r. COdigo Postal 04510

DEPARTAMENTO DE CIENCIAS DE LA
. COMUNICACION :

o T

SEXTO SEMESTRE
Materia

Técnicas de Informacién por Cine
Técnicas de Informacién por Radio y
Televisibn

Psicologia de la Comunicacién Colectiva
Introduccién al Estudio de la Opinién
Pdblica

Géneros Periodisticos de Opinidn (edito-
rial, articulo de fondo y comentario)

SEPTIMO SEMESTRE

Optativa *
Optativa
Optativa
Optativa
Optativa ;

OCTAVO SEMESTRE

Optativa
Optativa
Optativa
Optativa
Optativa

TOTAL DE CREDITOS CARRERA: 322

* Se recomienda a los alumnos que cursen las materias optati
vas de acuerdo a sus intereses intelectuales y profesiona-
les. Con este fin, se les sugiere que acudan a los departa
mentos de especialidad para que se les asesore en la selec
cién de dichas asignaturas.

TR

I I |
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= CIUDAD UNIVERSITARIA
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'fgﬂg'* DEPARTAMENTO DE CIENCIAS DE LA
e COMUNICACION
& 5 5 1
CLA 7. Titulos que otorga:
i Licenciatura

ﬁ -
: 8. Ndmero de profesores:-

£ . 140, 20 de tiempo completo, 10 de medio tiempo y
e 12 110 de asignatura.

%I 9. Valor-de la matricula por semestre:

$ 200.00 anuales
3.00 ddélares anuales

10, NGmero de egresadas:

En este momento estamos en espera de la informacidn
correspondiente que proporciona el Departamento de
Servicios Escolares de esta Facultad.

v Esperando que esta informacién le sea Gtil, agradez
- co de antemano su atencidn. i

-

A Atentamente
E "POR MI RAZA HABLARA EL ESPIRITU"
Cd. Universitaria, DaF., a 26 de octubre de 1982.
=

& ’ :
RS | : mﬁg) \\\\b
Za - Prof. Javier AréwePo Zamudilvo,
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UNIVERSIDAD DE LAS AMERICAS AT
= DEPARTAMENTO DE COMUNICACION. 0l Dc’
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

l.—- DATOS GENERALES:
Decano: Renato Sobreviiias.
Direccidn: ganta Catarina Martir AP, 100
Ciudad:s Puebla
Estado: Puebla

C. Postal: 72820
Teléfono: (22) 47000

Titulos: LCsC

Nivel: Universitario

Cardcter: Privada

Requisitos: Trabajo final, Examen final.
Duracidn: 4,5 afios

Fundada: 1983

Datos al afio 1984: WNo. de egresados 0

No. de profesores 4
No. de matriculados 110
Asociacifn: CONEICC

2.- ANTECEDENTES:

- Con la actual crisis editora, México sufre penuria de comunicaciones: el pais
entero tiene un pco mis de 500 librerias que representan menos de las que hay
en la Ciudad de Madrid. Por lo que mira a pericdismo industrial o técnicos
no parecen existir em México més de 2 docenas de publicaciones.

Todo esto es clara expresidn de la necesidad de formar profesionales en el te
rreno de la Comunicacidn y del periodismo.

En los paises industrializados, los servicios relacionados con el area entera

de Comunicacidn (desde los transportes hasta la comunicacidn espacial, inclu-

‘ yendo telfonia, etc.), representan mis del 50% del sector terciario de la eco
‘ pomfa. La tendencia de crecimiento en México es positiva y muy acelerada: las
comunicaciones son realmente el niiclec de servicios del futuro de la humanidad.

En el area limitada, pero de grandes proyectos, como es toda la administracidn
de la informacidn y la produccidn y contenido de radio, televisifn y periodismo,
la Universidad de las Américas abre la licenciatura em Clencias de la Comunica
cidn en agosto de 1983".

(Encuesta FELAFACS 1984).

3.- CARACTERISTICAS:

La facultad de Ciencias de 1a Comunicacidn pertenece al departamento de Filoso
fia y Letras, Escuela de Ciencias sociales y Humanidades, es una institucidn de
cardcter privado y el admero de alumnos matriculados en 1984 fue de 110. 1La
duracidn total de la carrera es de & afios 6 meses y el niimero de profesores en
1a facultad es de 4. La facultad dispone de biblioteca especializada en comuni
cacidn. EL niimero total de estudiantes inscritos en 1984 en 1a universidad fu@
de 4,327.

(Encuestras FELAFACS 1984).

I




i U. Americas.

2.

OBJETIVOS.

OBJETIVO GENERAL: "Con el programa de Licenciatura, la Universidd intenta

formar profesionales en &reas relevantes de la comunicacidén humana capaces

de utilizar sus técnicas y manejar sus contenidos para la promocidn de la

persona y de la sociedad en que vivimos. Las dreas en las que se realizarén

estos propdsitos son:

a) Periocdismo

b) Comunicacidn Social en Informacidn (Administracidn de la informacidn y -
publicidad)".

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

"En las diversas &reas de concentracidn de la carrera: Pensamiento: Hay que
formar profesionales competentes que puedan: transmitir, administrar y re-
gistrar informacidén de modo objetivo, eficaz y en estricta &tica profesional.

SOCIEDAD: Interpretar la realidad socio-cultural del pais en la situacidn
actual a través de articulos y reportajes.

COMUNICACION: Utilizar las té&cnicas bdsicas de la radiofonfa y televisidn y
en particular la produccifi y elaboracidn de mensajes, para mejorar el conoci
miento de nuestra situacidn y tener mds oportunidad de mejorar la vida."

{Folleto de la carrera, U. de las Amé&ricas, 1983 - Archive CONEICC).

CAMPO DE TRABAJO:

"En el area limitada, pero de grandes proyectos, como es toda la administra
¢idén de la informacidn y la produccidn y contenido de radio, televisidn y
periodismo, los graduados de la UDLA podrin emplearse en algunos de los ren
glones de actividad productiva tales como:

1) Labor editorial y de publicaciones, incluyendo publicaciones de industria,
ciencia y tecnologfa, donde al presente escasean mis que en el area de pu
blicaciones literarias.

2) Agencias de publicidad y de distribucidn de noticias.

3) Instituciones relacionadas con radio y televisidn (especialmente produccidn)
y la elaboracifn de mensajes.

4) Agencias del sector piiblico y privado relacionadas con la difusifén y admi-
nistracidn de informacidn especialmente a niveles de estados y municipios".

(Folleto sobre la carrera, U. de la Américas, 1983 - Archivo CONEICC).

ESTRUCTURA ACADEMICA.

Para obtenmer la licenciatura en Ciencias de la Comunicacidn los candidatos tie
nen que cursar y aprobar 48 materias con un total de 318 unidades, 31 de ellas
(64,5%) en los cursos del Departamento, 8 materias de requisito general de la
Universidad y 9 materias de ciencias afines.

-Areas generales de estudio:

*El Area de teoria aporta conceptos y categorias tedricas.

*La metodologia ofrece los instrumentos para utilizarlos en el estudio de
la realidad.

*E] area de anflisis es el producto final, mediante un triple proceso:
1) informacidn, 2) evaluacidn y 3) planeacidn.

(Informacidn folleto sobre la carrera UDLA -~ 1983 - Archivo CONEICC).




= O

DESCRIPCION DEL PROGRAMA DE LA LICENCIATURA EN
CIENCIAS Y TECNICAS DE LA COMUNICACION E INFORMACICN

SIGLA CURSO " UNIDADES REQUI
' SITO
Pre=-Univ
LM 011 Morfosintaxis
DL 012 Segundo Idioma I
SEMRSTRE
1 MA 013 Introducci6n a las Matemdticas
para Ciencias Sociales 8
FI 165 Introduccién a la Filosofia 6
SO 160 Socioclogia General 6
HI 161 Civilizacién Occidental: Modernidad 6
2 DL 126 Segundo Idioma II } 8 DL 026
SO 165 Metodologfia de las Ciencias So-
ciales : 6 MA 013
. HI 366 Historia de México 6
IM 111 Composicibn Castellana 6 LM 011
PS 160 Psicologié General 6
IS 160B Introducéién a la Computacibn 6 MA 011
3 M 115 Obras Maestras y Estilos Literarios 6 IM 111
DL, 127 segundo Idioma IIT 8 DL 126
SO 180 Problemas Sociales de Mé&xico L6, 50 160
S0 282 Estadistica Descriptiﬁa- © SO 165
CO 240 ’Comunicacién Interpersonal 6 M 111
CO 245 Teorias de-la Comunicaci?n I 8 SO 165
4 DI, 227 Segundo Idioma IV g DL 127
co 276 Tecnologfa de la Comunicacién 6

SO 230 Poblacién y Ecologia 6 ’ 50 160



SIGLA _ . CURSO UNIDADES REQUI
SEMESTRE ' , . SR
S0 382 Estadistica Inductiva 6
SO 380 Pensamiento y Cambio Social 6 S0 160
CO 250 Teorfa de la Comunicacién II 6
5 EC 261 Principios de Macroeconomia 6
AG 167 Historia del Arte 6
CO 350 Teoria de la Comunicacién III 6 CO 250
CO 300 Tallexr de Composicibn Lit. I 6
CoO 383 M&todos de Investigacifn en Co-
municacibén Social 6 SC 380
AD 160 Principios de Administracidn 6 MA 013
6 AG 267 Historia del Arte Mexicano 6
PS 363 Psicologia Social 6 PS 160
CO 400 Taller de Composicién Lit. II 6 COo 300
AG 270 Publicidad I ' 6
EC 372 Economia Politica ) 6
7 Co 318 Informacién I . 6
. ED 473 Radio y TV en la Educacibn 6 PS 363
CO 320 Periodismo I 6 -
FI 272 Pensamiento Mexicano 6 ~T "
CO 322 Radio I 6
CO 324 ™V I 6
CO 330 Taller de Composicifn: Periodismo
Cientifico ' 6
8 AD 260 Principios de Mercadotecnia & AD 160
CO 326 Etica y crfitica de las comunicaciones 6 FI 272
aAG 370A Publicidad II 6 AG 270
CO 420 Periodismo II 6 Co 320
CO 424 ™V I 6 CO 324
CO 426 Informaciftn II {PROCESAMIENTO) 6 CO 318



SIGLA CURSO UNIDLEES RTQUIX

‘TO
SEM“STRE
CO 422 Radio ;I 6 CO 322
“CO 425 — Derecho de Comunicaciones
CO 490 Temas de Comunicaciones
{PROCESAMIENTO) - = 6
9 SO 412 Desviacién Social, Criminologia
. y Comunicacién AR 6
CO 430 Periodismo III (Premnsa Comparada) 6 CO 420
- CO 432 Radio III. - - Produccibn 6 CO 422
CO 434 ™ III - Produccxén . : = 6 CO 424
CO 436 Informac16n III 6 CO 426
CO 498 Seminario de Licenciatura . 12 cO 490

DESCRIPCION DE CURSOS

SO 165 METODOLOGIA DE LAS CIENCIAS SOCIALES :

El método c1entif1co- problema, hlpéte31s, hlocte51s refu-
. table y la forma de probar y rechazar. Uso de estadisticas,
an&llsls de contenldo, cuestionarios, encuestas, indices Yy
'escalas, tablas y gr&flcas, organlza016n de trabajos y su
estilo adecuado.

IM ‘115 OBRAS MAESTRAS Y ESTILOS LITERARIOS:

Estudio panoramlco de las mejores obras desde Grecia y Roma
hasta nuestros dias, 1nterés particular en las llteraturas
europeas y tareas .de préctlca de asimilacifn de estilos prin
cipales. =
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UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA~PLANTEL GOLFO-CENTRO, Ol 0
COORDINACION DE COMUNLICACION. C7

e

DATOS GENERALES:

ResaRia a:  CORRIEE. MO
Domicilio: Calz, Ignacio Zaragoza No. 284,
Col. Los Pinos,
Ciudad: Puebla, Estado: Puebla.
C. Postal: 72240
Telé&fono: (22) 350222 v 350074,
Nivel: Universitario,
Cardcter: Privada,
Requisitos: Trabajo final, Examen final,
Duracién: 4.0 afios, Fundacidén 1983,
Datos al afio 1984: No. de Egresados: 0
No, de Profesores: 15
No. de Matriculades: 65
Recursos: Fisicos: BiGen,

ANTECEDENTES:

"Gon el propdsito de extender su labor académica a algunas entidades del inte-
rior de la Repiblica Mexicana, la UIA, con sede en la Cd, de México y fundada
en 1943, inicid los estudios regionales a la apertura del Plantel Golfo-Centro
en Puebla, Pue., el 16 de abril de 1980, El 10 de agosto de 1983 se dig la a-
pertura oficial de la UIA Golfo-Centro con sede en la Cd, de Puebla. Se abrie-
ron las licenciaturas en: Administracién de Empresas, Comunicacidn, Disefio Gri
fico vy Relaciones Industriales; con base a las licenciaturas de mayor demanda
dentro de la regién y segiin datos arrojadcs en el estudio realizado.

A partir de esa fecha (agosto de 1983) se abrieron las 4 licenciaturas mencio-
nadas. Los planes de estudio de estas carreras son los mismos que se imparten
en la UIA de la Cd. de México, ya que (...) sbélo se brinda el reconocimiento
académico si se cursan los mismos planes de estudio.

A esta fecha (21 de mayo de 1984) tenemos alumnos que han concluido su primero
y segundo semestre e iniciaradn el lo, de agosto prdximo su tercer semestre, Ca
be sefialar que el periodo de imscripcidn para alumnos de nuevo ingreso es se—
mestral. (FELAFACS 84),

CARACTERISTICAS:

La UIA es una institucién privada que ofrece la Licenciatura en Comunicacidn,
cuya facultad depende de la Coordinacidn Académica general se financia por con
tribucién de alumnos y a través del Fomento para Investigacidn de Educacién Su
perior Golfo Centro, A.C. (FIESGOCEAC); patronato econdmico de la UIA GOLFO- x
CENTRO. (FELAFACS 84), NO hay méds informacidn,
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION,

1.

DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC,

Decano: Abelardo Ortiz Garza,

Domiecilio: Serddn No, l4, Oriente A,P, 757,

Ciudad: Hermosillo, Estado: Scnora.

Telé&fono: (621) 24445,

Nivel: Universitario.

Caréicter: Privada,

Requisitos: Trabajo final, Examen final,

Duracidn: 4,0 afios, Fundacion 1979,

Datos al afic 1984: No. de Egresados: 6

No, de Profesores: 11
No. de Matriculados: 64

ANTECEDENTES:

La Escuela de Ciencilas de la Comunicacidn se fundd en agosto de 1975. Los ti-
tulos que se han otorgado desde su inicio hasta la fecha son de Licenciados
en Ciencias de la Comunicacién, relaciones piblicas y publicidad, Los objeti-
vos perseguidos han sido formar comunicadores scciales que: conozecan, investi
guen, participen y transformen en lo posible la prictica social de nuestra r§
gidn y de nuestro Pais, que sean conscientes de lag condiciones sociales, eco
némicas, politicas e ideoldégicas de la produccidén comunicativa en la regién y
en México, asi como del proceso de la produccidn de la comunicacién y que in-
tervengan en dicha prdctica social responsable y profesionalmente". (Encuesta
FELAFACS 1984).

CARACTERISTICAS:

La Universidad del Noreste es una institucidn privada, dentro de la cual se
ubica la Escuela de Ciencias de la Comunicacion. Esta Escuela cuenta con un
centro proplo de documentacidn. (Encuesta FELAFACS) El nimero de alumnos ins-—
critos en 1982 era de 15 y el nimero de egresados desde su fundacidn (1975 es
de 54. (Archivo CONEICC),

OBJETIVO GENERAL:

El objetivo de la carrera serd formar Comunicadores Sociales que: conozcan, in

vestiguen, participen y transformen en lo posible, la préctica social de nues-

tra regifn y de nuestro Pais} que-sean conscilentes de las condiciones sociales,
econdémicas, politicas e ideoldgicas de la produccidn comunicativa en la regidn

y en México, asi como del proceso de la produccitn de la comunicacién, y que in
tervengan en dicha prdctica social responsable y profesionalmente,

OBJETIV(OS ESPECIFICOS:

1. "Tomando en cuenta los objetivos de la carrera y pensando en que el Comuni-
cador Social deberd dominar la teoria, las té&cnitas y la prdctica correspon
diente de los medios de comunicacién social, a todo lo largo de la carrera
se ofrecerin talleres de las té&cnicas de la comunicacidén social,
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En estos talleres de disefio grifico, fotografia, periodismo, misica, radio,
cine, televisidn, audiovisuales-multimedia y publicidad, el estudiante a-~
prenderd, por un lado, el aspecto tebrico y técnico de los medios y, por o-
tro, el correcto manejo de dichos medios en vistas a la produccidén de comu-
nicacién,

Para lograr estos objetivos serid necesaria una prdctica constante de los me
dios. Para ello, a tode lo largo de los semestres mediante los programas, 3
serd conveniente que los estudiantes utilicen los medios de comunicacidén so-
cial para realizar los trabajos que corresponden a los diferentes temas que
asI lo requieran: sobre tode los informes finales del aprovechamiento total
del alumno-en el semestre, Con el material producido (trabajos de investiga
cién, programas de radio y televisidn, pelfculas y audiovisuales) podemos
crear un banco de informacidn al que tenga acceso toda la comunidad univer-
sitaria. (Archive CONEICC).
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PRIMIR SEMESTRE

Yecria de la Comunicacidn |
feoria de lo Administrocion |
Lcoiinia | :
Formacion Social Mexicona |
Intr=duccion a le Redascidn
‘etodolugia

linma @ Inglés

SECUNDO SEMESTR

Tenria de la Comunicacion
Teoria de 1o Administracion 1l
fepromia H

Feinacién Saciol Mexicona !
Redaccion Periodistica |
Fet-arafia BN (Teg Lab. )
Uiteratura {Teo/Toller)

Diserio {Teo’ Taller)

Idioma: lngiés

TERCER SEMESTRE

Des. de los Medios de Com.
Adndn de Recursos Humonos
Redaccidn Periodistica |1
Sociologia

Psicologio Social

Fotografia Color (Tro/Lab.)
Cuionismo (Taller

Audicion Musical {Taller)
idioma: Inglés

CUARTO SEMESTRE

Comunicacién de Grupos Pequeiics
Mercodatecnia

Redaccién Periodistica 11

Teoria Social

Legisiacién da fos M. de C,
Organizacién de Diarios y Revs.
Radio (Teorfa)

Locucién ' Yoratorio)

Idioma: | ;

QUINTO SEMESTRE

Comunicacién de Masas
Investigacion de Mercedos
Lenguoje y Sociedad
Introduccion o lo Fublicidad
Cine (Teoria)
Radio {Taller)
Tipografia (Teiler}

. idioma : Francés

SEXTO SEMESTRE

Comunicocian de Innovaciones
Opinién Piblica

Publicidad |

Television | (Teoria)

Cine (Toller) . ‘
Prensa {Taller)

Idioma: Ffrancés

SEPTIMO SEMESTRE

Comunicacién Educativa

Relaciones Piblicas |

Publicidad

Television 1l {Teoria)

Audiovisuales- Multimedia (Teo/Pract )
Television | (Teller)

ldioma: Froncés

QCTAVO SEMESTRE

Comunicacién en las Organizaciones
Relaciones Pablicas i}

Relaciones Internacionales

Met. Com, Educ. (Sem. de Tesis)
Publicidad (Taller)

Televisidn 1l (Taller)
Audiovisuales - Multimedia (Teller}
Idioma: Francés

Economia |
___Formacién Social Mexicana |
-t Introduccién a la Redaccién
EP S Metodologia

Idioma: Ingiés

..‘ SESEGUNDO SEMESTRE

Teoria de la Comunicacion 11
Teoria 'de la Administracion 1
Economia I}

Formacién Social Mexicana il
Redaccién Periodistica |

ia B/N {Teo/Lob.) i

Disero {Teo/Taller)
Idioma: Inglés

MTERCER SEMESTRE

Des. de los Medios de Comunicacién

SRS A dministrocién de Recursos Humanes

W IRedaccion Periodistica M
Sociologia

; olegic Social

-otografio Color {Tea/Lab.)

Guionismo (Taller)

Audicién Musical (Taller)

dioma: tnglés

CUARTO SEMESTRE

“omynic, de Grupos Pequefios
ercadotecnio

ledaccién Periodistica (I

Teorla Social

egislacién de los M, de C,
rganizacién de Diarios y Revs.
adio (Teoria)

Locucién (Loboratorio)

dioma: Inglés

Relaclones

publicas

DE RELACIONES PUBLICAS Y PUBLICIDAD

QUINTO SEMESTRE

introduccion o las Relacs. Poblicos
5<mm:mnnnm= de Mercados
Psicologin de -Grupos

Psicol. de los Relacs. Interpersonales
Control Presupuestal

Teoria y Técnica del Dibujo

Teoria de la Personalidad

ldioma: Inglés

SEXTO SEMESTRE

Relaciones Pdblicas 1

Opinibn Piblica

Medios y Técnicas de Comunicacién |
(Fotograffa Publicitaria) (Taller)
Comunicacién Organizacionol
Sistema de Informocidén Administrative
Publicidad |

Seminario de Expresién (Taller)
tdioma: Inglés

SEPTIMO SEMESTRE

Refacicnes Piblicas if

Régimen Legal Publicitario en México
Mediosy Técnicas de Cemunicacién Il
(Publicidad por Medios Impresos-Radio)
Instituciones Sociales en México
Disefio y AnGlisis de Mensojes
Publicidad 11 |
Deontologia Profesional
ldioma: Inglés

OCTAVQ SEMESTRE

Sem, de Relacs. Pub. en Emprescs
Casos Practicos de Mercadot. y Public,
Medios y Técnicos de Comunicacién 1l
{Publicidad por Cine, TV, Audicvisual)
Comuniicacién Social y Desarrollo
Problemas de [a Comunidod

Taller de Publicidad

Semincrio de Tesis |

Idioma ¢ ingl és

)
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UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA

DIVISION DE CIENCIAS DEL HOMERE
DEPARTAMENTO DE COMUNICACION.

Clo9

DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC

Decano: Francisco Prieto.
Direccidn: Cerro de las Torres No. 395. Celina Campestre-Ch.
Ciudad: México. Estado: Distrito Federal.

C. Postal: 4200
Teléfonos: 5493500 ext. 140, 5493500 ext. 229,
Fundada el ailo 1960.

Nivel: Universitario.

Caricter: Privada.

Requisitos: Trabajo final, Trabajo préctico.
Duracion: 4 afios.

Titulos: LC, MC.

Datos alailo 1985: No. de egresados 1327
No. de profesores 47
No.de matriculades 792,
Recursos fisicos: BiGen, BiEsp, CenInv.
técnicos: LabFot, SalRed, SalPro, EstTV,EstGra.

ANTECEDENTES.

Se origind en 1960 como escuela que otorgaba el titulo de Lic. en Ciencias
de la Comunicacidn, en 1961 el titulo cambid a licenciatura en Ciencias y
Técnicas de la Informacidn. En un principio la carrera comportaba el 707%
de las materias de una licenciatura en filosoffa; el otro 30% eran talleres
(TV, cine, radio y periodismo) v algunos cursos gfenerales de economia, so-
ciologia, literatura, etc.

Para 1968 logrd un equilibrio entre las materias filosdficas y lag socioeco
némicas al tiempo que se integran 3 cursos de teoria de la comunicacién.

En 1972, la carrera cuenta ya con 5 cursos obligatorios de teoria de la co-
municacidn a parte de teorfa del periodismo, de la televisién, estética del
cine, teoria de la radio, lo que implica un mayor acercamiento al campo pro
pio de la comunicacidn.

En 1975 se crea la maestria en Comunicacidn y Desarrollo.

A partir de 1982, se crean 2 nuevas subsistemas: a) politicas de comunica-
cidn, b) Investigacidn participativa y semidtica.

El cambio de escuela a departamento, operado en 1972 significd un cambio-en
la organizacidn del curriculum, que quedd integrado de la siguiente manera:

AREA BASICA: Cursos fundamentales de teordi sociolética yd el conocimiento,
asi como de lingiifstica.

ARFA MAYOR: Cursos de teorfas de la comunicacifdn; tedricos de cada uno de
los medios; cuatro discursos literarios; filosfia del hombre;
filosoffa social, filosofia de la comunicacién; investigacidn
I e Investigacidn II.
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AREAS ESPECIFICAS: SelegciGn de un sistema"
(Encuesta FELAFACS 84).

3.- CARACTERISTICAS.

El departamento de Comunicacidn se ubica dentro de la Diovisidn de ciencias
del hombre de la Universidad Ibercamericana, es una instirucidn privada, y
el nimero de 2lumnos matriculados en la carrera en 1984 fue de 120; ademéis
del titulo de Lic. en Ciencias de la Comunicacidn, también otorga el titulo
de maestro en comunicacién. EI niimero total de egresados de la facultad

i hasta 1984 fue 1,327 y el niimero de graduados 350, la facultad dispone de
una biblioteca especializada en Comunicacidn y de un centro de investiga-
cidn propios.Para obtener el grado de Comunicacidn es necesario realizar
un trabajo final y unt rabajo priactico.
(Encuesta FELAFACS 84),

4.~ OBJETIVOS:

OBJETIVOS DE LA CARRERA.- "Preparar teSricos e investigadores que puedan em
plear las t&cnicas existentes del disefio, elaboracidn, producecidn y andlisis
de mensajes en los diversos campos de la comunicacidn, con una sélida forma-
eidn intelectual que someta la t&cnica al espiritu,

La carrera de comunicacidn como ciencia pluridisciplinaria se nutre de distin
tos ramas del conocimientc humano, principalmente de: filosofia, psicologia,
sociologia, literatura y arte'.

OBJETIVOS ESPECIFICOS: "Al terminar la carrera el alumno seri capaz de:

1) Interpretar la realidad social, econdmica, politica y cultural del pais, a
través de los diversos tipos de mensajes que produzca.

2) Realizar en el ejercicio profesional de la comunicacidn colectiva una labor
eritica y creativa que promueva el desarrollo de la sociedad de acuerdo a
la justicia social, a trav8s de los medios colectivos de comunicaciédn,

3) Disefiar y aplicar programas de desarrollo para diversos grupos y comunida-
des, a través de la comunicacidén humana grupal e individual.

4) Asesorar a organismos e instituciones en los programas para solucionar los
conflictos inherentes a la comunicacidn humana entre personas y los grupos".

(Folleto sobre la carrera, UIA, perfodo 81/82 - Archivo CONEICC).

5.- CAMPO DE TRABAJO:

"El campo de trabajo para los egresados de la carrera de comunicacidn es amplio

y diverso. Ademds del ejercicio profesional en los distintos medios de comuni-~
cacifn colectiva, innumerables instituciones y empresas requieren exXpertos capaces
de planear, crear, y evaluar mensajes o campafias de comunicacidn.

El trabajo especializado en cine, radio, televisidn, periodismo, investigacién, -
anilisis de mensajes, etec. no se limita, poues, a los medios colectivos. Empre-
sas e instituciones requieren de comunicadores que realicen las actividades de
difusidn que implican los proyectos educativos, econdmicos ¥y sociales",

(Folleto sobre la carrera, UIA, perfodo 81/82 - Archivo CONEICC).
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._D\H PLAN DE ESTUDIOS DE LALICENCIATURA EN COMUNICACION
El Plan de Estudios de 12 Licenciatura en Comunicacion se forma de la siguiente ma-
t/07 nera:
i Materias Obligatorias del Area Bisica 112 créditos
i Materias Obligatorias del Area Mayor 17z "
| Materias Optativas del Area Mayor g "
: *Materias del Area Menor 60 7
( Materias del Area de Integracion 40 °
Servicio Social 24 "
Area de Titulacion {Opcidn Terminal) 16 7
El niimero minimo de créditos requeridos
para optar por ¢l titulo es de: 432 créditos
o | : 6 *Segiin el subsistema que se elija. y
MATERIAS OBLIGATORIAS DEL. PRERRE- HORAS CREPH-
] CLAVE SIGLA AREA BASICA QUISITOS SEM. TOS
4078 Prerrequisito de Inglés = : 0 0 i
2376  CM102 Teorfa de la Comunicacién v 4 3
— 2482  PS113 Psicologia Social 4 8
5491 S$0116 Introduccidn 2! PensamientoSaciolgr -~ —— e,
gico 4 8
5930 DE104 Derecho y Comunicacidn Colectiva 4 8
5493  SO118 Teoria Sociolbgica I 4 8
5883 LT120 Taller de Expresién y Composicifn
Escrita [ = 4 4
5934 LT121 Tdler de Expresion y Composicién ;
Escrita It LTi20 4 4
2323 AN202 Sociologis y Antropologis Social en
] : México -4 8
- i 2700  CM203 Tcorfs de la Comunicacién 11 cMmio2 4 8
2758 FL251 Filosofia Social = 4 8
- 2381 CM308 Investigacion de la Comunijcacidnl  CM102 4 8
2701 CM309 Investigacién de la Comunicacién 1] CM308 4 8
5350 FL386 Filosofia del Hombre 4 8
2295 HI325 Historia de México Contemporineo 4 8
. . 2258 FL319 Teoriz del Conocimiento 4 8
- TOTAL: F1}OS 112
MATERIAS OBLIGATORIAS DEL  PRERRE- HORAS CRED}
CLAVE SIGLA AREA MAYOR QUISITOS SEM, TOS
5458 CMI106 Semidtica LT210 4 8
13
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MATERIAS OPTATIVAS DEL PRERRE- HORAS CREDI-
MATERIAS 0 0 AT O RIAS ML PHERRE- HORAS CREDI-

CLAVE SIGLA AREA MAYOR QUISITOS SEM. TOS
tLavk SIGLA ARE A MAYOR QUINTTOS SEM. TOS
5940 CM236 Temas Sclectos en Comunicaciéon
SHTO P5107  Organczacion Famiar 4 8 (Literatura) 2 4
232 (M210 Penodismo 1 CM203 4 8 5941 CM238 Temas Selectos en Comunicacién
§3317 I 210 Linguistica ry 8 ) (Psicologia) 2 4
5935 50210 Corrrentes Socioldgices Contempori- 59432 CM239 Temas Selectos en Comunicacion
neas 50118 4 8 {Educacibn) 2 4
5021 FE211 Pemsamiento Filosdfico en el México 5465 CM240 Temas Selectos en Comunicacion
Actual 4 8 (Tecnologia) 2 4
2383 ChM211 Televisién 1 CM203 4 8 TOTAL: Minimo 8
2384 CM212 Radio ! CM203 4 8
2385 {M213 Cine CM203 4 B MATERIAS DEL AREA MENOR PRERRE- HORAS CREDI-
2386 (M214 Publicidad 1 CMm203 4 8 CLAVE SIGLA ESPECIFICANTE QUISITOS SEM. TOS
3470 CM237 Comunicacion de [nstituciones | CM203 2 4
2276  LT259 Discurso Literario | 2 4 @ ‘ SUBSISTEMA No. 1 {Periodismo)
2822 I.T260 Discurso Literario [] 2 4
228y L T261 Discurso Literario 11 LT259 2 4 El minimo de créditos pare cumplir con el Subsistema es de 60. Compuestos pot: 56 créditos
2823 262 Discurso Literano [V LT259 2 4 E obligatorios y 4 créditos optativos a cleccion del alumno, Estos créditos sdlo pueden cubrirse
5899 P5277 Psicologia de la Comunidad P51I13 4 8 ] con las matcrias optativas del subsistemz de periodismo que aparecen en este plan.
5473 CM302 Tearia de la Comunicacién 111 3
(Sociologia) CM203 4 8
5480 CM303 Tcoria de la Comunicacion [V , Materias Obligacorias (56 créditos)
{Psicologia) CM203 4 8
5501 50303 Sociologiz Latinoamericana 4 8 5472 CM301 Periodismo 11 (Medios) CM210 2 4
2269 FL317 Filosofia de la Ciencia 4 8 2380 CM307 Opinién Piblica CM210 2 4
5476 M401 Teoriz de la Comuniczcion V 5483 CM310 Perodismo 11 (Empresa) CM210 2 4
(1aterpersonal) CM203 4 8 5486 CM313 Teoria de la Informacion Periodistica
5478 CMa302 Teoria de la Comunicacién Vi 1 (Sociologia) CM210 4 8
(Filosofia) CM203 4 8 5466 CM326 Teoria de la Informacibn Period{stica .
2418 CM476 Investigacion de la Comunicacién Il CM309 4 8 i 11 (Historia) CM210 4 B
5460 CA497 lavestigacién de la Comunicacibén IV CM476 4 8 1 5474 CM336 Prensa Comparada | CM210 2 4.
TOTAL.: F1JOS 172 5475 CM332 Prensa Comparada Il CM210 2 4
2395 CM333 Laboratorio de Periodismo | CM210 4 4
MATERIAS OPTATIVAS DEL PRERRE- HORAS CREDI- 2396 CM334 Laboratorio de Periodismo 1 CM333 4 4
CLAVE SIGLA AREA MAYOR QUISITOS SEM. TOS 1 5943 CM341 Taller de Géneros Periodisticos 1 €M210, LT121 4 4
; i 5477 CM347 Periadismo Interpretativo CM333, CM341 2 4
Para cubrir los créditos del Area Mayor sc tiene opcidn a elegir 8 créditas entre las materias 5944 CM348 Taller de Géneros Periodisticos 11 CM210, LT121 4 4
que a continuacion se mencionan, o bien de una Area Menor Especificante que no sea a suya, 0 ‘ ]
Materias Optativas (4 créditos)
5938 CM234 Temas Selectos en Comunicacién 1 ' 2530 €CM252 Laborataorio de Fotografia Fija | 4 4
(Sociologia) 2 4 5945 CM405 Seminario de Periodismo Palitico CM210 F] 4
5939 CM235 Temas Selectos en Comunicacién 5946 CM406 Seminario de Periodisme Econémico CMZ210 2 4
(Filosofia) 2 4
14 - 15
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MATERIAS DEL AREA MENUR PRERRE- HORAS CREDI-
CLAVE SIGLA ESPECIFICANTE QUISITOS SEM. TOS
5947 CM407 Seminario de Periedismo Cuttural CmM210 2 4
5U48 CM408 Seminario de Perradismo Cientifico  CM210 p 4
3949 CM409 Seminario de Periodisme y Lite-atura CM210 2 4

TOTAL: Minimo 50

SUBSISTEMA No. 2 (Cinc}

2530 CM252 Laboratorio de Fotografia Fija 1 4 4
2273 FL315 Estética 4 8
6144 CM328 Direccidn Escénica CM213 4 4
2705 CM343 Lenguaje Cinematogrifico CM213 4 8
2706 CM344 Laborarorio de Cine 1 CM213 4 4
2401 CM345 Laboratorio de Cine !l CM344 4 4
2404 CM349 Laboratorio de Realizacion [ CM3ia4 4 4
2405 CM350 Historia de las Teorfas Cinematogré-

ficas CM213 4 8
5950 CM362 Guionismo de Cine I (Produccion) LTi2% 4 4
5931 CM410 Guionismo de Cine I {(Adzptacién)  LT121 4 4
2402 CM447 Montajc CM344 4 B2

TOTAL: Fi]OS &0
SUBSISTEMA No. 3 (Publicidad y Comunicacion de Instituciones)
2299 AD101 Introduccidn a la Administracion 4 8
5303 AD250 Fundamentos de Mercadotecnia AD101 4 8
5304 AD251 Administracién de Personal AD101 4 8
2303 AD220 Elementos de Mercadoteenia AD101 4 B8
5952 CM354 Comunicacidn de¢ Instituciones il

{Extemnas) CcM237 2 4
5953 CM355 Comunicacién de Instituciones I

(Internas) CM354 2 4
2406 CM356 Publicidad 11 {Administrartiva} CM214 4 8
2307 CM 357 Publicidad 111 (Creativa) CM214 4 8
2409 CM361 Seminario de Casos Pricticos sobre

Mercadotecnia y Publicidad AD250 2 4

TOTAL: - FIJOS 60
SUBSISTEMA No. 4 {Television)
2273 FL315 Estética 4 B
5954 CM351 Produccién de Televisién | {Lab.) CcM211 4 4
2410 CM363 Guionismo de Televisidn | CM21).LTI121 4 8
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MATERIAS DEL AREA MENOR PRERRE-

CLAVE SIGLA ESPECIFICANTE QUISITOS
2311 CM464 Guionimos de Televisidn 11 CM363
2413 CM466 Produccién de Television Il (Lab.} CM351
2415 CM468 Television Educariva CM211

5955 CM470 Produccibn de Television il {(Lab.}
5956 CM471 Produccién de Televisidn IV (Lab.}
5957 CM472 Géneros y Formatos
5958 CM473 Televisibn Piblica y Rural
5959 CM475 Television Experimental

TOTAL:

SUBSISTEMA No. 5 (Teoris de Investigacion de la Comunicacion)

5479 CM411 Investigacion de 1a Comunicacién V. CM497
6057 CM412 Investigacién de la Comunicaciin Vi CM411
6058 CM413 Procesamicnto y Anilisis de Datos 1 CM497

6060 CM414 Pricticas de Campo {11 CM479
6061 CM415 Pricticas de Campo IV CM479
6059 CM416 Procesamicnto y Anilisis de Datos Il - CM413
5463 CM417 Teoria de la Comunicacion Vil CM203
5467 CM418 Teoriz de la Comunicacidn VIII CM417
2419 CM478 Pricticas de Campo | CM497
2548 CM479 Pricticas de Campo Il CM478
= TOTAL:
SUBSISTEMA No. 6 (Radio)
5481 CM304 Lsboratorio de Produccidn de Radio | CM212
5484 CM311 Periodismo Radiofdpico CM210, CM212
5485 CM312 Empresa Radiofdnica cM212
5487 CM314 Radio Educativa CcM212 -
54388 CM315 Cultura Musical (Laboratorio) CM212
6064 CM352 Sociologia de fa Radiodifusién CM212
60565 CM353 Radio Comparada CcMm212
6062 CM358 Guionismo Radiofénico i CM212,LTi21
6063 CM361 Guionismo Radiofonico 1f CM358
5482 CM403 Laborztorio de Produccion de Radio 11 CM304
TOTAL: g

MATERIAS DEL AREA MENOR PRERRE-
CLAVE SIGLA COMPLEMENTANTE QUISITOS

SUBSISTEMA No. 7 (Literstura Latinoamericana}
4647 LT286 Modelos Literarios |

HORAS CREDI-

SEM.

NNN DL R

FIJOS

Nk ERENNN R AR

F1JOS

T A A

F1JOS

TOS
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60

HORAS CREDI-

SEM.

TOS

17

T e N



] _ . MaTlE 2..)—&.”.?.?”:&.? MENOR ﬂxqm._ﬁwm.. Emomwbm CREDI- MATERIAS DEL AREA MENGR PRERRE- HORAS CREDI
EEAVE SIGEN IGOMBLEMENTANTE TS i CLAVE SIGLA COMPLEMENTANTE QUISITOS SEM.  TUS
H041 LF287 Modcl ~ Literanios i 4 ] 5702 DI253 Técnicas de Impresidan IV DI256 4 8
4682 [.LT279 Narrativa Laninoamericana i 4 B 5697 DI256 Técnicas de Impresién ! DIt13 4 8
1683 LT280 Narrariva Latinoamericana 11 4 8 2708 CM293 Técnicas Audiovisuales 4 8
4686 LT283 Poesia y Poética Latinoamericana | 4 8 2407 CM357 Publicidad 31 (Creativa) CM214 4 -]
1087 L.T284 Poesia y Poetica Latinoamencana Il 4 B TOTAL: FIJOS 60
3043 L1288 Perspectivas de la Literatura Mexicana 4 8
1679 L'Y2684 Historia de tas Teorias Literarias 4 8 SUBSISTEMA No, 10 (Sociologia Urbans)

TOTFAL: F1}JOs 64
5362 S0106 Introduccién « Ia Investigacion Social 4 8
SUBSISTEMA No. 8 (Filosofia) 5451  SO238 Sociclogia Urbans I 4 8
. 3030 50355 Sociologia Urbana Il 50238 4 8
Ll nimero de créditos para cumplir con cl subsistema es de 64. Compuesto por 32 créditos obli- 5507 50404 Sceminario de Sociologfa Urbans 50238 4 8
gatorios y 31 créditos optativos a eleccion del zlumno. Estos créditos s8lo pueden cubrirse con . ! . 5492 50117 Seminario de Investigacién 1 80106 4 8
las marterias optativas del subsistema de Filosof{z que aparecen en este pian. E 5454 50119 Prictica de Campo I sO117 16
3 5443 50121 Seminario de Investigacibn B S0117 4 8
MATERIAS OBLIGATORIAS (32 créditos) TOTAL: FIJOS 64
5375 F1.205 Légical 4 8 SUBSISTEMA No. 11 (Sociologia Rural)
2273 FL315 Estética 4 g 1 . 4 .
5381 FL366 Ontoiogia 1 4 8 ] 5362 50106 _u:..oannﬂ&n a la Investigacién Social 4 ]
53187 FL372 Erical P g - 5452 50242 monmo_onmn Rural 4 8
B il F1jos 32 3075 SO350 Sociologia Rural Il 50242 4 8
5505 50402 Seminario de Sociologia Rural S0242 4 8
MATERIAS OPTATIVAS (32 créditos) 5492 SO117. m..ﬂ.::”_nno de Investigacién { S0106 4 8
5494  SO119 Prictica de Campo 1 50117 16
5376  ¥L102 Introduccion 1 la Filosofia del Arte 4 8 i 443 50121 Seminario de lnvestigacion 11 sou1y 4 h
5373 FL201 De los Presocriticos a Platén 4 8 : Ll ANgs
5374 FL209 AristSteles y la Escuela Peripatética 4 8 ] - .
5377  FL362 Helenismo y Patristica 4 8 SUBSISTEMA No. 12 (Sociologis de 1a Educscién)
5382 FL367 Filosofia Medieval 4 8 . "
1 i 4 -]
2753 FL332 Del Renacimiento 2 Ia Hustracién 4 B ; 3362 50106 inwoducritn 1a lnvestigarién Social
. . q 5453 50243 Scciologiz de la Educacitn I 4 8
5391 FL377 Kanrty ¢l Idealismo Alemdn 4 8 : . i .
. ; : - 3078 50353 Sociologia de la Educacitn 11 50243 4 §
5396 FL384 Filosofia del Siglo X1X 4 8 R : F
. " . . i | -~ 5506 50403 Seminario de Sociologia de la Educa-
5397 FL385 Filosofiz del Siglo XX 4 8 1 g
TOTAL: - Minimo 32 ciin 30243 % 2
f . . 5492 50117 Seminario de Investigacién 50106 4 8
— q 5494 50119 Prictica de Campo I 50117 16
-MA No. L
Rl B ) 5443 SO121 Seminario de lnvestigacién 11 0117 4 8
: : 4
5574 DI113  Introduccién a las Artes Grificas 4 8 el F1jos ¢
5694  DI1§7 Tipografial 4 8 xS e iy R
3355 AU190 Dibujo Narurat | 4 8 SUBSISTEMA No, 13 (Cicncias Politicas y Administracidn Piblics)
5435 DI206 Taller de Artes Grificas i 3 5498  SO208 Ciencis Politica ] 4 8
" i
18
_ | (

19




CLAVE SIGLA

4403
5366
5367
5364
5365

NOTAS:

20

50304
$0203
$0205
50113
s0114

50222
S0309

Para cumplir con ¢l Plan de Estudios de esta Licenciaturs, énicamente se tomarin ¢n
cuenta las materias contenmidas en él y dentro dc las dreas que o forman.
Parz cursar los subsistemas es necesaria la asesoria del Departamento correspondien-

ie

MATEFRIAS DEL AREA MLNOK PRERRE
COMPLEMENTANIE QLIS O%
Ciencia Politica 1l S0208
Administracion Pablica Federal 50113
Adminisiracién Piblica Federal t} 50203

Teoria de la Administracidon Piblica
Evolucion Jde la Admunistracién Po-
blica en Mexico

Sistema Politico Mexicano
Sisternas Politicos y Gebicrnos
Contemporineos

TOTAL:

o,
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i s ESCUELA DE PERIODISMO "CARLOS SEPTIEN GARCIA" €C6

x AT
blog

i 1.— DATOS GENERALES:
Ascciada a CONEICC.

Decano:- Manuel Pérez Miranda.
Domicilio: Direccién: Basilio Badillo No. 43 Col. Revolucidn.
Ciudad: México. Estado: Distrito Federal.

C. Postal: 06030

Teléfonos: 5104900, 5104901, 5103902

Fundada el afio: 1949

Nivel: Universitario

Caracter: Privada

Requisitos: trabajo final. Examen Final.

Duracidn: 4 afios

Titulos: LPe, TRd, TReGr, TPe

Datos al afio: 1.985

No. de egresados: 1,200

No. de profesores: 30

No. de matriculados: 400

Recursos: Fisicos: BiGen, BiEsp, CenInv.
T&cnicos: SalRed, EstTV, EstGra.

2.~ ANTECEDENTES:

Se fundd el 30 de mayo de 1949 con la finalidad de formar periodistas para
los diversos medios de comunicacidn social. Se incorpord al Sistema Nacio-
nal de Enseflanza el 3 de agosto de 1974 (carrera de Lic. en Periodismo) y

- el 2 de julio de 1976 para la carrera de Redactor y Reportero Grifico a ni
vel técnico. (Encuesta FELAFACS 1984).

o
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UNIVERSIDAD DEL TEPEYAC, A.C.

Facultad de Ciencias y Técnicas de la Comunicacidn

1.~ DATOS GENERALES:

Asociada a; CONEICC

Decano: Marfa de Jesfis Oros Luengo.
Direccidn: Callao No. 842 Lindavista,
Ciudad: México Estado: Distrito Federal.

C. Postal: 73000
Telé&fonos: 55714033
Fundada el ano: 1975

Nivel: Universitario

Caracter: Privada

Requisitos: Trabajo final, Examen final.
Otros.

Duracidn: 4 afios

Titulos:: LCsTeC

Datos al aiio 1985: No. de egresados 109

No. de profesores 42

No. de matriculades 351
Recursos Fisicos: BiGen, CenInv.
Técnicos: LabFot, SalPro, EstTV, EstCra.

2.— ANTECEDENTES.

"A 42 afios de existencia del Colegio del Tepeyac surge la Universidad del
Tepeyac A.C. en septiembre de 1975. Se inicia con 17 alumnos y 4 carreras
(entre ellas Ciencias y T&cnicas de la Comunicacién). 3 coordinadores y
alrededor de 10 maestros. En septiembre de 1977 se obtiene la validez ofi
cial ante la Secretaria de Educacidn Pdblica,

Busca fomentar una visidn cultural totalizantes lograr umn compromiso cultu
ral y moral con la realidad de su &poca. Desarrollar profesionalistas que
colaboren en el proceso de planificacidn y desarrollo social.

El Plan de Estudios y el enfoque se han mantenido hasta ahora, momento en
que estin siendo reestructurados. (Encuesta FELAFACS 84 — punto 019).

3.~ CARACTERISTICAS..
La Universidad del Tepeyac es una institucidn privada que ofrece 1la licemnci

tura en Ciencias y Té&cnicas de la Comunicacidn, dicha escuela o facultad es
independiente en relacidn a la estrucutra de la Institucidn en general, y -
cuenta con un Centro de Investigacidn. Hasta iiayo de 1984, cuenta con 109
Egresados de los cuales 4 (3.6%) son graduados. Especialidades de la carrera:
Cine, Radio, TV, Periodismo, Publicidad y Relacionmes Piblicas. Cursan 2 idio-

mas: Inglés y francés.

4.- CAMPO DE TRABAJO.

"Los egresados pueden trabajar en cualquier empresa piiblica o privada donde —~
desempefian alguna de las siguientes funciones: Ejecutivo en Estaciones de Radio
y TV, Productor de Programas Audiovisuales, Capacitacidn y desarrollo de perso
nal, ejecutivo en Relaciones Piblicas, Investigacidn de Opinidn Piiblica, Repor
tajes en los Medios de Comunicacién, Direccidn de pelfculas para fines educaﬁi
' VOSs o comerciales, Ejecutivo en Agencias de Publicidad, etc. (la presente lista
no es exhaustiva, sine meramente descriptiva)".
(Informacisn obtenida del Folleto "Licenciatura en Ciencias y Técnicas de la Co
municacidn" Universidad del Tepeyac, A.C. sin fecha). =
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Carrera de Ciencias y Téenicas de la Comunicacién

PRIMER SEMESTRE

Melodologla de Esludio,

Hizloria ds México Contemnpordnaa
Intreduccion a ta Saciologfa.
niroduccion a la Pslttlogla.

e ala A aclon
‘Leglstacion delos Megios de Difusion.
Teorls de la Comunicacion I,
Literatura Espetola,

Tallar de Redaccléa, |

SEGUNDO SEMESTRE

Mélodos de Pensamienio.
Introduccién s fa Investigatitn Soclal,
Introcuceltn & los Marfios de Difusion,
Comunicacidn inlerparsonal |,

Teorts de la Comunlzacion i),
Litaraturs Espasala i1

Tallar de Radaccion I,

Laboratorio de Falogralta Ni]a.
Societad y Polltic a en el México
Conlempardnes.

TERCER SEMESTRE

Pslcologls Soclal.

Iniroduceion & la Economia,
Antropologia Fliosofica
Flogofta Social,

Saciolegla da la_Comunicacion
Pslaglogla de 1z Comunigacion
Periogisma 1

Raaio 1.

Cina 1.

Cine Ctub (Préciica)

CUARTO SEMESTRE

Filoselia de la Comunicacién.
Ltteratura Universal |,
Estadristica &

Periodisme |, -
Radia 1.

Cine 1.

Televiston 1.

Problemas Socio-Econdmicas
de Méalcs.

QUINTO SEMESTRE

Estad(stica 1.

invesiigacion de ia Comunicacian L
Literatura Unlversal 1.

Telavisidn It

Publicigad .

Problemas Soclo Econdmices

2 México B, -

OPTATIVAS

ESPECIALIDAD
RADIO

Programacion Radlo §,

Gulonlama,

Leboratorlo Preduction Rediofénica
Organizacion Radiofénics. —

PERIODISMO

Practico 1.

Procesn Histdrico del Pariodisma,
Organizacidn Parladisiica.

CINE

Labioratoric de Cine 1 (Realizaclon}
Gulenismo | (Produccion)

Proceso Historico del Cine
PUBLICIDAD ¥ REL. PUBLICAS
Marcadotecnta.

Administracion de la Publicidad,
Ralactones Piblicas Externas.
Control Prasupuesial
TELEVISION

Gulonisme T, V. |,

Laboratorio de Produccién T.V, 4,
Telovisién Educaliva. I,
Admlnlstracién de la T. ¥,

SEXTO SEMESTRE

Relaclones Pabligas |

Publicidad 1l

QOptoidn Pablics,

investigacion ¢a la Comunleacisn Il
OPTATIVAS
Comunicacién Pedagdgica.
Comunicacion Literaria,
ESPECIALIDADES
RADIO

Sociologla gel Radio
Radicdifuston Educatlva.
Prograrmacide Radlo 1.
Analisls de Conlenide Radiofdnico,
PERIDDISMO

Perindismc Praciica 0.

Analisis ue Contendo Perfodisticy I,
Saciologla da la Prenza.

CINE

Laboratcrio de Cine ¥ (Reallzacien)

Guion[srnn ] [Ad'anladorll
Taller ya Fotografla da Cine 1.

" PUBLICIDAD ¥ RELACIONES

PUBLICAS
Investigacién de Mercados.
Bal

Cor en Org

vi1| Intgrnay,

Comunicacidn Interparsonal 1l,

Publicidad Creallva.

CBlic

TELEVISION

Gulonlsmo T. V. .
Laboratasla de Produccion T. V. If
Telavisisn Educativa It

SEPTIMO SEMESTRE
‘Ralaciones Poblicas i,
OPTATIVAS
Técnicas de Expresion Oral,
Produccign Programas Audlovisuales
ESPECIALIDAD
RADIO
Latoralorlo Produccin Radiofénica 1.

Psriodiamo Radiolonico,
Dramatizacidn y Cireccion,

FERIODISMQ
Anilisls de Contentdo Perlodistico i,

Soclologia de la Prenss 1.
Oficinas de Prensa.

CINE

Taller de Fatografla de Clne I,
Estética dal Cine.

Andlisls da Conlenido Cinemstografica
PUBLICIDAD Y RELACIONES
PUBLICAS

Administeacidn de Parsonal

Casos Praci'cos de Mercacatacnla

y Putlicicac

TELEVISION

Producclon de Noticlas par T, V.
Evaluacion de Talevision Educativa.

Andlisls de Conlenido Talevisive. i

OCTAVO SEMESTRE

SEMINARIO DE TESIS,
OPTATIVAS

Hisloria del Tealro
Proceso y Efaclos de la Comunicacian
Calsctiva.
RaDIO
Musicologia y Programacion Musical,
Laboralorla de Periodismo Radlofanico,
PERIDDISMO hd
Técnlca de Nouclas par T. V.
Técnica da Noticlas por Radla.
CINE
Montaja.
Laboraloric da Edicidn
PUBLICIDAD Y RELACIONES
PUBLICAS
Casos Priclicos ds Administescitn
Genoral Propagands Palitica.
TELEVISION
Telavisidn Persussiva
Anilisls de Coatentdo Telavisive i

AV, CALLAO No. 842 LUINDAVISTA TEL. 577.84-32 MEXICO 1%, 0. F



