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El “Estado mestizo”
El poder mediético y la transformacion del Estado mexicano

Javier Esteinou Madrid*

EL ORIGEN HISTORICO DEL ESTADO MEXICANO!

A lo largo de los tltimos 200 afnos de su evolucién historica, la
sociedad mexicana luché incansablemente para conquistar con-
diciones de mayor autonomia y humanidad que le permitieran
vivir con mas independencia, equidad, dignidad y paz social.
Con este fin, la comunidad nacional decidié enfrentar la domi-
nacion del poder imperial de la Corona espafola por medio de la
guerra de Independencia de 1810 y, mediante el levantamiento
de la Revolucién mexicana de 1910, encar6 al poder autoritario y
terrateniente del porfiriato, para formar otro nuevo orden nacio-
nal més justo y equilibrado, que posibilitara la coexistencia sana y
pacifica de los diversos conjuntos sociales que componian al pais.

De esta forma, por medio de dichos procesos sociales emanci-
padores, paulatinamente se crearon en México novedosas jerar-
quias politicas, acuerdos colectivos, instituciones de estabilizacion
y nuevos marcos juridicos que le permitieron conseguir la edifi-
cacion de un nuevo orden de paz y convivencia comunitaria mas
equilibrado para las mayorias sociales. Dentro de las innovacio-
nes estructurales que se introdujeron para estabilizar a la socie-
dad, la realidad histérica mas trascendente que se construyé en
estos tltimos dos siglos fue la figura del Estado-nacién mexicano
como la instancia rectora que cre6 un nuevo sistema de estabili-
dad y direccién nacional.

* Profesor-investigador en el Departamento de Educacién y Comunicaciéon de
la uaM-Xochimilco, [jesteinou@gmail.com].

1 Este ensayo gané el Premio Especial en el concurso nacional: El rostro de la
patria visto por la generacién bicentenaria, en el Foro 2010: Las dos revoluciones
que forjaron a México, organizado por la Divisiéon de Ciencias Sociales y Humani-
dades de la uam-Xochimilco, que se llevé a cabo en México, D. E, el 25 de noviembre
de 2010. '
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En el proceso civilizatorio de su consolidacién, el Estado mexi-
cano no emergio a priori desde su origen a la fecha como una reali-
dad juridico-politica totalmente acabada, definida o cerrada, sino
que se conform6 paulatinamente merced a una progresiva dinami-
ca de construccién histérica, mediante la cual adquirié su sentido,
personalidad y funciones civilizatorias especificas que ejerci6 en
cada fase por la que atraves6 hasta llegar al periodo de la moder-
nidad nacional. De esta forma, el proceso histérico convencional
de edificacién del Estado mexicano cruzé por tres etapas historicas
fundacionales; cada una se materializ con la aprobacién de una
Constitucién juridico-politica 0 un marco normativo especifico
con el cual se consolidé un tipo de Republica exclusiva para cada
ciclo de su evolucion civilizatoria y sus diversos instrumentos es-
tructurales de poder politico, con los cuales gobern a la sociedad.
Dichas etapas histéricas centrales fueron las fundaciones de la Pri-
mera Reptublica nacional, la edificacién de la Segunda Reptblica
nacional y la conformacién de la Tercera Republica nacional.

Asi, en un primer momento, la conformacién del Estado-nacién
emergi6 lentamente en México como producto del movimiento
de insurreccion civil que exploté en 1810 contra la dominacion del
poder absoluto del imperio espafiol que reinaba en el territorio.
En esta fase emergente, el Estado cobrd vida como una nueva
fuerza politica derivada del movimiento de Independencia, por
medio del cual se liberé de los poderes tiranicos coloniales e in-
tegro a la poblacién peninsular, criolla e indigena, en un mismo
proyecto de desarrollo econémico, politico, cultural, lingiiistico,
educativo, etcétera, que le dio mas autonomia, justicia, estabili-
dad, integracion e identidad colectiva que la que tenian como co-
lonia de la corona espanola. Para apuntalar ideologicamente esta
etapa fue esencial la aportacién de los Sentimientos de la nacion
de José Maria Morelos y Pavon en el Congreso de Chilpancingo,
Guerrero, en 1813; en este documento se conformo el espiritu de
la Primera Reptblica nacional que contribuy6 a proporcionar a la
sociedad mexicana una primera atmésfera de derecho juridico

para la convivencia colectiva arménica. Con ello, se reorganiza-
ron las comunidades sociales del momento alrededor de un nue-
vo proyecto de desarrollo nacional soberano que ofreci6 un nuevo
futuro de esperanza colectiva para el pais y no de explotacion
esclavista para la poblacion.
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En un segundo momento, en 1821, continué el movimiento de
liberacién nacional, y Agustin de Iturbide proclamé el Acta de In-
dependencia frente al imperio espanol que cristaliz6 con la elabo-
racion de los principios de la Constitucién del 5 de octubre de
1824. Este proceso se perfeccion6 politicamente cuando, en 1836,
el Congreso Federal prefigur6 la Constitucién de las siete Leyes
que sirvieron de base para que, en 1857, se jurara la Constitucién
Federal de los Estados Unidos Mexicanos, que dio el triunfo defi-
nitivo al sistema federal y congresional sobre los movimientos in-
ternos desintegradores (“Nuestras Constituciones. Documentos
mexicanos”, 2000; Morelos, 2001). Dichos procesos dieron origen
al establecimiento de la Segunda Reptblica nacional, que dio al
pais un segundo nuevo orden normativo de convivencia nacio-
nal maés civilizado.

En un tercer momento, después de funcionar el Estado-nacién
en las fases historicas anteriores como la jerarquia rectora del de-
sarrollo de la poblacion mexicana, la accién de éste no fue capaz
de resolver democraticamente la enorme cantidad de contra-
dicciones estructurales que se acumularon durante més de cien
anos en México, especialmente en el sector rural. Esto provocé
gradualmente la emergencia de multitud de revueltas campesi-
nas masivas, que generaron en 1910 el estallido de la Revolucién
mexicana como un segundo movimiento emancipador que luché
por liberarse del sometimiento del modelo autoritario porfirista
csoncentrado en el poder terrateniente de los hacendados y en sus
organos despéticos de poder politico aliado.

Concluida la Revolucién mexicana en 1917, quedé un gran
defastre social en todos los ambitos internos de operacién del
pais, y fue indispensable la construccién de un nuevo orden
hegeménico para organizar el caos que dejé el movimiento in-
surgente. Para ello, fue necesario refundar la fuerza rectora del
poder piiblico, fortaleciendo con mayores capacidades regentes
al Estado-nacién, y as se cre6 un nuevo pacto nacional de paz,
gobgrnabilidad, ejercicio politico y crecimiento social que se con-
cretizo en la Constitucion Politica Mexicana de 1917, que fue el
funfiamento juridico para el surgimiento de la Tercera Republica

nacional.

Ademas de contar con los diversos elementos constitutivos de
Poder central para alcanzar sus fines rectores como Estado-na-
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cién mexicano, éste disené su forma de gobierno auténoma bajo
la modalidad de la Tercera Republica nacional. Dicha nueva Re-
publica qued6é conformada con un nuevo modelo o paradigma
juridico-politico provisto de la accién de tres poderes publicos
federales soberanos, complementarios y divididos entre si, para
autorregularse y ejercer una gobernabilidad mas virtuosa que
resolviera los fuertes antagonismos acumulados durante tanto
tiempo en el pais: el poder Ejecutivo, el poder Legislativo y el
poder Judicial.

En este sentido, la Tercera Reptublica qued6 estructurada his-
téricamente bajo el paradigma tripartita compuesto por el poder
Ejecutivo, para dar direccién politica firme al devenir de la co-
munidad nacional; con el poder Legislativo, para crear una re-
presentatividad social plural que creara el entramado juridico de
derechos y obligaciones bésicos para normar la convivencia de los
conjuntos sociales; y con el poder Judicial, para aplicar correcta-
mente el sistema de justicia en todos los niveles. Dichos poderes
publicos republicanos quedaron sélidamente legitimados con los
postulados centrales de la Constitucion Politica Mexicana de 1917,
las diversas leyes que posteriormente se anexaron, los decretos
emanados del poder Ejecutivo y los miltiples reglamentos que
después se derivaron de ellas para operacionalizar cotidianamen-
te el nuevo gran acuerdo de concordia y crecimiento social que
requeria el pais para despegar hacia otro modelo de desarrollo
colectivo. Asi, el modelo formal mas acabado del Estado-nacién
mexicano es el que cobré vida gracias al dibujo juridico que la so-
ciedad mexicana realiz6 sobre la naturaleza de la Tercera Reptblica
mediante el contenido de la Constitucién mexicana y los cambios
normativos que posteriormente se introdujeron para que ésta se
actualizara peri6dicamente.

En esta forma, después de muchos afos de enfrentamientos
internos entre fracciones liberales y conservadoras del poder
nacional, con objeto de establecer la paz interna y alcanzar otro
proyecto de desarrollo, se cre6 un nuevo consenso nacional que
declaré en la Constitucion de 1917 las siguientes ocho bases del
Estado mexicano posrevolucionario, que son los fundamentos ju-
ridico-politicos del paradigma dominante que formalmente im-
peran hasta nuestros dias:
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1) La soberania nacional reside esencial y originariamente en el
pueblo. Todo poder piblico dimana del pueblo y se instituye
para beneficio de éste. El pueblo tiene en todo tiempo el inalie-
nable derecho de alterar o modificar la forma de su gobierno
(Constitucién Politica..., 2007:41 [art. 39]).

2) Es voluntad del pueblo mexicano constituirse en una Reptibli-
ca representativa, democratica, federal, compuesta de Estados
libres y soberanos en todo lo concerniente a su régimen inte-
rior, pero unidos en una federacion establecida segtn los prin-
cipios de esta ley fundamental (Constitucion Politica..., 2007:41
[art. 40]).

3) El pueblo ejerce su soberania por medio de los Poderes de la
Uniodn, en los casos de la competencia de éstos, y por los de
los estados, en lo que toca a sus regimenes interiores, en los
términos respectivamente establecidos por la Constitucién Fe-
deral y las particulares de los estados, las que en ningtin caso
podran contravenir las estipulaciones del Pacto Federal (Cons-
titucion Politica..., 2007:41 [art. 41]).

4) Para su ejercicio, el Supremo Poder de la Federacién se divide
en tres poderes: Legislativo, Ejecutivo y Judicial (Constitucién
Politica..., 2007:49 [art. 49]).

9) El Poder Legislativo de los Estados Unidos Mexicanos se depo-
sita en un Congreso General que se dividird en dos Camaras,
una de Diputados y otra de Senadores (Constitucién Politica...,
2007:50 [art. 50]).

6) El ejercicio del Supremo Poder Ejecutivo de la Unién se depo-
sita en un solo individuo, que se denominaré Presidente de los
g?g]t;zdos Unidos Mexicanos (Constitucién Politica..., 2007:74 [art.

7) El ejercicio del Poder Judicial de la Federacion se deposita en
una Suprema Corte de Justicia, en un Tribunal Electoral, en Tri-
bunales Colegiados y Unitarios de Circuito, y en Juzgados de
Distrito (Constitucién Politica..., 2007:80 [art. 94]).

8) Para establecer su “régimen interior, los estados adoptaran la
fqrma de gobierno republicano, representativo, popular, te-
niendo como base de su division territorial y de su organiza-
€ion politica y administrativa, el Municipio Libre” (Constitucion
Politica..., 2007:107 [art. 115]).
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En esta tltima fase historica de existencia de la Tercera Repu-
blica, el disefio juridico de tal estructura de gobernabilidad que-
d6 constituido sélo por la intervencién de los poderes publicos
tripartitas debido a las siguientes dos causas: primera, porque
esta directriz se fundé cuando la sociedad mexicana estaba com-
puesta demograficamente por multitudes y no por hipermasas,
como sucede en la actualidad, por lo que fue suficiente la presen-
cia de esas tres autoridades institucionales para reconducir nue-
vamente de manera eficaz a las comunidades fragmentadas del
momento hacia un nuevo pacto de coexistencia y crecimiento so-
cial. Y segunda, debido al grado de complejidad que enfrentaba
la recomposicién de la sociedad mexicana de esa fase historica,
el proceso de gobernabilidad del Estado exigia inicamente la ac-
cioén de esos tres sélidos poderes publicos para generar un nue-
vo orden hegemoénico de direccién del pais posrevolucionario,
el cual habia quedado desestructurado en todos los niveles del
funcionamiento de la vida privada y ptublica de los ciudadanos
por el desgaste y el caos interno que dejé el estallido de las dos
guerras libertarias anteriores.

Por consiguiente, dicha conformacién politico-gubernamen-
tal, bajo el paradigma de conformacién de poderes tripartitas,
fue la modalidad politica adecuada para refundar civilizatoria-
mente al nuevo Estado-nacién en tales momentos histéricos de
emancipacion. Estos requerian que se liderara al pais por rumbos
alternativos de evolucién y democréticos, especialmente cuando
arrastraba la existencia de jefaturas politicas severamente erosio-
nadas, instituciones publicas muy corroidas, fuertes enfrenta-
mientos internos de fracciones de poder, grandes grupos sociales
desorientados, corrupcién desatada, enorme desintegracion co-
munitaria y acumulacién de agudos problemas estructurales de
crecimiento que debian resolverse para alcanzar la concordia y la
paz social.

De esta manera, después de un largo proceso de luchas, de-
terioros, anarquias, reconstrucciones y profundos cambios en el
ambito del poder publico que dejoé el paso violento de los movi-
mientos libertarios durante los siglos xix y xx, la comunidad na-
cional conformé paulatinamente al Estado mexicano como una
nueva fuerza publica hegemonica que desempend, entre otras,
las siguientes siete funciones organicas: enfrenté a los poderes
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dominantes que durante siglos esclavizaron a la gran mayoria de
los habitantes para defender a la poblacion; gestion6 un proyec-
to con diversas posibilidades de desarrollo integral para la ma-
yoria de los mexicanos; creé un nuevo pacto politico-social de
equilibrios mas justos para vivir en concordia colectiva y superar
el clima de inestabilidad e inseguridad prevaleciente; fund6 un
nuevo orden juridico para definir los derechos y las obligaciones
basicas de los individuos, siguiendo los principios de los Dere-
chos Universales del hombre; innov0 las instituciones necesarias
para dar estabilidad a la vida social; aglutiné a los individuos al-
rededor de un novedoso proyecto de justicia y garantias ciuda-
danas fundamentales que les aport6 otro estatus civil, y asi se
instal6 un avanzado sistema de derecho que los elevé al grado
de ciudadanos; finalmente, establecié otro modelo de cultura e
identidad nacional basado en la integracion de todos los grupos
sociales alrededor de la mitologia posrevolucionaria.

Asi, el Estado-nacion mexicano encabez6 el resurgimiento de
diversos procesos econoémicos, politicos, sociales y culturales, que
dieron origen a la emergencia de un nuevo proyecto de desarrollo
colectivo, una economia con absorcion intensiva de mano de obra,
un sistema politico con mayor representatividad ciudadana, una
flamante Constitucién Politica plural, una democracia liberal en
formacion, una moderna existencia urbana, una atmasfera cultu-
ral abierta, una educacion oficial incluyente, una calidad de vida
mas completa, etcétera; es decir, una nueva sociedad nacional
moderna emancipada de los poderes despéticos que la habian
subordinado durante varios siglos en el pasado, y cuyas bases se
convirtieron en los fundamentos para el crecimiento del México
moderno del siglo xxi.

ELEMENTOS DE PODER QUE CONSTITUYEN AL ESTADO-NACION

En el proceso histérico de formacion del Estado-nacion por me-
dio de sus diversas fases de evolucion histérica, fue definitivo
que éste se consolidara maduramente con sus respectivos ins-
trumentos de poder, pues “la actuacion del Estado lleva consigo
necesariamente la existencia de érganos de poder sin los cuales
no le es posible darle la vida” (Jellinek, 2004:16). En este sentido,
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“el poder es un supuesto del Estado, al punto de que no hay Es-
tado sin medios de poder” (Jellinek, 2004:28); en otros términos,
un Estado sin 6rganos de poder es una representacion incomple-
ta que equivale a la anarquia, lo cual significa una contradictio in
adjecto (Jellinek, 2004:36). Por consiguiente, todo ello, exigi6é que
el Estado mexicano gradualmente se dotara de los elementos de
poder rector necesarios para conducir exitosamente a la sociedad
a lo largo de las décadas.

En este sentido, para dar concrecién y fuerza al Estado mexi-
cano, éste se conformé gradualmente con los elementos estruc-
turales de poder necesarios para ejercer su naturaleza como un
6rgano rector central del resto de la sociedad. Por ello, los fac-
tores historicos propios que constituyeron al Estado mexicano a
lo largo de sus diversas etapas de evolucién por la que atrave-
s6 su consolidacion histdrica fueron, entre otros, los siguientes:
contar con un territorio, una poblacién, una forma de gobier-
no, una organizacion juridica, una capacidad de aplicacién de
la fuerza o de la coercién, una lengua o idioma, una cultura o
ideologia, una identidad, una moneda de intercambio econé-
mico, etcétera, con los cuales se produjo una forma historica
de soberania, integracién, identidad y hegemonia politica para
gobernar al pais.

De esta manera, por medio del afianzamiento de cada una de
las diversas realidades constitutivas de la naturaleza y estructura
del Estado-nacién mexicano, éste cobré forma histérica especifi-
ca en las distintas fases de evolucién por las que oscil6. Asi, re-
tomando los elementos tradicionales constitutivos del Estado en
general, constatamos que histéricamente, a partir de 1917, el Es-
tado mexicano de la Tercera Reptiblica quedé conformado por los
siguientes nueve elementos que paulatinamente le dieron vida
especifica en cada uno de los ciclos por los que evoluciond.

a) Un territorio que, a diferencia de otras épocas histéricas de la
Primera y Segunda Reptiblicas, en la Tercera se conformé con
una superficie menor que abarca 1972550 km?2.? Dicha area te-

2 Es importante aclarar que, con base en su capacidad de poder defensivo, un
Estado-nacién puede conservar, expandir o perder el territorio especifico que le
corresponde frente a la agresién de un Estado mds fuerte. Esto significa que el te-

18

EAL O BES) THA S O/ M BRSHTANZ O

rritorial, en su fase moderna, quedé situada en la parte mas
meridional de América del Norte, entre el océano Pacifico al
sur y al oeste, y el Golfo de México y el mar Caribe al este. Mé-
xico limita al norte con Estados Unidos y al sureste con Belice
y Guatemala; esto lo coloca en la decimoquinta posicién mun-
dial en la lista de los paises con mayor superficie geogréfica.

b) Una poblacién conformada hasta el ano de 2010 por 106700000
habitantes, a los que gobierna el Estado mexicano. Esta situa-
cién ubico al pais, como la nacién hispanohablante mas pobla-
da del mundo. En funcién del proceso histérico de evoluciéon
del pais, la composicion étnica de este universo demografico
qued6 constituida a principios del siglo xx1 por 55% de mes-
tizos, 29% de amerindios y 15% de poblacién blanca (INEc,
2010).

¢) Una forma de gobierno republicano compuesto por una repu-
blica representativa, conformada por tres poderes constitucio-
nales, 31 estados libres y soberanos en su régimen interior, un
Distrito Federal, ubicado en la ciudad de México y mdltiples
municipios del pais. Los tres poderes ptblicos federales son el
poder Ejecutivo, el poder Legislativo y el poder Judicial.

El poder Ejecutivo del Congreso de la Unién lo ejerce el
presidente de los Estados Unidos Mexicanos. La eleccion
del presidente es directa, y sus obligaciones y facultades son
promulgar y ejecutar las leyes que expida el Congreso de la
Unién, asi como tomar las decisiones que le confiere expre-
samente la Constitucién. Para su ejercicio, el poder Ejecuti-
vo estd formado por los siguientes 19 érganos de gobierno
con el fin de despachar los asuntos de orden administrativo:
Secretaria de Gobernacion, Secretaria de Relaciones Exterio-
res, Secretaria de la Defensa Nacional, Secretaria de Marina,

rritorio de un Estado-nacién no siempre es el mismo, sino que se modifica con base
en su capacidad defensiva para mantenerlo. Asi, por ejemplo, en el caso de Méxi-
€0, debido a la debilidad que presenté el Estado ante el poder imperial de Estados
Unidos después de la guerra de Independencia, fue perdiendo gradualmente su
territorio como nacién, y esta 4rea fue convirtiéndose en propiedad del gobierno
estadounidense. De esta forma, el gobierno mexicano cedio los territorios de Texas,
Arizona, Alta California, Nuevo México y otras zonas del norte del pais que pasa-
Ion a ser patrimonio de Estados Unidos, lo que convirtié a los habitantes de dichas
coordenadas geograficas en ciudadanos de aquel pais.
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Secretaria de Seguridad Publica, Secretaria de Hacienda y
Crédito Publico, Secretaria de Desarrollo Social, Secretaria de
Medio Ambiente y Recursos Naturales, Secretaria de Energia,
Secretaria de Economia, Secretaria de Agricultura, Ganaderia,
Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacién, Secretaria de Comu-
nicaciones y Transportes, Secretaria de la Funcién Ptblica, Se-
cretaria de Educacion Publica, Secretaria de Salud, Secretaria
del Trabajo y Prevision Social, Secretaria de la Reforma Agra-
ria, Secretaria de Turismo, Consejeria Juridica del Ejecutivo
Federal (“Ley Orgénica de la Administraciéon Publica Fede-
ral”, 2009:6).

El poder Legislativo fue depositado en el Congreso de la
Unién, que quedé constituido en el Congreso General, la Ca-
mara de Diputados y la Camara de Senadores (“Ley Orgéani-
ca del Congreso General de los Estados Unidos Mexicanos”,
1999:1). La Camara de Diputados qued6 integrada por 500
diputados, 300 elegidos segtin el principio de votacién ma-
yoritaria relativa mediante el sistema de distritos electorales
uninominales, y los otros 200 electos segtn el principio de
representacion proporcional por medio del sistema de listas
regionales votadas en circunscripciones plurinominales. Esta
Camara se renueva en su totalidad cada tres afios. La Cama-
ra de Senadores qued6 compuesta por 128 senadores, de los
cuales cuatro son representantes de cada Estado y del Distri-
to Federal. De éstos, tres son electos por votacion mayoritaria
relativa, y uno asignado a la primera minoria. Esta Camara se
renueva en su totalidad cada seis afios por eleccién directa.

El poder Judicial de la federacién tiene la responsabilidad
de proteger los derechos de los ciudadanos, interpretar y apli-
car la ley en los casos sometidos a su consideracion y servir
de fuerza de equilibrio entre Ejecutivo y Legislativo, asi como
entre los poderes federales y estatales. Los ministros de la Su-
prema Corte de Justicia son nombrados por el presidente de la
Republica y aprobados por la Camara de Senadores. Los ma-
gistrados de circuito y los jueces del distrito son nombrados
por la Suprema Corte de Justicia y duran cuatro anos en su
cargo. Este poder republicano se integré con los siguientes sie-
te aparatos de gobernabilidad encargados de impartir la jus-
ticia: la Suprema Corte de Justicia de la Nacion, el Tribunal
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Electoral, los Tribunales Colegiados de Circuito, los Tribunales
Unitarios de Circuito, los Juzgados de Distrito, el Consejo de la
Judicatura Federal, el Jurado Federal de Ciudadanos, y los Tri-
bunales de los Estados y del Distrito Federal (“Ley Organica
del Poder Judicial de la Federacién”, 2009:1).

Cada uno de estos tres poderes constitucionales quedé
compuesto por diversas instituciones operativas de caracter
politico, administrativo, represivo e ideolégico para realizar
los procesos de gobernabilidad especificos que requieren las
distintas ramas de la rectoria nacional. La dinamica sistémica
de estos poderes qued6 conformada por un equilibrio de auto-
nomias, fuerzas, contrapesos y funciones divididas y comple-
mentarias entre si, para ejercer una gobernanza virtuosa con
base en la aplicacién de leyes sabias y justas (cuadro 1).

d) Una organizacion juridica definida por el contenido de la Cons-

e)

titucion de 1917 y las leyes secundarias o los reglamentos ope-
rativos que se aprobaron posteriormente para llevar a cabo los
preceptos constitucionales centrales.

Una capacidad de aplicacién de la fuerza o de la coercion del
Estado mexicano por medio del Ejército, la Marina, la Fuerza
Aérea, las Fuerzas Armadas, la policia y otros cuerpos especia-
lizados de la seguridad nacional para vigilar que la poblacién
respete el pacto social normativo de la Tercera Reptblica esta-
blecido legalmente desde principios del siglo xx.

Un conjunto de lenguas que caracteriza al pais como una na-
ciéon multilingiie, en la que el espafiol es la lengua materna de
98% de los habitantes; asi como 65 lenguas indigenas practi-
cadas por mas de 13.5 millones de indigenas distribuidos a lo
largo de todo el territorio nacional (cuadro 2).

&) Una cultura o ideologia pluricultural que se fund6 con los con-

tenidos de la mentalidad nacionalista, especialmente con fuer-
te acento posrevolucionario.

h) Una identidad como soporte del Estado-nacién cimentada a

partir del reconocimiento de los elementos historicos deriva-
dos del proceso de la Independencia, la Revolucién y la mo-
dernizacion del pais durante el siglo xx, que sirvieron como
cemento ideoldgico para integrar a la poblacion alrededor de
un proyecto cultural hegemonico.

21



VEREDAS. REVISTA DEL PENSAMIENTO SOCIOLOGICO

Cuadro 1
Estructura formal de los poderes publicos
que conforman la Tercera Reptublica

Secreta de Gobernacién
(Segob)

Secretaria de Relaciones
Exteriores (SRE)

Secretaria de la Defensa
Nacional (Sedena)

Secretaria de Marina (Semar)

Secretaria de Seguridad Pblica

(ssp)

Secretaria de Hacienda

y Crédito Publico (sHcp)
Bt Secretaria de Desarrollo Social

; (Sedesol)

del gobierno A : : .
semmblisans en Poder Ejecutivo Secretaria de Medio Ambiente
Mo y Recursos Naturales

(Semarnap)

Secretaria de Energia (Sener)

Secretaria de Economia (SE)

Secretaria de Agricultura,
Ganaderia, Desarrollo Rural,
Pesca y Alimentaci6n (Sagarpa)

Secretaria de Comunicaciones
y Transportes (sct)

Secretaria de Contraloria y
Desarrollo Administrativo (scpa)

Secretaria de Educacién Publica
(sep)
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Secretaria de Salud (ss)
Secretaria de Trabajo

y Previsién Social (sTps)
Secretaria de la Reforma
Agraria (sra)

Secretaria de Turismo (1)
Consejeria del Ejecutivo Federal
(cer)

Congreso General (cc)
Cémara de Senadores (cs)
Camara de Diputados (cp)
Suprema Corte de Justicia

de la Nacion (scjN)

Tribunal Electoral (TE)
Tribunales Colegiados de
Circuito (tcc)

Tribunales Unitarios de Circuito
(tuc)

Juzgados de Distrito (jp)
Consejo de la Judicatura
Federal (cjF)

Jurado Federal de Ciudadanos
(FC)

Tribunales de los Estados

y del Distrito Federal (TjEDF)

Poder Ejecutivo

Poder Legislativo

Poder Judicial

* Nota: Las instituciones del gobierno mexicano que conforman los diversos
deres constitucionales de la Tercera Reptblica nacional, desde 1917 en adelan-
, se han modificado en cada sexenio politico, creando o suprimiendo los nuevos
anismos adecuados para respaldar los diversos procesos de gobernabilidad es-
cificos que encaran miltiples desafios en las distintas administraciones ptblicas.
Fuentes: “Ley Orgénica de la Administracién Publica Federal” (2009); “Ley Or-
ica del Congreso General de los Estados Unidos Mexicanos” (1999); “Ley Orgé-
a del Poder Judicial de la Federacién” (2009).
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Cuadro 2
Principales lenguas indigenas en México
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Cuicateco (Nduudu yu) 15078
Yaqui (Yoeme) 15053
Kanjobal (K’anjobal) 10833
Tepehua (Hamasipini) 10625
Pame (Xigiie) 9768
Mame (Qyool) 8739
Chontal de Oaxaca (Slijuala sihanuk) 5534
Chuj 2143
Tacuate 2067
Chichimeca jonaz (Uza) 1987
Guarijio (Warihio) 1905
Matlatzinca (Botuna) 1500
Chocho (Runixa ngiigua) 1078
Pima (O’odham) 836
Kekchi (K'ekchi) 835
Lacandén (Hach t'an) 731
Jacalteco (Abxubal) 584
Ocuilteco (Tlahuica) 522
Seri (Cmiique iitom) 518
Ixcateco 406
Quiché (Q'iché) 286
Cakchiquel (K"akchikel) 230
Paipai (Akwa’ala) 221
Cucapa (Es péi) 206
Motocintleco (Qatok) 186
Kumiai (Ti'pai) 185
Papago (Tohono o’odam) 153
Kikapt (Kikapooa) 144
 Ixil 108
Cochimi (Laymén, mti'pa) 96
Kiliwa (Ko'lew) 2B
Aguacateco 27
Otras lenguas (Opata, Solteco y Papabuco) 337

1 Nahuatl (Nahuatlahtolli) 1659029
2 Maya (Maay) 892723
3 Mixteco (Tu'un savi) 510801
4 Zapoteco (Binizaa) 505992
5 Tzotzil (Batz'i k'op) 356349
6 Tzeltal (Batz'il K'op) 336448
7 Otomi (Hndhnii) 327319
8 Totonaco (Tachiwin) 271847
5 Mazateco (Ha shuta enima) 246198
10 Chol (Ch'ol, Laktyan) 189599
11 Huasteco (Téenek) s 173283
12 Chinanteco (Tsa jujmi) 152711
13 Mazahua (Jiatio) 151897
14 Purépecha (P’urhépecha) 136388
15 Mixe (Ayiiiik) 135316
16 Tlapaneco (Me'phaa) 119497
17 Tarahumara (Raramuri) 87721
18 Zoque (O’de piit) 60093
19 Amuzgo (Tzaficue) 48843
20 Chatino (Cha’cna) 47762
21 Tojolabal (Tojolwinik otik) 44531
22 Popoluca (Tuncapxe) 44237
23 Chontal de Tabasco (Yokot t'an) 43850
24 Huichol (Wixérika) 36856
25 Mayo (Yoreme) 34770
26 Tepehuano (O’dami) 30339
Triqui (Xnanj nu'a, Stnanj ni’,
27 Nanj ni'inj, Tnanj ni'inj) 24491
28 Cora (Nayeeri) 19512
29 Popoloca 18926
30 Huave (Ikoods) 16135
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i) Una moneda de intercambio econémico plasmada en el peso
mexicano como intermediario monetario de las relaciones eco-
ndémicas realizadas en el territorio nacional, con sus respecti-
vos altibajos histéricos de valor real segtin son las coyunturas
financieras por las que atraviesa la sociedad mexicana.

La conjuncién de todos estos elementos de poder histérico-
estructural cre6 una Reptblica nacional independiente, con ca-
pacidades de soberania y autonomia, que pudo enfrentarse a los
poderes imperiales externos y gobernar al pais bajo otra perspec-
tiva mas democratica y justa. Dicha nueva gobernabilidad na-
cional se caracteriz6 por ejercerse dentro de un moderno orden
juridico establecido por la sociedad mexicana para contar con un
nuevo pacto social de convivencia colectiva que le permiti6 al-
canzar otro modelo de desarrollo nacional (cuadro 3).

De esta manera, emergi6 el paradigma juridico-politico formal
del Estado nacional que, con diversas caracteristicas y procesos,
gobernd a la sociedad mexicana durante las tltimas décadas del
siglo xx y se convirti6 en la figura legitima de referencia del poder
dentro de la cultura en México.

EL SURGIMIENTO DEL ESTADO MESTIZO

No obstante la conformacién histérica de la realidad estatal de la
Tercera Republica convencional en México con sus diversos ele-
mentos de poder constitutivos para gobernar al pais, dicha rea-
lidad no fue estatica, rigida ni definitiva, sino que se transformé
activamente con base en el ritmo en que surgian los nuevos fe-
némenos de poder. Estos modificaron la estructura hegeménica
tradicional mediante la transformacion de cada uno de sus ele-
mentos de fuerza conformadores de la gobernabilidad. En conse-
cuencia, para entender con claridad la realidad del Estado-nacion
mexicano en el siglo xxi, es necesario abandonar las posiciones
ideoldgicas oficialistas y reconocer que Estado no es una realidad
acabada, sino un producto social histérico en constante mutaciéon
que se ha edificado de forma distinta segtin los diversos momen-
tos de evolucion por los que han atravesado las fuerzas de poder
dominante de la sociedad.
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Cuadro 3

Elementos historicos constitutivos

Territorio

del Estado y de la Tercera Reptblica

El territorio geogréfico del Estado mexica-
no en el siglo xx1 abarca una superficie de
1972550 km?. Dicha érea territorial se en-
cuentra situada en la parte méas meridional
de América del Norte, entre el Océano Paci-
fico al sur y al ceste, y el Golfo de México y
el mar Caribe al este. México limita al nor-
te con los Estados Unidos y al sureste con
Belice y Guatemala. Esté colocado en la de-
cimoquinta posicién mundial en la lista de
los paises ordenados por mayor superficie
geografica.

Poblacion

El Estado mexicano cuenta con una pobla-
ci6n total de 106700000 habitantes a los que
gobierna. Esta situacion ubica al pais como
la nacién hispanohablante mas poblada del
mundo. La composicion étnica de la po-
blacién mexicana es 55% de mestizos, 29%
de amerindios y 15% de poblacién blanca
(Necy, 2010).

Forma
de gobierno

La direccion del pais fue conducida por un
gobierno republicano compuesto por 32 en-
tidades federativas, con tres poderes pabli-
cos divididos y complementarios entre si,
que son el poder Ejecutivo, el poder Legis-
lativo y el poder Judicial.
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La organizacién juridica del pais quedo
definida por el contenido de la Constitu-

Organizacién | cién de 1917 y las posteriores leyes secun-
juridica darias o los reglamentos operativos que se
aprobaron para llevar a cabo los preceptos
constitucionales.
Los tres poderes constitucionales son los
méximos poderes soberanos que legiti-
Soberania mamente reconoce la Constitucién para
conformar al Estado-nacién y dirigir a la
sociedad.
Capacidad El Estado mexicano posee la ejecucion
de aplicacion  legitima de la fuerza o coercién fisica que
delafuerza | se realiza a partir del ejército, la marina, la
odela policia y otros cuerpos especializados de
coercion la seguridad nacional.
o México es un pais pluricultural, con el
ercera i
Reriihiica espanol como lengua materna d.e 98% de
Lengua la poblaci6n, asi como 65 lenguas indigenas
distribuidas a lo largo de todo el territorio
nacional.
Bkl La ifle(?logia que se formd en lé TerFera
; . Reptblica fue la de la cultura nacionalista,
ideologia L
con fuerte acento posrevolucionario.
La identidad nacional que construy6 el
Estado mexicano se cimenté a partir del
3 reconocimiento de los elementos histdricos
Identidad 1 .
derivados del proceso de la Independencia,
la Revolucién y la modernizacién del pais
durante el siglo xx.
El peso mexicano es la unidad de intercam-
Moneda de bio monetario de las relaciones econémicas
intercambio | que se dan en el territorio nacional, con
economico sus respectivos altibajos historicos de valor
real.
28
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En este sentido, siguiendo la légica constitutiva del Estado
moderno, podemos decir que, conforme un sector o grupo so-
cial de poder es capaz de crear los mismos elementos basicos que
conforman al Estado cldsico —su territorio, poblacion, aparato de
gobierno, organizacion juridica, capacidad de aplicacion de la
fuerza o violencia, lengua, cultura, identidad, hegemonia, mo-
neda, etcétera—, ya sean reconocidos doctrinariamente o no por
la teoria tradicional establecida sobre el Estado, en la realidad co-
tidiana tales entidades de fuerza pasan a formar parte de facto
del Estado concreto que funciona todos los dias en nuestras vidas.
Dicha nueva transformacion puede darse bajo dos modalidades:
por una parte, en la medida en que sélo se modifican algunos de
sus elementos constitutivos, la nueva entidad de poder que sur-
ge se convierte en una nueva area o faceta del Estado concreto; y
por otra, en la proporcion en que se transforma la mayoria de sus
factores conformadores, éstos dan origen a otro nuevo tipo de
Estado concreto con sus propios elementos de fuerza y funciones
dentro de la estructura del Estado juridico convencional.

La contundencia de la accién del nuevo Estado o la nueva
rama postiza del Estado concreto dependera del grado de con-
solidacion que alcancen cada uno de los elementos estructura-
les que configuran al Estado como entidad rectora del conjunto
social; es decir, del nivel de afianzamiento que obtenga la reali-
zacion de su territorio, poblacién, capacidad de aplicacion de la
violencia genuina, legitimidad juridica, aparato de gobernabili-
dad, cultura, ideologia, moneda, etcétera.

Esto significa que, en la medida en que evolucionen solida-
mente en conjunto tales elementos de poder publico, estaremos
ante el surgimiento de un nuevo Estado concreto o frente a un
nuevo rasgo estructural del Estado que impactara relevantemen-
te sobre la direccion global del pais, la formacion de la hegemonia
y la gobernabilidad nacional, con lo que se cuestionaré la existen-
cia del Estado juridico convencional.

Por lo tanto, en la etapa de la modernidad tecnoldgica, el Es-
tado nacional, mediante un fenémeno histérico de hibridacién o
Cruzamiento institucional de poderes, sufrié nuevas modificacio-
nes que cambiaron su naturaleza y sus funciones rectoras basicas.
Asl, las transformaciones graduales que a lo largo de varias dé-
cadas experiment6 el Estado-nacion posrevolucionario en cada
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uno de sus elementos estructurales constitutivos, dieron origen
a un nuevo fenémeno de naturaleza hibrida, mixturada o cru-
zada que gener6 un nuevo tipo de Estado mestizo.? Este tuvo su
correspondiente nueva Reptblica histérica, de naturaleza alta-
mente mediatico-politica, que modificé el escenario del Estado
contemporaneo en el pais. De esta forma, el Estado mestizo naci6
como aquel fenémeno histérico hibrido de poder rector nacio-
nal, que surgi6 en la etapa moderna de evolucion de la sociedad
mexicana, con la suma de la estructura juridico-politica del Esta-
do formal tradicional, surgido de los movimientos de la Indepen-
dencia y la Revolucién, y el agregado de los modernos procesos
medidticos, politicos y culturales, que afloraron desde 1950 con
la introduccién de las tecnologias electrénicas de difusion colec-
tivas en el pais y sus derivados interactivos de sociedad de redes.
Este trascendental cruce de poderes rectores generé una nueva
realidad histérica que produjo al Estado mestizo, compuesto por
la conformacién del Estado juridico-politico convencional més la
fuerza del poder mediético avanzado en el pais.

Una de las formas de repercusion de esta nueva realidad his-
térica fue la generacion de la hegemonia mestiza y de la goberna-
bilidad hibrida, que son aquellos hechos de direccién colectiva
ya no s6lo creados por la accion dominante del Estado juridico
convencional derivado de la Tercera Reptblica, sino gestados
por la conjuncién de las acciones del Estado juridico tradicio-
nal mas las acciones derivadas de las mediaciones politicas que
introdujo o impuso el nuevo poder mediitico. Es decir, son feno-
menos politicos, sociales e ideolégicos vinculados con la recto-
ria nacional que posen las mismas caracteristicas rectoras que le

3 La realidad mestiza del Estado contemporaneo no se entiende desde la con-
ceptualizacién antropolégica o histérica tradicional del término, es decir, como la
fecundacién que se produce por la mezcla de la cultura espafiola con la cultura
indigena o entre la poblacién blanca y la negra, lo cual origina otra situacién racial
combinada, sino que la asimilamos en un sentido sociolégico: como la suma de di-
versas fuerzas totalmente distintas que se amalgaman entre si y dan origen a una
nueva realidad hibrida con diversas caracteristicas y funciones que repercuten de
manera diferente sobre la conformacién y direccioén de la sociedad. En este sentido,
a nivel de la gobernabilidad de los poderes rectores nacionales, se comprende el
mestizaje como el hecho que se genera en México por la mezcla de la Tercera Re-
publica con el poder medidtico electrénico contemporaneo, lo cual genera una nueva
realidad de poder dominante hibrido que puede denominarse como Estado mestizo.
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corresponden al Estado convencional, pero con los agregados
mediatico-politicos que introdujo el avance de las tecnologias
de comunicacion.

Por ello, para entender la nueva etapa de evolucién en la que
se encuentra el Estado mexicano heredado desde los movimien-
tos de la Independencia y de la Revolucién, ahora es indispen-
sable examinar el nuevo fendmeno del Estado mestizo que ha
emergido en México con su correspondiente nueva Republica
medidtica, surgida en el pais con los cambios estructurales que
introdujeron las tecnologias electrénicas de difusién colectivas
en la vida cotidiana del México contemporaneo. S6lo asi com-
prenderemos que estamos en otra fase de desarrollo histérico
del Estado nacional, el cual ya no corresponde a los ideales de
los movimientos emancipadores que le dieron vida en siglos pa-
sados; sino que, en México, a principios del siglo xxi1, estamos
ante la accién de un Estado mestizo, nuevo paradigma histori-
co encargado de la gobernabilidad cotidiana de la nacién. Por
consiguiente, es urgente que precisemos intelectualmente cuéles
son sus caracteristicas, sus procesos de accion, las consecuencias
sociales que provoca y la direccién auténtica hacia la que va el
futuro del pais.

EL PODER MEDIATICO Y LA MUTACION HISTORICA DEL ESTADO MODERNO

La comprensioén de la nueva realidad histérica que alcanzé el
Estado mexicano a principios del tercer milenio, desde una con-
cepcion pragmatica o sociolégica de aquél, exige contemplar el
desarrollo y la actuacién de las grandes redes de medios de di-
fusion colectivos y de las nuevas tecnologias de informacién a lo
largo de las tltimas décadas como factores de transformacion ra-
dical del espacio piiblico en el pais. Es decir, para descubrir al nuevo
Estado que se conformé en el México del siglo xxi, es indispen-
sable reconocer el lugar privilegiado que han alcanzado las he-
rramientas de transmision de informacién masiva para construir
y dirigir a la sociedad mexicana moderna.

Por consiguiente, si no consideramos la nueva realidad me-
didtica, no descubriremos el nuevo panorama de la mutacién del
Estado-nacién en México, pues se continuaré arrastrando al siglo
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xx1, como todavia vigente, la vieja concepcién ya inoperante de la
estructura y la dinamica del Estado tradicional que funcioné du-
rante los siglos xix y xx en la historia nacional, pues emergi6 otra
realidad mediatica que la ha modificado radicalmente. Ahora, es
indispensable reconstruir la nueva realidad del Estado concreto o
Estado real que ha brotado en México desde los nuevos vectores
del macropoder, emergidos en los albores del siglo xxi, y que ac-
tian con todo impetu en la sociedad.

Dentro del conjunto de las nuevas variables histéricas que han
conformado al Estado moderno en México figuran los medios
masivos como trascendentales fuerzas de poder transformadoras
del espacio piiblico que construyen cotidianamente el conocimien-
to colectivo, la afectividad comunitaria, las interacciones socia-
les, el &nimo masivo, los procesos de representatividad social, la
distribucién de la energia humana, los comportamientos civiles,
etcétera, de los grandes grupos sociales en la Republica, lo cual
impacta medularmente sobre el proceso de edificacién del Esta-
do nacional en nuestro pais. De aqui la importancia de analizar
la nueva centralidad que han alcanzado las industrias culturales
contemporaneas sobre la reproduccion cotidiana de la sociedad
mexicana para comprender como su accion ha modificado las
viejas estructuras del Estado, de la Republica y de la nacién tra-
dicional, lo que ha dado origen a nuevos hechos de poder en el
ambito publico-estatal en el siglo xx1.

LA CONSTRUCCION DEL NUEVO ESTADO MEXICANO:
DE LA TERCERA REPUBLICA NACIONAL
A LA CUARTA REPUBLICA MEDIATICA

Pese a que se constituy6 el Estado-nacién a lo largo de mas de
dos siglos como la principal cabeza rectora de la sociedad, y pese
a que la presencia de éste dio una nueva estabilidad y desarrollo
histdrico a las comunidades mexicanas, con la existencia del nue-
vo espacio publico medidtico de naturaleza netamente virtual que
lentamente construyeron las industrias culturales electrénicas,
particularmente audiovisuales, a lo largo del siglo xx y principios
del xx1, se modificaron las reglas y las dindmicas tradicionales
con las que nuestra sociedad nacional antafo se articulaba, orga-
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nizaba y participaba colectivamente. Mediante ello, se produjo
un profundo cambio en la jerarquia de poderes y fuerzas que
conformaban el esqueleto del poder y de la movilizacion coti-
diana de nuestra sociedad convencional, donde los medios de
difusion masivos se convirtieron en el centro del poder politico,
cultural, mental, emocional energético y espiritual cotidiano de
la Republica: los medios se transformaron en los grandes siste-
mas nerviosos y los cerebros colectivos edificadores de la nueva
plaza piblica y en las principales redes neuronales centrales ela-
boradoras de la conciencia diaria que organizan y dirigen a la
sociedad.

De esta manera, con el nuevo posicionamiento estratégico
que alcanzaron los medios de difusion colectivos, especialmen-
te los electrénicos, dentro del conjunto de fuerzas que inciden y
luchan para edificar la dindmica de poder y para dirigir a la co-
munidad nacional, estos medios se convirtieron en instituciones
nodales para conformar al Estado real, a la Repiiblica cotidiana y a
la sociedad mexicana ordinaria. Es decir, a diferencia de las eta-
pas historicas anteriores —en las que el tradicional Estado-nacién
mexicano se formo a partir de la realizacion de sistematicos pro-
cesos politicos, ideoldgicos, juridicos, movilizaciones de masas,
realizacion de grandes consensos colectivos, legitimaciones his-
toricas, formacion de fuertes clientelismos, etcétera—, a finales del
siglo xx y principios del siglo xx1, ademas de seguir operando las
dinamicas reguladoras anteriores para consolidar al Estado mexi-
cano, la construccién de éste también se dio paralelamente con la
expansion de las tecnologias de informacion electrénicas y ciber-
neticas masivas y de sus respectivas culturas mediéticas especifi-
€as que se introdujeron en el pais.

Mediante el desarrollo de dichos recursos tecnolégicos moder-
Nos se gest6 un nuevo tejido social que dio origen a un nuevo co-
nocimiento colectivo, el cual, a su vez, creé un nuevo espacio puiblico
O plaza piiblica virtual. Esta realidad permiti6 el funcionamiento de
Otra forma de participacion social, en primera instancia, mediante
e! nuevo espacio publico mediatico y, en segunda, por medio del
Ciberespacio. Ello gener6 el surgimiento de nuevas zonas amplia-
das de poder que impactaron sustancialmente en las estructuras
Y_dinémicas tradicionales de los procesos de reproduccién coti-
diana de las comunidades mexicanas.
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Asi, a partir del crecimiento de estos nuevos espacios virtuales,
las estructuras de poder del antiguo Estado burocratico posre-
volucionario de principios del siglo xx entraron en periodos de
crisis, y, a partir de las novedosas tecnologias de informacion ma-
sivas que se incorporaron al territorio de lo piiblico, emergieron
nuevas dindmicas de expansién, complementacién, oposicion o
incluso anulacion de las tareas tradicionales que ejecutaba el Es-
tado-nacion. El desarrollo de la television, la radio, los satélites,
las redes informaticas, la banda ancha, el cuddruple play, la fibra
Optica, los teléfonos celulares, los sitios de internet, los derivados
interactivos, etcétera, introdujo la presencia de la sociedad de la
informacion en el pais; no obstante, lo que esto causo no sélo fue
la creacion de un nuevo tejido tecnolégico comunicativo de las
comunidades; en el fondo lo que se constituy6 fue la ampliacion
o formacién de un nuevo entramado de poder medidtico colectivo,
que alcanz6 una eficacia muy relevante para dirigir y organizar
diariamente a la sociedad y, en consecuencia, para construir el
nuevo Estado real contemporéaneo.

Esta transformacién histérica —-basada en la modernizacién de
las tecnologias de difusién— fue sumamente vertebral pues, en tl-
tima instancia, lo que introdujo fue la renovacién de los aparatos
ideologicos del Estado-nacién moderno que actualizaron los meca-
nismos del poder rector tradicional. En consecuencia, el cambio
y la innovacién tecnolégica no sélo significaron nuevos mecanis-
mos de eficiencia, rapidez, abundancia, intensidad, versatilidad,
actualizacion, modernidad, etcétera, para ejecutar las dindmicas
informativas, sino que fundamentalmente representaron la me-
tamorfosis del esqueleto y de la mecénica de operacion del Es-
tado republicano convencional, de sus formas de poder y de las
vias concretas para dirigir a las comunidades.

De esta forma, la profunda transformacién histérica de la es-
tructura y esencia del Estado mexicano tradicional se dio por el fe-
némeno del Estado ampliado, que se genero a partir de la expansion
de los medios electrénicos de difusién sobre el tradicional tejido
que articulaba a las células sociales, y a partir de la proyeccién del
resto de las instituciones mediante nuevas infraestructuras virtua-
les de representacion de la realidad e interaccién comunitaria.

En este sentido, a partir de la expansion de la nueva realidad
mediatica, después de la Revolucién mexicana, la historia cultu-
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ral y mental del siglo xx en México, particularmente en las ciuda-
des, se dividi6 en dos periodos sustancialmente distintos: antes

después de los medios colectivos de informacién, particular-
mente electronicos. Desde la presencia de los canales de difusion
masivos, se introdujeron colectivamente mdltiples mediaciones
tecnolégicas y culturales en el funcionamiento social, que modi-
ficaron radicalmente la forma personal, grupal e institucional de
informar, recibir, escuchar, ver, conocer, sentir, pensar, desear, so-
fiar, imaginar, decidir, actuar, organizarnos y proyectarnos comu-
nitariamente en el pais. Es decir, se transformaron radicalmente
los hébitos de conocer, interactuar y ser, individual y colectiva-
mente, en la sociedad.

La transformacion que experimentaron la esencia del Estado
mexicano y el esqueleto del espacio piiblico con la actuacion de las
tecnologias de difusion colectivas en México fue tan sustancial,
que modificé la estructura y el funcionamiento de los poderes
publicos que se heredaron de las etapas anteriores de la his-
toria nacional. Asi, reinterpretando la historia de la formacion
del Estado y de la conformacién de la Reptblica de los altimos
doscientos afios, constatamos que, con la gradual inclusion de
la nueva variable mediatica en el &mbito superestructural de la
sociedad mexicana, al concluir la Revoluciéon mexicana en 1921
se alcanzo el establecimiento de un nuevo pacto social colectivo
con los acuerdos posrevolucionarios. Mediante ello se fundo la
Tercera Republica nacional, que se conformé con la presencia
y accion de los poderes Ejecutivo, Legislativo y Judicial para
crear un nuevo orden publico de fuerzas equilibradas con con-
trapesos institucionales que permitieron la convivencia social
en concordia.

En esta etapa, el poder ideolégico independiente de la Igle-
sia ya no significé un problema o peligro para la estabilidad del
Estado-nacion, porque la fuerza persuasiva de ésta ya estaba des-
mantelada con la instrumentacion de las reformas juaristas que
desacralizaron el poder publico gubernamental y crearon una
nueva realidad de gobierno y cultura laica. Es necesario recor-
dar que en esos periodos la Iglesia buscé crear otro pais distin-
to al que pretendian construir los movimientos emancipadores
del siglo x1x, y, en ese sentido, dicha institucion se convirti6 en el
Principal obstéculo para el avance de la democracia de esa época;
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por ejemplo, la Iglesia controlaba la economia, la politica, las elec-
ciones, la cultura, la moral, la educacion, etcétera, elementos que
conformaron a la sociedad mexicana durante muchas décadas.

Con dichas reformas juaristas se le arrebat6 a la Iglesia la di-
reccion ideoldgica de la sociedad mexicana, y ésta pas6é a manos
del aparato educativo, los ateneos culturales y otros organis-
mos formadores mentales de la época, que estaban modelados
por las directrices establecidas desde los tres poderes publicos
constitucionales que conformaban la estructura de la Reptublica.
Asi, durante el principio del siglo xx, las diversas comunidades
de la sociedad posrevolucionaria estuvieron gobernadas por las
mediaciones politicas, administrativas, coercitivas, educativas e
ideol6gicas de los tres poderes ptiblicos de la Tercera Reptblica: el
Ejecutivo, el Legislativo y el Judicial. Dicha Tercera Reptblica fun-
ciond durante el siglo xx creando un nuevo orden estabilizador
que integré al pais alrededor del proyecto de crecimiento como
Republica nacional federada, y que alcanzé su éxito con la fase
de desarrollo estabilizador conocida como el “milagro mexicano”.

Sin embargo, no obstante la consolidacién histérica del Esta-
do nacional durante muchas décadas como la méxima entidad
rectora del pais, con la gradual introduccién de las tecnologias
electronicas de informacidén de masas en México, con la radio en
1920 y la television en 1950, el poder ideolégico de las industrias
culturales cre6 paulatinamente nuevas mediaciones de caracter
virtual que impactaron dréasticamente las estructuras econémi-
cas, politicas, sociales y mentales que antes habia creado el po-
der estatal en la sociedad mexicana, y lentamente se desbordé la
esfera de accién, control y orientacion politico-cultural formada
por el Estado posrevolucionario tradicional para gobernar al pais.
En pocas décadas, este moderno poder empresarial-tecnologico-
informativo entr6 en una nueva fase de desarrollo vertiginoso
que rebas6 los controles juridicos y politicos convencionales de la
Tercera Reptblica y se fue conformando paralelamente como un
poder ideolégico independiente que adquiri6 tanta fuerza, que
pudo competir y enfrentarse a los otros tres poderes republica-
nos formales, incluso, en algunos casos, los reformuld, los desa-
fi6, los super6 y hasta los sustituyo.

De esta forma, a partir de que los medios ocuparon el lugar cen-
tral en la conformacién de la estructura del poder ideolégico con-
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temporaneo del pais, se constat6 que, si a mediados del siglo xx el

Estado mexicano estaba constituido por los tres poderes formales
auténomos y divididos entre si, a principios del siglo xx, en tér-
minos reales, el Estado mexicano cotidiano qued6 compuesto por
cuatro poderes concretos: los tres poderes formales tradicionales
y un reciente poder fictico, que es el nuevo poder medidtico. Debido a
sus nuevas y grandes capacidades tecnol6gico-sociales, conquisto
silenciosamente grandisimas cuotas de poder e influencia que lo
convirtieron ideoldgica y politicamente en el poder del poder, el cual
subordiné y presioné progresivamente a los otros poderes cons-
titucionales del Estado-nacion para someterlos a su voluntad em-
presarial e imponer su proyecto de construccion de la sociedad, la
economia, la politica y, por supuesto, los seres humanos.

En este sentido, con la consolidacion del nuevo poder meditico,
especialmente de 1960 en adelante, se conformo lentamente la
Cuarta Republica, que dio origen a la nueva Repiiblica medidtica en
el siglo xx1 con su respectiva mutacion estatal y social. Asi, con el
surgimiento de los medios de difusion colectivos en el siglo xx y
la aplicacion del marco juridico a modo que les permitio su expan-
sion monopdlica empresarial, se permitio la superconcentracion
de un nuevo poder ideolégico-politico-informativo de natura-
leza oligopolica. Dicha acumulacién de fuerza comunicativa se
transformo en un s6lido poder politico alternativo que gradual-
mente fue disputando las funciones rectoras del Estado tradicio-
nal y fund6 informalmente la nueva Cuarta Repuiblica mediatica,
especialmente en las urbes del pais.

La emergencia histérica de la Cuarta Republica mediatica no
brot6 por azar, surgié debido a que el poder medidtico fue con-
quistando los mismos factores medulares de gobernabilidad que
componian al Estado-nacion de la Tercera Republica. De esta
manera, durante el siglo xx, el poder tecnoldgico-organizati-
Vo-empresarial de los medios de difusién colectivos, de mane-
ra informal y silenciosa, fue construyendo su propio territorio,
poblacién, capacidad de aplicacién de la violencia, organizacion
juridica, lengua, cultura o ideologia, identidad, moneda de in-
tercambio, etcétera, que le permitieron operar como un nuevo
Estado virtual paralelo, el cual constituy6 la moderna Cuarta Re-
publica mediatica por la que participé en el proceso global de
rectoria de la sociedad mexicana.
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Cuadro 4

Infraestructura de radio y television por entidades federativas en México.

Estaciones autorizadas al 31 de marz

o de 2010

15

1 | Aguascalientes 11 4 5 0
Baja California :
2 Norte 32 30 62 23 11
3 Baja California Sur 12 10 22 18 0
4 Campeche 9 2 11 10 0
5 Coahuila 37 27 64 32 1
6 Colima 10 5 15 12 0
7 | Chiapas 26 7 34 25 0
8 Chihuahua 52 27 79 i 4
9 Distrito Federal 25 22 48 4 9
10 | Durango 18 2 20 10 1
11 | Guanajuato 36 14 50 6 6
12 | Guerrero 24 11 35 20 0
13 | Hidalgo 6 45 3 10 4 0
14 | Jalisco 44 25 69 16 5
16 | Michoacan % =6 = Gl B s 57
17 | Morelos 3 14 17 <) 0
18 | Nayarit 16 3 19 8 0
19 | Nuevo Leén 28 23 51 9 4
20 | Oaxaca 22 6 28 23 0
21 | Puebla 21 14 35 6 2
22 | Querétaro 9 7 16 5 2
23 Quintana Roo 9 2 11 11 0
24 | San Luis Potosi 19 8 27 16 0
25 | Sinaloa 35 10 45 14 0
26 | Sonora 51 28 79 29 0
27 | Tabasco 16 i 23 13 0
28 | Tamaulipas 42 28 70 36 11
29 | Tlaxcala 2 2 B 0 0
30 | Veracruz 67 24 91 16 2
31 | Yucatin 15 6 22 9 0
32 | Zacatecas 13 4 17 13 0

Fuente: Camara de la Industria de Radio y Television (cirt) (2010); Comision Federal de Telecomunicaciones (Cofetel) (2009).
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Los medios de transmisién electronicos, particularmente la te-
levisién, paulatinamente instauraron su propio territorio gracias
a la gran cobertura electrénica virtual que alcanzaron con alto
grado de penetracién en todo el territorio nacional y en el mundo
en general. En este sentido, con la expansion de las tecnologias
de informacién electrénicas, la sociedad mexicana se convirtio
poco a poco, desde mediados del siglo xx, en una comunidad al-
tisimamente mediatizada en sus procesos de intercambio y parti-
cipacion politicos, culturales, psiquicos y espirituales, lo cual dio
origen a la sociedad tecnolégicamente mediada.

Asi, el alto grado de penetracion de las industrias culturales en
la vida cotidiana de los mexicanos logré que, en 1998, el pais con-
tara con un sistema complejo de satélites, Morelos II, Solidaridad
Iy Solidaridad II, que cubren todo el territorio mexicano y otras
partes del continente americano (el sistema de satélites Morelos I
ya terminé de operar con vida ttil). En cuanto a los medios escri-
tos, México contaba con 400 periédicos de circulacién local y 192
revistas, la mayoria de circulacion nacional y de periodicidad va-
riable. Y, finalmente, en relacién con las agencias de informacion,
convivian 59 agencias de noticias, de las cuales 14 eran nacionales
y 45 internacionales, con 64 corresponsales extranjeros, 57 de pe-
riédicos y 7 de revistas.*

En cuanto a los medios electrénicos, se logré que en 2010 exis-
tieran 1152 concesiones de radio en la Republica mexicana, de
las cuales 759 eran de amplitud modulada (am) y 390 de frecuen-
cia modulada (Fm). En cuanto a la television, se logr6 que existie-
ran 524 concesiones, de las cuales 461 eran de television abierta
y 63 de television digital terrestre (cuadro 4).

En cuanto a la television restringida en el pais, también tuvo
un desarrollo acelerado, pues logré alcanzar, en 2009, la cifra de
8027000 suscriptores (cuadro 5). Esta rapida evolucién permitié
que, en 1986, pasara de 18.1 suscriptores por cada 1000 habitantes,
a 84.6 suscriptores por cada 1000 habitantes en 2010 (grafica 1).

Actualmente, la television esta presente en casi todos los ho-
gares de México. En 1970 habia 57 televisores por cada 1000 per-
sonas; en 2000, habia 219 televisores por cada 1000 personas,
cuatro veces mas que 30 anos antes. La television por cable se

4 “Informacion relevante sobre medios de comunicacién en México”, 1998.
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duplicé tan sélo en ocho afios, pues pas6 de 1250000 suscripto-

es en 1995, a 2600000 para 2003 (Vazquez, 2005:5); para 2006 el
ento de suscriptores de dicha industria creci6 13.6% mas en
lacién con 2004, y la television por microondas aument6 29.5%
4s subscriptores de television”, 2006:21).

Cuadro 5

Evolucién de los suscriptores de television
restringida de 1995 a 2009 en México

(Miles de suscriptores)

s Fuente: Comisién Federal de Telecomunicaciones (Cofetel) (2009b).
~ Dicha realidad, con sus diversas facetas, constituy6 la base
- t€cnico-material con la que opero el Estado mestizo y su conse-
- cuente Cuarta Reptblica medlatlca en México, desde el altimo
terao del siglo xx hasta la fecha. Estos establecieron su poblacién
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singular mediante la formacién de los auditorios o publicos es-
pecializados de cada medio electrénico que generaron asiduos
radioescuchas o televidentes especificos para cada canal colectivo
de difusion.

Esta tendencia de proliferacion acelerada del tejido tecnol6-
gico sobre el campo de accién de la sociedad se acentud tanto,
sobre todo en el terreno audiovisual, que la television se convir-
ti6 para las comunidades, especialmente urbanas, en la principal
fuente de conocimiento y educacién cotidiana de la realidad. Asi,
la multiplicacién y penetracién tecnoldgica de esta gran infraes-
tructura informativa en el pais, principalmente electrénica, con-
tribuy6 a modificar de manera sustancial los habitos culturales
de la vida cotidiana de los mexicanos, en particular, en el niicleo
familiar.

Gréfica 1
Penetracion de la television restringida de 1996 a 2010 en México
100 [~
ai F
o S
Y
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Fuente: Comisién Federal de Telecomunicaciones (Cofetel) (2010).
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. En esta forma, al final del siglo xx, el promedio de exposiciéon

> ]a familia mexicana a la television fue superior a 49.5 horas
semana, lo que hizo de los mexicanos los habitantes que mas
n televisién en todo el continente americano, con un prome-
diario superior a las cuatro horas (“Un estudio revel6...”, 1998;
mexicanos pasan...”, 1998). Sin embargo, para principios del
o xx1, esta tendencia se incrementé: “los adultos en las ciuda-
s vieron en promedio 11 horas de television a la semana, y esti-
dose que a la edad de 70 afos una persona en México habra
o entre siete y diez afios de su vida frente a un televisor”
quez, 2005:5). Los adolescentes entre 12 y 17 afios en las zo-
urbanas ven actualmente 14 horas de television a la semana;
mitad de los nifos de entre los seis y once afios ven diariamen-
tres horas 0 més de television en promedio, y esta practica va
aumento con la expansion vertiginosa de los nuevos sistemas
'%elewsmn por cable, la suscnpcnon a domicilio, la television di-
a, las tecnologias de comunicacién interactivas, la expansmn
as nuevas tecnologias de informacién y las campafias merca-
gicas para conquistar el aumento de exposicién diaria a los
dios audiovisuales (“La violencia televisada...”, 1992).

)e esa tendencia, 81% de los menores de edad observaron
levision, sin ninguna supervision, 25 horas a la semana en
omedio. Los temas que més se difundieron en 2005 dentro de
programacion de los monopolios televisivos fueron chismes
%), violencia (83%), vulgaridad (80%) y desorden sexual (18%)
81% de los menores la Tv sin supervisiéon”, 2005).
on esta transformacién tecnoldgica y cultural, a principios
nuevo milenio, la poblacién mexicana se transformé de una
a de lectores a una cultura de televidentes. Los medios au-
isuales tuvieron mucha influencia en la formacién de sus gus-
, valores, imaginarios, actitudes, opiniones, deseos, conductas,
talidades y visiones de la vida. Esta asombrosa expansion tec-
gica y material de los medios de informacion cre6 una socie-
mexicana altamente mediatizada en sus procesos colectivos
interaccién, y cambi6 radicalmente las formas tradicionales de
convivencia, organizacién, participacién e insercién comunitarias.
~ Los medios crearon su especifica forma de gobierno a partir
‘la accion de los poderes mediaticos altamente concentrados
ada vez mas monopdlicos, que influyen ideolégica y politica-
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mente sobre el proceso cotidiano de gobernabilidad del pais. Tal
modalidad de gobierno en ocasiones acttia en alianza con el Esta-
do nacional o de forma independiente presionando al Estado para
incorporar sus intereses particulares como necesidades colectivas.

Los medios fincaron su soberania concreta a partir de su gran
perfeccionamiento tecnolégico y de su eficiente forma de orga-
nizacion empresarial privada que les permitié adquirir crecien-
temente mas fuerza econdémica, politica, ideolégica, mental y
emocional, lo cual que les otorg6 una autonomia préctica sobre la
rectoria del Estado-nacién tradicional y sobre la sociedad. Dicha
independencia les permite presionar al Estado constitucional, al
grado de poder imponer sus particulares intereses mediatico-em-
presariales sobre éste y sobre el resto de las comunidades civiles.

Los medios aplicaron su propia violencia social desde el mo-
mento en que se volvieron las instituciones publicas con la ma-
yor capacidad de aplicacién masiva de la coercion simbélica y, en
algunos casos, hasta la coercion fisica directa, como sucedi6é con
Television Azteca cuando se apoderd, mediante acciones violen-
tas, del Canal 40 en la ciudad de México. A diferencia del Estado
juridico-politico tradicional que todavia concentra el monopolio
del ejercicio de la violencia fisica para controlar a la poblacién, el
gran desarrollo tecnolégico comunicativo que alcanzaron los me-
dios de difusién colectivos permitié6 que conservaran las indus-
trias culturales, especialmente electréonicas, el ejercicio cotidiano
del monopolio de la violencia simbdlica a partir de la informacion
que difunden mediante su programacion cotidiana.

Los medios crearon sus propios lenguajes mediaticos espe-
cializados con base en el manejo de imagenes, estereotipos y
locuciones colectivas agiles de coyuntura. En la actualidad, el de-
sarrollo de los lenguajes més avanzados y extendidos no se reali-
za en las practicas pedagogicas de la escuela, las casas de cultura
ni los organismos culturales del Estado de la Tercera Reptiblica;
sino se efectian mediante la enorme y rapida creatividad virtual
que se concentra y fluye en las industrias comerciales mediéticas
privadas que convierten sus mensajes en propuestas cada vez
mas atractivas para los receptores.

Los medios formaron sus oportunas identidades medidticas
rapidas y versatiles, basadas en estereotipos o prototipos cultura-
les colectivos que funcionan oportunamente para articular a los
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os puiblicos. Por ejemplo, la expresion “gliey” ha sido pues-
boga en la mayoria de la juventud mexicana por la progra-
i6n “exitosa” que han transmitido las industrias electronicas
as, y hoy se ha convertido en la primera expresion para re-
er o interpelar a otro en la vida cotidiana.
almente, los medios generaron su moneda de intercambio
or medio de la transmisién del valor de cambio simbdlico de
cancias, creado a partir de las cualidades o los atributos
ficiales que culturalmente se les incorporan a los productos o
s servicios que difunden la publicidad y las barras progra-
icas de la informacion masiva. De esta forma, alimentaron
ancialmente el proceso cultural del fetichismo de las mercan-
con el cual reencantan cotidianamente la conciencia de los
pectadores, dando otro sentido mégico a sus vidas cotidianas
dro 6).
e esta forma, fue a partir del funcionamiento privatizado
onopolizado del espacio piiblico medidtico —por medio de la
sencia y accion de las tecnologias de difusién colectivas que
nformaron el Estado ampliado en México desde mediados del
0 Xx— que surgié otra faceta histérica del tradicional Esta-
derivado de la Tercera Reptblica: la emergencia informal de
uarta Repiiblica medidtica a finales del siglo xx y principios
XXI.
\s1, a pesar de haberse edificado el Estado-nacion como instan-
rectora para conducir el crecimiento de la sociedad mexicana
largo de muchas décadas, éste se transformo sustancialmente
la presencia de los medios electrénicos de difusién colectivos
n la introduccién de las nuevas tecnologias de informacion
Hva en nuestro territorio. De esta manera, la estructura, la
dindmica y los procesos de accién cotidiana del Estado nacional
exicano se modificaron gradualmente en forma esencial, lo cual
0 origen a nuevas realidades de gobernabilidad mediatica que
pitieron con la tradicional labor estratégica de direccion co-
lectiva que antafio habia concentrado el Estado-nacion mexicano
‘convencional.
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Cuadro 6

Elementos histéricos de poder que componen

al Estado-nacién de la Tercera Reptblica y al Estado mestizo

Territorio

El territorio geogréfico del Esta-
do mexicano en el siglo xx1 abar-
ca una superficie de 1972550
km?.

de la Cuarta Reptblica mediatica en México

Cobertura electrénica virtual

que se edificd con alto grado de
penetracién en todo el territorio
nacional y en el mundo en ge-
neral.

Poblacion

El Estado mexicano cuenta
con una poblacién total de
106700000 habitantes a los que
gobierna.

Auditorios o ptiblicos espe-
cializados de cada medio que
formaron radioescuchas o tele-
videntes especificos y recurren-
tes para cada medio de difusién
electrénico.

Forma
de gobierno

La direccion del pais fue condu-
cida por un gobierno republica-
no compuesto de 32 entidades
federativas, con tres poderes
publicos divididos y comple-
mentarios entre si, que son el
poder Ejecutivo, el poder Legis-
lativo y el poder Judicial.

Poderes mediéticos altamente

concentrados y cada vez mas

monopdlicos que influyen de

forma ideoldgico-politica sobre
el proceso cotidiano de gober-
nabilidad del pais.

Soberania

Son los méximos poderes sobe-
ranos que legitimamente reco-
noce la Constitucién Mexicana
para conformar al Estado-na-
cioén y dirigir a la sociedad.

A partir de su gran perfeccio-
namiento tecnolégico y de su
forma de organizacién em-
presarial privada, adquieren
crecientemente mas fuerza eco-
ndmica, politica e ideoldgica, la
cual les da una autonomia prac-
tica sobre la rectoria del Estado
nacion tradicional.
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Posee la ejecucion legitima de
la fuerza o coercién fisica que
se realiza por medio del ejérci-
to, la marina, la policia y otros
cuerpos especializados de la se-
guridad nacional.

Son las instituciones piblicas
que cuentan con la mayor capa-
cidad de aplicacién masiva de
la violencia simbdlica y, en al-
gunos casos, hasta del ejercicio
de la fuerza fisica directa.

La ideologia que se formé en
la Tercera Repiblica fue la de la
cultura nacionalista, especial-
mente con fuerte acento posre-
volucionario.

Crean constantes culturas me-
diaticas y especificas de cada
medio de difusion colectiva,
que superan las conformacio-
nes educativas que construye el
Estado tradicional. '

Meéxico es un pais pluricultural,
con el espafiol como la lengua
materna de 98% de la poblacién,
asi como 65 lenguas indigenas
distribuidas a lo largo de todo
el territorio nacional.

Producen sus propios lenguajes
mediaticos especializados con
base en el manejo de imégenes
y locuciones muy 4giles de co-
yuntura, como es, por ejemplo,
la expresion “giiey”, que ha
sido puesta en boga en la ju-
ventud mexicana por las indus-
trias electronicas.

La identidad nacional que
construy6 el Estado mexicano
fue un fenémeno lento que se
ciment6 a partir del reconoci-
miento de los elementos hist6-
ricos derivados del proceso de
la Independencia, la Reforma, la
Revolucién y la modernizacién
del pais durante el siglo xx.

Por medio de su programacién,
crean rapidas y versatiles iden-
tidades mediaticas basadas en
estereotipos o prototipos cultu-
rales colectivos que funcionan
oportunamente para articular a
los diversos ptiblicos.

‘AN

e
dDneda

ey,

B

“ﬂ-n"‘- cambio
o

El peso mexicano es la unidad
de intercambio monetario que
define el valor de uso de las re-
laciones econdmicas que se dan
en el territorio nacional.

Los medios crean el valor de
cambio simbdlico de las mercan-
cias a partir de las cualidades
artificiales que les incorporan
a los productos o a los servicios
que difunde la publicidad y sus
barras programaticas de infor-
macién masiva.
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En este sentido, en los tltimos doscientos afios de evolucién de
la comunidad nacional, ésta no se transformé tinicamente de una
sociedad religiosa a una sociedad laica liberal, de una sociedad
rural a una sociedad urbana, de una sociedad analfabeta a una so-
ciedad alfabeta, de una sociedad de grupos a una sociedad de ma-
sas, de una sociedad autocratica a una sociedad semidemocratica,
de una sociedad cerrada a una sociedad abierta, de una sociedad
local a una sociedad globalizada, etcétera; sino que también evo-
lucion6é de una sociedad con un fuerte Estado-nacién tripartita
de la Tercera Reptblica a una sociedad con un Estado meditico
inmaterial de la Cuarta Reptblica mediatica en México.

VI. EL IMPACTO DE LOS MEDIOS DE DIFUSION MASIVOS
EN LA EMERGENCIA DE LA CUARTA REPUBLICA MEDIATICA

La presencia y conformacién del nuevo Estado mestizo que surgio
en el México moderno exige contemplar necesariamente que, de-
bido a las nuevas capacidades tecnoldgicas, materiales y empre-
sariales conquistadas por los medios de informacion colectivos y
privados, especialmente los electrénicos, y a las transformacio-
nes urbano-politicas que se dieron paralelamente en el pais, estos
medios aumentaron sustantivamente su eficacia de transmisién
informativa, de persuasién extensa y de creacién de nuevos fené-
menos de saber o consensos masivos sobre los auditorios, lo cual
los convirti6 en el centro del poder ideolégico y politico. De esta
forma, con la nueva dindmica de socializacién masiva que ge-
neraron los medios, éstos modificaron el espacio piiblico medidtico
y transformaron gradualmente la estructura del Estado-nacién,
creando al Estado mestizo, uno de los signos distintivos que carac-
terizan el proceso de gobernabilidad de la historia moderna de
México.

En este sentido, de haber sido instrumentos de difusion rele-
vantes en la década de 1960, de transformarse en instituciones
importantes de socializacién en la década de 1970, y de conver-
tirse en el cuarto poder politico a partir de 1980 como corresponsa-
bles del poder en México, a principios de 2000 se transformaron
en el vértice del poder actual, modificaron radicalmente la esfe-
ra publica y, con ello, afectaron la rectoria del Estado-nacion. Es
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a no sélo son simples instituciones importantes de trans-
sién de informacion o el cuarto poder, sino que, ahora, en los
res del siglo xx1, se han convertido en el primer poder ideoldgi-
la sociedad, el cual influye determinantemente sobre la
ormacion de la esfera piiblica que acttia sobre el destino de
ciedad mexicana.

ste corrimiento de posiciones hegemonicas en el proceso de
sformacion de la esfera comunicativa, ocasionado por la re-
ucién tecnolégica de la sociedad, no se dio de igual forma en
dos los medios de informacién colectivos, sino que se gesto
n gradualidades institucionales; pues los menos desarrolla-
tecnologicamente, como la prensa, continuaron operando
mo el cuarto poder, mientras que los mas avanzados tecnolo-
nente, como la radio y la television, se colocaron estructu-
almente como el primer poder ideolégico contemporaneo en
] pais. A principio del nuevo milenio, la prensa permanecio
do un espacio de difusién con menor cobertura, pero con
yor pluralidad, en la que se discuten las ideas y se informa
manera mas critica a la sociedad; y los medios electrénicos de
aunicacion masiva se transformaron en las zonas con mayor
ra, pero con menor pluralidad, a partir de la cual por lo
idiano se dirige y reordena ideolégicamente al conjunto so-
1 de la nacion.

Asi, los tiempos de los medios electrénicos como cuarto poder
1 México del siglo xx ya concluyeron, y ahora, en el siglo xxi,
rgi6 la época de las industrias electrénicas como primer poder
‘légico con sus respectivas consecuencias politicas, sociales,
turales, energéticas y espirituales que producen cotidiana-
te sobre la poblacion.

- Esta nueva ubicacién histérica de los medios electrénicos de
informacion en la jerarquia de fuerzas que dirigen a la sociedad
temporanea, que conformé gradualmente un nuevo tipo de

5 Por primer poder ideolégico se entiende la principal fuerza cultural que fija,

0 en los momentos de hegemonia como en los de crisis social, las caracteristicas

direccién ideolégica de valores, principios, creencias, imaginarios, anhelos, cos-

visiones, sentidos, etcétera, que influyen sobre los comportamientos y articulan

s individuos y las comunidades de las sociedades contemporaneas occidentales.

ampliar este concepto, analicese Esteinou (2000:7-51, [http://www.ull.es/publi-
aciones/latina/ambitos.htm]).
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Estado nacional, no se conquist6 por voluntarismos, caprichos,
casualidades o juegos de retérica del poder establecido; sino se
alcanz6, por una parte, debido a las multiples transformaciones
que estos medios sufrieron de forma silenciosa en su estructura
material de operacién como mediadores tecnoldgicos masivos de
los sujetos,® y, por otra, debido a los factores de mutacion extra-
comunicativa complementaria que surgieron en las estructuras
mentales y formas de vida cotidianas de la actual sociedad mexi-
cana. Dichas transformaciones medulares fueron las siguientes:
la gran revolucién de la infraestructura técnica de los canales de
comunicacién y la consecuente transformacién global del pro-
ceso de comunicacion colectivo; la modificacién de realidades
extracomunicativas en el seno de las comunidades; el enorme
poder tecnoldgico-cultural que los medios conquistaron sobre la
sociedad; su organizacién como sectores empresariales privado-
comerciales eficientes; normatividades comunicativas débiles y
anacroénicas; el debilitamiento de la posicién rectora del Estado
nacional en materia de comunicacion; la fragilidad creciente del
proyecto cultural de la Reptblica; la desintegracién familiar; y fi-
nalmente, su capacidad creciente para conquistar el tiempo libre
y los imaginarios de la sociedad.

En primer término, debido a que los medios electrénicos de
difusién se incorporaron paulatinamente como innovaciones
tecnolégicas que operaron como nuevos intermediarios técnicos
entre las relaciones culturales comunicativas de los ciudadanos,
estos medios introdujeron cambios sociales muy relevantes que
transformaron los procesos de comunicacién colectivos y, con
ello, modificaron la esfera ideolégica y la estructura de compor-
tamientos de la sociedad mexicana del siglo xx. Dicho cambio
tecnolégico fue trascendental, pues generé una revolucién que
alter6 el modo cotidiano de produccién, distribucién y consumo
de la comunicacioén y de la cultura masiva; esto ocasioné pro-
fundas mutaciones en el funcionamiento y la reproduccién habi-
tual de los conglomerados humanos de la sociedad mexicana de
mediados del siglo xx en adelante.” De esta forma, la gran revo-

6 Para ampliar el conocimiento de este fenémeno, véase Martin (1985b).
7 En este aspecto es necesario puntualizar que los cambios tecnolégicos siem-
pre afectan el funcionamiento social, en el sentido de que a toda revolucién tec-
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cién de la infraestructura tecnolégica de los canales de comu-
acion gesto la transformacion radical de aspectos netamente
anicativos, como fueron la obtencién de agiles potencialida-
es avanzadas para producir, difundir e internar datos y sentidos
re las conciencias de los habitantes en todos los rincones del
itorio nacional. Asi, en poco tiempo, los medios alcanzaron la
or cobertura de difusién de toda su historia; una gran velo-
ad instantanea de transmisién de simbolos, imagenes y soni-
una gigantesca capacidad de perfeccionamiento virtual de
enguajes; un significativo avance técnico; una fuerte versati-
ad semiotico-cultural; una omnipresencia en todas las coorde-
s geograficas; una enorme penetracién mental; y finalmente
s6lido poder persuasivo y de movilizacién de los auditorios

ivos.

En segundo término, durante muchas décadas en el pais se
ron diversos fendmenos estructurales extracomunicativos en
o de las comunidades, los cuales afectaron sustancialmen-
2 Jos procesos de comunicacién por la via indirecta. Asi, se ges-
) el cambio de la distribucién de la poblacién entre el campo
a ciudad a mediados del siglo xx; la superconcentracion de-
grafica en las ciudades; el incremento de la vivienda de tipo
rtical (hogar en condominio) y no horizontal (casa unifami-
); la severa reduccion gradual del espacio fisico de la vivien-

ol6gica le sigue necesariamente una transformacion social. Asi, cada revolucién
tecnolégica supone alguna reorganizacion social profunda que origina nuevas for-
" mas de divisién técnica y social del trabajo, las cuales afectan la estructura de las
lases sociales, de las relaciones sociales y de los valores [Martin, 1985a:204).

Sin embargo, las nuevas tecnologias determinan la orientacion del cambio social sélo
cuando son utilizadas como nuevos medios de produccién. Més concretamente, una nue-
:!‘ generacién de inventos hace entrar en crisis a la sociedad cuando destruyen
el valor productivo de las herramientas o técnicas de trabajo hasta entonces uti-
zadas. De lo dicho se deduce que un artilugio técnico, por sofisticado que sea,
si se incorpora al equipamiento de una sociedad que no esté fatalmente avocada
i a transformar toda innovacién en una herramienta para aumentar la productivi-
t‘ dad, no tiene por qué cambiar esa sociedad. Los ejemplos histéricos para ilustrar
 esta afirmacion son muy numerosos, y aqui sera suficiente referirse a uno: como es
- sabido, la pélvora y el hierro fundido no produjeron ni la mineria intensiva ni la
- ’S!%dustna de fundicién en China, a pesar de que ambas técnicas se utilizaron en aquél
- pais siglos antes que en Europa. En rigor, cabria imaginar otra sociedad en la cual la
~ tltima innovacién en las comunicaciones no supusiese una crisis de su aparato de
- Produccion, de su cultura y de sus valores (Martin, 1985a:204).
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da al pasar de 150m en la década 1950 a 30m en la década de
2000; la destruccién creciente de las dreas verdes por la expan-
si6n de las manchas urbanas; la incorporacién de la mujer al te-
rreno laboral; el incremento de la inseguridad en las ciudades,
especialmente por las noches; la crisis de las instituciones tradi-
cionales ético-morales (familia, escuela, iglesias, organizaciones
culturales, estructuras de identidad, etcétera); la reduccién del
consumo de calorias por parte del espectador al exponerse a los
medios electronicos, a diferencia del incremento del consumo
energético que se da por la interaccién con los medios impresos
o racionales; la caida de los sistemas de valores convenciona-
les, particularmente éticos, humanistas y religiosos en nuestro
pais, etcétera. Todo este nuevo contexto de la vida cotidiana, es-
pecialmente en las urbes, facilité6 que la poblacién quedara mas
expuesta a los medios electrénicos de difusién colectivos y a su
seductora sugestion virtual. Asi, estos fenémenos extracomuni-
cativos actuaron integralmente como elementos indirectos muy
importantes que permitieron al poder de penetracién y persua-
sién de los medios acentuarse més y adquirir una fuerza peda-
gogica superior a cualquier otra industria cultural para socializar
cotidianamente los campos de conciencia de la poblacién con
sus contenidos.

En tercer término, provocado por el enorme poder tecnolé-
gico-cultural que los medios conquistaron sobre la sociedad, su
estructura de funcionamiento institucional poco a poco rebasé
las formas de organizacion politica sexenal con las que se integré
la clase politica del viejo Estado mexicano, y trascendi6 los limi-
tes burocréticos e institucionales que fijé el gobierno, con lo cual
se conformaron como sectores empresariales privados. Esta acu-
mulacién de poder les permitié organizarse en solidos sectores
privados empresariales, monopdlicos y oligopdlicos, nacionales y
trasnacionales, de poder politico-cultural casi auténomo que pre-
sionaron los limites, las estructuras y las formas de operacién del
Estado, de sus 6rganos de gobierno y de la sociedad en general,
hasta el grado de crear un nuevo Estado dentro del Estado. De tal
forma, los medios se conformaron como poligrupos mediatico-
empresariales, nacionales y trasnacionales; por una parte, abarca-
ron la administracién de un conjunto de medios de informacién
relativos al complejo corporativo de la escritura, el sonido, la ima-
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, el cable, los satélites, internet y las redes digitales; por otra
e, incluyen otras actividades empresariales de la economia,
ecialmente de las ramas comerciales, financieras, de las teleco-
icaciones, automotrices, de la aviacion, del entretenimiento,
las apuestas y bancarias.

En cuarto término, los medios se transformaron en un sector
resarial privado-comercial muy eficiente que, cada vez mas,
iere un peso muy significativo dentro de las economias na-
ales y trasnacionales para la generacin del producto inter-
bruto (pB), para la realizacién del circuito general del proceso
némico y para la acumulacién de capital.

“En quinto término, debido a normatividades comunicativas
iles y anacrénicas en este terreno, la sociedad toler6 que los
edios se desarrollaran y se reprodujeran con su propia dina-
a de industrias monopélicas, sobrepasando cualquier limite o
cipio que les significara un impedimento para expandirse con
xito”; en algunos casos llegaron a comportarse al margen de la
‘con tal de alcanzar sus objetivos oligopdlicos ampliando las
ecuencias de dicho abandono juridico. Se puede decir que:

- [...] las leyes para los medios de comunicacién en algunos casos son
tan obsoletas que casi nunca se aplican o no registran los avances
tecnolégicos que han ocurrido en ese campo en las tltimas cuatro
- décadas. Al margen de este marco juridico desactualizado, los due-
nos de empresas radiodifusoras y periodisticas suelen establecer
arreglos casuisticos con el poder politico para conservar su fuerza.
Y sobre todo, persiste la ausencia de una reglamentacién especifica
que ampare los derechos de los ciudadanos ante p051b1es abusos de
los medios [Trejo, 2004:7-8].

En sexto término, ocasionado por la reprivatizacion de la esfera
tblica y por el adelgazamiento del gobierno, el Estado se debilité
bandono gradualmente su posicion rectora de la sociedad, por
que se volvié un simple gerente de los intereses de los mono-
Olios comunicativos. De esta forma, dej6 la lucha y la proteccién
> las principales causas comunicativas de los grandes sectores
iales, que son los que fundamentalmente dan vida y sentido
: stado como instancia dirigente.

"En séptimo término, desde hace varias décadas, el proyecto
Itural de la sociedad mexicana entr6 en una fase creciente de
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fragilidad y decadencia de sus contenidos. Por ejemplo, en 2005,
“la escolaridad promedio apenas era de siete afos, y existian mas
de 10 millones de personas mayores de 15 afios con menos de tres
anos de educacion basica. Por lo tanto, no debe extrafarnos que
en México sélo se lea un libro al afo, que el 40% nunca revise un
texto y que el 12% no tuviera un sélo ejemplar en su casa” (Vaz-
quez, 2005:6). Esta situacién provocé que la poblacion adoptara
crecientemente los marcos conceptuales, culturales, educativos,
axioldgicos, ideoldgicos y virtuales de las industrias mediaticas, y
no los de otros soportes culturales escritos o pedagdgicos, lo cual
tuvo sus respectivas consecuencias civilizatorias: a mayor grado
de educacién escolarizada, menor impacto de los mensajes de los
medios de difusion colectivos, y viceversa. Asi, observamos, que
las generaciones actuales leen menos, ven mas television y es-
cuchan mas radio. "Aunque en los tltimos siete afnos se vio con
aliento que se incorporaron nuevos diarios en México, result6 pa-
radéjico que sélo el 16% de los mexicanos mayores de 15 afos lea
el periédico diariamente; y no dejé de ser preocupante que sélo
45% de cada 100 recurra a ios medios impresos para informarse
de lo que pasa en la politica” (Vazquez, 2005:5-6). De esta forma,
los indicadores constatan que los referentes cotidianos de los ciu-
dadanos mexicanos para informarse, construir su opinién diaria
y actuar socialmente, provienen crecientemente de los medios ra-
diotelevisivos, y no de las fuentes escritas que impulsé el Estado
nacional durante muchas décadas.

En octavo término, la desintegracion familiar que se acentu6
significativamente en México en las dos tltimas décadas, sobre
todo en las grandes ciudades, ocasioné que, como forma de hui-
da, desconexion o distraccion frente al incremento habitual de la
tensién hogarefa, los miembros de la familia se refugiaran mas en
ver la programacion televisiva para soportar la agresiva realidad
circundante, que en establecer contacto con los demés miembros
de la célula familiar. Asi, encontramos que se intensifico la deses-
tructuracién de la familia mexicana en los tltimos afos por el au-
mento de gritos y violencia casera derivados del acrecentamiento
de los problemas econémicos, las migraciones, los divorcios, las
frustraciones, las adicciones, la carencia de afecto, las dificultades
de convivencia, los problemas de comunicacién, las contrarie-
dades en la conducta o en la educacién de los hijos, la coercién,
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- ecialmente contra la mujer, etcétera. Esto provoco que e1.1t.r,e 80
% de la convivencia hogarefa se centrara en ver television 0
sumir alimentos, y no en otras actividades de encueptfo faqu—
r, como dialogar o jugar entre si (“En el 2004 se duplhco la vio-
oncia...”, 2005; “Se agudiza la desintegracién...”, 2006; ° Hay gritos
on el 51% de los hogares” , 2006). Incluso, cuando las familias ur-
, conviven, la actividad ntimero uno que realizan es sentarse
os alrededor de la television para verla (‘Advierten brechas de
es a hijos”, 2006) (cuadro 7).

anad

Cuadro 7
Actividades que realizaron juntos los miembros
de familias mexicanas en zonas urbanas en 2006

Ver television 87.7

Cenar 84.3
Desayunar 80.2

e
A
¥

~ Fuente: “Encuesta nacional sobre dindmica familiar” (2006).

" Y finalmente, en noveno término, la vida cotidiana de todos
individuos del siglo xx1, especialmente en las grandes ciuda-
, esta conformada por cinco grandes momentos existenciales
e determinan diferenciadamente la manera como se constru-
su conciencia sobre la realidad, esencialmente colectiva: el
to del suefio, el momento del trabajo, el momento de la reproduc-
1 de la vida cotidiana, el momento de la socializacion y el momento
ocio.

En el momento del sueiio, que dura aproximadamente ocho ho-
s diarias, los sujetos se desconectan de su esfera con§ciente y
scansan para funcionar equilibradamente al dia siguiente. En
momento del trabajo, que equivale aproximadamente a ochq,
ez 0 méas horas diarias, segtin el nivel de presiones economi-
‘por las que se atraviesan, la tarea central de las personas
S transportarse a su lugar de empleo y efectuar correctamente
actividades. En el momento de la reproduccién de la vida co-
iana, que representa aproximadamente dos horas diarias en
omedio, la actividad fundamental de los seres es resolver las
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necesidades de su hogar para poder funcionar en comunidad
(limpiar la casa, preparar la comida, ir al supermercado, dar man-
tenimiento a los automoéviles, atender a las mascotas, ir a la tin-
toreria, acudir al salén de belleza, pagar los servicios domésticos,
etcétera). El momento de la socializacion, cuando cotidianamente se
dedica una o dos horas diarias para tener contacto social con los
demas, y en el cual los individuos se interrelacionan y establecen
vinculos entre si. Y finalmente, en el momento del ocio, que abar-
ca aproximadamente una o dos horas todos los dias, excepto los
fines de semana o los periodos vacacionales, en los cuales se am-
plia mas, los individuos se dedican primordialmente a descansar
y recuperarse energéticamente del desgaste de la jornada laboral
diaria y semanal.

Asi, en los primeros cuatro momentos de vida (sueno, trabajo,
reproduccion de la vida cotidiana y socializacién), los individuos
normalmente no amplian su conciencia sobre la realidad colec-
tiva que los rodea, sino que se dedican a dormir, trabajar, auto-
conservarse, interrelacionarse y sobrevivir, excepto en el periodo
del trabajo, cuando se transportan a sus labores y escuchan la
radio o leen periédicos y libros en los trayectos viales, y con ello,
expanden su marco de conocimientos. Salvo excepciones, es fun-
damentalmente hasta el momento del ocio, cuando los habitantes
desarrollan su capacidad diaria de toma de conciencia y de am-
pliacion de su imaginacion para recrearse como los seres que ya
son, o para re-crearse o inventarse de nueva forma.

Sin embargo, por las condicionantes cotidianas de la vida mo-
derna, es en este tienpo de ocio y de construccion de la conciencia
individual sobre lo personal y lo comunitario, cuando los suje-
tos mantienen un contacto cotidiano primordial con los medios
de difusion colectivos para entretenerse, gozar, divertirse, infor-
marse, pensar, crear, evadirse o enajenarse; y por consiguiente, es
esencialmente en esta zona de la cotidianidad donde adquieren
vinculacion con los flujos informativos masivos que les permiten
ampliar sus imaginarios y su visién de la vida y de la sociedad,
segun sea la version ideoldgica que reciben de cada una de las
tecnologias de comunicacion con las que conviven. Esto significa
que el poder imaginario, desde el cual se reproducen subjetiva-
mente las personas y los grupos de manera cotidiana, gira cada
vez mas significativamente alrededor del complejo simbdlico de
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propuesta de los contenidos mediaticos, y no de otros sistemas

ales o de vinculacién social.
-‘:Con ello, las industrias culturales alcanzan, en el momento del
0, la capacidad estratégica de reproducir la imaginacion de la
iedad y definir su forma de ser y de anhelar. Asi, la creacion de
 imaginacion colectiva y las acciones de transformacion sociales
cretas que de ahi se derivan progresivamente dependen mas
Jos contenidos mediaticos de informacién, y no de otras rique-
provenientes de las estructuras culturales. Por lo tanto, los
odelos mentales dominantes de la vida, los valores, la sociedad,
altura, la memoria, la historia, el ser humano y el planeta, se
astruyen crecientemente desde los significados que transmiten
s medios de difusion colectivos, y no de otras instancias de so-
alizacion ideologica.

- Dicho cambio estructural histdrico que conquistaron las indus-
s culturales, especialmente durante la segunda mitad del siglo
y principios del siglo xx1, modificé la tradicional correlacion de
fuerzas culturales anteriores y, asi, ahora cre6 una nueva socie-
dad altamente mediatizada, por medio de la cual se transformé
sustancialmente todo el orden de la vida cotidiana pero, especial-
mente, el terreno de lo piiblico, del Estado y del resto del sistema
ial contemporaneo. A partir de estas mutaciones estructura-
de los sistemas comunicativo-culturales y de otras mas que
e acumularon gradualmente, se generaron la presencia y accion
ricas del Estado mestizo y de la Cuarta Repiiblica medidtica en
Xico.

La consolidacion de los medios de informacién
lectivos como los principales mediadores tecnoldgicos

diante el reforzamiento histérico de los procesos tecnolégicos,
Urbanos y sociales que colocaron a los medios de difusién colec-
VOs como el primer poder ideoldgico en el México moderno, éstos
Maduraron como tales, al grado de convertirse en los principales
ermediarios técnico-culturales de las relaciones sociales dia-
1as que se efectiian en la sociedad nacional. De esta manera, los
Nedios de difusion se p051c1onaron centralmente como las ins-
uciones modernas mas importantes para la generacion de “la
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comunicacion publica que les provee a los miembros de la comu-
nidad de relatos (orales, escritos, imagenes) mediante los cuales
se les propone una interpretacién del entorno (material, social,
ideal) de lo que en él acontece” (Martin, 2004:40).

Asi, dichas mediaciones tecnolégicas proponen representacio-
nes del tiempo, del espacio y de lo que acontece; logran que nues-
tra conciencia se historice, es decir, que encuadre el conocimiento
de la realidad en modelos histéricamente determinados. Tales
modelos mediadores intervienen para dar un sentido a las expe-
riencias concretas que van a ser incorporadas a nuestra vision del
mundo, pero también participan a nivel de operaciones mentales
generales con las que manejan esas experiencias (Martin, 2004:56).
En esta forma, surgi6 la comunicacion piiblica, que es una de las acti-
vidades colectivas destinadas a proveer de la informacién necesa-
ria para la reproduccion de la comunidad (Martin, 2004:56).

Las organizaciones estatales y privadas a las que se les enco-
mienda la produccién de la comunicacion piiblica son instituciones
sociales mediadoras que tienen la misién de establecer una afec-
tacion entre lo que cambia en el entorno y lo que se transforma
en la conciencia de las personas. Comparten esta funcion social
con otras instituciones socializadoras, tales como la Iglesia, la es-
cuela, la familia, etcétera (Martin, 2004:141).

Sin embargo, aunque la comunicacién piiblica es eventualmente
cauce informativo para los intercambios familiares, también es
un modo social de comunicacién que ya se ha desprendido de la
organizacién del parentesco y se diferencia porque requiere de
sus propias instituciones o, si se prefiere, porque se apoya en
otra organizacion distinta (Martin, 2004:88). Asi, el tratamiento
diferenciado de la informacion que afecta a la comunidad en su
conjunto y como un conjunto, supone la correspondiente espe-
cializacion en funciones diferenciadas en el seno de la sociedad.
A partir de esa especializacion, la informacion piiblica llega a or-
ganizarse institucionalmente, y se reconoce como legitimo un
modo sistematico de adquirir, procesar y distribuir las noticias
que conciernen a los intereses colectivos. Surge un sistema de
comunicacion publica institucional, identificable porque poseera
unos rasgos distintivos mas o menos formalizados segtin la com-
plejidad que alcance el uso de la informacién en la colectividad
(Martin, 2004:89-90).
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Dichos rasgos mediadores basicos son los que han adoptado
s medios de informacién colectivos contemporaneos en la so-
edad moderna nacional, y se caracterizan por manifestarse en
s siguientes cinco facetas:

“La organizacién que tenga a su cargo la comunicacion publica
- sera considerada una institucién de la comunidad, sin perjui-
.ﬁhao de que se constituya sobre la base formal de organizacio-
‘mes que satisfacen necesidades privativas de determinados
‘grupos”.
“El Sistema destinado a la comunicacion piiblica se especializa,
‘de modo prioritario y a veces exclusivo, para tratar con la
. clase de informacién que interesa o afecta a las instituciones
ociales, sin perjuicio de que entre sus usos comunicativos fi-
gure, ademas, el intercambio de informacién que concierne a
. determinados grupos o intereses particulares”.
“Los temas de los que cabe comunicar por un Sistema de co-
~ municacién institucional y el modo en que deben ser tratados
~ estan prescritos mas o menos formalmente, sin perjuicio de
~ que se traten otros no regulados. Ese tratamiento diferenciado
 contribuye a que los miembros de la comunidad distingan la
informacién publica de cualquier otra, incluso de la informa-
cién publica elaborada por otros grupos. Cualesquiera que sean
las prescripciones que sirvan para diferenciar la comunicacion
‘institucional, se encontrara que los criterios de “informacién de
~ interés colectivo”, frente a “informacion de interés particular”,
-y “tratamiento informativo propio de nuestras cosas” frente a
~ “tratamiento comunicativo propios de las cosas ajenas” estan
‘en la raiz de su especializacién comunicativa”.
4) “La informacion publica ritualmente bien elaborada, cuando
- circula por un cauce comunicativo institucional, goza de la
~ presuposicion de que es confiable y de que propone un punto
- de vista autorizado”.
) “El Sistema tiene establecido quiénes pueden intervenir como
Comunicantes, en qué ocasiones y a veces en qué lugares,
~ cuando la informacién concierne a temas que tienen reconoci-
~ do su caracter de interés piiblico” (Martin, 2004:89-90).

B
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En este sentido, desde la perspectiva de la influencia cogniti-
va, la comunicacién piiblica es una de las actividades que intervie-
ne significativamente en la socializacién de las personas (Martin,
2004:40) Esta da, por medio de las narraciones que produce y di-
funde, la comunicacién publica, y pone en relaciéon los sucesos
que ocurren con los fines y con las creencias en cuya preservacion
estan interesados determinados grupos sociales (Martin, 2004:40)

De aqui, por una parte, el peso tan central que hoy dia han
alcanzado las industrias culturales, particularmente electrénicas,
en la construccién psiquica, cultural y social del ser humano con-
temporaneo, especialmente en las megaurbes nacionales, pues
son estas instituciones las que elaboran y circulan las principales
narraciones o relatos sociales. Por otra parte, es de resaltar el lugar
estructural tan estratégico que han conquistado en las dinamicas
cotidianas de reproducciéon econémica, politica, cultural y espi-
ritual de las comunidades humanas en el pais. Dicha influencia
persuasiva y estratégica que alcanzaron los medios de difusion
colectivos sobre los diversos niveles de operacion de la sociedad
es la que logré a largo plazo la edificacién del Estado mestizo con
su correspondiente Cuarta Reptiblica mediatica.

La neutralidad tecnolégica de los medios y su uso social

A partir del nuevo lugar estratégico que ocupan los medios colec-
tivos de informacion, especialmente electrénicos, en el funciona-
miento y la cotidianidad de México, se puede decir, en esencia,
que éstos son macroherramientas colectivas, neutras en si mis-
mas, que solo reflejan materialmente el grado de avance técnico
que el hombre ha alcanzado sobre la conquista de la naturaleza
fisica para poder informar, comunicar, organizarse, relacionarse,
socializar y vincularse entre si. Por lo tanto, desde el punto de
vista del impacto politico, su connotacién, implicacién o trascen-
dencia social no reside en el tipo de conformacién tecnolégica
que posee cada medio, pues materialmente cada uno es neutro
en si mismo; sino que fundamentalmente se deriva del modelo
econdmico, politico, cultural y social que administra y conduce
a cada tecnologia de informacion en las diversas coyunturas por
las que atraviesa el desarrollo del sistema social.
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. En este sentido, los medios en si mismos son sélo tecnologias
mparciales, como el horno de microondas, la licuadora, el refri-
erador, la lavadora, el automovil, el avion, el barco, etcétera, que
s sirven a los hombres para elevar su calidad de vida y resol-
practicamente los problemas que debe solucionar para poder
stir. Sin embargo, su naturaleza social depende del proyecto
2 el que los medios sirven y, en consecuencia, la valoracién
al que les corresponde se derivara del propésito para el que
e usan colectivamente. Por ejemplo, si todas estas maquinas se
en plean para facilitar la vida cotidiana de los ciudadanos, en-
ces seran instrumentos positivos para el mejoramiento de la
; pero, si esos recursos son empleados para justificar un fin
adado, como es el impulso al narcotréfico, la corrupcion, el
itarismo, la explotacién humana, las masacres civiles, las in-
ones, etcétera, entonces seran herramientas transmisoras de
a desarmonia, la destruccion y la muerte.

- De esta forma, el poder tecnologlco conquistado por los medios
"|i' informacion colectivos puede servir para fortalecer a los hom-
o para hundirlos, dependiendo de los objetivos de los proyec-
econdmicos, politicos, sociales y culturales que los controlen y
dministren. Asi, por un lado, la fuerza ideoldgica y cultural
los medios puede ser utilizada para crear condiciones para
recimiento educativo, psiquico y espiritual de los seres hu-
nos; pero, por otro lado, los medios también pueden ser em-
0s como infraestructuras subjetivas para el sometimiento, la
jenacion, la marginacion y la explotacién de los sujetos.

- Por ello, para descubrir la funcién histérica que desempenan
as industrias culturales electrénicas en cada fase de la evolu-
10N social, ademés de reconocer las particularidades técnicas

e cada institucién de transmisién de informacién en términos de
indlisis de su repercusion social, lo que en tltima instancia de-
€mos examinar, comprender y transformar es el modelo socio-
ico que existe detrds de cada una de estas industrias, y el
» para bien o para mal, les da vida comunitaria. Esto es, lo que
etodologicamente debemos examinar es el proyecto estructu-
1de la intencionalidad que orienta y condiciona a los medios
ara su actuacion colectiva, y no quedarnos en la observacion e
"terpretacion de las simples variables superficiales de su con-
‘Macién tecnoldgica y vertiginosa evolucion, pues estariamos
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percibiendo solamente la superficialidad de los macrofenémenos
comunicativos contemporaneos, y no la verdadera funcién social
que desempenan.

En sintesis, el desafio para una comprension maés integral de
los medios de informacién colectivos en la fase de la modernidad
nacional se requiere, por una parte, la asimilacién de su trans-
formacién material en nuevas tecnologias de la comunicacién,
neutras en si mismas; por otra, es necesario el anélisis de los pro-
yectos econémicos, politicos, culturales y espirituales que dan
vida y guian a los medios para que afecten emocionalmente a las
comunidades humanas. Es por medio de dicha precisién concep-
tual que se podra determinar cudl es el sector econémico, politico
y cultural que lleva la vanguardia histérica en la construccién del
Estado mestizo y la Cuarta Republica mediatica en México.

La transformacién medidtica del espacio ptiblico

En el contexto de la larga metamorfosis histérica que sufri6 la
esfera piiblica en México en las tiltimas décadas, es necesario des-
tacar que, hasta antes de que los medios de difusién colectivos
sugieran y actuaran, este &mbito social en el pais era el territorio
de expresién, discusién y basqueda de consenso social de los in-
tereses colectivos para resolver los pequenos problemas comu-
nitarios y los grandes conflictos nacionales. En este sentido, el
espacio publico fungia como un area de interaccién plural de los
diversos sectores que componian a la sociedad en la que partici-
paban distintos grupos estatales, privados, ciudadanos, religio-
sos, sexuales, etcétera, para realizar diversas tareas de expresion
y polémica de sus mudltiples intereses, solucionar sus necesida-
des de crecimiento, y ejercer diversas funciones especializadas
de cada sector.

No obstante la presencia de esta realidad abierta y plural que
construy6 el viejo espacio piiblico, la composicién de dicha esfera
publica no ha sido la misma en las diversas fases por las que ha
atravesado la sociedad mexicana, especialmente en la etapa de la
modernidad informativa, en la que ésta se ha convertido en un
terreno altamente mediatizado por la accién de las tecnologias de
difusién colectivas. Asi, con la conquista histérica de sus nuevas
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-opiedades de transmisién fisica y con los nuevos fenémenos
R otecnoldgicos, politicos y materiales, los medios electronicos
je difusion colectivos se transformaron en las extensiones del
bre y de las instituciones; en consecuencia construyeron en
;] pais una nueva zona de accién social donde acttian: el moder-
) espacio virtual.

En este sentido, la emergencia de los medios de transmision
iva y de las nuevas tecnologias de informacién en México, no
represento la radical transformacion de las superestructuras
ales de nuestras comunidades y la maduracién del modelo
, la sociedad de la informacién, sino que bésicamente el fenéme-
mas relevante que produjo fue la expansién intensiva de la
ension ideolégica de la sociedad mexicana a una esfera mas
plia y versatil que no existia antes. En términos generales, me-
te los canales de difusién masiva, la sociedad mexicana en su
junto sufrié una gran dilatacion cultural, desde el momento
| que las instituciones, los grupos o los individuos pudieron ex-
nder a distancia la realizaciéon de sus tareas o funciones especi-
cas tradicionales.®

- De esta manera, en la etapa contemporanea del desarrollo so-
con la presencia de las tecnologias de difusién de informa-
la esfera publica se transformé sustancialmente de una plaza
nvencional de interacciéon tradicional con mecanismos lentos,
dos, mecanicos, directos y anémicos de flujo de datos, en un
wevo espacio piiblico medidtico con mecanismos rapidos, flexibles,
istantdneos, intermediados y abundantes de informacion.

‘El espacio piiblico nacional —comprendido como el territorio li-
e, abierto y auténomo donde participan los individuos, los gru-
s y las instituciones de acuerdo con sus intereses y necesidades,
a discutir y actuar sobre la materia piiblica— se transformé sus-
cialmente por la existencia de los medios de informacion, lo
al originé nuevas esferas publicas, segtin fueron las caracte-
Eal

Bt s Una concepci6n intuitiva pero también idealista sobre la forma como la socie-
- dad se modifica con la presencia de las tecnologias informativas, se encuentra de
! ‘ml‘lera embrionaria en el pensamiento de McLuhan (1979). Una critica moderada

I@gpensamiento de McLuhan puede consultarse en Gauraleri (1981). Para un pano-
- Tama general sobre la linea de evolucién que han seguido las tecnologias de infor-

‘_ﬂ'ﬁ"ad(m desde el telégrafo en 1840, hasta la comercializacién de los cristales de silicio,
. Constiltese MacBride (1985:31-36).
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risticas y el impacto social que produjo cada nueva tecnologia
de comunicacién que emergié en México. Asi, el espacio publico
tradicional, antafio constituido por la plaza, los jardines, los audi-
torios, los quioscos, los cafés, los portales, las alamedas, los atrios
de las iglesias, los rincones de encuentro, los ambitos de socializa-
cion, etcétera, fue gradualmente transformado por el desarrollo
de las tecnologias de difusién masiva, por lo que recrea un nuevo
espacio puiblico mediitico, el cual se caracteriz6 por ser la zona vir-
tual en la que se encuentran e interacttian los individuos, grupos
e instituciones para exponer sus intereses e intentar resolver sus
necesidades.

Con este nuevo proceso de ampliacion de las relaciones sim-
bélicas, el espacio ptiblico moderno quedé construido en la zona
de operacién de los medios de difusiéon colectivos como inter-
mediarios técnicos de las relaciones sociales; y, con ello, las tec-
nologias de informacién y los proyectos econémicos, politicos,
sociales, culturales y espirituales que existen detras de éstas se
convirtieron en los principales mediadores cotidianos de la re-
produccién social en el pais.

Dentro de dicho nuevo espacio publico y mediatico actta la
sociedad en diversos niveles, se crea la opinién publica cotidiana
y, desde ahi, se dirige ideoldgica y culturalmente a la sociedad
contemporanea. Asi, en este espacio publico se dan acciones pri-
vadas y publicas. Las primeras responden a intereses particula-
res, la mayoria de las veces mercantiles y politicas; no estan abiertas
ala participacién de todos los sectores, sino sélo a los que encajan
con la légica del mercado o del poder econémico, politico y cul-
tural establecido. En cambio, las acciones ptublicas son colectivas
y estdn abiertas a todos los sectores para discutir las realidades y
los problemas de conjunto.

Asi, con la introduccién de las innovaciones tecnolégico-co-
municativas, se generaron en el pais nuevos espacios colectivos,
publicos y privados, dedicados a la realizacién de la economia, la
politica, la gobernabilidad, los servicios, la educacion, la religion,
la salud, el comercio, la cultura, el entretenimiento, los deportes, la
fantasia, el amor, el ocio, la seduccidn, la sexualidad, la imagina-
cion, etcétera. La sociedad mexicana entré entonces en una fase
de nuevos procesos culturales de consecuencias sociales ampli-
ficadas e insospechadas, las cuales le permitieron alcanzar una
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" de las caracteristicas de las promesas de la modernidad, que es
a fuerte mediatizacion de las interrelaciones sociales. Esto es, la
. revolucién tecnolégica de los medios de informacién convirtio a
gstos en las herramientas basicas para construir lo piblico y actuar
~ sobre la cosa piblica.’
~ Sin embargo, no obstante que el espacio piiblico medidtico repre-
~ senta una verdadera ampliacion tecnolégica de la sociedad, en la
' realidad cotidiana solamente pueden participar ahi los sectores
- que tienen acceso abierto a las infraestructuras de transmision
colectiva; y los grupos que no cuentan con dicha posibilidad de

-sisfera del poder. Asi, si el capltal participa en este espacio pu-
' blico, puede realizar su dindmica de mercado; si el sistema de
~ poder poht1co también participa ahi, logra reproduc1r su orden
stablecido; si el aparato religioso incide en este espacio publico,
pnede intensificar su trabajo evangélico, etcétera; pero los gru-
0s que no pueden accionar colectivamente ahi mismo, quedan
bordinados y deben plegarse a las normas que imponen los
ctores que si acttian por medio de este nuevo espacio publico
ediatico.

En este sentido, con el rapido y vertiginoso desarrollo de las
ologias de difusion colectiva, la principal zona del espacio
publico colectivo, particularmente politico, ya no esta construido
- por medio de las lentas, rutinarias y pintorescas areas que ofre-
- clan antafo los sitios tradicionales de socializacién y de toma de
- conciencia colectiva, como fueron las alamedas, los quioscos, las
plazas abiertas, las areas de reencuentro humano, las zonas de
_entretenimiento, etcétera; sino que, ahora, dicho espacio esta
_conformado por el nuevo sistema nervioso tecnolégico que han
edificado los canales de transmisién masivos. Es por ello que la
: ‘zona de lo publico quedé transfigurada radicalmente por la pre-
ﬁenaa de dichas tecnologias de difusién, lo cual nos obliga a re-

.\ﬁs 9 Por cosa priblica se entiende los aspectos centrales puntuales que componen la
~ agenda estratégica del desarrollo social, y que deben resolverse para que una comu-
’\ldad 0 grupo crezca equilibradamente.

, Para analizar la crisis contemporanea del espacio piiblico y su transformacién con
; hpresenaa de los medios de informacién colectivos, constltese Ortega (2006:21-47).
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flexionar, a comienzos del tercer milenio, sobre la existencia de un
nuevo espacio publico contemporaneo que se estructura alrede-
dor del moderno fenémeno mediatico, y del que depende, cada
vez mas y en un alto grado, el proceso de reproduccion social
cotidiana.

La estructuracion del nuevo espacio ptblico mediatico en Mé-
xico se distinguié por adoptar gradualmente, a lo largo de varias
décadas, las siguientes trece caracteristicas estructurales, entre
otras:

1) A partir del surgimiento de los medios de difusién colectivos,
la realidad de lo publico ya no es lo que precisa el contenido
de la convencional teoria del Estado-nacién, lo que ha defi-
nido la racionalidad politica tradicional o lo que se determiné
en la Constitucién Politica Mexicana de 1917, etcétera; sino
que ahora es el nuevo espacio publico medidtico que han
construido los medios de informacién masivos en la fase de
la modernidad, con sus légicas y procesos especificos de me-
diatizacion.

2) La edificacién del nuevo espacio publico mediético trans-
formo el sentido tradicional de lo piiblico, que era la franja
espacial de discusion de los grandes problemas nacionales,
convirtiendo lo privado en publico, y lo piiblico en privado.
Asi, lo puiblico hoy se construye, cada vez més, con caracteris-
ticas mediaticas de fuerte sello privado y comercial. La accién
de los medios transformé el habitual sentido comtin de lo
publico: este ultimo se privatizd, y lo privado se colectivizo.
Mediante ello, las leyes privadas del mercado, cada vez mas,
dominan el espacio colectivo, y la racionalidad ptblica edifica-
da por el Estado y la politica quedé acotada a terrenos mas
restringidos.

3) La operacion de los medios de difusién masivos vaci6 el usual
espacio publico colectivo de su naturaleza social porque lo
mediatizaron despojandolo del proceso de comunicacion para
sélo convertirlo predominantemente en un sitio de genera-
cion de informacién, intermediada via méquinas transmisoras
de simbolos crecientemente mas perfeccionadas.

4) Con la presencia y accion del espacio publico mediatico, el
conocimiento colectivo de la realidad quedé progresivamente
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_mediado por la accién de la virtualidad de las industrias cul-
‘turales, las cuales diariamente dan la “versién mediatica” de
~ loque “sucede objetivamente” en la sociedad y de lo que es la

- “yerdad social”.

5) Las instituciones tradicionales de la sociedad aprovecharqn
" el nuevo complejo del espacio piblico mediatico y a partir
~ del mismo se proyectaron como nuevo espacio puiblico tecno-

- -légico para desarrollar sus especificas funciones de empresas
- sociales.

" Por la mecénica controlada, monopolizada, concentrada y
' discrecional con la que se permitio y distribuy6 historicamen-
' te el acceso a los medios de difusion masivos y, por lo tanto,
' a la participacion social en el nuevo espacio.rpe.diético, éste

. qued6 fundamentalmente administrado y .dm.gldc.) por em-

 presas privadas comerciales dominantes o 1nst1tuc1ones‘V1n-
culadas con el poder establecido, y se margino la presencia de
las grandes comunidades de la nacion. X
El surgimiento del espacio publico mediatico provoco una
" zona de distancia entre el Estado y sus representados al re-
" ducirse el contacto directo entre autoridades y ciudadanos,
lo cual provocé una relacion virtual entre pueblo y gobierno.
.~ Por ello, el Estado tradicional se convirti6 progresivamente en
un Estado medidtico que intent6 recobrar constantemente sus
~ 4reas de dominio politico y social por medio de campanas de
" “mercadotecnia oficial”, “cambio de imagen”, “maquillaje in-
~ formativo”, “persuasion virtual”, “gobernabilidad inf.ormati-
- va”, “spotizacion del liderazgo politico”, etcétera, a partir delos
~ medios de difusién masivos. .
8) La accién del espacio ptiblico medidtico moderno ocasion6
~ que el espacio ptblico tradicional se comercializara y abando-
nara su raquitica dosis ciudadana y de servicio piblico que ya
habia logrado. Con esta tendencia, la dindmica del mercadp
- dirigi6 progresivamente y con mayor fuerza el nuevo espacto
colectivo, y la dinamica de lo piiblico demandada por la socie-
~ dad permanecio en territorios mas limitados. :

9) Con la imposicién del modelo de mercado sobre el espacio me-
" diatizado, la cultura y la comunicacion abandonaron cada vez
mas su caracter de fenémeno social, transforméndose en una
simple mercancia mas regulada por las reglas del mercado.
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10) El prototipo de difusién comercial se impuso como el nue-
vo arquetipo de la “comunicacién colectiva” en el moderno
espacio publico mediatico. Asi, las reglas, los procesos, las
dinamicas, los estilos, las estrategias, los recursos, la imagina-
cién, los contenidos, etcétera, del proceso de la comunicacion
comercial fueron imitados y adoptados por las instituciones
que se proyectaron en el nuevo espacio publico mediatico, y
amoldaron su forma de vinculacién con la sociedad por medio
de la incorporacién de dicho prototipo dominante privado de
comunicacion comercial.

11) La instauracién del espacio ptiblico mediatico, como area pro-
gresivamente central para la interrelacion social, cambié de
manera gradual el antiguo c6digo de percepcion racional —de-
rivado del proceso de lectoescritura— por el nuevo modelo de
percepcién audiovisual, con la modalidad del videoclip como
la cosmovision més extendida para descifrar la realidad diaria
contemporéanea.

12) Los c6digos de construccién comunicativa quedaron determi-
nados por la l6gica de interaccion publicitaria que se convirtié
en el proceso dominante para determinar lo que es “comuni-
cativamente eficiente”. Lo que no se tradujo al modelo de co-
municacion publicitario tuvo poco éxito, y lo que se cifi6 a tal
prototipo de formacién de la comunicacién comercial triunfé
mas facilmente.

13) Ante la tendencia dominante del espacio publico mediatico
sobre lamayoria de la sociedad, y al conservar éste caracteristi-
cas del orden hegemonico establecido, las comunidades mar-
ginadas inventaron sus propios espacios de comunicacién
alternativa fuera del espacio publico mediatico y dominan-
te para vincularse entre si y realizar sus objetivos gremiales
particulares.

Derivado de esta realidad, podemos decir hoy que lo priblico se
construye, cada vez mas, por medio de la agenda de programa-
cién de los medios privados de difusion con sus respectivas prio-
ridades y jerarquias de valores, que se establecen dentro de éstos
y no desde las politicas culturales del Estado-nacién. Asi, lo piibli-
co, a principios del siglo xxi, progresivamente se edifica por medio
de los noticiarios, las inserciones institucionales, los programas de
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chismes”, las mesas redondas, la publicidad, las telenovelas, los
spots pohtlcos, las series de esparcimiento, los programas deportl-
0s, las “barras femeninas”, los audiovisuales ideolégicos, los gé-
‘neros juveniles, etcétera, y no mediante las directrices educativas
ormativas del Estado mexicano contemporaneo.

- Es por esto que, con la intervencion de los medios de difusion

 otro tipo de Estado hibrido." Asi, apareci6é una nueva franja de
teraccion social donde se produjeron fenémenos de amplia-
¢i6n y extension de las personas, los grupos, las instituciones y el
ado, lo cual dio origen a la sociedad extensa virtual, es decir, la
ociedad que se prolonga por el uso de las tecnologias de infor-
cién y, a partir de éstas, ejecuta diversas funciones colectivas,
‘incluso de cardcter orgénico, para la reproduccién cotidiana de

surgimiento de la sociedad
ensa y del Estado ampliado

tro de la sociedad extensa que construyen las industrias cul-
ales electronicas seglin sean sus caracteristicas tecnoldgicas e

10 Por Estado mexicano entendemos la estructura politico-juridica institucional
ue gradualmente surgi6 después del movimiento de Independencia y la Revolu-
n; esta conformado por el acuerdo politico entre grupos, intereses economicos
tnias, el cual establecié una sola entidad rectora que rigiera arménicamente
s destinos de la nacién. Dicha entidad rectora quedé compuesta por un terri-
rio, un gobierno, una cultura e instituciones de gobernabilidad encargadas de
nservar y reproducir el poder en la sociedad moderna mediante la creacién de
nsensos, recaudacién de impuestos y el monopolio legitimo de aplicacion de la
'za 0 de aplicacién de la violencia. Los poderes de dicho Estado quedaron con-
rmados por un equilibrio de fuerzas que se dan entre el poder Ejecutivo, el po-
°r Legislativo y el poder Judicial. El territorio del Estado estd compuesto por la
deracion, los estados locales y los municipios. El gobierno del Estado se realiza
un conjunto de aparatos politicos, administrativos e ideolégicos destinados a
izar la gobernabilidad.

Dentro de esta estructura fundamental del Estado, los medios de difusién co-
ctivos actian reconfigurando basicamente el nivel politico, cultural e ideolégico
el Estado nacional.
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ideoldgicas especificas, éstas ejercen gradualmente diversas fun-
ciones centrales para el funcionamiento y la reproduccion de la
sociedad contemporanea. Entre las principales tareas que ejercen
destacan las siguientes funciones estratégicas (59 en total) al in-
terior de la estructura mental nacional, que se modifican paulati-
namente segin sea el modelo de intereses econémicos, politicos,
sociales, culturales y espirituales con que posteriormente opera
en concreto cada medio de difusion en las etapas de estabilidad
y de crisis social. Estas funciones se ejercen en los siguientes seis
niveles de accién colectiva de la sociedad: econémico, social, po-
litico, cultural, psiquico y energético.

A nivel econémico, los medios electronicos de informacion
colectivos son un poder econémico creciente que tiene un peso
cada vez mayor en la generacién del rB nacional (MacBride,
1985:53-56). Contribuyen a mantener y acelerar el macrociclo de
circulacién de las mercancias por medio de la practica publicita-
ria que ejercen sobre los auditorios. Se vinculan y forman parte
de otras ramas estratégicas de la economia global, como el sec-
tor de servicios, bancario, automotriz, de telecomunicaciones, de
aerondutica, del entretenimiento, de la telefonia, del comercio,
etcétera, y actian informativamente al unisono de los intereses
de los grandes grupos econémicos. Crean nuevos patrones de
consumo que se convierten en nuevas necesidades sociales de ad-
quisicion y uso, que a largo plazo se transforman culturalmente
en “necesidades de vida”. Forman parte central del circuito de la
globalizacién econémica internacional.

Anivel politico, los medios se constituyen y operan como primer
poder ideoldgico contemporaneo. Crean el nuevo espacio publico
mediético denominado nueva plaza piiblica virtual, que desplaza a
los otros espacios publicos tradicionales de su lugar hegemonico
central y los recoloca en lugares secundarios o terciarios sin que
éstos desaparezcan; para ser eficientes, los viejos espacios publi-
cos de la sociedad buscan proyectarse a través del nuevo espacio
publico mediatico de las industrias culturales. Desempenan un
papel indispensable en la formaciéon de consensos en las socieda-
des contemporaneas. Se constituyen en el referente basico de la
dindmica politica y estatal. Edifican la opinién publica cotidiana:
en las sociedades de masas s6lo existe psiquicamente lo que se
ve en los medios de difusion colectivos.
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' A nivel social, los medios son el nuevo sistema nervioso tecno-
ico que cubre neurolégicamente al pais y al planeta. Operan
o los macrointermediarios técnicos de las relaciones simb¢-
-as de la sociedad, por lo que se convierten en los mediadores
tre la sociedad y el poder, entre los acontecimientos y los pa-
jcos, entre los diversos segmentos que conforman la sociedad
o entre el poder y la ciudadania. Distribuyen cotidianamente de
forma masiva y selectiva la informacién necesaria para que se
reproduzca la sociedad dentro del modelo global de desarrollo
blecido. Cuentan con el mayor poder cotidiano de convoca-
toria y movilizacion social masiva. Teledirigen o radiodirigen a la

ociedad cada vez con mayor fuerza. Facilitan “el acceso a la di-
idad de mensajes que necesitan todas las personas, grupos
naciones para conocerse y comprenderse mutuamente y para
ender las condiciones, los puntos de vista y las aspiraciones de
demas” (MacBride, 1985:37-38).

A nivel cultural, los medios son tecnologias que transforman
icalmente la forma de conocer individual y colectivamente la
idad, pues introducen mediaciones tecnolégicas y culturales
modifican y reducen los tiempos y velocidades del proceso
gnoscitivo, y generan una nueva relacién virtual entre el mun-

0 exterior y el mundo psiquico del sujeto. No crean la realidad
material o fisica, pero al retratarla o explicarla con sus mensajes
~ producen realidades simbolicas o mentales de gran impacto co-
munitario. Son el vinculo tecnologlco y material entre la realidad,
los comportamientos y la imaginacién de los individuos. Trans-
_ miten un universo simbélico cotidiano que se convierte en cultu-
rase imaginarios colectivos de masas. Engendran colectivamente
- una nueva atmésfera de conocimiento e interrelacién virtual. El
- surgimiento y la presencia de cada nuevo medio de informaci6n
 colectivo reubican los lugares culturales que ocupan los medios
~ de difusion anteriores. Producen culturas mediéticas especificas
 para cada medio de informacion, especialmente para los elec-
~ tronicos. Crean y difunden grandes voltimenes de informacién
.~ Con consecuencias especificas para la sociedad. Modifican y mi-
- Nimizan las distancias, los tiempos, los espacios y las dinamicas
. de las relaciones entre los individuos. Introducen la vzdeosfera o

~ la religion de la virtualidad que permite creer y aceptar a priori
lOs contenidos iconicos que difunden los medios de informacion,
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aunque la realidad especifica no se constate directamente me-
diante la experiencia personal o directa que viven los receptores.
Producen la telerrealidad y sus respectivos telefenémenos o radiofe-
nomenos sociales. Generan la cultura de la videovida que atraviesa
todos los rincones de la cotidianidad. Crean el espiritu ideoldgico de
los tiempos en cada periodo histérico de evolucion de la sociedad.
Engendran la aldea global, donde los espectadores experimentan
la sensacién de vivir cercanamente los acontecimientos méas leja-
nos (Guerra del Golfo Pérsico en 2000, ataque a las Torres Geme-
las el 11 de septiembre de 2001, desastres de los tsunamis en Asia,
muerte del papa Juan Pablo I y la eleccién del nuevo jerarca reli-
gi0so, inundaciones en Nueva Orledns en 2005, etcétera). Dentro
de la aldea global también generan granjas virtuales. Derriban las
fronteras y las distancias vinculando las culturas cercanas y las
distantes: vinculan lo global con lo local y viceversa. Son los gran-
des educadores de la vida cotidiana. Colaboran para construir la
conciencia nacional medidtica que asimilan los grandes grupos
humanos. Tienen una enorme capacidad de convocatoria social.
Construyen la cultura, las mentalidades y la opini6n piblica, co-
lectiva, cotidiana y de corto, mediano y largo plazo, particular-
mente en las zonas metropolitanas. Son un espacio insustituible
para la discusion de las ideas y la creacién cultural. Crean un
“fondo comin de conocimientos y de ideas que permiten a los
individuos integrarse a la sociedad en la cual viven y fomentan
la cohesion social y la percepcion de los problemas indispensa-
bles para la participacion en la vida publica” (MacBride, 1985:37).
Contribuyen a la socializacion de las creencias, las mentalidades,
los imaginarios, las convicciones, la apreciacién del entorno y del
mundo en que se vive para permitir la participacién social. Resig-
nifican y crean nuevos valores sociales, gustos y estilos cultura-
les. Transmiten la herencia cultural o mental colectiva para cada
nueva generacion y alimentan la conciencia de las generaciones
presentes. Producen y difunden informacion, esparcimiento, di-
version, conocimientos, cultura y educacién masiva a bajos cos-
tos para la sociedad.

A nivel psiquico, los medios cambian diariamente la forma de
conocimiento y percepcién cognitiva de los habitantes sobre la
realidad. Desplaza al homo sapiens y crea al homo videns, al video-
nirio, al videoadulto y a la videosociedad con su respectivo mexica-
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idens. Los medios electrénicos cambian el cédigo racional o
ipografico de los medios impresos, que implica mayor consumo
6rico, por el cédigo audiovisual, que representa menor con-
mo energético. Los canales electronicos, espeaalm(?ntg la te-
i6n, atrofian la capacidad de abstraccion y entendume{r}to al
e la primacia a la imagen sobre lo inteligible. La saturacion de
1agenes mata la fuerza de los conceptos. El modelo tradicional
‘uso de los medios electrénicos, especialmente audiovisuales,
sarrolla més el hemisferio derecho del cerebro (area de la crea-
dad, el placer y las emociones) que el hemisferio izquierd.o
ea del pensamiento, la l6gica y la abstraccién); esta tendencia

a a pensar menos, especialmente con los contenidos chatarra.
ifican la relacién entre el entender y el ver: hoy, cada vez
; , se ve sin entender. La funcién de los medios electrénicos
ubica a los medios escritos, por lo que el centro ideolégico social
S desplaza de los medios impresos a los de difusién electrénicos.
s medios substituyen la memoria histérica, larga y profunda, por
memoria medidtica, rapida, corta y superficial, particularmente
las urbes. Edifican con enorme fuerza el presente simbdlico
las colectividades. Colaboran a construir culturalmente, con
enorme peso subjetivo, la historia cotidiana de la socigdad.
ntribuyen a cimentar el proceso de socializacién de los sujetos.
romueven al homo ludens que se mueve por estimulos y reacti-
0s perceptivo-sensoriales que envian los medios a la qulacién.
introducen psiquicamente como acompanantes cotidianos en
i todas las areas de la vida mental, especialmente la urbana.
tiempo libre en las ciudades se invierte crecientemente en el

sociedad y el mundo en general. Construyen socialmente nue-
s interactividades mediaticas. Crean en los auditorios sensa-

‘idiomas y culturas. Alimentan imaginarios, expectativas, suenos,
~ esperanzas, necesidades y deseos en los publicos. Organizan eEl
- flujo emocional de la sociedad y producen grandes estados ani-
- Micos colectivos, creando conjuntamente su propio ciclo senti-
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A nivel energético, los medios mueven cotidianamente la ener-
gia de la sociedad al ritmo y la direccién de su programacion. Tie-
nen un peso importante en el consumo energético, especialmente
eléctrico. En las urbes, las tecnologias mediaticas, sobre todo las
mas avanzadas, consumen cada vez menos energia eléctrica para
operar. La cultura masiva que producen influye en la modifica-
cién de las temperaturas urbanas y, por lo tanto, en el cambio cli-
matico nacional y global (cuadro 8).

La ejecucion de cada una de estas operaciones comunicativas
estratégicas no se mantiene idéntica en los diversos canales de
cpmunicacién masivos, sino que varia segin las siguientes tres
situaciones bésicas: las caracteristicas tecnolégicas especificas de
cada medio de difusién; el proyecto econémico, politico y cultu-
ral que existe detras del funcionamiento de cada empresa, espe-
cialmente las electrénicas; y la fase o coyuntura social en la que
se aplican.

Con el ejercicio de estas nuevas funciones sociales a partir de
la accién de los medios de difusion colectivos, el Estado —enten-
dido como el conjunto de recursos institucionales, administrati-
vos, juridicos, ideolégicos, educativos, etcétera, que se destinan
para gobernar y dirigir a la sociedad y para conservar y repro-
ducir el poder-, se transformé con el surgimiento y la accién de
cada nueva tecnologia de informacién que impacté sobre la so-
ciedad. Histéricamente, esta dilatacion del Estado no se inicio
con la presencia de las tecnologias de informacién, sino con la
expansion material de la infraestructura de las primeras institu-
ciones ideoldgicas, como la familia, la Iglesia, las organizaciones
culturales, la escuela, etcétera, que posibilitaron las primeras am-
pliaciones culturales del gobierno. Sin embargo, durante el siglo
xx, especialmente con el desarrollo expansivo de estas nuevas
herramientas informativo-culturales, productoras de conciencia,
los aparatos de hegemonia tradicionales sufrieron un desplaza-
miento sustancial del lugar central que ocupaban histéricamen-
te, para dar paso al surgimiento de una nueva ampliacién del

bloque_en el poder, por medio de las modernas tecnologias de
comunicacion.
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Cuadro 8

Funciones estructurales que ejercen los medios
electronicos de informacion colectivos en México

Son un poder econdmico creciente que tienen un peso cada vez mayor
en la generacién del producto interno bruto (Pr) nacional. Contribuyen
a mantener y acelerar el macro ciclo de circulacién de las mercancias por
medio de la practica publicitaria que ejercen sobre los auditorios. Se vincu-
Jan y forman parte de otras ramas estratégicas de la economia global como
el sector de servicios, bancario, automotriz, telecomunicaciones, aerondu-
tica, entretenimiento, telefonia, comercio, etcétera, y actdan informati-
vamente al unisono de los intereses de los grandes grupos economicos.
Crean nuevos patrones de consumo que se convierten en necesidades so-
ciales de adquisicion y uso de articulos, y que a largo plazo se transforman
culturalmente en “necesidades de vida”. Forman parte central del circuito
de la globalizacion econdmica internacional, etcétera.

Se constituyen y operan como Primer poder ideoldgico contemporaneo.
Crean el nuevo espacio priblico mediatico, denominado Nueva plaza piiblica
virtual, que desplaza a los otros espacios piiblicos tradicionales de su lu-
gar hegeménico central y los recoloca en lugares secundarios o terciarios,
sin que éstos desaparezcan. Para ser eficientes los viejos espacios publicos
de la sociedad buscan proyectarse a través del nuevo espacio piiblico medid-
tico de las industrias culturales. Desempefan un papel indispensable en
la formacién de consensos en las sociedades contemporéneas. Se consti-
tuyen en el referente bésico de la dindmica politica y estatal. Edifican la
opinién piiblica cotidiana: en las sociedades de masas s6lo existe psiqui-
camente lo que se ve en los medios de difusion colectivos.

A nivel social, son el nuevo sistema nervioso tecnolégico que cubre neu-
rol6gicamente al pais y al planeta. Operan como los macrointermediarios
técnicos entre las relaciones simbélicas de la sociedad, convirtiéndose en
Jos mediadores entre la sociedad y el poder, entre los acontecimientos y los
puiblicos, entre los diversos segmentos que conforman la sociedad o entre
el poder y la ciudadania. Distribuyen cotidianamente, de forma masiva
y selectiva, la informacién necesaria para que se reproduzca la sociedad
dentro del modelo global de desarrollo establecido.
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Social

Cuentan con el mayor poder cotidiano de convocatoria y movilizacion
social masiva. Teledirigen o radiodirigen a la sociedad cada vez con mayor
fuerza. Facilitan “el acceso a la diversidad de mensajes que necesitan todas
las personas, grupos o naciones para conocerse y comprenderse mutua-
mente y para entender las condiciones, los puntos de vista y las aspiracio-
nes de los demas” (McBride, 1985:37-38).
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Cultural

Son tecnologias que transforman radicalmente la forma de conocer indivi-
dual y colectivamente la realidad, pues introducen mediaciones tecnolégi-
cas y culturales que modifican y reducen los tiempos y las velocidades del
proceso cognoscitivo, y generan una nueva relacién virtual entre el mun-
do exterior y el mundo psiquico del sujeto. No crean la realidad material o
fisica pero, al retratarla o explicarla con sus mensajes, producen realidades
simbélicas o mentales de gran impacto comunitario. Son el vinculo tecno-
l6gico material entre la realidad, los comportamientos y la imaginacion de
los individuos. Transmiten un enorme universo simbélico cotidiano que se
convierte en culturas e imaginarios colectivos de masas. Engendran con-
juntamente una nueva atmésfera de conocimiento e interrelacién virtual.
El surgimiento y la presencia de cada nuevo medio de informacién co-
lectivo reubica los lugares culturales que ocupan los medios de difusion
anteriores. i

Producen culturas mediéticas especificas para cada medio de informa-
cion, especialmente para los electronicos. Crean y difunden grandes voli-
menes de informaciones con consecuencias especificas para la sociedad.
Modifican y minimizan las distancias, los tiempos, los espacios y las diné-
micas de las relaciones existentes entre los individuos. Introducen la vi-
dedsfera o la religion de la virtualidad que permite crear y aceptar  priori
los contenidos ic6nicos que difunden los medios de informacién, aunque
la realidad especifica no se constate directamente mediante la experiencia
personal o directa que viven los receptores. Producen la felerealidad y sus
respectivos telefendmenos o radiofendmenos sociales. Generan la cultura de la
videovida que atraviesa todos los rincones de la cotidianidad. Crean el espi-
ritu ideoldgico de los tiempos en cada periodo histérico de evolucién de la so-
ciedad. Engendran la aldea global donde los espectadores experimentan la
sensacion de vivir cercanamente los acontecimientos més lejanos (Guerra
del Golfo Pérsico en 2000, ataque a las Torres Gemelas el 11 de septiembre
de 2001, desastres de los tsunamis en Asia, muerte del papa Juan Pablo II
y eleccién del nuevo jerarca religioso, inundaciones en Nueva Orleéns en

Derriban las fronteras y las distancias, vinculando las culturas cercanas
y las distantes: vinculan lo global con lo local y viceversa. Son los grandes
educadores de la vida cotidiana. Colaboran a construir la conciencia na-
cional meditica que asimilan los grandes grupos humanos. Tienen una
enorme capacidad de convocatoria social. Construyen la cultura, las men-
talidades y la opinién piblica, colectiva, cotidiana y de corto, mediano y
largo plazo, particularmente en las zonas metropolitanas. Son un espacio
insustituible para la discusién de las ideas y para la creacién cultural. Crean
un “fondo comiin de conocimientos y de ideas que permiten a los indivi-
duos integrarse a la sociedad en la cual viven y fomentan la cohesion so-
cial y la percepcién de los problemas indispensables para participacion en
la vida ptblica” (MacBride, 1985:37). Contribuyen a la socializacién de las
creencias, las mentalidades, los imaginarios, las convicciones, la aprecia-
cién del entorno y del mundo en que se vive para permitir la participacién
social. Resignifican y crean nuevos valores sociales, gustos y estilos cultu-
rales. Transmiten la herencia cultural o mental colectiva para cada nueva
generacion, y alimentan la conciencia de las generaciones presentes. Pro-
ducen y difunden informacién, esparcimiento, diversion, conocimientos,
cultura y educacion masiva a bajos costos para la sociedad.

2005, etcétera). Dentro de la aldea global también generan granjas virtuales.
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Cambian diariamente la forma de conocimiento y percepcion cogniti-
va de los habitantes sobre la realidad. Desplaza al homo sapiens y crea al
homo videns, al videonifio, al videoadulto y 1a videosociedad con su respectivo
mexicano videns. Los medios electronicos cambian el codigo racional o ti-
pografico de los medios impresos que implica mayor consumo caldrico,
por el c6digo audiovisual que representa menor consumo energético. Los
canales electrénicos, especialmente la television, atrofian la capacidad de
abstraccion y de entendimiento, al darse la primacia de la imagen sobre
lo inteligible. La saturacion de imagenes mata la fuerza de los conceptos.
El modelo tradicional de uso de los medios electronicos, especialmente
audiovisuales, desarrolla més el hemisferio derecho del cerebro (area de
la creatividad, el placer y las emociones) que el hemisferio izquierdo (drea
del pensamiento, la 16gica y la abstraccién). Esta tendencia produce una
creciente pereza mental en los auditorios, la cual lleva a pensar menos,
especialmente con los contenidos chatarra. Modifican la relacién entre el
entender y el ver: hoy, cada vez mas, se ve sin entender. La funcién de
los medios electronicos reubica a los medios escritos, por lo que el centro
ideoldgico social se desplaza de los medios impresos a los de difusién
electronicos.
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Substituyen la memoria histdrica, larga y profunda, por la memoria me-
didtica, répida, corta y superficial, particularmente en las urbes. Edifican
con enorme fuerza el presente simbélico de las colectividades. Colaboran
a construir culturalmente, con un enorme peso subjetivo, la historia coti-
diana de la sociedad. Contribuyen a cimentar el proceso de socializacién
de los sujetos. Promueven al homo ludens que se mueve por estimulos y
reactivos perceptivo-sensoriales que envian los medios a la poblacion. Se
introducen psiquicamente como acompanantes cotidianos en casi todas
las dreas de la vida mental, especialmente, urbana. El tiempo libre en las
ciudades se invierte crecientemente en el aparato mediatico y sus deriva-
dos tecnolégicos como internet. A partir de la informacién que difunden,
colaboran para crear actitudes especificas en las personas, los grupos, las
instituciones, la sociedad y el mundo en general. Construyen socialmente
nuevas interactividades mediaticas. Crean, en los auditorios, sensaciones
de pertenencia o desarraigo a grupos, regiones, naciones, idiomas y cultu-
ras. Alimentan imaginarios, expectativas, suefios, esperanzas, necesidades
y deseos en los piblicos. Organizan el flujo emocional de la sociedad y
producen grandes estados animicos y colectivos, creando conjuntamente
su propio ciclo sentimental a lo largo de todo el afio.

Psiquico

Mueven cotidianamente la energfa de la sociedad al ritmo y la direccion
de su programacién. Tienen un peso importante en el consumo energéti-
co, especialmente eléctrico, en las urbes: las tecnologfas mediaticas, sobre
todo las mas avanzadas, consumen cada vez menos energfa eléctrica para
operar. La cultura masiva que producen influye en la modificacién de las
temperaturas urbanas y, por lo tanto, en el cambio climatico nacional y
global.

Energético

De esta forma, se cre6 una sociedad cada vez mas mediati-
ca, la cual produjo una nueva atmésfera cultural colectiva de
naturaleza virtual o comunicdsfera, ocasionando que las principa-
les instituciones de gobernabilidad funcionen ahora a distancia
por intermediacion de los canales de informacién masivos, espe-
cialmente electronicos, y las nuevas tecnologias de informacién.
En este sentido, la casi totalidad de las instituciones tradiciona-
les, como son la escuela, los partidos politicos, el Congreso, la
Iglesia, las secretarias de Estado, las empresas, los 6rganos de
gobierno, los movimientos sociales, las dindmicas comunitarias,
etcétera, buscan proyectarse y ampliarse a partir de los medios
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rformacion, asumiendo las reglas mediaticas que imponen
, pues lo que no aparece en los medios difi.cilmen.te e>fi§te
conciencia colectiva. De esta manera, la mirada simboélica
medios, elaborada a partir de su estructura programatica, es
e define y da vida o no al reconocimiento masivo de la pre-
cia de una realidad en la sociedad. Asi, los medios electroni-
.de difusion colectivos se convirtieron en el epicentro cultural,
légico y espiritual de la sociedad mexicana de principios del
evo milenio.
 Conla ampliacién de la sociedad extensa, el Estado tradicional
xperiment6 una gran transformacion al interior de su estructu-
dindmica econémica, politica, social y cultural. Las tareas de
struccion, direccion y cohesion ideolégica que realiza el po-
central entraron en una nueva fase de extension geométrica:
sl moderno Estado ampliado."

Esta nueva zona del Estado ampliado se encuentra en intima co-
respondencia con la evolucién y organizacién que adopté cada
0 sistema y proceso de comunicacién: a mayor produccion

1 El concepto del Estado ampliado es una categoria analitica totalmente abando-
por la reflexién critica de la comunicacion latinoamericana y europea. En este
ido, aunque es un fenémeno cotidiano obvio, presente en casi todas las socie-
ades modernas, paradéjicamente es una realidad casi abandonada por las teorias

as ciencias sociales, las ciencias politicas y las ciencias de la comunicaciéon. Con
0 abandono, se nego la riqueza que aporta tal conceptualizacién como catego-
pensamiento para comprender la realidad del poder, cuando es un elemento
cindible para entender, hoy dia, el funcionamiento de la modernidad y la
odernidad politica y cultural de las sociedades contemporaneas del siglo xxt.
ia del marxismo de 1980 fue la que aporté mas elementos basicos para com-
der este estratégico fenémeno, el cual después se enterr6 en el olvido con el
osprecio y abandono de la teoria marxista al caer el muro de Berlin y gestarse
0 de los paises socialistas, especialmente de la Urss. Destacan en esta 4rea los
antes trabajos sobre la teoria de los aparatos de hegemonia de Christine Buci-
smann. Sin embargo, esta es una realidad todavia pendiente de construir su
to conceptual para explicar el fenémeno que ocupa una parte medular de la
ica de las sociedades contemporaneas. Por consiguiente, nuestro esfuerzo in-
al consiste en recuperar dicho arsenal teérico, olvidado, para enriquecerlo y
ndirlo con las aportaciones que ha ofrecido la evolucién material de los medios
'€ Comunicacion y de las tecnologias de informacién sobre la trama de los apara-
S de hegemonia tradicionales. Estamos convencidos de que esta matriz tedrica es
ha de las principales vetas y directrices conceptuales que permiten comprender las
funciones y transformaciones que ejercen las tecnologias de comunicacién dentro
S€lactual ambito del poder y de la estructura tradicional del Estado.
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de maquinas culturales, mayor expansion del Estado ampliado;
y a menor desarrollo de las tecnologias de comunicacién, me-
nor ampliaciéon del Estado extenso. Con ello, observamos que la
emergencia y el desarrollo de todo medio de difusién o tecnolo-
gia de informacién, a mediano y largo plazo, provocé una nueva
transformacién o desdoblamiento del Estado ampliado y de la so-
ciedad, y adquiri6 las caracteristicas propias de cada uno de estos
apoyos tecnoldgicos.?

Lo trascendente de este suceso histdrico fue que, cuanto emer-
gi6 el Estado ampliado en México, su funcionamiento no queds
montado sobre la estructura fundacional del Estado-nacién con-
vencional, sino que emergi6 calcado sobre la dindmica de las in-
dustrias culturales manejadas por la l6gica de la “mano invisible”
de la oferta y la demanda del mercado, la cual llegé hasta fases
salvajes. Por lo tanto, por medio de la ampliacion del espacio puibli-
co 'y del Estado ampliado, se dio un proceso gradual y silencioso de
reestructuracién del tradicional Estado republicano, que poco a
poco dio origen a un nuevo Estado hibrido en la etapa de la mo-
dernizacion y de la globalizacion mundial.

En consecuencia, la emergencia de las nuevas fases de transfor-
macion del Estado-nacién en México no se puede comprender
sin el eslab6n histérico del Estado ampliado, el instrumento para
que tales mutaciones surgieran en nuestro pais.

La expansion paulatina de esta realidad mediética reconfigurd
el esqueleto, la dindmica y las fronteras del Estado mexicano y de
la cultura nacional, y cre6 un nuevo tejido en la esfera del poder
que genero al Estado ampliado. De esta forma, surgi6 el Estado
medidtico, caracterizado por ejecutar a distancia sus tradicionales
funciones de direccién, educacién, cohesién y gobernabilidad
social, via los medios de informacion masivos como brazos 0
protesis de expansién de sus capacidades de ordenacién, admi-
nistracién, formacién y conduccién. Asi, con esta incorporacién
tecnoldgica observamos el surgimiento de nuevas politicas de
difusion colectivas: teledeporte, teleeducacién, telebanca, teleadminis-
tracion publica, teleoracion, telemedicina, televenta, telediversion, tele-

12 Para revisar las transformaciones que ha experimentado el Estado ampliado
mexicano a lo largo de cuatro fases histéricas de evolucién, constltese Esteinou
(2001, 2005) y Caloca (2003).
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jca, teleguerra, radioasistencia psiquico-emocional, radioorientacién
radioiglesia, radioorientacion sexual, etcétera.
Es muy importante subrayar que, cuando se habla de medios,
esta hablando de simples acciones de esparcimiento, infor-
cion o, en el mejor de los casos, actualizacion cultural; sino de
presas que, en tltima instancia, transforman el espacio publi-
en consecuencia, construyen el Estado ampliado y la sociedad
ensa por medio de la expansion del espacio virtual a la colecti-
idad. Por consiguiente, no corresponden a la simple accién del
tretenimiento, sino a un fendmeno central de reproduccién de
relaciones de poder cotidiano de la sociedad.

a reconfiguracion medidtica del Estado
cano: el surgimiento de la mediocracia

ido a la concentracion histérica de las enormes capacidades
ologicas, empresariales y politicas que conquistaron los me-
electronicos de difusion colectivos como mediadores tecno-
0s de las relaciones sociales, en particular las comerciales, y
vido a su modalidad de funcionamiento monopélico, durante
egunda mitad del siglo xx y principios del siglo xx1 en México,
medios se apoderaron paulatinamente de la propiedad y el
del espectro radioeléctrico. Crearon un nuevo espacio puiblico de
accion virtual, especialmente privatizado, con el que despla-
on gradual y silenciosamente al Estado-nacién® de su funcién
fora de la sociedad, sobre todo respecto de lo politico y cultu-
Con el uso concesionado del espectro radioeléctrico, que es un
publico y escaso, propiedad de la nacién, explotado en su
yoria por el sector empresarial de la comunicacién, el Estado
dcano quedo atrapado en su propio concesionamiento del es-
10 piiblico al sector comercial privado, al grado de estar ahora,
ica y culturalmente sometido, arrinconado, coartado, deva-

3 Por nacién entendemos la entidad de poder conformada, con fines de gober-
idad en un mismo tiempo y espacio, por un conjunto de individuos o comuni-
€S que poseen un mismo territorio, gobierno, estructura juridica, leyes y lengua;
e libremente se unen y organizan para construir un proyecto histérico coman
esarrollo. Para ver como se cre6 el moderno Estado-nacién mexicano de la eta-
olonial a la etapa moderna, constiltese Florescano (2001:549-610; 2003:285-455).
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lorado y humillado frente al gigantesco poder de representacién,
persuasion y movilizacién que ha conquistado el sector mediatico
empresarial en el nuevo espacio piiblico.

Con la ubicacién de los medios de informacién como el primer
poder ideoldgico en la estructura cultural de la sociedad mexica-
na, las fuerzas de la comunicacién monopdlica se posicionaron
cada vez mas por encima de las instituciones y los poderes del Es-
tado mexicano, y, desde ahi, los oligopolios informativos han im-
puesto su voluntad e intereses a los gobiernos en turno y al resto
de la sociedad. En este sentido, el poder fictico de los medios y su
capacidad gremial organizada aplicaron crecientemente toda su
fuerza autorregulada, incontrolada e impune, sobre la capacidad
de organizacion, regulacién y conduccién del Estado-nacién, y
subordind, durante varias décadas, a los poderes puiblicos me-
diante saturaciones, presiones, enfrentamientos, difamaciones,
manipulaciones, amenazas, chantajes, cabildeos, alianzas, canon-
jias, etcétera, para fijar sus intereses y su direccion mediatica al
resto de la nacion.

Asi, surgi6 la mediocracia, entendida como la creacién e impo-
sicion de la hegemonia creciente de los medios de comunicacion
privados sobre el poder politico y sobre el resto de las institu-
ciones y organismos sociales tradicionales, lo cual permite que
los intereses corporativos y mercantiles de las grandes compa-
nias de comunicacion de masas, con un uso habitualmente in-
tensivo de nuevas tecnologias de comunicacion, se impongan al
resto de la sociedad (Trejo, 2004:22). De esta manera, la medio-
cracia se caracteriza por ser la expresion del poder tecnolégico,
econdmico y politico superior que han conquistado los propie-
tarios de los medios de difusién colectivos para imponerse como
una fuerza dominante de direccién y gobierno sobre las princi-
pales instituciones, organismos, politicas y poderes republicanos
del Estado-nacién y de la sociedad civil. Los medios imprimen
su orientacién, modelos e intereses al espacio piiblico tradicional
y, asi, crean un nuevo espacio piiblico medidtico, a partir del cual
marginan o anulan iniciativas, prototipos y acciones que son
antagénicas a la existencia y reproduccién de sus necesidades
dominantes. Con este poder logrado, la mediocracia regula o des-
plaza la participacién en el espacio piiblico medidtico de los apara-
tos gubernamentales, las instituciones, los partidos, las iglesias,
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ismos culturales, las células comunitarias, las institucio-
iles, etcétera, para imponer predominantemente sus inte-
como empresas informativas monop6licas en perjuicio del
de los procesos plurales y de la democracia.

 este sentido, la mediocracia debe ser comprendida como:

| [...] una nueva forma de gobierno, dominada por los medios de
~ masas que en los pasados treinta afios emergieron en las naciones
- ;;abundantes de informacion y que ahora se diseminan globalmen?e
k. y se propagan a traves de fronteras nacionales en la convergencia
" del entretenimiento, las cadenas de television, los gigantes de la com-
g putacién y las telecomunicaciones, resultando en menos de una
" docena de grandes conglomerados corporativos globales que aho-
" ra han capturado mercados de interés de ciudadanos alrededor del

* planeta [Trejo, 2004:21].

i«

%

'De esta forma, debido al ascendiente que tienen sobre la socie-
ad, a la formidable capacidad que han alcanzado para propagar
ensajes, a la concentracion de la propiedad de los principales
es, especialmente de la television, a la poderosa influencia
tica que han logrado, a las alianzas corporativas que han em-
ndido con los més diversos sectores, al empleo de tecnologia
ativa altamente compleja, a las grandes capacidades técni-
que han conquistado, al anacronismo legal que existe en este
0, a la estandarizacién de la comunicacion y de la cultura, al
so unidimensional, a la informacién manipulada, desigual,
equilibrada y mercantilizada, etcétera, los medios de difusion
ectivos se han convertido en un poder paralelo, e incluso su-
erior al que ejercen las instituciones politicas (Trejo, 2004:17-18,
1,37, 195, 202). Asi, la mediocracia se ha convertido en el gobierno
2 los medios, o controlado por los medios, en el cual se establece
‘mediacién irremediable e ineludible entre el poder politico y
| sociedad (Trejo, 2004:7, 20).

- La mediocracia se caracteriza por ser la forma de poder superior
ue han conquistado los medios de informacién, sin contrapesos
ilibradores, para imponerse como una fuerza dominante de
eccion y de gobierno colectivo sobre las principales institucio-
, organismos, grupos y fuerzas de la sociedad, para imprimirles

1

U Orientaci6n e intereses en el espacio piiblico, para fortalecerlos si
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le son funcionales, o marginarlos o disminuirlos en caso de que
sean antagonicos a sus necesidades dominantes. De esta manera,
la mediocracia es la imposicion del nuevo poder ideolégico-politi-
co de los medios de difusién colectivos, especialmente electréni-
cos, sobre el Estado, los poderes ptiblicos, los partidos, las iglesias,
el espacio puiblico, las comunidades civiles, etcétera, con el fin de
conservar y expandir sus intereses mediticos sobre el resto de la
sociedad global.

Ya que no hay normatividades justas ni contrapesos equilibra-
dores, los medios electrénicos han permanecido como instancias
practicamente auténomas de la verdadera regulacién social, y se
han desarrollado como instituciones sin limites que las acoten;
son, pues, poderes ficticos: desafian y rebasan a los poderes pu-
blicos y sociales constituidos formalmente por medio de largos
procesos civilizados de la historia de México; son poderes reales,
independientes, impunes y prepotentes muy poderosos; retan,
golpean y subordinan a los otros poderes publicos y sociales ya
establecidos.

Sin embargo, el amplio poder conquistado no sélo los ubica
como poderosas instituciones culturales que crean la mediocracia,
sino que, sobre todo, los coloca como macropoderes con débiles
limites, fragiles controles legales y tenues contrapesos sociales,
y s6lo regidos excepcionalmente por autocontroles opcionales
de caracter ético que les permiten desarrollarse con dindmicas
propias, arrollando los intereses publicos, las garantias de los de-
rechos de los trabajadores, los principios de transparencia y con-
currencia, y los derechos sociales, condicionando fuertemente la
esfera de los poderes publicos. Se han convertido en una medio-
cracia sin mediaciones (Trejo, 2004:192).

Asi, estos poderes ficticos alcanzan, de hecho y no de derecho,
un peso politico y social muy importante para influir sobre la di-
reccion del pais. Incluso cuando funcionan al margen de la ley o
cuando las leyes no son suficientes para acotarlos, y cuando de
ellos surgen abusos y exacciones de diversa indole en contra de los
derechos ciudadanos, se convierten en poderes salvajes (Trejo,
2004:192-193).

De esta manera, desde el altimo tercio del siglo xx, gradual-
mente, a partir del funcionamiento de los medios de difusion co-
lectivos, se han desplazado a los partidos, los poderes publicos,
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iglesias, los organismos culturales, las células comunitarias,
era, de sus posiciones hegemonicas tradicionales, para im-
erle a la sociedad los intereses monop6licos de las grandes
presas informativas en perjuicio de las instituciones y la de-
pcracia.

Dentro de la mediocracia surge una forma audiovisual méas es-
alizada, la telecracia, que consiste en la superposicion de los
sreses de los concesionarios de los monopolios de la television
México sobre el resto de las dindmicas de reproduccién de la
iedad moderna, particularmente comunicativas.

‘La primera generaci6n de concesionarios de los medios colec-
s de informacién electronicos cred, en el tltimo cuarto del
olo xx, las industrias culturales como empresas consolidadas, es-
jialmente televisivas. ™ En la segunda y tercera generacion de

14 La idea de industrias culturales, acufiada por Walter Benjamin, Adorno y
orkheimer, surgié de forma tardia como un concepto que buscaba designar toda
serie de creaciones simbdlicas que, multiplicadas en numerosas copias o sopor-
ateriales o inmateriales, van al encuentro de sus receptores. En este sentido,
ndustrias culturales se conforman no sélo como simples difusores de la cultura
0 meros intermediarios entre creadores y consumidores, sino como institu-
nes estructurantes y constitutivas de la cultura mayoritaria mas influyente, de la
tura en una sociedad industrial. De esta manera, dicha categoria analitica supera
denominacién de medios masivos de comunicacion, que parece suponer la emision
nultdnea de mensajes punto a masa (de un emisor a muchos receptores), pues el
\cepto de industrias culturales tiene la ventaja de unificar el campo de la cultura
ustrializada con el de los medios informativos o, mejor dicho, de restituir la uni-
d y las interrelaciones que mantienen ambos en la practica.

Este concepto evidencia asi que no existe difusién masiva de la cultura sin un
delo comunicativo subyacente, y que no es posible una comunicacién masiva que
10 acttie al tiempo como una sistemética maquina de difusion (y reproduccion) de
cultura. Pero, sobre todo, su doble componente resulta altamente elocuente: la de-
inacién mercantil e industrial de la mayor parte de la cultura contemporéanea y,
relativamente, de las numerosas especificidades que hacen de estos sectores unas
strias muy diferentes de las restantes, llenas de particularidades destacadas, sin
/a consideracion, toda estrategia publica o privada estaria abocada al fracaso.

El eje de las industrias culturales es su reproducibilidad, la insercién de un tra-
0 simb6lico en un proceso mecanizado que permite su conversién en mercancia,
que sélo la copia realizada a escala relativamente amplia materializa estable-
nte la secuencia de comunicacion en un objeto adquirible, genera también un
~ Publico de potencialidades adquirientes, forma una demanda y un precio difuso.
esta manera, dos caracteristicas fundamentales de las industrias culturales son
significativa inversién de capitales y la divisién de trabajo consiguiente a toda
Ustrializacion (Bustamante, 2003).
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ejecutivos, los hijos y los nietos de los fundadores heredaron los
consorcios electronicos ya maduros, y se comportaron como Yup-
pies financieros, que concibieron a los medios como simples ins-
trumentos para hacer dinero, politica y acumular poder a costa
de lo que fuera.

En este sentido, los canales de difusién electrénicos comer-
ciales han dejado de ser simples medios tecnolégicos de entre-
tenimiento, informacién y diversién para convertirse ahora en el
primer poder electrénico ideoldgico, pues modelan el espacio priblico,
de tal forma, que lo que no existe en ellos, no existe colectiva-
mente en las conciencias de las comunidades: la creacién de la
visibilidad social depende cada vez maés de la programacién de
los medios de difusién colectivos.

Los limites del poder mediitico

No obstante que los medios de informacién colectivos se han con-
vertido en el primer poder ideoldgico de nuestra sociedad contem-
poréanea, y que han alcanzado una enorme efectividad creciente
en el proceso de formacién y movilizacién cotidiana de la con-
ciencia comunitaria, en ningin momento podemos pensar que
su accion acttie como una aguja hipodérmica para producir efectos
mecanicos, automaticos u omnipotentes sobre los individuos; o
que haya reacciones mediaticas ya acabadas sobre los auditorios,
produzcan consecuencias de cambios magicos sobre los recep-
tores, su efectividad de convencimiento dependa solamente de
las imagenes o datos que se transmiten y no de otros procesos
sociales complementarios, etcétera. Sus resultados siempre obe-
decen a los miltiples procesos de recepcién, cultura, resistencia,
reprocesamiento de los auditorios segtin sus distintas coyunturas
de vida.

Pero esta mediacion central que ejercen los medios no signi-
fica, en ningtin momento, que la capacidad de persuasién que
realizan sea absolutamente aplastante u omnipotentemente efi-
caz como para convertir en dominante social cualquier mensaje
o sentido transmitido por los medios, y mecénicamente doble-
gar las conciencias y las acciones de todos los ciudadanos que
son tocados por la infraestructura mediatica de las industrias
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Jturales. La capacidad de convencimiento de los medios, y en
articular de la television, tiene limites de competencia muy
ps, algunos de los cuales son los tres siguientes (Esteinou,
39:37-39).
_ Primero: las informaciones de los medios que reciben, decodi-
-an e interiorizan los receptores, nunca son asimiladas homogg-
samente por ellos con el mismo signo ideol6gico, emocional y
gético con que se emiten; sino que varian segun las situacio-
es historicas, antropoldgicas, religiosas, econdmicas, familiares,
oliticas, culturales, materiales, regionales, étnicas, productivas,
era, que los determinan como seres humanos. No debemos
ar que los publicos no son pasivos, neutros ni socialmente
nes, sino practicantes de sus propios procesamientos de lo
los medios les ofrecen de acuerdo con sus propias experien-
e vida y sus inserciones sociales.
Segundo: la habilidad seductora de los medios nunca puede
asar el peso de la realidad que enfrentan los espectadores,
s siempre las circunstancias de sus vidas concretas son mas
jertes que el poder simbdlico que alcanzan la informacién y las
genes difundidas: la realidad y la experiencia personal son
fuertes que la produccién simboélica y virtual de los medios.
este sentido, es necesario subrayar que los medios no sustitu-
a la dindmica econémica, politica, social y existencial de los
10mbres; sino que la apoyan o debilitan con base en los proyec-
0s globales detras de éstos. De lo contrario, sobrevalorariamos
1 papel de los medios al otorgarle fantasiosamente una absoluta
:apacidad transformadora, cuando sélo son tecnologias media-
as muy perfeccionadas de representaciéon y conocimiento de
a realidad entre emisores y receptores.

- Tercero: cuando la gama de discurso que transmiten los me-
dios encuentra las condiciones psicoldgicas favorables en los
ampos de conciencia de los publicos, es asimilada fielmente en
un alto porcentaje y viceversa, de lo que se destaca la tendencia
de reforzar orientaciones previas ya existentes en el seno de los

ndividuos y las comunidades, o crear nuevas si son necesarias.
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La nueva centralidad medidtica de los medios
electronicos en la sociedad contempordinea

Pese a que el poder ideoldgico y politico de los medios tiene limi-
tes sistémicos muy precisos, con la nueva ubicacién estructural
destacada que los medios de difusién colectivos, especialmente
electrénicos, han alcanzado dentro del sistema social a partir de
los factores de posicionamiento global conquistados, su poder real
super?6 la autoridad politico ideoldgica del Estado y los medios
se convirtieron en un poder autocratico sin control, que influye,
presiona, orienta y juzga a todos los grupos sociales, instituciones
y sectores, sin que el interés del bien publico o del interés comtn
los pueda acotar y dirigir. Especialmente los medios electrénicos
paulatinamente dejaron de ser medios y se convirtieron en fines:
renunciaron a ser puentes de relacién simbélica para edificar la
comunicacién entre los hombres y se transformaron en eficien-
tisimas herramientas del poder, sobre todo privado, para dirigir,
controlar y subordinar a los individuos y a los grupos segiin son
los proyectos econémicos y politicos que los determinan.

La supremacia de este nuevo primer poder ideolégico ha lle-
gado a ser tan fuerte, que la tendencia histérica es que la fuerza
de éste domine cada vez mas al poder politico, y no que el poder
politico ordene al poder ideolégico mediatico.

De esta forma, no obstante que los medios de difusién no
son instituciones omnipotentes para producir efectos automati-
cos sobre los auditorios, gracias a las evolucionadas capacidades
materiales que han alcanzado, poseen suficientes habilidades
tecno-ideoldgicas efectivas, ya comprobadas, para crear y cam-
biar las formas de pensar y actuar, asi como para imprimir fuertes
direcciones sociales a los campos de conciencia de los mexicanos:
su principal poder es virtual y mediético, y de aqui se derivan
otras influencias econdmicas, politicas, mentales y espirituales
sobre las comunidades. Dichas tendencias se generan por medio
de la practica de la agenda setting, que es la capacidad informati-
va y pedagdgica que despliegan los medios de informacién para
operar como intermediarios técnicos entre las relaciones sociales
y centrar cotidianamente la atencién de los diversos auditorios
en solo algunas realidades y no en otras, a partir de sus politicas
de programacion.
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" Con ello, silenciosa y permanentemente, los medios constru-
. una jerarquia del conocimiento de la realidad, los valorgs, la
Slitica, la cultura, la historia y la vida, jerarquia que se convierte
- un marco fundamental de referencia y accién que articula o
earticula a los ciudadanos. Asi, la agenda setting se ha transfor-
~do en una de las principales herramientas comunicativas para
__truir diariamente algunos de los ejes basicos de la hegemo-
a social en México.
_En este sentido, la construccién o destruccién de la realidad
a cotidiana, es decir, lo que existe o no, lo bueno o malo, lo
se debe recordar u olvidar, lo importante o no, la verdad o
entira, lo visible o invisible, los valores o antivalores, la opi-
publica o lo que no es, lo virtuoso o no, lo que se habla o se
ilencia, lo que se debe admirar o rechazar, el éxito o el fracaso,
cétera, se elaboran cada vez mas, especialmente en las grandes
ades, desde los medios de difusion colectivos.
si, el peso de los canales de informacién masiva esta tan acen-
o sobre la conformaciéon mental de la sociedad que podemos
que los medios de informacion no son la realidad, pero és-
ontribuyen sustancialmente a construir virtualmente la rea-
d central reconocida por la mayoria de la poblacion. No son
) politica, pero hoy dia no se puede hacer politica sin la accion
asiva de los sistemas de informaci6n colectivos. No son los
artidos politicos, pero producen mayor caudillismo electronico
que toda la capacidad proselitista directa que realizan las orga-
nizaciones politicas. No son el aparato juridico, pero hoy dia los
nedios se han convertido en los tribunales electrénicos que linchan
) absuelven a las figuras ptblicas antes de que el Estado recu-
ra a los procesos constitucionales de oficio (Scherer, 2004:23). No
la economia, pero ninguna economia contemporanea puede
cionar sin la cultura de consumo que producen los medios
informacion via su practica publicitaria. No son la geografia,
1o hoy aprendemos los mapas fundamentales del mundo por
programacion de los medios. No son el pensamiento, pero nos
n sobre qué y cémo pensar. No son la oralidad, pero han sus-
lituido cada vez mas el dialogo familiar a partir de los nuevos
€nguajes televisivos. No son la tinica fuerza de modelacion so-
ial, pero ellos nos orientan para ver fundamentalmente hacia el
e y no hacia el sur del continente. No son los sentimientos,
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pero en la actualidad el campo emocional de los grandes grupos
se mueve al ritmo de la programacién de los medios. No son la
moral, pero ellos indican qué se puede tolerar y qué se debe re-
primir. No son la memoria del pais, pero hoy dia la agenda de]
recuerdo social cotidiano se construye progresivamente desde
los medios de difusién de masas. No son la imaginacién, pero
son las instituciones con mayor capacidad simbélica para crear
y reproducir los imaginarios sociales. No son la dindmica social,
pero los conglomerados humanos se articulan o desarticulan a
partir de la informacién que distribuyen los medios. No son la
historia, pero ellos reconstruyen la historia central de las nacio-
nes. En pocas palabras, son como el oxigeno; no lo son todo, pero
sin su presencia no puede existir la vida.

En una idea, a partir de las grandes capacidades de informa-
cién, persuasion y movilizacion que han conquistado sobre los
campos de conciencia de los auditorios a principios del siglo xxi,
el poder de los medios es tal, que se han convertido en los nue-
vos principes del Estado moderno, definen lo que existe y no exis-
te, y la forma como subsiste. Asi, los contenidos, las verdades e
ideologias mediaticas, han sustituido crecientemente al resto de
las verdades sociales, incluyendo las juridicas, culturales, éticas y
morales.

De esta manera, con la enorme concentracion histoérica de fuer-
za que ha conquistado el megapoder medidtico, los demas poderes,
ya disminuidos, le rinden tributo, aceptan la imposiciéon de sus
reglas y permiten que se posicione como el nuevo administrador
y usufructuario de las principales tensiones, conflictos o contra-
dicciones sociales de los otros poderes en el pais, especialmente
en coyunturas de vacio politico (Caballero, 2004:36). Asi, los pro-
yectos de persona, trabajo, valores, cultura, ciudadania, patria,
nacion, desarrollo, planeta, en pocas palabras, de la vida en gene-
ral; cada vez mas, son disefiados y realizados desde los intereses y
las necesidades de lo mediético privado y no desde los ejes de ac-
cién de lo publico colectivo. Con el desplazamiento del Estado de
su lugar central como instancia rectora de lo publico a principios
del siglo xxi, se incrementan las tensiones entre lo nacional y lo
global; la soberania y la liberalizacién; el Estado y el mercado; la
dinamica de la mano invisible de la oferta y la demanda, y la 16gica de
las politicas de planificacion gubernamental; la regulacion juridi-
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v la desregulacion; los poderes ptblicos del Estado y las cama-
e la industria de la radiodifusion, etcétera, lo cual abre paso
rovecto de desarrollo desigual y de comunicacién salvaje.
“En este sentido, el poder de direccién ideoldgica yano radicaen
.obierno, en los partidos politicos nien el Estado; ahora, dichas
tuciones han sido rebasadas por el poder mediatico que se
- sosicionado como la fuerza virtual privado-comercial que dic-
principal direccion racional y emocional de la sociedad. Asi,
oder de los medios compite con el poder del Estado, y aquél
dina a los poderes constitucionales para decidir quién par-
<ina con visibilidad via los medios y quién no; quién habla en el
pacio piiblico y quién no; qué mensajes se difunden y cuéles no;
es reconocido y quién no; a qué candidato politico se apo-
a v a cual no; qué leyes se aceptan y cuales no, etcétera.
" Frente a esta realidad se puede decir, como escenario futuro,
ue a mayor desintegracién y fragmentacién de los poderes pu-
os tradicionales y mas consolidacién de los poderes mediati-
cohesionados en sélidas estructuras monopélicas y privadas,
e mediano y largo plazo, la fuerza de los medios reconfigurara
n algunos casos suplantaré crecientemente el ejercicio de al-
as de las funciones organicas fundamentales del Estado para
lirigir a las comunidades y regular los conflictos entre los acto-
es sociales; y estas funciones seran, progresivamente, ejercidas
orme a los intereses y planes de los megaconsorcios medid-
particulares. Con ello, se fortalece la concepcion y practica
Estado cero: cada vez es menos necesaria la presencia rectora
7 planificadora del Estado-nacién para dirigir a la sociedad, y el
sroyecto de comunicacién y operacion de la comunidad puede
uncionar eficiente y suficientemente bien s6lo con los procesos
e autorregulacién informativa de los monopolios mediaticos
tie son introducidos por la “mano invisible” de la dindmica de la
20municacién mercado sin necesidad de la accion de las directri-
Ces rectoras y planificadoras del gobierno.
" Si se considera que el ejercicio del poder social nunca desapa-
rece, sino que solo se reacomoda, desplaza o traslada de un lugar
Lotro, segun son las fuerzas o debilidades de los actores sociales
que participan en la sociedad para ejercerse de diversas mane-
fas, encontramos que, con el intento de transicién pacifica a la
democracia, a partir del primero de julio de 2000 se desmante-

i
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16 en México el viejo modelo corporativo burocratico del Estado
que construy6 el Partido Revolucionario Institucional (pri) dy.
rante mas de setenta anos, y se movieron las viejas estructurag
de orden, subordinacién y control que existian para dar paso a
la apertura social. Asi, al moverse el acotamiento del tradiciona]
poder unipersonal del poder Ejecutivo y ante la falta de respues-
ta del nuevo gobierno para sostener una firme politica de con-
duccién nacional eficiente, surgio una severa crisis instituciona]
y de gobernabilidad que gener6 vacios de poder, los cuales fue-
ron ocupados gradualmente por los medios de informacién para
conducir a la sociedad (Corral, 2003). De esta manera,

[...] el poder comunicativo actualmente acompanado por las politicas
del gobierno tiende a imponerse no sélo por encima de la voluntad
de los demds sino, més grave atin, a imponer a la autoridad legi-
tima otra autoridad impune. Condiciona, impone, reglamenta, eli-
mina impuestos, orienta y hasta informa a la sociedad acerca de las
politicas de comunicacién. Antes negociaban, hoy parecen estar por
encima de ello, ya no lo requieren, se impone al poder del gobierno
quien parece estar a su disposicién. Antes, las televisoras estaban al
servicio del Presidente, ahora el Presidente, sus funcionarios y sus
instituciones esta al servicio de las televisoras [Corral, 2002:19].

En otras palabras,

[...] el gran negocio de la television mexicana siempre estuvo someti-
do alos intereses politicos en turno, medrando a cambio de su servi-
lismo; pero hoy los papeles se han invertido y los concesionarios no
s6lo presionan y obtienen del poder politico multimillonarias trans-
ferencias econdmicas, sino que lo substituyen como poder fictico. Es
el poder medidtico el que somete sin excepcién, sin reglas, sin frenos,
sin sanciones por sus excesos u omisiones. De paso, los duefios y los
conductores de la television, juzgan y exhiben a una clase politica
que obedece a l6gicas mediaticas, con las que aspira a salir bien li-
brada para mantener la ilusién de que gobierna” [“Todo el poder”,
2004:7].

Con el poder que han adquirido los medios y los excesos que

cometen en el ejercicio de una fuerza impune sin contrapeso y sin
posibilidad hasta hoy de sancién o resarcimiento; estos medios,
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cialmente la television, unifican criterios, atropellan con ci=
h0, informan con estrechez, dando la espalda a la Pl}lrahdadi
fican el escandalo como politica informativa y traicionan asi
cién social, aplican el mercantilismo vaciando a la politi-
contenidos, se burlan de las instituciones y sustituyen a la
ocracia mediante un permiso que les otorgé el Estado para
ansmitir contenidos, y no sélo para vender aire (Corral, 2004).

' Dentro de este marco de impunidad legal, la hegemonia me-
ica ha llegado a ser tan grande que:

[...] si en un primer tiempo, el hombre politico busca controlar los
medios, estas tentativas resultan vanas, pues su posicién ante las
nuevas reglas del juego politico resultan patéticas. Entonces, en un
segundo momento, hace un llamado surrealista a la responsabilidad
~ de los medios, pero esta cuestién se encuentra totalmente liquidada
en la practica mediatica. Si un diputado se equivoca o actiia mal, ten-
dré la sancion del voto; si un estudioso no estudia, tendra la sancién
de los exdmenes, pero ¢cudl es la sancion del hombre de los medios?
- Basta con que tenga el beneplacito del propietario del medio y del
~ anunciante, es decir, en ambos casos, del dinero, para que no suceda
‘nada [Trejo, 2004:176, 177].

nuestra cuando ya es reconocida ptublicamente por la mayoria
los sectores mexicanos y latinoamericanos. El Informe para la
ocracia en América Latina y el Latinobardmetro, por ejemplo, re-
elaron en mayo de 2002 que “65.2% de la poblacién opina que el
poder lo ejercen los medios de comunicacién, y sélo 36.4% pien-
_que se ejerce a través de los poderes constitucionales, en la
iente proporcion: 36% a través del Poder Ejecutivo, 12.8% a
és del Poder Legislativo y 8.5% a través del Poder Judicial”
(Corral, 2004).
~ Asi, uno de los signos de los tiempos en México al inicio del
0 XxxI es la creciente descentralizacién de las instituciones tra-
Clonales del Estado mexicano y de lo publico, con su corres-
dondiente disminucién o pérdida de fuerza; para ahora ser
nplazadas por los proyectos de desarrollo que se dan por me-
0 de la accién de las grandes redes tecnoldgicas del poder me-
tico, cada vez mas desarrolladas y perfeccionadas. Con ello, el
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consenso cotidiano y la direccién ideoldgico politica de la socie-
dad le han sido arrebatadas a las instituciones del Estado-nacién;
ahora hay una concentracion en las fuerzas del poder informati-
vo, la cultura y la reedificacién de la memoria cotidiana reencan-
tadora que construyen diariamente las industrias culturales.

CARACTERISTICAS HISTORICAS
DE LA CUARTA REPUBLICA MEDIATICA EN MEXICO

A diferencia de la naturaleza de las otras tres republicas nacio-
nales que emergieron como producto de movimientos emanci-
padores durante los siglos xix y xx, la Cuarta Repiiblica medidtica
se caracteriza por ser el fendmeno histérico de transformacion
estructural del esqueleto y del proceso tradicional de goberna-
bilidad, que se gener6 por la introduccién fictica de una cuarta
fuerza publica en la reestructuracién histérica del Estado-nacion
mexicano contemporaneo: el poder medidtico. En este sentido, por
la via informal se incorporé una nueva fuerza histérica de po-
der activo de naturaleza virtual que ocasiond que el proceso y
la estructura de ejercicio del poder nacional ya no estuvieran in-
tegrados solamente por los tres poderes formales tradicionales,
definidos por la Constitucion de 1917 —que concretizé legitima-
mente la composicién del poder publico republicano-, sino que,
a principios del siglo xx1, el poder nacional se convirtié en un
nuevo sistema de gobierno conformado, informal pero eficiente-
mente, por cuatro poderes reales con capacidades de fuerza, legi-
timacion, coercién, castigo, movilizacion y eficacia comprobadas
para gobernar a las comunidades. En dicho nuevo proceso de
gobernabilidad, cada uno de estos poderes luchan entre si para
determinar la regulacién y la direccién global diaria que desean
imponer, segtn sus intereses, a la sociedad mexicana.
Contrariamente a la fuerza y cobertura de los tres poderes for-
males que construyeron la Cuarta Reptublica nacional, los cuales
fueron fisicos, visibles, oficiales, administrativos, politicos e inclu-
so represivos, la fuerza de la Cuarta Republica mediatica emano
de un poder ideoldgico virtual e informal que conquistaron los
empresarios de la comunicacién y que después se convirtié en
un poder econémico, que finalmente avanzé para transformar-
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. en una solida fuerza politico-cultural que penetr6 todos los
itos de la vida cotidiana en el pais. Los propietarios de los
ios conquistaron la conciencia de los individuos y las afecti-
ades de las comunidades y desde ahi influyeron sistematica-
nte sobre los comportamientos de los ciudadanos, dirigiendo
dianamente a la nacién con igual o mas impetu que el resto
je los poderes ideol6gicos operativos formales de la gobernabili-
jad convencional del Estado nacional.
or consiguiente, la Cuarta Republica mediética surgié como
‘\producto histérico posmoderno, ocasionado por el avance del
ecto de comunicacion empresarial, privado y comercial so-
el espacio puiblico y colectivo donde las realidades comunitarias
o son edificadas y dirigidas basicamente desde las directri-
del proyecto del Estado-nacion, sino que ahora son creadas y
ducidas desde la concepcién y los intereses del programa pri-
mercantil de expansién de las corporaciones monop6licas
la informacién masiva.
~ Asi, independientemente de los consentimientos tedricos y ju-
icos, formales o no, que realiz6 la estructura propagandisti-
del poder nacional contemporaneo para definir y propagar la
ci6n de lo que era el Estado mexicano a finales del siglo xx y
ymienzos del siglo xxi, la composicién moderna de esta realidad
6 integrada por una nueva modalidad histérica de existen-
funcionamiento y aplicacién de fuerza cotidiana, compuesta
a accién de los poderes Ejecutivo, Legislativo, Judicial y me-
ico. Este tltimo, constituido por la influencia de la television
icionalidad formal del poder posrevolucionario republicano,
edado del siglo xx en México; y ahora su dominio es tal, que
0 impacta sustantivamente con un impulso dominante sbre
onformacion de la esfera piiblica y del Estado, que le da vida a
a sociedad mexicana.
A nivel histérico, la Cuarta Republica mediatica no es un su-
0 local, sino que se encuentra presente en casi todos los paises
el avance que han alcanzado las nuevas tecnologias de difu-
1, especialmente electrénicas, con diversas particularidades y
dos de penetracion intensiva en el ambito cultural y politico
las sociedades. En el caso de México, ese hecho alcanz6 propor-
es de mayor madurez a principios del tercer milenio, que lo
Virtieron en una situacién excepcional para la transformacion
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del Estado-nacion. Esto debido a que, en comparacién con otrog
paises, el modelo histérico de comunicacién electrénico, colectivg
y privado que se consolidé en México es atipico, ya que, en los al-
bores del siglo xx1, en el mundo no existe ningtin otro caso con I3
concentracion y monopolizaci6n tan alta, impune y discrecional,
como la que se da en el dmbito de la radio y la television en el pais,

Por ello en México, los medios de difusién colectivos ya no son
instituciones asépticas que proporcionan simple entretenimiento,
cultura, esparcimiento, informacion, etcétera, sino que ahora son
un poder fictico cada vez mas auténomo, que constantemente rees-
tructura el esqueleto y la dindmica de funcionamiento del Estado
y de la republica, y desde ahi presionan fuertemente a la clase
politica mexicana para que se subordine y sea funcional para la re-
produccion de los intereses de las empresas comerciales privadas.

La fundacién de la Republica mediética

En contraposicién a la fundacién de las tres primeras republicas
nacionales que contaron con fechas histéricas precisas y ritos ins-
titucionales publicos muy notorios para su fundacion civilizato-
ria, el surgimiento de la Cuarta Republica mediética en el pais
no cont6 con un registro preciso de consolidacién ni con actos
publicos visibles para datar su inauguracion, puesto que no na-
ci6, como las anteriores republicas, derivada del resultado de lu-
chas emancipadoras frente a los poderes de dominacion imperial
y de sélidos consensos populares para cimentarla. Su naturaleza
se constituy6 informalmente a partir de la introduccién gradual,
silenciosa y desapercibida del modelo de comunicacién de las in-
dustrias culturales dominantes dentro del tejido de conocimien-
tos, redes culturales, sentimientos y hébitos de la vida cotidiana
a lo largo de la segunda mitad del siglo xx, y alcanz6 su afianza-
miento maduro a principios del siglo xxi.

Pese a no contar con datos especificos sobre su fundacion,
pues emergioé como un fendmeno comunicativo empresarial e
informal que, en casi siempre aparecié como prototipo de en-
tretenimiento masivo, su consolidacion adquiri6 forma, por una
parte, con el marco juridico que defini6 su naturaleza y, por otra,
mediante el tipo de concesiones que se otorgaron a los sectores
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les para explotar el espectro radioeléctrico. Asi, de manera
exacta, se puede decir que su conformacion juridica. nacié
on la promulgacion de la Ley Federal de Radio y Televisu’)n de
6 y su respectivo Reglamento de 1973. Se reforz6 con su pos-
r actualizacion el 10 de octubre de 2002, con la expedicion del
serdo Presidencial sobre el Manejo de 12.5% de los tiempos
el Estado y el nuevo Reglamento para la Ley Federal de Radio y
ision. Intento cristalizarse con la aprobacion de las Reformas
ey Federal de Telecomunicaciones y a Ley Federal de Radio
evision, conocidas popularmente como la Ley Televisa, el 31
arzo de 2006 en el Congreso de la Unién, que pretendi6 for-
er maytsculamente a los medios de comunicacion comercia-
ivados como poderes ficticos salvajes en la sociedad mexicana,
que fue derogada por la Suprema Corte de Justicia de la
i6n."> Posteriormente, dicha figura histérica se consolid6 fir-
ente a lo largo de los anos mediante la aplicacion de varias
es televisas que, con el apoyo de diversas fracciones de la
politica gobernante, han otorgado més expansién unilate-
 privilegios desmesurados, fuerza de persuasiéon y poder po-
0 creciente a los monopolios electrénicos de la comunicacion
fiva en México.

medio de estos procesos histdrico-juridico-tecnoldgicos se
leci6 un nuevo espacio piiblico medidtico que reforzé el pac-
cial, comunicativo, clasista, autoritario, vertical, oligopélico,
entrador, excluyente y discrecional existente entre el Esta-
0s concesionarios y la sociedad mexicana; y transformé el
ueleto de funcionamiento del Estado-nacion tradicional, con-
ando con ello la existencia de la Cuarta Reptblica mediatica

historia contemporanea de México.

@ complicidad de la clase politica
icana en la gestacion de la Cuarta Republica

emds de la fuerte transformacion del espacio piiblico nacional
> se generd con la incursion de los medios de difusion colecti-
¥ las nuevas tecnologias de informacion en el ambito cultural

o=l

: { 15 Para ampliar este punto, constltese Esteinou y Alva (coords.) (2009).
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es muy importante destacar que este fenémeno también surgié
apuntalado por la creciente ineficiencia del Estado-nacién, por
la irresponsabilidad sistematica de la partidocracia y por la inca-
pacidad de los 6rganos de gobierno que descuidaron su tarea
comprometida con la direccion nacional. Asi, durante décadas se
crearon las condiciones propicias para que el poderio de los me-
dios ocupara progresivamente posiciones rectoras como nuevos
poderes ficticos en el proceso de organizacién y direccion de la so-
ciedad, sin que las autoridades regidoras en su momento les apli-
caran los limites precisos que defini6 el marco de la Constitucién
Politica Mexicana y sus leyes complementarias.

Dicha recomposicién del Estado y del poder medidtico en Méxi-
co no se arraigé de manera uniforme y automaética en el espacio
de poder piiblico, sino que atravesé por diversas fases sucesivas de
consolidacién, entre las cuales figuraron las siguientes seis etapas
de gestacion histérica: fase de la “no politica” (1920-1950); tiem-
po de socializacién cultural (1950-1970); etapa del cuarto poder
(1970-1980); ciclo del primer poder ideolégico politico o medio-
cracia (1980-1990); periodo como poderes facticos (1990-2000); y
finalmente, estadio como poderes ficticos salvajes (2000 a la fecha).

En la primera fase historica, de 1920 a 1950, la relacién del Es-
tado y los medios electronicos fue protagonizada exclusivamente
por la presencia de la radio, pues la televisién atn no surgia en
el pais. Este momento inicial se desarroll6 en el contexto del for-
talecimiento del Estado-nacién, cuando los gobiernos posrevolu-
cionarios impulsaron una politica global en la que la intervencion
del Estado en la economia y en la vida nacional fue amplia y se
encaminé a defender los recursos de la nacién que no estaban en
manos del capital extranjero, dentro de los cuales se encontra-
ban las comunicaciones eléctricas, como el telégrafo y el teléfono
(Alva, 2007:1-2).

En términos informativos, en estos afios funcioné un Estado
rector caracterizado por instalar sus propias estaciones de radio,
pero también facilitd, en todo momento, que los particulares es-
tablecieran las suyas bajo la modalidad de concesiones radioféni-
cas. La politica dela relacion del gobierno con los radiodifusores
se baso en la autorizacién de concesiones que el Estado concedia
a los sectores privados para transmitir sus ondas hertzianas; per-
mitia la explotacion comercial moderada de éstas, pero mantenia
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] control juridico del usufructo lucrativo de la radio, establecién-
1o ciertas limitantes estratégicas a dicha industria. Entre las prin-
- ales restricciones a los empresarios figuré la prohibicién de
cer politica desde los micréfonos” (Alva, 2007:1-2).
De esta forma, a partir de la supresién del uso politico de la
adio por otras fuerzas o grupos politicos independientes, inte-
ados en acceder al poder, el Estado permitié que la burocra-
oobernante controlara, prohibiera o cerrara los micr6fonos
ados hacia los temas politicos que atentaban contra sus in-
es de sector en el poder. Esto afect6 significativamente la
rtad de expresion en tal medio y dio un gran poder de regu-
n al Estado burocrético sobre el aparato mediatico. Ejemplo
llo fue la represion que se desat6 contra las emisoras particu-
s, especialmente contra la estacion xew cuando difundié, el 7
oviembre de 1931, un mensaje de diez minutos del Partido
munista Mexicano, que llegé al continente americano (Alva,
:1-2).
subordinacion unilateral del poder radiofénico ante el Es-
sirvi6 a los empresarios de la radiodifusiéon para mantener
relacion simbidtica entre el gobierno y el capital comunicativo
ado que la aproveché como moneda de cambio politico muy
| para obtener de los diversos gobiernos en turno multiples
ilegios empresariales que le permitieron expandir sus nego-
y acumular mayores tasas de ganancias. Entre los favores que
quistaron figuraban exenciones arancelarias, la no aplicacion
osa de la Ley, una renovacion unilateral de concesiones, fle-
dad para cumplir con sus trdmites formales, margen amplio
ra difundir publicidad comercial, etcétera. Dicha etapa abarco
sde el régimen de los presidentes Alvaro Obregén y Plutarco
Calles, hasta los tiempos del presidente Lazaro Céardenas,
ue tuvo un proyecto para estatalizar la radio, pero debido a que
10 fue difundido publicamente, no consiguié respaldo de ningu-
1a de las fuerzas sociales para lograrlo (Alva, 2007:1-2).
* En un segundo periodo histérico, de 1950 a 1970, el viejo Esta-
mexicano posrevolucionario acepté que el sistema de televi-
que se instalaria en el pais seria el modelo estadounidense,
rientado hacia la generacion de ganancias, y no el europeo cul-
ural, inclinado a la promocién de la educacion, el pensamiento
“1a difusion del conocimiento cientifico. Complementariamente

i
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a la incorporacion de este prototipo de difusién, el Estado creg, 4
lo largo del tiempo, un modelo politico para cuya operacién, g
poder en funciones le otorgo a los propietarios de los medios de
informacion masivos concesiones prolongadas del espectro radio.
televisivo, y todo tipo de facilidades juridicas a los propietarios de
estos medios, siempre y cuando los empresarios se comprome-
tieran a defender al sistema politico como “auténticos soldados”
del presidente de la Republica. Asi, con mayor fuerza politica que
antano, en esta fase historica, el sector empresarial reconfirmgé e]
acuerdo “iYo te doy y tt me das!” (Alva, 2007:1-2).

Mediante tal pacto simbidtico implicito, la estructura del sis-
tema privado comercial dominante de informacién masiva,
particularmente electrénica, con pequenos altibajos, apoy¢é fun-
damentalmente a un solo partido politico privilegiado durante
todo el siglo xx a cambio de recibir sus beneficios: el Pri. A partir
de dicha génesis, el prototipo dominante de difusién colectiva
privada se desarroll6 en el territorio mexicano con gran veloci-
dad y eficiencia como un modelo de comunicacién-mercado que
rapidamente se volvié concentrador y actué durante varias déca-
das en alianza politica con los grupos gobernantes coyunturales
para defender el statu quo.

En este sentido, el origen de la estructura histérica desigual de
los medios de difusion colectivos en México se produjo mediante
el contubernio consciente del sistema politico gobernante duran-
te mas de setenta afios con el sostén de los concesionarios de los
canales de informacién masivos, especialmente de radio y televi-
sion. Asi, desde el inicio de las industrias culturales electronicas,
el Estado mexicano permiti6 con toda anuencia que los medios
privados fueran actuando segun sus intereses particulares con-
centradores y expansionistas mientras apoyaran al sistema politi-
co posrevolucionario, encarnado en el pri. De esta manera, desde
el surgimiento de los canales electronicos de informacién existio
una mutua y voluntaria complicidad pactada entre los gobier-

nos en turno y la mediocracia para que ambos poderes coexistieran
gobernando a la sociedad durante un largo periodo, siempre y
cuando, uno y otro entramado de macrofuerzas se apoyaran re-
ciprocamente para alcanzar cada uno sus ganancias especificas y
pudieran continuar existiendo en conjunto como entidades “ar-
monicamente hegemonicas” en el pais.
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o tal forma fue la correspondencia funciogal tej.ida} entre deszf-
1 politico y desarrollo mediatico en este gl_clo histérico en Mé-
periodo del monopolio real.de la Pohtlca por parte dgl I:iru
N siglo xx le correspondio, al mismo hempo, el monopolio e
- unicacion por parte de Televisa y, posteriormente, de Televi-
1 Azteca para consolidar el programa global dg ,goberflabﬂldad
+earrollo nacional que se impuso a la poblacion. Asi, el poder
o0 se convirtié en uno de los pilares estratégmos de la es-
a de poder que permiti6 que el sistema politico y el modelo
6mico capitalista se desarrollaran funaonahpente con.esta-
ad hegemonica durante siete décadas. El Mlle'igro Mexicano
hubiera sido posible sin el apoyo de los medios de d..l,fUSlOI‘I
rénicos privados que en esos anos operaban- en.la nacion.
unque en estos tiempos, el sector de la radlodlf-u’spn nacio-

abia alcanzado mas poder y autonomia medlatlf:a que le
tian negociar con mayor fuerza frente a los/ gqblernos en
0 para introducir sus intereses en el ambito ptblico, el Es.t,a—
) todavia continué manteniendo y desempefnando su posicion
stora ante el escenario comunicativo mediante acciones juru'il-

s reguladoras que frenaban al nuevo poder de las ix}dustrlas
alturales. En tal marco emergio el organismo empresarial deno-
inado Céamara de la Industria de la Radio y la Television (CRT),
contribuyo a fortalecer al poder empresarial mediatico frente
|Estado nacional y la poblacion. -

En tal contexto, la izquierda y las fuerzas democraticas se en-
ontraban en condiciones de fragilidad debido al reciente esta-
lido del conflicto estudiantil de 1968. Esto provocé que el tema
je la comunicacién colectiva no se incluyera en las prior%dades de
0s partidos politicos. Asi, no surgi6 ninguna fuerza soqal demo-
cratica que emprendiera la lucha por transformar el sistema de
difusion monopolico dominante hacia un nuevo modelo de co-
municacion de servicio piiblico que atendiera centralrr}ente la re-

ci6n de los grandes problemas de la agenda n_ac1onal (Alva
de la Selva, 2007:1-2). Dicho periodo fue protagonizado por los
obiernos de Miguel Aleman y Adolfo Lopez M.a}teos, en el cual
grandes concesionarios de la radio y television fundaron su
nperio de comunicacion privada: obtuvieron toc.las las concesio-
s que requirieron y alcanzaron la mayor cantidad de privile-
s juridico-tecnologicos posibles.
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En un tercer tiempo histérico, de 1970 a 1980, siguiendo ¢]
modelo politico ideolégico ya edificado entre los concesionarios
y el gobierno, los medios electrénicos continuaron su rapido y
extenso desenvolvimiento por todo el territorio mexicano, cons-
truyendo un nuevo sistema nervioso informativo que se con-
virti6 en la principal generadora mental y de movilizacién de la
nacién. Mediante esta expansion se construyeron los principales
valores, las ideologias, las maneras de ver la vida, la produccién
de sentimientos masivos basicos, los deseos ciclicos, la opinién
publica cotidiana, el entretenimiento masivo, etcétera; en una
idea, la hegemonia estratégica que articulé y movilizé desaper-
cibidamente a la sociedad mexicana diariamente durante varias
décadas. El poder de penetracién y persuasién de la television
se convirtio en el espacio de convergencia de la familia y, en con-
secuencia, el Canal 2 de Televisa se convirti6 en el “canal de la
familia mexicana”.

En esta etapa de evolucion emergieron la radiocracia y 1a tele-
cracia como instituciones de presion que posteriormente se trans-
formaron en la mediocracia y se ubicaron dentro de la estructura
de fuerzas sociales como el cuarto poder ideolégico politico; fun-
cionaron como instancias de coaccién importantes frente al go-
bierno, la Iglesia, los partidos politicos, las organizaciones civiles,
las instituciones, las comunidades, etcétera, pero no alcanzaron
el nivel de poderes ficticos, pues todavia se contaba con la inter-
vencion de un Estado nacional fuerte que los regulaba y los su-
bordinaba a las directrices de gobernabilidad de la clase politica
estacional. Es decir, los medios fueron fundamentalmente institu-
ciones modernas de fuerte socializacion cultural y de influencia
politica mental masiva, que coexistieron equilibradamente junto
al poder del Estado-nacién posrevolucionario que buscaba la di-
fusi6n de su ideologia, la legitimacion cotidiana de su accién y la
modernizacién de su imagen.

En esos anos, la poblacion se encontraba seducida por las ma-
ravillas tecnolégicas de los medios, especialmente de la television
y de su correspondiente programacién modernista de masas; y
la sociedad civil critica apenas despertaba a la necesidad de dis-
cutir la creacién de otro proyecto de comunicacién nacional que
representara los intereses de las grandes mayorias del pais (Alva
de la Selva, 2007:3-4).
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un cuarto ciclo histérico, de 1980 a 1990, este equilibrio de

as hegemonicas entr6 en crisis sistémica y cambi6 drastica-

te cuando la revolucién tecnolégica y otros factores estruc-

les comunicativos de fuerza extra posibilitaron que el poder

ediatico evolucionara de su posicién vigorosa de cuarto poder

1na nueva ubicacion de centralidad social y que se transforma-

 en el primer poder ideolégico politico. Asi, cuando el proyecto

6mico de crecimiento nacional —que se fundé en la dinamica

el proteccionismo y la sustitucion de importaciopes— lleg6 a su

sotamiento al final en la década de 1980, en el gobierno del presi-

ente José Lopez Portillo, y se inici6 el modelo de expansion neo-

beral con Carlos Salinas de Gortari, el Estado mexicano entrd en

na dinamica de modernizacién que lo llevé a su adelgazamiento

stitucional y su desregulacién informativa. Esta situacion per-
6 que el sector comunicativo privado se fortaleciera en nuevas
porciones hegemonicas hasta llegar a plantear los cimientos
‘el surgimiento de la Cuarta Reptiblica mediética.

1 reforzamiento de esta nueva realidad histérica mediatica se
er6 més cuando el Estado mexicano abdico de ejercer su fun-
como rector cultural y dejé de producir “contendidos comu-
tivos publicos”, argumenté que era muy costoso elaborarlos
sco vias de mayor ahorro, delegando la elaboracion de conte-
0s y la funcién de conduccion mental y afectiva a la dinamica
mercado, regida con su légica salvaje de la “autorregulacion”
correspondiente dindmica neoliberal del “dejar hacer, dejar
comunicativamente” sin limite, con tal de obtener mayores
eficios econémicos y fortalecer el arquetipo monopélico de
@s industrias culturales privadas, comerciales, nacionales y tras-
lacionales. El Estado solo produjo contenidos propagandisticos
n los periodos electorales, en las fases de anuncio de sus éxitos
doliticos, en los desastres naturales, en las etapas de excepcion
Ocial o en las coyunturas de crisis institucionales, para legitimar
U gobernabilidad; comisioné indirectamente su principal fun-
10n de educacion y direccion colectiva, en el resto de los mo-
mentos del ciclo de la vida social, al proceso cotidiano de difusion
Nasivo empresarial.

- Con ello, el capital cultural —edificado durante muchas décadas
por el Estado y sus Organos instructivos para construir ideologica
/ politicamente al Estado-nacién— de manera gradual fue susti-
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tuido imperceptiblemente por el trabajo ideoldgico habitual que
realizaron los medios de informacién privados lucrativos hastg
construir un nuevo capital cultural medidtico, que fue altamente
funcional para la nueva economia de consumo surgida con el no-
vedoso modelo de crecimiento neoliberal de puertas abiertas 3
la globalizacién. En esta etapa se cre6 a nivel cultural un tejido
mental consumista que rearticul6 eficazmente a las comunidades
desorientadas o fracturadas en su buasqueda de ascenso social
de un nuevo sentido de la vida. Asi, los grupos sociales fueron
integrados alrededor del proyecto econémico y existencial del
mercado con su respectiva cultura de consumo, y no con base
en la construccién cultural del proyecto de nacion pluricultural
auténoma y autosustentable que tanto requeria el México mo-
derno en proceso de integracion acelerada a la dinamica de la
globalizacién mundial.

En un quinto periodo histérico, de 1990 a 2000, derivado de
las tendencias anteriores, las empresas de informacién colectiva,
especialmente los canales electrénicos, conquistaron tal concen-
tracion magna de poder informativo, cognoscitivo, ideologico,
virtual, emocional, politico, econémico y de movilizacién sobre
los grupos sociales que se convirtieron en los primeros poderes
ideologicos dominantes sobre los ciudadanos, y se transformaron
gradualmente en efectivos poderes ficticos medidticos de la socie-
dad contemporanea mexicana.'® En este momento, las industrias
culturales electrénicas ya eran las principales instituciones domi-
nantes del poder ideolégico politico moderno, que impusieron
sus intereses particulares al Estado y a la sociedad como si fueran
las necesidades y los valores propios del proyecto aspiracional fi-
dedigno de crecimiento del resto del conjunto social. En esta eta-
pa de desarrollo comunicativo, el Estado-nacién todavia conto
con algunos mecanismos y eficientes recursos juridicos y politi-
cos, aunque limitados, para subordinar parcialmente a los pode-
res facticos medidticos a los lineamientos que fijé el mandato de la
Constitucion Politica Mexicana."”

16 Para ampliar el conocimiento sobre el fendmeno de los medios de difusion
como el primer poder ideolégico en la sociedad mexicana, constultese Esteinou
(2002:49-62; 2004:86-88).

17 Para ampliar el conocimiento relativo a la funcién general que desempenan
los poderes facticos sobre los procesos de gobernabilidad, constltese Casar (2009).
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para defenderse del enorme poder mediatico alcanzado por
; cesionarios privados de los medios de difusién colectivos
sxico, los gobiernos en turno construyeron discursos publi-
ntimediaticos en la medida en que cada ctipula politica con-
ba que las acciones de los canales de informacién masivos
~ctaban o se enfrentaban a sus diversos proyectos de goberna-
ad coyuntural. Asi, en esta fase surgieron diversas propues-
statales de regulacion juridica de las industrias culturales
tentar disciplinar, dentro de marcos legales mas equilibra-
al poder mediatico desatado.

almente, en un sexto estadio histdrico, de 2000 en adelan-
‘desarrollo y la organizacién tecnolégica, juridica y empre-
1 de los consorcios de la comunicacién colectiva controlaron
cas estratégicas de la construccion cotidiana del conoci-
to social, la edificacion de la opinién ptblica, el entreteni-
nto y la movilizacion colectiva del pais. Asi, por ejemplo, en
, Televisa
. [...] poseia el 68% de las concesiones en materia de television abierta,
~ concentraba el 75% de la publicidad en medios electrénicos, dirigia
~ mas de 55% del mercado de la television restringida —a través de Ca-
blevisién y sus socias Cablemds, Tvi y Megacable—, imponia sus con-
. diciones para cumplir con las reglas del must carrier y el must offer,
~tenia cuatro “canales espejo” que el Estado le otorg sin pago alguno
. hasta el 2021, y frend la posibilidad de que existiera una competen-
" cia real en esa materia. Pero por si esto no bastara tenia 130 permi-
' sos para centros de apuestas denominados “Play City”, poseia 25%
~ de una empresa de aviacién, controlaba las agencias publicitarias,
el mercado discografico, la industria del espectéculo, el futbol pro-
 fesional y no tenia rival en su estrategia de mercadotecnia politica
~ [Villamil, 2010b].

fendémeno de afianzamiento medidtico dominante, en cuan-
eres ficticos, se consolidé mas cuando se quebré el merma-
0 equilibrio politico que existia entre el poder del viejo sistema
‘conduccion gubernamental priista y los grandes consorcios de
L COmunicacion, al darse la alternancia del pri al Partido Accion
\acional (paN). Asi, hasta antes de la evolucién politica al bipar-
mo, los presidentes de la Reptiblica siempre negociaron con
do firme en todos los sexenios anteriores con los concesio-
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narios de los medios de difusién los diversos beneficios que an.
helaban obtener los empresarios de la difusion para fortalecer |5
expansion corporativa de sus industrias informativas, y los go-
biernos en turno les concedian algunos privilegios a cambio de]
cumplimiento de los pactos de respaldo informativo acordados
para cogobernar al pais con “armonia mediatica”.
Sin embargo, no obstante este acuerdo convencional de ctipu-
las, con el incierto comienzo del sexenio de Vicente Fox Quesa-
da se quebr el prolongado modelo politico, mediatico, priista y
autoritario que habia funcionado durante més de siete décadas,
y se abrieron delicados vacios de gobernabilidad que no fueron
ocupados inmediatamente por los cuadros operativos del nuevo
grupo politico que ascendi6 al poder, y fueron rapidamente ab-
sorbidos por la intervencién ideolégica constante de los medios
de difusién electrénicos en cuanto instituciones orgénicas para
enlazar virtualmente al nuevo poder burocratico dominante con
la ciudadania que lo habia elegido. En esta forma, debido a la
enorme inexperiencia politica con la que se inici6 la gestién del
gobierno del raN, a la vulnerabilidad del nuevo grupo politico en
el poder estatal, a la gran necesidad del gobierno foxista de lucir
ante la poblacién una imagen positiva, a la distraccion de la socie-
dad que se centr6 en la victoria del proceso electoral coyuntural
de 2000 y 2006, a la falta de contrapesos civiles para crear otro
proyecto de cambio estructural y al gran poder ideoldgico, politi-
co y tecnolégico acumulado por los concesionarios de los medios
electrénicos; el tan esperado “gobierno del cambio” no supo ne-
gociar con vision estadista experimentada, de mediano y largo
plazo, el nuevo pacto de cogobernabilidad existente durante va-
rias décadas entre el gobierno y la mediocracia. A cambio de reci-
bir el apoyo propagandistico del aparato mediatico, el “gobierno
del cambio” cedi6 rdpidamente ante las presiones monopdlicas
y acept6 otorgar desmedidamente todas las condiciones extre-
mas de privilegio y de ventajas unilaterales que demandaron los
concesionarios de las industrias culturales, sobre todo electrénicas,
para expandirse y evolucionar de monopolios a oligopolios de la
comunicacion, la cultura, el entretenimiento, las telecomunica-
ciones y la hegemonia ideolégico-politica del pais.
En este sentido, después de que Vicente Fox gano las eleccio-
nes presidenciales el 2 de julio de 2000, y de iniciar el proceso de
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Bicion pacifica hacia la democracia nacional”, dicho manda-
» decidi6 pactar con los grandes concesionarios de los medios
+rénicos una alianza més ventajosa que la que habia estable-

LU

5 durante muchos anos el pr1 con los empresarios de la comu-
ci6n. Asi, contrariamente a lo que prometio en su campana
ctoral, en el sentido de que transformaria radicalmente todas
ituciones que habia heredado del régimen priista durantg
os afios, especialmente la estructura desigual de !a comuni-
i6n social, paradéjicamente, en pocos aios, el presidente Fox
tortaleci6 desmedidamente a un grado que nunca antes se
bia dado. ' :
esta manera, el poder Ejecutivo establecio un contube'r'n/lo
rado con los grandes propietarios de la radio y la television
tente en darles todos los privilegios estructurales que de-
n a cambio de que, en un primer momento, le promovieran
sivamente ante la poblacién una imagen exitosa, triunfadora,
, renovacién como gobernante, y que respaldara la accion de
\ nueva administracion publica, pues no contaba con suficiente
seriencia y apoyos acumulados para resolver todas las graves
adicciones de gobernabilidad a las que se enfrent6 su novel
istracién. Y en un segundo momento, que le permitieran
ar en la siguiente contienda electoral federal la gran inf.r/a'es-
a comunicativa y propagandistica del poder mediatico
ado para apoyar con gran superioridad al candidatg del raN,
pe Calderén Hinojosa, a la presidencia de la Republica, hasta
triunfé en julio de 2006. '
" En dicha fase de consolidacién como poderes ficticos salvajes,
lacién entre el Estado y los medios cambi6 sustancialmente
' ya no sigui6 el tradicional pacto de complementariedad para
| dominacién, establecido durante décadas anteriores, con el
cuerdo: “iYo, gobierno, te doy para que td, poder mgdiéﬁco; me
es!”; sino que se replante6 como: “iYo, poder mediatico autocra-
he adquirido tanta fuerza politica, ideol6gica y social, que
btengo por mi propio poder lo que deseo, sin dar na’clla al/ go-
ierno, ni negociando con €l u otorgédndole muy poco!”. Asi, en
ste periodo, los concesionarios avanzaron unilateralmente hasta
de quisieron, practicando la siguiente estrategia de funciona-
iento: lo que antes se negociaba bilateralmente entre el Estado
¥ los concesionarios monopdlicos, ahora los propietarios de las
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industrias culturales lo impusieron unilateralmente al Estadoy 5
la sociedad.

Ejemplos de la consolidacion de este periodo salvaje de ]
historia de la comunicacién nacional fueron la anulacién de]
pago del impuesto de 12.5% a la Radio y la Televisién, el 10 de
octubre de 2002; la aceptacion del Acuerdo para la Televisign
Digital en 2004; la aprobacién, en sélo seis minutos, de la Ley Te-
levisa en la Camara de Diputados en diciembre de 2005, sin ser
discutida por los partidos politicos; el asentimiento del Acuer-
do de Convergencia en 2006 por la Secretaria de Comunicacio-
nes y Transportes (sct); la propuesta de la Férmula Combo para
la transicién tecnolégica de la radio, que significé el regalo de
una frecuencia de FM a los radiodifusores que previamente ty-
vieran una frecuencia de am; la obtencién en 2007, por parte la
sCT, de diversos “canales espejo” hasta 2021, para consolidar la
convergencia tecnoldgica sin pago alguno de contraprestacion;
la exencién del pago de impuestos a los empresarios de las te-
lecomunicaciones en el Presupuesto Fiscal de la Federacién de
2009, la dispensa de pago de derechos a Televisa y la compania
telefénica Nextel por el usufructo del espectro de la telefonia
celular, que es un bien publico, propiedad de la nacién;® la for-
macion de la telebancada como grupo politico privado para de-
fender los intereses de los empresarios de la comunicacién en
la LXI Legislatura del Congreso de la Uni6n;" la realizacién de
los refrendos automaticos de las concesiones en 2010, contravi-
niendo la sentencia de la Suprema Corte de Justicia de la Na-
cion (scjN), la cual dictaminé que se debian otorgar por concurso
publico, etcétera.

18 Asombrosamente, en medio de la peor crisis financiera y econémica que vi-
vi6 el pais desde la Gran Depresién de 1930, el Estado mexicano decidié dispensar
a Televisa y a su socio Nextel del pago de derechos por el usufructo del espectro
para la telefonia celular. Asi, los diputados y los senadores aprobaron exentar hasta
cinco mil seiscientos millones de pesos por el pago de derechos a los “nuevos ju-
gadores” de la telefonia celular, cuando, en ese mismo periodo, Televisa oficializo
que contaba con casi mil quinientos millones de délares extras para comprar 30%
de la compania telefénica Nextel si ganaba la polémica licitacién de la banda 1.7
Ghz, ideal para dar los servicios de cuddruple play (video, audio, internet y telefo-
nifa) (Villamil, 2010b).

19 Para ampliar el conocimiento sobre la accién del grupo de legisladores de la
telebancada ante las radios comunitarias, constltese Hernandez (2010:18-20).
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penetracion de este poder oligopdlico, salvaje y desboca-
o6 a tales grados elevados de aplicacion de su mega fuerza
ubordinar al Estado-nacién mexicano que, por ejemplo, en

~ [...]1os legisladores le garantizan privilegios fiscales; que la Secretaria
" de Hacienda (sHcp) cabildeara a su favor; que la Comision Federal de

" Competencia, 6rgano regulador de antimonopolios, simplemente ya
. no viera lo que para todos era un hecho —el predominio absoluto de
~ Televisa en las concesiones—; que la Secretaria de Comunicaciones
y Transportes (sct) favoreciera que el consorcio se quedara con la
 banda de 1.7 Ghz; que la Comisién Federal de Telecomunicaciones
t (Cofetel) emitiera bases favorables para los intereses del consorcio;
- que la clase politica quedara intimidada y desesperada por aparecer

en la pantalla del monopolio para que no vetaran sus aspiraciones
_electorales, a cambio de contar con sus favores; y que un grupo de
intelectuales lo apoyaran pretendiendo encontrarle, ahora si, bonda-
des a una compania que siempre habia actuado monopdélicamente
 [Villamil, 2010b].

Dicho fenémeno lleg6 a alcanzar tales proporciones de conso-
i6n real, que por ejemplo, en febrero de 2010, durante la dis-
ion del Proyecto de Reforma del Estado Mexicano que envi6
residente Felipe Calder6n Hinojosa al Congreso de la Unién,
rsos precandidatos que desean contender por la Presidencia
Reptublica en 2012, como fueron los senadores Carlos Na-
tete, presidente del Senado, Manlio Fabio Beltrones, director
nstituto Belisario Dominguez, y Santiago Creel Miranda, ex
etario de Gobernacién, reconocieron puiblicamente que

[...] en ese momento no existian condiciones para acotar a los poderes
facticos que prevalecian en el pais, como eran los sindicatos y las te-
levisoras. Tenemos la impresion de que ningtn gobierno en las con-
diciones actuales tiene las fortalezas para enfrentarlos, porque los
poderes ficticos juegan con el poder politico, juegan con quien esta en
el gobierno, juegan con la oposicién o enfrentan a los dos y se bene-
fician de la division del Ejecutivo con el Congreso. Los monopolios
y sindicatos estan retando constantemente la vida institucional del
pais y solamente un gobierno de coalicién fuerte, de grandes alian-
zas, podra enfrentarlos. Este es el tema de temas. Por ello, la Reforma
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Politica deberia prever mecanismos que funcionen como diques para
limitar los excesos y enfrentar a los poderes ficticos ["Apoyan a candj-
datos sin partidos...”, 2010].

Por consiguiente, en este momento histérico, los medios de di-
fusién electrénicos se convirtieron en un poder soberbio, retador
y golpista que acttia contra el Estado-nacién y contra cualquier
sector independiente que considera un peligro para la expan-
sion de sus intereses empresariales oligopolicos. Politicamente
se erigieron como un Estado medidtico dentro de la estructura del
Estado constitucional de la Cuarta Republica nacional. Asi, en
los tiempos de la mediocracia salvaje se originaron los mayores de-
safios de la telecracia contra el Estado nacional, los poderes repu-
blicanos y la sociedad civil como nunca antes se habian gestado
en toda la historia de la comunicacién electronica en México. En
consecuencia, en dicho periodo se experimenté el mayor debili-
tamiento ideolégico-politico del Estado moderno y del proyec-
to cultural de las comunidades, el cual se ha experimentado en
todo el devenir nacional, desde de la Revolucion de 1910 hasta la
fecha, y se fortaleci6 el modelo de la Cuarta Repiiblica medidtica en
México, que es el arquetipo que encabeza la direccién del futuro
del pais en el siglo xx1.?°

La evolucién gradual de esta realidad por las seis fases his-
téricas anteriores permitié que en la nacién paulatinamente se
afianzara un gran modelo de comunicacién colectivo, privado,
concentrado, vertical, autoritario, monop6lico, discrecional, con
exceso de comercializacién, con raquitico o nulo servicio pibli-
co, etcétera, que se convirtié en una eficiente arma empresarial
para presionar a la clase politica en cada sexenio de gobierno.
Asi, con el apresurado avance tecnolégico y la creacién de este
modelo de comunicacién colectivo, los propietarios de los me-
dios obtuvieron nuevas posiciones de influencia ante los go-
biernos en turno y se transformaron de meros poderes ficticos
en modernos poderes ficticos salvajes. Su naturaleza como pode-
res facticos salvajes se caracteriz6 porque las industrias media-
ticas conquistaron tal grado de fuerza sobre la direccién de la

20 Para profundizar sobre las caracteristicas de esta fase histérica de consolida-
cién de los medios de difusién colectivos como poderes facticos salvajes, constltese

Sénchez (2009:193-222) y Caballero (2009:187-92).
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jedad que rebasaron la rectoria del Estado nacional, y éste ya
las pudo someter a los principios constitucionales. De esta
, operaron como poderes progresivamente sin control o
apesos que los pudieran normar o civilizar con base en el
és colectivo.
A partir del gobierno de Vicente Fox, el modelo mediético pri-

o se fortaleci6 en grado mayusculo, lo cual provocé un sal-
tancial en el proceso histérico de maduracién de la Cuarta
sptiblica mediatica. Desde este momento, los poderes facticos
iaticos pudieron ser cada vez menos controlados por el Esta-
acion y evolucionaron de ser meros poderes ficticos para con-
e en poderes fdcticos salvajes, que rebasaron la autoridad del
0 y de la sociedad e impusieron unilateralmente al Estado

tejido comunitario su proyecto de gobierno y usufructo de la
lectividad, particularmente, en el &mbito del imaginario comu-
ivo cultural *
 por esto, que no puede explicarse coherentemente la po-
y las funciones dominantes que alcanzaron los medios de
i6n colectivos como poderes facticos hegemonicos en Méxi-
sus diversas fases histéricas, sin la participacion estratégica,
a y consciente que desempeno la clase politica nacional du-
varias décadas. Por consiguiente, las bases del surgimiento
e la Cuarta Repiiblica medidtica se construyeron en acuerdo con
luntad del sector politico a lo largo del siglo xx, y con dicho
0 se cimentaron a principios del siglo xx1 para alumbrarla.
te sentido, aunque la clase politica protesta, critica y se inco-
a en “voz alta” por el alto margen de poder que ha acumu-
0 la mediocracia en México, la falta de honestidad, autocritica,
omiso y memoria histdrica de ese sector politico hegemé-
para con el bienestar de la nacién y la apertura de la comuni-
IC10Nn nacional, le impiden reconocer que la clase politica misma
€ un elemento definitivo para el desplazamiento gradual del

Ado por el aparato mediatico para dar origen a la Cuarta Re-

iblica medi4tica en el pais.

‘De esta forma, constatamos que, si bien el Estado autoriz6 des-
® hace varias décadas el surgimiento y la acciéon regulada del
dder mediatico en el territorio nacional —por medio del otor-

§

' Para ampliar el concepto de poderes salvajes, constltese Trejo (2004).
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gamiento de concesiones para la radiodifusion—, con el paso de]
tiempo dicha fuerza se convirtié en parte fundamental de la ac.
tual estructura del Estado moderno mexicano. Asi, en la prime.
ra década del siglo xxi, la criatura mediética ya es mayor que e]
creador, pues el Estado que le dio vida mediante las concesioneg
y el fomento juridico empresarial para su expansion, ahora estj
subordinado, cada vez en mayor porcentaje, al poder ideoldgico
politico que ha concentrado el aparato mediitico.

Es mas, puede afirmarse que la paternidad de los poderes fic-
ticos comunicativos en México sélo se puede comprender histéri-
camente por el respaldo del comportamiento corrupto, complice
y desobligado que durante muchos afos practico la clase politica
mexicana, que permiti6 la incubacion y la expansion ideoldgica,
tecnoldgica y politica desmesurada de estos poderes monopdli-
cos, privados y comerciales, hasta que ya no los pudo controlar
con las viejas reglas juridicas de subordinacion o de intercambio
de “beneficios establecidos” en el viejo pacto politico acordado
entre el Estado y los concesionarios. Mientras tanto, los propieta-
rios de los medios de difusién masivos se fortalecieron en grado
extremo y se convirtieron en los cuervos que cre6 el mismo siste-
ma de gobernabilidad del tradicional Estado mexicano, los cua-
les, a mediano plazo, le sacaron los ojos (cuadro 9).

La intervencion de los poderes fdcticos
comunicativos y la mutacién de la Cuarta Repiiblica nacional

La comunidad nacional pasoé de la declaracién del espiritu de los
Sentimientos de la Nacién de 1813, que buscaba fundar la nueva
Reptblica Federal para dar un nuevo orden civilizatorio supe-
rior a nivel nacional mediante el reconocimiento de los nuevos
derechos civiles y la creacién de modernas instituciones publi-
cas, al triunfo del pragmatismo de los “sentimientos del mercado
desregulado” en el &mbito comunicativo, a partir del 2000, regi-
dos por la mano invisible de la ley de la libre oferta y demanda
de los monopolios informativos. Lo que éstos pretendieron fue
la consolidacion del modelo de mercado como regla bésica para
vivir, relacionarse, comunicarse y ver la vida en comunidad. En
el fondo, fue el triunfo histérico de la légica de los monopolios
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mativos del mercado desregulado en el campo virtual por
ma de la 16gica planificadora de direccién del Estado-nacion
ano en el terreno comunicativo.
o esta manera, el origen de la Cuarta Reptblica mediatica
ino del poder factico de los empresarios de la comunicacion
nica, que en sus origenes actuaron como empresas aisladas
teriormente, en la medida en que maduraron y se expan-
ron en el pais, se integraron sistematicamente como gremio
opolico empresarial por medio de la Cdmara de la Industria
Radio y la Televisién (cirt). Desde este frente presionaron
1do tradicional y transformaron su estructura para crear la
jarta Reptiblica mediatica, que impuls6 su proyecto de comu-
cién privado, comercial y de intereses oligop6licos sobre el
0 piiblico de la sociedad en general.
este sentido, las primeras tres reptiblicas nacionales se ges-
por las necesidades histdricas consensuadas de la mayoria
onal para dar forma estructural equilibrada al proceso de
ernabilidad social en México y de maduracién de diversos
)cesos histdricos colectivos de participacién sociopolitica, que
ron contrapesos ponderados a los poderes publicos para
nar con mayor armonia en el pais. En cambio, la Cuarta
iblica mediatica no surgié por el reconocimiento constitu-
1al o formal por parte del sector juridico del Estado, sino por
troduccion de la fuerte revolucion tecnoldgico-comunicati-
en el espacio publzco del pais; por la formacién de los mono-
lios de la comunicacién electronica; por la concentraciéon de
des cuotas de poder que instalaron las industrias culturales
ivel comunicacional; por la incapacidad del Estado mexica-
‘de poner bajo un orden juridico justo a los poderes media-
0s salvajes; por la necesidad unilateral de la ampliacion de
requerimientos del mercado, a escala ampliada, en la esfera
olégica de nuestra sociedad; y finalmente, por la derrota del
do-nacién en el terreno comunicativo ante los oligopolios
lediaticos. Con todo ello, la Cuarta Republica mediatica cimen-
) su poder a partir de la apropiacion, concentracion y secues-
[0 privatizado del espectro radioeléctrico nacional para desde
fil crear su monopolio ideolégico-politico que le dio enorme
lerza y expansion politica y econémica sobre el gobierno y la
Omunidad nacional.
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Cuadro 9

Fases por las que atravesé la consolidacién del poder
medidtico electrénico en la historia de México

Caracteristicas
histéricas del lugar
estructural

que alcanzaron

Este momento fue pro-
tagonizado exclusiva-
mente por la presencia
de la prensa y la radio,
pues la television atin
no surgfa en el pais. La
radio se desenvolvié
en un marco en el que
los gobiernos posrevo-
lucionarios impulsaron
la intervencién nacio-
nalista del Estado en
todos los dmbitos estra-
tégicos para controlar el
desarrollo de la nacién.
En dichos momentos,
el Estado rector instalo
sus propias estaciones
de radio, pero también
facilité sustancialmen-
te que los particulares
establecieran las suyas
bajo la modalidad de
concesiones comerciales
privadas.

Los medios de trans-
mision radiofénicos
penetraron tecnoldgi-
camente de forma muy
répida y é4gil la vida
cotidiana de los ciuda-
danos y se convirtie-
ron en instituciones de
fuerte influencia mental
y afectiva sobre los cam-
pos de conciencia de los
individuos.

Los canales electrénicog
se expandieron en am-
plios espacios de accign
social y construyeron
diversas culturas masi-
vas que atravesaron los
gustos, mentalidades,
ideologfas, emocionali-
dades, comportamien-
tos, etcétera, de grandes
grupos sociales, seglin
fueron las caracteristi-
cas tecnoldgicas y dis-
cursivas especificas de
cada uno de ellos. La te-
levision se convirtié en
el centro de reunién de
la familia mexicana.
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de difusion masi-
asaron las capacidades de
‘cultural de todos
de ideologizacién
tado convencional
esia, partidos poli-
os culturales, casas
étera), y se coloca-
értice de la construc-
ocimiento masivo
onamiento cultural
.~ particularmente en
s. El conjunto de las
nes sociales utilizaron
s de difusion colecti-
ectarse en el nuevo
medidtico y realizar
es institucionales tra-
desde las mismas tec-
turales de masas.

EL

“ESTADO MESTIZ

Debido a los avances anteriores,
las instituciones de informacién
colectiva, especialmente los ca-
nales electronicos, conquistaron
una enorme concentracion de
poder informativo, epistemold-
gico, ideoldgico, virtual, emo-
cional, politico, econémico y
movilizador, por lo que se trans-
formaron en los primeros poderes
ideoldgicos que dirigen la con-
ciencia de los ciudadanos.

o”

Los medios electronicos de di-
fusion social alcanzan su mayor
realizacion monopdlica y contro-
lan los principales eslabones del
proceso de comunicacién colec-
tiva de la sociedad moderna.
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Cuadro 9 (contintia)

Consecuencias histori-
cas que gener6 el poder
mediatico sobre

la transformacién

del Estado y la sociedad
mexicana

La politica de relacion
del gobierno con los
radiodifusores se baso
en la autorizacion de
concesiones que el Es-
tado otorgd a los em-
presarios privados para
transmitir sus ondas
hertzianas, lo cual per-
mitié su explotacion
comercial moderada.
El Estado mantenia
el control juridico del
usufructo lucrativo de

la radio estableciéndole

ciertas limitantes estra-
tégicas. Tal subordina-
cién del poder radio-
fénico ante el Estado
sirvi6 a los empresarios
de la radiodifusion para
conservar una relacion
de intercambio simbic-
tico entre gobierno y
capital comunicativo
privado, la cual les fue
muy ftil como moneda
de cambio politico para
obtener del gobierno
diversos privilegios em-
presariales que les per-
mitieron expandir sus
empresas y acumular
mayores tasas de ga-
nancia.

Los medios de informa-
cién colectivos inicia-
ron diversos procesos
masivos de predominio
ideolégico que intro-
dujeron en la vida coti-
diana una nueva socia-
lizacién subjetiva que
rebasé todas las otras
modalidades histéricas
de influjo mental que
habfa experimentado la
sociedad mexicana en
fases anteriores de su
evolucion cultural. Con
ello, la historia cultu-
ral de México, después
de la Revolucién de
1910, se dividié en dos
grandes etapas: antes y
después de la presencia
y operacion de los me-
dios de informacién co-
lectivos.

Las industrias culturgles
Crearon un nuevo espg-
cio piiblico de naturaleza
mediatica y se convir-
tieron en contrapesos
institucionales virtua-
les frente a los poderes
constitucionales tradi-
cionales durante mu-
chas décadas. Mediante
la fuerza concentrada,
se tornaron en grupos
de presion que coac-
cionaron fuertemente
sobre los Organos de
gobernabilidad que

constituyeron al Estado

mexicano tradicional
para que se aceptaran
unilateralmente sus in-
tereses de expansién
empresarial monopdli-
ca privada. Asf, se trans-
formaron en el cuarto
poder ideoldgico politico,
desde el cual presiona-
ron a los poderes re:
publicanos del Estado-
nacién tradicional en
México: el poder Eject:
tivo, el Legislativo y el
Judicial.
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electrénicos gene-
cipal frente hege-
valores, culturas y
cotidianas que ar-
a la sociedad nacional
aron sus propios mode-
SarroLlo colecﬁvo, los
funcionales para
de su prototipo de
o medidtico concen-
0-nacién gradual-
‘en una nueva fase
> reestructuracion,
2y sustitucion de sus
 organicas de goberna-
a, ocasionada por
poder virtual de los
tivos de informa-
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Las empresas comunicativas
de la radiodifusion de masas se
convirtieron en las instituciones
dominantes del poder ideolégi-
co politico moderno, pues impu-
sieron sus intereses particulares
al Estado y a la sociedad como
si fueran las necesidades y los
valores propios del proyecto
aspiracional fidedigno de cre-
cimiento del resto de la pobla-
cién. Asi, se transformaron en
efectivos poderes ficticos medid-
ticos que presionaron al Estado
y a la sociedad contemporénea
mexicana. En esta fase historica,
el Estado-nacién todavia contd
con algunos mecanismos y re-
cursos limitados para subordinar
parcialmente a los poderes ficticos
medidticos a los lineamientos que
fij6 el mandato de la Constitu-
cién Mexicana.

La estructura de los sistemas
de comunicacion comerciales
colectivos alcanzaron tal mega-
acumulacién de fuerza ideold-
gico-politica que les permitio
practicar sobre el Estado y la so-
ciedad un comportamiento ame-
nazante, prepotente, desigual e
impune como empresas priva-
das comerciales que operaron
con libertinaje institucional sin
contrapesos efectivos frente al
poder estatal y comunitario. En
términos operativos de conduc-
cién del proceso de la gobernabi-
lidad, la fuerza del Estado y de la
sociedad civil ya no logro regu-
lar el grado de poder auténomo
conquistado por las industrias
culturales comunicativas para
someterlas al mandato consti-
tucional y al interés colectivo.
Estas industrias operaron cada
vez mas fuera de la regulacion
juridico-politica constitucional
como poderes ficticos salvajes, su-
bordinando el proyecto global
de desarrollo nacional a sus in-
tereses oligopolicos privados de
carécter econdmico, politico e
ideoldgico. Ejemplo de ello fue
la presion del poder medidtico
contra el poder Legislativo y el
Ejecutivo para que aprobaran en
el Congreso de la Unién la Ley
Televisa en 2006.
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De esta forma, a diferencia de la construccién histérica de |
otras tres republicas nacionales —que significaron un avance das
mocratico que dio forma y organizacién al funcionamiento colee.
tivo de la sociedad mexicana bajo la estructura de tres pOderC-
federales diferenciados, soberanos y complementarios-, la Crees
cion de la Cuarta Republica mediatica no fue un avance dem:-
cratico para la sociedad mexicana, fue la fuerte imposicion de ur;
nuevo poder factico “autorregulado”, incluso salvaje, que compi-
te en el campo de accién y de influencia de los otros tres poderes
publicos establecidos constitucionalmente. En este sentido, lag
tres primeras reptiblicas nacionales surgieron histéricamente a
partir de la ideologia de los Sentimientos de la Nacién, para generar
la concordia y la unidad del pais alrededor de un nuevo consenso
social que favoreciera la igualdad social, contar con un proyecto
de desarrollo incluyente, establecer mayor justicia colectiva, crear
ciudadanos, permitir la defensa de los intereses basicos de las co-
munidades, formar un régimen democrético, fortalecer al Estado
nacional, etcétera.

En cambio, la Cuarta Reptiblica mediética nacié desde los pa-
rametros pragmaticos comerciales de la modernidad empresarial
de los “sentimientos del mercado”, como una realidad privatiza-
dora del espacio piiblico para competir con los poderes republica-
nos del Estado-nacién y no reforzarlos; para fortalecer el modelo
de economia oligopélica y no una economda social; para legitimar
las estructuras empresariales de la comunicacién y Nno crear mo-
delos de servicio priblico de la misma; para crear consumidores y
no ciudadanos; para crear monopolios y no competencia; para
imponer sus intereses particulares y no considerar las necesida-
des de sobrevivencia de la mayoria de la poblacién; para crear
identidades globalizadas y no respeto a las pluriculturalidades
locales; para disputar el patrimonio de la nacién y no generar
distribucién de la riqueza interna, etcétera.

Asi, en la realidad cotidiana de principios del siglo xxi, el tra-
dicional Estado-nacién republicano edificado con un alto cos-
to social en largos procesos histéricos de emancipacion politica,
como fueron los movimientos de la Independencia y de la Re-
volucién mexicana, como tal, ya desaparecié. Contrariamente a
los discursos oficiales de la burocracia gubernamental que sos-
tienen permanentemente que el Estado republicano sigue exis-
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" o de forma pura en el pais, en términos concretos, desde
ales del siglo xx y principios del siglo xxi1, la nueva Reptblica
1 que se construye en México ya no es la del federalismo, la
a ciudadania, la de la division de poderes publicos ni la de
a mayor democracia, sino la de la Cuarta Reptblica mediatica,
ie es la gobernabilidad creciente de los concesionarios de los
dios de difusiéon colectivos, especialmente de la telecracia, la
diocracia y sus aliados politicos, sobre la mayoria de la pobla-
$n mexicana para disputarse la direccién de la sociedad y la
queza de la nacion.

De esta manera, ahora existe un nuevo fenémeno mezclado
o] Estado contemporaneo, ocasionado por la convivencia simul-
nea de los tres poderes republicanos tradicionales junto con el
an poder medidtico que ha logrado un avance altamente signi-
ativo en el ambito piiblico, y desde el cual le pelea al Estado
encional el ejercicio de sus funciones tradicionales de gober-
bilidad republicana.

' Con la emergencia de este nuevo fenémeno mediético, la so-
ad mexicana entré en una nueva fase histérica de construc-
del Estado y de la Reptiblica que no fue de progreso nacional,
de un gigantesco retroceso histdrico, y asi se consolidé con
ayor fuerza la edificacion de la Cuarta Republica mediatica. Di-
ha nueva reptblica no se edificé con base en el espiritu origi-
ario del Estado-nacién que inspiraron la formacién de las otras
2s reptiblicas como procesos de independencia frente a los po-
eres despoticos que gobernaban, sino que esta tltima emergio
esde las pasiones perversas y voraces que impuso la dindmica
e la “mano invisible” del mercado comunicativo autorregulado
esregulado de las industrias culturales monopélicas que im-
saron los parametros de la posmodernidad econémica y po-
tica nacional en el pais. Segun este mercado, dentro del nuevo
harco historico, ser comunicativamente posmoderno es dar total
nargen de accion a los medios de difusion electrénicos para que
ICtuen sin restricciones en el espacio publico y puedan realizar
N obstaculos su programa de acumulacién econémica y de di-
€Ccion politico-ideoldgica de la sociedad.

" El proyecto de la Cuarta Reptiblica mediética se acentué nota-
dlemente con la introduccién del modelo de desarrollo neoliberal
M el pais que adelgazd, debilité o borré al Estado soberano de su
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posicion rectora, y esto facilité que el poder mediatico se consol;.
dara alrededor del plan de mercado desbocado y gradualmente
erosionara o sustituyera el proyecto rector del Estado-nacién.

En esta nueva etapa histérica de transformacion del Estadg
tradicional es muy importante resaltar que, aun cuando la de]
Estado ampliado también se dio con severas restricciones por par-
te de los medios de difusién de servicio piiblico, via éstos no se
ocasiono el retroceso del Estado-nacién pues, al funcionar comg
medios de gobierno, lo que provocaron fue la ampliacion virtual
burocratico-funcional de las tareas que debia ejercer dicha ins-
tancia rectora del conjunto social. Sin embargo, su accién no fue
suficientemente sustantiva como para compensar el desplaza-
miento ideol6gico politico que gestaron las industrias mediaticas
comerciales privadas sobre la estructura y dindmica del Estado
convencional en México.

En este sentido, en el proceso de conformacién de la Cuarta
Reptiblica mediética, los medios de informacion de Estado o ser-
vicio piiblico no tuvieron un lugar muy relevante como para con-
trarrestar dicho fenémeno de mutacion histérica de la estructura
del poder, pues debido a su anarquia de funcionamiento politico
cultural, al abandono en que los coloc la clase politica, a su falta
de adopcién del modelo de comunicacion de servicio piiblico, al
vacio juridico de su marco normativo, a su uso propagandisti-
co por parte del poder en turno, etcétera, estos mediadores no
pudieron actuar compensatoriamente contra el impacto de los
medios comerciales privados para evitar dicha realidad de retro-
ceso historico. Por ello, la caracterizacién de la Cuarta Repuiblica
medidtica fue creada y definida esencialmente por el aparato de
comunicacién mediatico comercial privado en el pais, y no por la
fuerza cultural de los medios de difusion de servicio puiblico que
no alcanzaron a madurar en su proyecto como medios de Estado.

Asi, el modelo de comunicacién comercial derivado de las
industrias mediaticas privadas se impuso como el prototipo de
comunicacion dominante global para el resto de la sociedad mo-
derna a finales del siglo xx y principios del xxt.
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Televisa y la consolidacion
Cuarta Republica mediatica

probacion y aplicacion temporal de la Ley Televisa por el Le-
ativo y el Ejecutivo en el dltimo periodo historico de cons-
ion de la nacién a principios del siglo xxi, tuvo un papel
al en la edificacion de la Cuarta Reptiblica mediética, pues
cho instrumento juridico fortalecié desproporcionadamente la
ansion del poder comunicativo privado, que impacté sobre
imentacion, la estructura y la dindmica cotidiana de la esfera
ca y del nuevo Estado moderno del pais. Asi, con el provi-
al fortalecimiento econémico unilateral de los monopolios in-
mativos comerciales, especialmente electrénicos, mediante la
ptacion de la Ley Televisa, la misma clase gobernante impulsé
der mediético de forma superlativa otorgdndole mas fuerza
némica, politica, cultural y espiritual de la que anteriormen-
habia conquistado sobre la sociedad mexicana y sobre los
oderes republicanos del Estado. Con ello, quedaron colocadas
mporalmente las bases juridicas para que el poder mediatico
yolucionara de su fase monopdlica a su etapa megaoligopolica
msolidara, asi, su situaciéon como poderes facticos salvajes, en
ual el Estado y la sociedad civil tradicional ya no los podian
ar ni detener, sino inicamente someterse a su poder virtual
Icontrolablemente creciente y subordinador de los otros pode-
publicos de la nacién.
ediante esta transformacion, el poder mediatico tendi6 a
solidarse como un poder extraconstitucional fictico a escala sal-
Je, que alcanz6 una gran eficacia para intervenir de forma de-
ninante en la construccién cotidiana de lo piiblico en México,
Influir sustantivamente con su capacidad politico-virtual sobre
L destino de la nacion. Asi, progres6 como una fuerza real in-
ependiente que qued6 mas facultada para enfrentarse al go-
Ierno, al Estado y a la comunidad nacional, imponer su propio
Toyecto de desarrollo colectivo y obstaculizar o anular aque-
08 programas que no fueran funcionales para su expansion
lonopolica. A partir de ello, paraddjicamente, el mismo sector
tico nacional permitié que el poder mediatico evolucionara
ser industrias culturales con objetivos empresariales y capa-
dades socializadoras licitas e importantes, para convertirse en

- .
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instituciones ideolégico-politicas que, de facto, transformaron al
Estado-naciéon edificado en los tltimos doscientos afios Y evo.
lucionaron para formar parte del Estado real. El poder mediatic,
particip6 en la construccién y direccion del conjunto social, perg,
exclusivamente desde los intereses particulares del mercado mgq.
nopolico. Asi, esta nueva presencia virtual, consolidada comg
supranegocio y fuerza politica, alined, presiond, desconocig q
subordiné a los poderes publicos constitucionales de la Cuarty
Republica nacional y se impuso como un novedoso poder, cada
vez mas auténomo, que conformo la moderna faceta del flaman.
te Estado nacional mediatico y reforz6 la maduracién de la nue-

va Cuarta Republica medidtica desigual en la primera década de]

siglo xx1 en México.
En sintesis, la Ley Televisa fue una propuesta normativa que

tendi6 a generar, entre otras, las siguientes 13 consecuencias glo-

bales para la sociedad, las cuales facilitaron la maduracion de la
Cuarta Republica mediatica en México:

1) El marco juridico aceptado no reconocié explicitamente el ser-
vicio ptblico como directriz bésica para el proceso de la co-
municacion nacional, especialmente cuando se trataba de la
operacion de una frecuencia de radiodifusion y las obligacio-
nes sociales que ello representaba para operar un bien publico,
escaso y limitado, que es propiedad de la nacién (Velazquez,
2006:2-3).

2) La mayor limitacién de la reforma de 2006 a la radiodifusion
fue la ausencia de la sociedad en dicha propuesta juridica. El
ciudadano como tal, sujeto y actor fundamental de la demo-
cracia, razén esencial de la comunicacidon, no existié ni como
sujeto esencial ni como usuario, ni siquiera apareci6 en la con-
cepciéon misma del modelo mercantilista de la radiodifusion
que lo redujo a ser un simple consumidor de contenidos. Ade-
mas, la informacién se convirtio en otra mas de las mercancias
publicitadas en las pantallas y no como un bien piiblico al cual
tienen derecho de acceder todos los habitantes. El ciudadano
estuvo fuera de toda imaginacién legislativa y marginado de
un catélogo bésico de derechos de los usuarios de los servicios
de telecomunicaciones, de la radio y la television. De esta for-
ma, la Minuta de la Ley Federal de Radio, Television y Teleco-
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;nicaciones, aprobada por los legisladores, estuvo hecha a la
odida de las necesidades materiales y politicas de las gran-
os televisoras comerciales pero no del televidente, y la gran
. reinada en todo momento fue la sociedad como elemento
- de la democracia, como destinataria final de la comu-
scacion, como eje fundamental del desarrollo tecnolégico y
bietivo de la convergencia digital.
on el pretexto de modernizar las telecomunicaciones y propi-
iar la convergencia tecnoldgica, la reforma a la radiodifusion,
atroducida por la Ley Televisa, de ninguna manera incorpor6
os intereses y las garantias comunicativas elementales de los
judadanos que los multiples grupos sociales habian deman-
lado y esperado durante varias décadas para que el Estado
s reconociera; sino que privilegié tinicamente las necesida-
de expansion voraz de las grandes empresas informativas
rral Jurado, 2006). Asi, s6lo respondi6 a las proyecciones de
recimiento de las dos empresas monopdlicas méas poderosas
je la television privada en México, Televisa y Television Azte-
a, y marginé totalmente las necesidades comunicativas del
esto de la sociedad. Asombrosamente, después de esperar la
iedad mexicana mas de cuarenta y cinco afos para alcanzar
a reforma democrética de la radiodifusion, el proyecto que
1rgié no aporté el reconocimiento o la introduccién de nin-
in nuevo derecho o avance ciudadano para los televidentes
ara los nticleos sociales que se encuentran marginados del
eso a los medios y desprotegidos desde hace décadas fren-
a los abusos de las industrias electronicas concentradas; fue
0 lo contrario: se cred la mayor subordinacion econémica,
olitica, cultural y espiritual posmoderna de la poblacién a los
grandes poderes despoticos de los oligopolios comerciales de
2 informacion colectiva.
una ley concebida para la expansién exclusiva de los in-
lereses economicos y politicos de los sistemas radiotelevisivos
oligopolicos del pais y no para el avance comunicativo inte-
gral de las diversas comunidades nacionales. En este sentido,
una normatividad dominada por el espiritu del negocio
business), sobre el business y por la exclusion total del sentido
Ocial de la comunicacién y de la participacién comunitaria.
Asi, este marco normativo ubicé a la radiodifusién nacional
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como un mero asunto de negocios al que se le colocé en igual
dad de condiciones para realizar cualquier actividad lucratiVa-
como el correspondiente al otorgamiento de una conCesi(,I{
para construir carreteras y luego explotar su operacion, o |5
concesion para llevar telefonia fija o celular a diversas coorde-
nadas geograficas para después hacer negocios. Los promg.
tores de esta propuesta juridica consideraron que el empleg
de los medios de comunicacién era exactamente igual a up
concurso para construir un tren suburbano en la ciudad de
México, para después concesionar su explotacién por deter-
minado niimero de afios y obtener fuertes ganancias. Luego
entonces, bajo esta l6gica mercantil, el otorgamiento de Ias
concesiones de radio y televisién debian pasar por el mismo
procedimiento de licitacion y otorgarse al mejor postor, es de-
cir, el que ofreciera més dinero tendria mas derecho de adqui-
rirla (Corral, 2006).

Dicha ley no restituy6 el valor de la radio, la televisién y
las telecomunicaciones como un servicio ptiblico fundamental
para que la sociedad crezca equilibradamente en su conjunto,
sino que las contemplé exclusivamente como un mero negocio
salvaje, sin limite, cuya tnica finalidad fue acumular dinero a
costa de lo que fuera. Fue una reforma que respondié sélo a
los intereses lucrativos y politicos particulares de los monopo-
lios de la difusién masiva, y no al interés ptiblico de la socie-
dad. Se desconocio flagrantemente que, ademéas de negocios,
la radio, la television y las telecomunicaciones también son in-
fraestructuras de comunicaciones colectivas que cumplen una
utilidad social y, por consiguiente, deben estar normadas bajo
la perspectiva del servicio piiblico y no solamente por los crite-
rios mercantiles de la ambicion incontrolable del gran capital
monopdlico.

No regul6 la concentracién de la propiedad, sino que permitio
la formacion de supermonopolios de la informacion colectiva.
Coloco las condiciones juridicas para generar un proceso de
concentracion creciente de las concesiones radiofénicas por
un mismo grupo histéricamente privilegiado; con lo cual per-
miti6, por una parte, que los medios de informacién electroni-
Cos se comportaran irrefrenablemente como simples empresas
economicas dominantes que marginaron el ejercicio del inte-
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publico y, por otra, que con estas caracteristicas influyeran
sstantivamente en la conformacion del espacio puablico me-
ico y la creacion de una nueva drea electronica colectiva de
teraccion social extremadamente mercantilizada, privatiza-
‘ 2, monopolizada y no ciudadanizada, pluralizada y abierta.
odo esto impidié garantizar el interés social del proceso de la
ynvergencia tecnologica.

idi6 la existencia de una sana competencia al negar la
aldad de condiciones para que todos los sectores pudieran
icipar con equilibrio en dicho proceso, ya que introdujo la
uidad en las reglas de competitividad para favorecer a las
presas de por si ya privilegiadas por el sistema politico y
ynémico vigente. En este sentido, no incorporé normas ba-
as para la competencia econémica y no regul6 a los agentes
antes del mercado comunicativo (canier, 2005:18). .
como quedo concebida y operada juridicamente en el pro-
de la convergencia digital, la Ley Televisa “practicamente
regal6 el ancho de banda o las frecuencias liberadas a los
des concesionarios de radio y television, especialmente, al
opolio televisivo, sin que éstos quedaran obligados a cubrir
gin pago al Estado como contraprestacion por la ejecucion
los nuevos servicios agregados de telecomunicaciones”
‘Busca Accion Nacional fortalecer la Cofeco”, 2006).
1 nuevo marco legal les permiti6 utilizar de manera automa-
ca a los grandes monopolios de la informacion la porcién del
ectro radioeléctrico para ofrecer diversos servicios de te-
comunicaciones, como television y radio digitales, y otros
ervicios agregados, sin pagar ninguna contraprestacion al Es-
do (“PrD llama al Senado...”, 2006).
e permitié que so6lo fueran los monopolios comerciales de
Jinformacién los que aprovecharan los avances de la con-
\Vergencia digital, y que el resto de la sociedad tnicamente
‘consumiera los productos que de aqui se derivaran. Esto fue
equivalente a que s6lo los monopolios fueran los beneficiados
- de la energia eléctrica, el petrdleo, el agua, la atmdsfera y las
utilidades generadas de la tercera Revolucién Industrial, como
80N el avion, el automovil, la computadora, el refrigerador, et-
' Cétera, y que la sociedad s6lo fuera espectadora y compradora
" Pasiva de este gran progreso material.
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10) Fue discriminatoria, pues permiti6 que unicamente los cop
cesionarios comerciales transformaran sus frecuencias en re:
des publicas de telecomunicaciones, lo cual significé suprimir
la alternativa de que la televisién y la radio de servicio pu-
blico aprovecharan las posibilidades de la nueva tecnologia
digital y de la convergencia tecnolégica para realizar proyec-
tos de comunicacién con propésitos educativos y culturales
La definicién por ley de que los medios publicos estuvieran
impedidos bajo demanda para la emisién de internet, de in-
teractividad de la televisién o del video para propdsitos for-
mativos, dafiaba directamente el trabajo fundamental para el
equilibrio e igualdad que el Estado debe realizar en esas areas
con la poblacion mas desfavorecida de México via los medios
publicos de difusion (Velazquez, 2006:4).

11) Las reformas comunicativas aprobadas por los legisladores y
el presidente de la Reptiblica

[...] reforzaron el poder de las televisoras privadas al permitir que
fueran estas empresas las que més provecho obtuvieran del proceso
de digitalizacién de los servicios de radio y television, y sujetaran
el otorgamiento de las concesiones a quien mas recursos econémi-
cos ofreciera. Por otra parte, también cerraron el paso a la existencia
de las radios comunitarias desde el momento en que no las reco-
nocieron como tales, sino sélo aceptaron a los permisionados como
medios oficiales. También eliminaron los requisitos de imparcialidad
que deben tener los integrantes de la Cofetel, como organo rector del
sector [“Senado detiene discusién...”, 2005].

12) Desde el punto de vista social, la Ley Televisa fue una propues-
ta salvaje guiada por una ambicién sin limites que aporto los
ci.mientos para generar, a mediano y largo plazo, una gran
violencia social en México, pues relegé radicalmente la parti-
cipacion de la sociedad, los medios comunitarios y los medios
publicos dentro de la nueva sociedad de la informacién que
emergi6 en México, al evitar que ofrecieran servicios agrega-
dos de telecomunicaciones. Por ello, en la medida en que los
sectores sociales desplazados no tengan acceso a los medios
dt? difusi6n colectivos para poder expresar ante la opini6n pu-
blica sus necesidades, intereses y demandas que buscan resol-
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optaran crecientemente por tomar, por la via pacifica o los
sos violentos, otros espacios ptuiblicos como las calles, las
enidas, los puentes, las carreteras, las plazas, las institucio-
es, etcétera. Mds que crear un nuevo orden civilizatorio para
‘~  funcionamiento armoénico de nuestra sociedad, dicha nor-
. matividad cre6 un marco juridico comunicativo que s6lo be-
. nefici6 al sector dominante de las comunicaciones, y el resto
.~ de la sociedad qued6 més desprotegido frente al avance irre-
~ frenable de los apetitos monopdlicos. Asi, se introdujeron las
. condiciones juridicas para la polarizacion, la divisién y la des-
~ composicion nacional, y no para la paz, la tolerancia y la plura-
- lidad social que requieren el funcionamiento y la convivencia
“de las comunidades mexicanas a principios del siglo xx1 (“Re-
formas a radio y televisién...”, 2006; “La Ley Televisa...”, 2006).
3) En sintesis, fue una iniciativa que condujo a un retroceso de-
ocratico del proceso general de la comunicacion colectiva
~ en México, pues el proyecto tenia como objetivo central dar
- todas las garantias juridicas y politicas a las dos televisoras
- dominantes del pais para que perpetuaran su dominio y se
. apropiaran del espectro radioeléctrico y de los recursos comu-
* nicativos derivados de éste, los cuales se liberarian después de
* concluir el proceso de digitalizacién, lo cual negaba paralela-
- mente los derechos mas elementales de participacion de los
- ciudadanos (“Senado detiene discusion...”, 2005).

e

1, con la aprobacion de la Ley Televisa en el Congreso de la
Jnion se pretendié introducir una reforma comunicativa que
Vit6 el paso a la transicién democrética comunicativa y se re-
10v6 maquilladamente el viejo modelo de comunicacién deca-
lente que existio por casi ocho décadas en el pais, pero ahora
razado de “moderno”, “competente” y “digitalizado”. Con
, quedaron temporalmente establecidas las condiciones poli-
Icas, juridicas, econdmicas y culturales para continuar padecien-
O para los proximos sexenios de gobierno mas cultura salvaje con
U respectivo triunfo de la cultura idiota; y no la creacién de una
ultura y una comunicacién sustentables que permita sobrevivir
'monicamente en el pais en el siglo xx1.

- De esta manera, “el poder medidtico se convirtid, cada vez mas,
INo es que ya lo era, en un poder ilimitado e inmoral, pues has-
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ta a su propia Camara de la Industria de la Radio y la Televisigy,
(CrT) la volvié a menospreciar y a marginar con tal de alcanzay
sus objetivos de super concentracién y dejo fuera a los radiodify.
sores y a los ciudadanos de sus negociaciones con los diputadog”
(“Senadores del ran...”, 2006).

Mediante la introduccién de este proceso juridico se confor.
mo, a comienzos de 2000, una nueva jerarquia de poderes en |5
que el poder econémico, politico e ideoldgico del sistema medij-
tico se colocé por encima de los poderes constitucionales del Es.
tado mexicano. El poder Legislativo, o una gran parte de él, fue
vulnerado por los intereses econémicos y politicos de las empre-
sas de medios de comunicacién electrénicos mas influyentes en
la nacion, que lo mismo compraron voluntades entre diputados y
senadores, que ofrecieron espacios gratuitos a partidos politicos
y candidatos presidenciales, con tal de que se aprobara su inicia-
tiva en el Congreso. Los intereses particulares de los oligopolios
de la informacién se convirtieron en ley general para toda la so-
ciedad (Alemaén, 2006).

En este sentido, al asumir el Congreso de la Unién o la “casa
del pueblo” y el Poder Ejecutivo la reforma comunicativa como
proyecto oficial de desarrollo econémico, politico, tecnolégico,
democrético, cultural y espiritual de la sociedad mexicana para
las proximas décadas, éstos aceptaron que su propio poder so-
berano fuera quebrantado, debilitado y degenerado por el gran
poder medidtico. Por medio de esta presion se consintié que se
diera una sustantiva transformacion histdrica del Estado, pues
la ubicacién y fuerza de los verdaderos poderes republicanos se
desplazaron, en cuanto poderes publicos constitucionales, a las
coordenadas de los modernos poderes facticos de los concesiona-
rios televisivos privados y a su dinamica de acumulacién de ca-
pital, guiada por la “mano invisible” del mercado comunicativo.

De esta forma, asombrosamente, el Estado mexicano, con la
anuencia del Legislativo y del Ejecutivo, se autopracticé en el te-
rreno politico, cultural, comunicativo y espiritual la tesis suicida
del Estado cero, la cual formula que éste no debe intervenir en la
creacion de politicas publicas que regulen los procesos de infor-
macién colectivos, sino que debe dejar su funcionamiento a la
dindmica espontanea de las voraces fuerzas del mercado desre-
gulado de los enormes monopolios de la difusion que entran en
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otencia entre si para ganar mas auditorios. Es decir, con ello
on bases juridicas para que, en materia de comunicacion,
era mas mercado anarquico con su respectiva comunicacion
ra salvaje, y no més presencia del Estado regulador para
pulsar la pluralidad cultural y la democracia comunicativa de
tra nacion.
sta realidad reflej6 la enorme debilidad del Estado mexicano
ntemporaneo en materia de comunicacion en los albores del
o milenio, y constaté que el verdadero Estado moderno en
xico ya no esté constituido exclusivamente por los tradiciona-
s tres poderes ptiblicos federales y republicanos que conforman
Cuarta Republica nacional, sino que ahora esta conformado
or el nuevo Estado medidtico, creado e impuesto por los grandes
onopolios de la comunicacion en el pais.
on este comportamiento desleal de la mayoria de los legis-
ores y del entonces presidente de la Republica, Vicente Fox
ada, los representantes del pueblo traicionaron su jura-
to constitucional de servir y hacer servir la Constitucion y,
brosamente, se entregaron abiertamente a la defensa de los
ereses de los poderes facticos de los oligopolios informativos,
endo que después como compensacion, ese enorme poder
iatico comercial los premiaria, protegeria e impulsaria en sus
eras y futuros politicos. Asi, paraddjicamente, en marzo de
fecha en la que se celebr6 el bicentenario del natalicio de don
to Juarez, fundador de la Reptblica, de las bases de la nacion
nexicana soberana y del moderno Estado federal, los senadores
el presidente aceptaron oficialmente el proyecto comunicativo
antijuarista y anticonstitucional que se hubiera elaborado en
oda la historia nacional.
" Sin embargo, en 2007 la Suprema Corte de Justicia de la Na-
on evité someterse a las presiones politicas que ejercieron los
oderes facticos comunicativos, particularmente electronicos,
ara que esta normatividad no fuera anulada por los magistra-
05 (“Explicaran alegatos...”, 2006). La Suprema Corte acept6 la
lemanda de Accién de Inconstitucionalidad exigida por el gru-
0 de legisladores de oposicién y un grupo de respaldo social,
spendi6 la legitimidad de la Ley Televisa como marco oficial
a regular los procesos de comunicacion colectivos y las tele-
municaciones en México. Asi, contrariamente a la actitud clau-
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dicante que tuvieron el Legislativo y el Ejecutivo al sOmeterge
los chantajes e inhibiciones del gran poder mediatico, eSpeCia]a
mente de las televisoras comerciales privadas, renunciar a sy a ]
tonomia de poderes republicanos y apoyar contundentemenltl.
la aceptacion oficial de la Ley Televisa; la Suprema Corte actug
con coraje y vocacién de poder republicano independiente
decidi6 imponer los principios constitucionales basicos sobre ios
apetitos monopdlicos de los poderes mediéticos en el terreno cg.
municativo.?

No obstante, este problema sigue siendo un hecho central de
la historia presente de la nacién, ya que el espiritu de la Ley Te-
levisa no ha muerto, pues el mismo proyecto de expansién co-
municativa, privada, comercial, oligopdlica, sin limites continga
existiendo vigorosa y latentemente en el pais, esperando nuevas
condiciones sociopoliticas para alcanzar las metas que le fueron
canceladas en el pasado por la intervencién constitucional del
poder Judicial de la Federacién.

Asi, se constata que en la actualidad, después de la anula-
cion de la Ley Televisa por la Suprema Corte, los monopolios de
la comunicacién colectiva siguen luchando silenciosamente en
Meéxico por operar, por medio de cualquier via, la comunicacién
electrénica como un negocio mercantilista sin frenos y no como
un servicio publico de interés social. Manejar exclusivamente la
difusién colectiva con la Iogica del mercado hasta llegar a niveles
salvajes. Concentrar la estructura de la difusién masiva y de las
nuevas redes de telefonia y television a escala oligopélica. Priva-
tizar crecientemente el espectro radioeléctrico y desconocer su
naturaleza como patrimonio de la nacién. Evitar la competencia
abierta con diversos actores en el sector de las telecomunicacio-
nes. Negar las condiciones de igualdad para la accién de todos los
actores comunicativos. Aprovechar unilateralmente los beneficios
de la convergencia tecnolégica y de la sociedad de la informacién.
Obstaculizar el surgimiento de nuevas cadenas audiovisuales y
telefonicas que abran otras alternativas empresariales. Presionar,
vulnerar, subordinar o hasta sustituir al Estado-nacién y a los
poderes constitucionales de la Republica, por parte de los inte-

; 22 Para ampliar este aspecto, constiltese Esteinou (2007:40-43; 2008:59-85; 2009:
64-188).
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ansivos de los poderes facticos mediaticos. Debilitar la
ia del Estado con el gobierno del espectro radioeléctrico.
edir la aprobacién de nuevos marcos juridicos democraticos
formen el sistema de comunicacion social. Anular o su-
funcionarios publicos que le son incémodos para avanzar
1 fortalecimiento de sus fines oligopdlicos. Realizar campanas
Jiaticas para desprestigiar a los sectores que les son criticos.
hazar o disminuir el reconocimiento de los derechos comuni-
vos basicos de las comunidades locales. Oponerse a difundir
pots de la propaganda electoral de los partidos politicos.
o erosionar el modelo de medios de comunicacion de ser-
tiblico. Evitar abrir las pantallas a la participacion creciente
as comunidades. Borrar de sus pantallas la presencia de per-
jes que intentan modificar el desigual marco juridico de la
difusion nacional. Manipular la informacion hasta llegar al
bo, la difamacion y los videoescindalos para dirigir a la opi-
publica. Saturar la programacién con publicidad excesiva,
liendo el sano equilibrio entre difusion y comercializacion.
ndir la cultura parasitaria altamente rentable y no la cultura
table para la sobrevivencia social, etcétera. En pocas pa-
, mantener la reproduccién del viejo orden desigual de la
municacion colectiva a escala, ampliada durante el siglo xx1 en
exico (Esteinou y Alva, 2009:12-24).

‘En este sentido, a principios del tercer milenio se puede decir
1e la sociedad mexicana inici6 este nuevo periodo de su historia
acional con una presidencia y un Congreso de la Republica ren-
dos ante la voluntad de los poderes facticos de los monopolios
formativos, especialmente del duopolio televisivo conformado
o1 Televisa y Television Azteca; y no con un poder Ejecutivo y un
oder Legislativo éticos, fuertes e independientes que le dieran
reccién autonoma a la comunidad mexicana para contrarrestar
§ ambiciones desproporcionadas de apropiacion comunicativa
, poder mediatico y resolver las fuertes contradicciones del cre-
miento comunicativo que debe solucionar para existir. Esta rea-
1ad juridica operé como un incentivo politico superlativo para
Ortalecer el Estado mestizo y la formacion de la Cuarta Reptblica
edidtica.
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LA HERENCIA DE LA CUARTA REPUBLICA MEDIATICA
SOBRE LA RECOMPOSICION DEL ESTADO-NACION

Con la maduracién historica del fendmeno de la Cuarta Repﬁ};,]ica

mediatica en México, el proceso de gobernabilidad nacional evoly.

c.ioné sustantivamente de un territorio antiguo de accién buroer;
tica a otro territorio nuevo de intervencion mediatica. La poﬁﬁa.
ya no solo se realiz6 en los espacios tradicionales desde donde .
ejecutaba la politica convencional, como eran los partidos poli;e
cos, los grupos de presién, la sociedad civil, el gobierno, las Organi.
zaciones empresariales, etcétera; la politica se trasladé a los nuevo;
espacios modernos de la gobernanza mediatica. Esto permiti6 que
la nueva politica y la direccion nacional se realizara con mucha ve-
locidad y fuerza, predominantemente desde el espacio moderno
de los medios de difusién colectivos, aunque este fendmeno atin
no fuera reconocido por la teoria politica con toda amplitud.

Por ello, la instalacion cotidiana de la Republica mediatica en
la estructura econdmica, politica y psiquica en México fue tan de-
terminante que poco a poco cre6 culturalmente un pais opuesto
a} de los anteriores espiritus constitucionales de la historia na-
c1qna1 e incorpor6 una mentalidad masiva privado-comercial y
unidimensional de la vida funcional para el proyecto de supera-
cumulacién econémica a escala nacional y trasnacional.

Asi, la presencia de la Cuarta Reptuiblica mediatica llegé a ser
tan sqstantiva sobre la estructura de la Reptiblica nacional posre-
volucionaria que, a partir de su consolidacion institucional, ya no
se construyé mas Nacién en la sociedad mexicana, sino s6lo un
modelo de sociedad de mercado desregulado sin control. Ya no se
respaldaron las funciones de los poderes auténomos y soberanos
del Estado-nacidn, sino se compitié con ellos hasta desdibujarlos,
descalificarlos, desnaturalizarlos, subordinarlos o acorralarlos
politicamente, para hacerlos funcionales a las necesidades de ex-
pansion del mercado. Ya no se edificé més espacio publico ciuda-
dano, sino privatizacién del espectro electrénico colectivo para

beneficio de los monopolios de la informacién. Ya no se organiz0
una emocionalidad que impulsara los sentimientos de la “patria”,
sino nuevos afectos coyunturales para que operara la dindmica
de circulacién de las mercancias. Ya no se generé la unidad de
la nacién alrededor de un proyecto de identidad colectiva, sino
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h culturas de masas para acelerar el consumo a escala in-
.2]. Ya no se fomento la competencia comunicativa, sino la
tracién informativa. Ya no se propicio la pluralidad social,
4 estandarizacién de los adquisidores. Ya no se crearon ciu-
anos criticos, sino activos consumidores compulsivos. Ya no
- opicié mas la participacion activa de la sociedad civil, sino
se incit6 a la presencia unilateral del gran capital que respal-
a economia de los compadres. Ya no se formaron mayores con-
ones para ejercer la justicia comunicativa que permitiera la
onsa de las comunidades, sino el establecimiento del autori-
smo, la manipulacion y la discrecionalidad informativa. Ya no
ncorporaron condiciones para el ejercicio de la libertad infor-
a y de los derechos comunicativos bésicos de las comuni-
sino el fortalecimiento del condicionamiento empresarial
,,, 1 control de la opinién ptblica. Ya no se fijaron mejores
ndiciones para la construccion de la conciencia colectiva para
obrevivencia comunitaria, sino el impulso de la cultura para-
a y el libertinaje publicitario para la acumulacién desatada
pital. En una idea, ya no se crearon cimientos para madurar
si6n soberana, sino condiciones politicas e ideoldgicas para la
ita por la nacion.
| sintesis, ya no se propicio el fortalecimiento del Estado
cano desde la concepcién fundacional del Estado-nacion
la ideologia de los Sentimientos de la Nacion, sino la subor-
cién de éste a las necesidades del mercado salvaje, que 1o
snaturalizaron y debilitaron en su mision rectora del proceso
smunicativo de las comunidades: lo convertieron en una sim-
ole agencia burocratica administradora y protectora de los inte-
ses comunicativos de los enormes monopolios mediaticos que
e disputan la riqueza del pais.
" De esta manera, en el marco histérico de la Tercera Republica
nacional —fundada con el triunfo de la Revolucion mexicana—, sin
1aber llegado a su etapa de maduracién histérica pues, a princi-
10s de 2000, ésta apenas se encontraba en la fase de construccion
del federalismo y del respaldo real de la division efectiva de cada
uno de los convencionales tres poderes constitucionales, la Cuar-
ta Republica mediatica surgio en el altimo tercio del siglo xx y a
principios del siglo xx1. Esta se caracteriz6 por organizar y dirigir
ideolgicamente al conjunto social desde las industrias electroni-
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cas comerciales privadas y no desde los otros poderes priblic
Es decir, emergié como un nuevo macropoder ideol6gico 011??"
co, economico, independiente, que interviene signiﬁcative'ip C .
cientemente en la dindmica por la lucha de la estructuraci}éln .
conduccion, el reparto y la explotacién de la nacién, .

A partir de esa fase histérica, los medios de informacion cq
lectivos —como poderes ficticos salvajes— se transformaron en un-
enorme fuerza conformadora de lo piiblico que generd una nuea
va etapa en el conflictivo proceso de construccién del Estad(;
mexicano: se dio un retroceso histérico y emergié un nuevo tipg
de Estado hibrido que es necesario reconceptualizar para entend}:gr
en qué punto de la evolucién de la construccién del poder nacio-
nal se encuentra la sociedad mexicana.

Durante el siglo xx, el Estado mexicano populista y autori-

tario cuid6 celosamente que las redes de su poder tradicional *

no se debilitaran -mediante la corporativizacién de las centrales
obreras, la seduccién de los intelectuales disidentes, el contro]
de los brotes de insurreccién campesina, la manipulacion de las
movilizaciones populares, la canalizacién de las protestas es-
tudiantiles, la cooptacién de los descontentos burocréticos, in-
cluso la represién de los movimientos populares, etcétera—; sin
embargo, no pudo ver que el verdadero poder —que se construia
y consolidaba abiertamente frente a sus narices— ya no residia en
lE.lS viejas dindmicas de los movimientos sociales de oposicion,
SIno que se gestaba alrededor del avance de la revolucién tec-
nologica desregulada que introdujo la presencia del modelo
comercial privado de la radio y la television en el pais. Asi, pa-
ralelamente al tejido de poder corporativo que el prI constru-
y6 durante mds de setenta afios para gobernar a la sociedad
mexicana, se cimentaron y desarrollaron las bases del primer
gran poder ideol6gico en la historia del México moderno, que
escribié la otra historia mental y politica de nuestra sociedad: el
poder mediitico.

Por medio de estas transformaciones en la etapa de la mo-
dernidad nacional, el poder mediético ya no esta subordinado
al gobierno, sino que ahora, es cada vez mas un poder crecien-
temente autocratico que cre6 un micro-Estado mediético dentro
de la estructura del Estado-nacién que ha llegado a subordinar
al poder politico republicano tradicional. Asi, si de la década de
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=0 a la de 1980, los medios de informacién colectivos estuvie-
, sometidos al gobierno en turno, al grado de que la radio y
television fueron los “soldados del presidente”; de 1980 a la
ha, los medios paulatinamente se convirtieron en poderes fac-
s salvajes que presionaron severamente al Estado mexicano
ado de que el presidente, sus funcionarios y los poderes pt-
' republicanos ahora son los soldados de los poderes media-
0s. Metaféricamente, podemos decir que durante el siglo xx la
evision empezo siendo un departamento de Los Pinos (la casa
idencial donde reside el poder Ejecutivo), pero al iniciar el
cer milenio, Los Pinos se convirti6 en un departamento de las
npresas de television en México. Un ejemplo de esta realidad
‘encontramos en el proceso de las elecciones federales de 2006,
do los partidos politicos, los legisladores y el presidente ar-
ntaron que para ganar las elecciones no debian enfrentarse
os intereses de Televisa y Televisién Azteca, sino aliarse con
los al precio que fuera, y otorgarles lo que desearan (Ley Televi-
on tal de que la cobertura y penetracién de estas empresas
ediaticas apoyaran la difusiéon de su propaganda electoral a fa-
r de sus candidatos en contienda. Su subordinacién estatal fue
1: “iSin el apoyo de Televisa y Tv Azteca no podemos ganar las
lecciones!”

- Con la emergencia de la Cuarta Reptblica mediatica, el Esta-
0 mexicano, se transformé y degenerd sustancialmente para ad-
uirir de manera paulatina los rasgos de un Estado medidtico que
pera cotidianamente en la fase de la modernidad nacional. Di-
ho Estado meditico se distingue por gobernar mas desde los re-
ursos de los poderes simbélicos de la virtualidad comunicativa,
08 cuales reconstruyen el conocimiento masivo de la realidad,
jue por medio del logro de hechos concretos para resolver las
Ontrariedades del crecimiento colectivo. Asi, el ejercicio ideol6-
ico politico del poder cotidiano qued6 crecientemente mediado
Por la accién concreta del Estado medidtico, y ya no fundamental-
mente desde el Estado politico que se preocupa por solucionar
0S problemas reales de lo publico y los resuelve con la practica
de la verdadera politica que busca soluciones de fondo para los

Onflictos concretos.

* Por todo lo anterior, a principios del siglo xxi, el poder de los
medios de difusion colectivos y de los procesos de comunica-
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cién postmediatica dej6 de ser una simple variable de presign
aislada sobre el Estado mexicano y de reconduccién mental Yy ani-
mica de las comunidades nacionales, para convertirse ahora en
un poder factico que forma parte de la columna vertebral de a5
nuevas estructuras constitutivas de poder para estructurar ideg.-
légica y politicamente de forma cotidiana al Estado, a la Republi-
ca y a la sociedad mexicana, especialmente en las grandes urbes,
Asi, entramos en una nueva fase histérica nacional que nos llevg
a vivir cotidianamente bajo el imperio del nuevo poder informa]
de los medios de difusion colectivos, cuya fuerza fictica compite
permanentemente con el desempeno y las funciones de los otros
tres poderes constitucionales del Estado mexicano, hasta llegar, en
ocasiones, al grado de minimizarlos, subordinarlos o disputar con
ellos su centralidad, sus funciones y su rectoria para imponer a la
colectividad el proyecto de desarrollo social y de vida que fijan las
exigencias del mercado desregulado de los monopolios comercia-
les privados de la informacién y sus negocios anexos.

LA MUTACION DEL ESTADO TRADICIONAL
CON LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION

Después de consolidarse la Cuarta Reptiblica mediatica en Mé-
xico, el proceso de transformacion histérica que experimento el
Estado mexicano no concluyé ahi, sino que sobre esta base mo-
derna paulatinamente se estd gestando otra gran transmutacion
silenciosa del Estado por medio de la incorporacion de la sociedad
de la informacién y de las nuevas tecnologias de informacion al
escenario nacional. En este sentido, de igual forma como sucedio
con el proceso de desenvolvimiento histérico de las tecnologias
difusoras de informacién de la primera, segunda y tercera gene-
racién en el siglo xx, ahora, en el siglo xxi, detras de la explosion
del fendmeno de la sociedad de la informacion, la revolucion tec-
noldgica, la expansion de internet, la convergencia digital, el ejer-
cicio del triple play, la digitalizacién, el crecimiento de la banda
ancha, las “redes sociales”, etcétera, se origin6 nuevamente en el
pais otra revolucionaria fase de recomposiciéon de la estructura
del Estado-nacion tradicional y de la Cuarta Republica mediatica,
sin saber como serd este moderno fenémeno.
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Por ello, contrariamente a toda la propaganda que difunden
- onopolios contemporaneos de transmision de informacién
;] propio Estado mexicano acerca de que el cambio tecnolégico
dificara el anterior modelo de comunicacion, es dificil pensar
e esto va a suceder. Esto debido a que, en un alto porcentaje,
eva revolucion tecnologica de la sociedad de la informacién
mnergiendo, en un alto grado, calcada sobre el mismo mapa
prototipo convencional del poder vertical, discrecional, hermé-
o, unilateral, autoritario, etcétera, que poseia el viejo sistema
transmision analégico y, por lo tanto, los nuevos patrones que
tan surgiendo con la sociedad de la informacion conllevan im-
icitamente la misma estructura de control dominante, pero
odernizado, maquillado y tecnologizado con la accion de las
evas tecnologias de comunicacion.

1 este sentido, se debe considerar que, asi como una de las
tientes centrales del poder y del Estado se arma cotidiana-
nte mediante la formacién de los partidos, la organizacién de
s movimientos de masas o el respaldo a los poderes constitucio-
es ya reconocidos oficialmente; de igual forma, el Estado mo-
no real también se constituye mediante la evolucién del nuevo
lema nervioso que se forma por la expansion del tejido tec-
légico de los medios de difusién masiva. De aqui que una de
 consecuencias profundas de la revolucién de la sociedad de la
macion no s6lo es la modernizacion y el ofrecimiento de nue-
ervicios de interaccion social; sino la creaciéon de un nuevo
idamiaje tecnoldgico-cultural que transforma radicalmente la
ructura y la naturaleza del Estado-nacién y otras formas de
establecido que operan en cada fase del funcionamiento
la sociedad.

'Sin embargo, pese a la accién cotidiana de este vigoroso fe-
meno mediatico moderno con todas sus variantes, parado-
imente, como sociedad “avanzada”, todavia no es posible
tender, explicar, describir, nombrar y ubicar con claridad his-
rica dicho fenémeno para saber con precisién en qué punto de
ecomposicion del poder publico nacional se encuentra el pais
L los albores del tercer milenio, y reflexiono qué debemos ha-
E politicamente para recobrar los hilos de la nacionalidad, dela
*Mocracia, de la gobernabilidad, de la justicia y de la paz social
ida vez mas diluida en el pais. Por consiguiente, queda pen-
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diente construir el proyecto de rescate o respaldo comunicy
del Estado-nacién desde el otro modelo de comunicacién s
construido por los medios de difusién de Estado como seryjq:

publico, los nuevos fendmenos de interaccion comunicativl;;vmo
ha introducido internet y los modelos de comunicacién alte »
ti'va de la sociedad civil que podran dar otra interrelacién pﬁ.
c1paﬁva} gntre emisor y receptor, que es un elemento estratégic(;
para erigir una nueva sociedad: la de comunicacién activa, y n

la simple sociedad consumidora de la informacién masiva. e

De ahi la importancia central de examinar en el marco de I3 ’

celebracion del Bicentenario en México cual es el novisimo pa-
trén estatal que, posterior a la consolidacion de la Cuarta Repyg-
blica medidtica, silenciosamente esta emergiendo alrededor de]
tejido moderno y la dindmica tecnolégica que introdujo el fené-
meno de la sociedad de la informacién en México. Estudiar di-
cha realidad proporcionara importantes bases conceptuales para
comprender las més recientes transformaciones historicas pos-

modernas que esta experimentando la conformacién del Estado
mexicano.

NECESIDAD DE CONSTRUIR UNA NUEVA
TEORIA DEL ESTADO MEXICANO EN EL SIGLO XXI

No obstante la existencia contundente de la Cuarta Reptblica
mediatica en México, han prevalecido diversas resistencias men-
tales que desconocen la transformacién del Estado-naci6n en el
pais bajo dicha perspectiva mediatica. Sin embargo, aunque no
sea reconocido este fenémeno histérico por los diversos sectores
del poder tradicional o incluso por los sectores de “pensamiento
avanzado”, la consolidacién creciente e imparable de este mo-
derno poder medidtico cuestiona o replantea la vieja concepcion
de estructuracion tripartita del Estado mexicano del siglo XX
compuesta por el Ejecutivo, el Legislativo y el Judicial. Por ello,
la evolucién de la rotunda realidad mediatica contemporanea
nos obliga a replantear necesariamente el entendimiento, la con-
formacion, la definicion juridica, la centralidad, la fuerza, la les
gitimidad, la autoridad, las acciones, la eficacia, las practicas, los
limites, las transformaciones, las crisis, etcétera, del Estado con-
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oraneo, en pocas palabras, su esencia histérica en el nuevo

ahora es necesario elaborar una nueva teoria del Estado
no mexicano partiendo del reconocimiento de la gran nue-
2 mediatica que lo atraviesa, lo recompone y lo redefi-
decir, se debe reconocer que una parte de la naturaleza
stado mexicano en la etapa avanzada de la modernidad co-
cativa ya no solo es una simple estructura juridico-politica
al que se elabor6 con las diversas constituciones nacionales
adas de los procesos politicos emancipadores de los altimos
entos anos, sino que ahora es una nueva estructura hibrida
stica institucional que se ha transformado por la presencia
Jas tecnologias de comunicacion y sus formas politico-admi-
rativas de organizarse, y ha generado al Estado mestizo en
o (cuadro 10).
e aqui la gran importancia que significa actualmente revalo-
rescatar las contribuciones que pueden aportar, al analisis
ya la teoria del Estado, los estudios de la comunicacion
ectiva, especialmente en el pais pues, a partir de las reflexio-
s fragmentadas que se han desarrollado a lo largo de muchas
cadas sobre los diversos angulos de esta realidad, al sistemati-
s y reinterpretarlas desde una nueva perspectiva conceptual
adora de la economia politica, nos permiten reflexionar y
iquecer la teoria del poder y del Estado en México. Aunque en
rminos generales, esta avanzada teoria sobre la nueva rectoria
] conjunto social no esta todavia elaborada por ningtn sector
atelectual, el progreso de estos andlisis especializados acerca de
municacion social y sus nuevos fenémenos interactivos deri-
ados nos permite entender que la esfera del poder contempora-
o tradicional se ha transformado automatica y paralelamente
I ritmo de la introduccién y evolucion de cada una de las diver-
as tecnologias de informacion colectivas que se han incorpora-
10, la cual da origen a nuevos casos de ampliacion de la sociedad
¥ del poder que modificaron las estructuras anteriores de éste,
especialmente del Estado-nacion.
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Cuadro 10

Diferencias de actuacién entre los poderes ptblicos
constitucionales que reconfiguran la Cuarta Republica
mediatica en el siglo xx1 en México

Naturaleza
juridica

Poderes ptblicos que acttan represen-
tando legitimamente los intereses colec-
tivos de la poblacion y del bien comn,
pues fueron elegidos por la poblacion.

Poderes privados que actiian repre-
sentando sus intereses particulares o
personales, aunque figuran como repre-
sentantes de las necesidades colectivas y
de la “opini6n ptblica”.
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Son poderes que, en tltima instancia,
tienen como respaldo de su autoridad
la aplicacion de la fuerza coercitiva o re-
presiva del Estado.

Son poderes que, finalmente, tienen
como soporte de su fuerza la recons-
truccion virtual de la realidad, la mani-
pulacién ideoldgica y la presion psiquica
sobre personas, grupos e instituciones.

Los mueve la légica de la gobernabi-
lidad, del servicio piiblico y de la cons-
truccién de la Reptblica con divisién de
poderes.

Lo mueve la 16gica de la ganancia pecu-
niaria y de la conservacién de sus diver-
sas posiciones de poder.

Grado

de centralidad
estructural

en la sociedad

Poderes que, politica, juridica y for-
malmente, son centrales dentro de la
conformacién del esqueleto del Estado-
nacion.

Es un poder que formalmente no es cen-
tral pero, por su propia fuerza, en la rea-
lidad se ha convertido en el centro del
poder politico-ideolégico contemporé-
neo, y que ahora subordina y acorrala a
los otros poderes oficiales tradicionales
del Estado mexicano con la hegemonia
ideoldgico-cultural que produce.

Origen
de su fuerza

Su poder emana de la representatividad
soberana y formal que le da el pacto na-
cional expresado en la Constitucion Po-
litica de los Estados Unidos Mexicanos
y en los grandes acuerdos hegemonicos
de coyuntura.

Su fuerza emerge de la capacidad de
impactar en la formacién del conoci-
miento colectivo mediante la difusion
de su proyecto de contenidos simbdli-
co-informativos que transmiten y de su
especifica reconstruccién cultural coti-
diana de la realidad. Esto se logra por
medio de su capacidad de penetracion
tecnoldgica e ideoldgica en la vida dia-

Las primeras tres reptiblicas nacionales
surgieron por las necesidades histéricas
consensuadas de la mayorfa nacional
para dar forma equilibrada al proceso
de gobernabilidad en México, y de la
maduracién de diversos procesos so-
ciopoliticos que buscaron la creacién
de contrapesos de los poderes pablicos
para gobernar arménicamente en el
pais.

La Cuarta Reptblica mediatica emergi6
por los siguientes cuatro factores: la in-
troduccién de la revolucién tecnolégica
en el campo comunicacional del pais,
la concentracién de grandes cuotas de
poder de las industrias culturales a nivel
comunicativo, la existencia de un mar-
co juridico ad hoc que lo permitid, y por
la necesidad unilateral del aumento de
Ios requerimientos del mercado a escala
ampliada en la esfera ideoldgica.

ria de la sociedad. .
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Los poderes tradicionales del Estado-
nacién han pasado por tres etapas fun-
dacionales: la Primera Repiiblica surgio
en 1813 cuando José Maria Morelos y
Pavén dicté los Sentimientos de la Na-
cién en el Congreso de Chilpancingo,
Guerrero.

La cimentacion de la Cuarta Repiiblica
medidtica en nuestro pais no cuenta con
una fecha precisa de consolidacién ni
con actos piiblicos visibles para su inau-
guracion; se constituy6 gradual y silen-
ciosamente dentro del tejido de habitos
y redes culturales de nuestra vida coti-
diana a lo largo de la segunda mitad del
siglo xx.
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Etapas historicas
fundacionales

Cuadro 10 (contintia)

La Segunda Repiiblica surgié en 1821,
cuando Agustin de Iturbide proclamé
el Acta de Independencia de México frente
al imperio esparol, que posteriormente
cristaliz6 en la Constitucidn de las siete
Leyes que sirvieron de base para que en
1857 se jurara la Constitucién Federal
que permiti6 el triunfo definitivo del
sistema federal y congresional. La Ter-
cera Repiiblica emergi6 después de con-
cluir la Revolucion mexicana, cuando se
cred la Constitucion Politica de los Esta-
dos Unidos Mexicanos en 1917.

De forma més exacta se puede decir que
su cristalizacion juridica se logré par-
cialmente con la Ley Federal de Radio
y Television de 1960, su respectivo Re-
glamento de 1973 y su posterior actua-
lizacion, el 10 de octubre de 2002, con la
expedicion del Acuerdo Presidencial so-
bre el Manejo de 12.5% de los Tiempos

la Ley Federal de Radio y Television.
Mediante ellos, se estableci6 el actual
pacto comunicativo unilateral, autorita-
rio, concentrador, vertical, monopélico
y discrecional existente entre el Estado,
los concesionarios y la sociedad.

de Estado y el Nuevo Reglamento para |

EL “ESTADO MES

Todos son poderes piblicos elegidos
por la participacion colectiva por me-
dio de procesos piblicos de eleccion
diferenciados. El Ejecutivo se selecciona
cada seis afios por votaciones libres de
la comunidad nacional. El Legislativo
se aprueba cada tres afos por votacién
secreta de toda la poblacion. Y el poder
Judicial se propone para que lo seleccio-
ne el Senado de la Repiiblica en sesion
abierta, cuando se deben nombrar o
cada vez que concluye el periodo para
el que fueron electos sus miembros ya
escogidos.

THIZ ©F

Son instancias de poder que no son ele-
gidos por la mayoria social, sino que
se imponen de las siguientes formas: a
los empresarios los impone su capaci-
dad privada de recursos econ6micos y
de gestion empresarial, a las cimaras de
industria de radio y television las desig-
nan los propios empresarios de la radio-
difusion, a los conductores informativos
y lideres de opini6n los designan las au-
toridades privadas de los medios.

Diferencias
desu
legitimacion

Son elegidos democréticamente por la
poblacién mediante el voto directo en
las urnas, excepto el poder Judicial de la
federacién que es designado por el Eje-
cutivo y confirmado por el Legislativo.

No es elegido democraticamente por
la poblaci6n, sino que alcanza su capa-
cidad de gobernabilidad por medio de
la concentracién econémica, el desarro-
1lo tecnoldgico y la acumulacion politica
de poder.

Ideologias que
los legitiman

Se legitiman con la ideologfa de la de-
mocracia y la ideologia republicana del
Estado moderno basado en la divisién
de los tres poderes pblicos, auténomos
e independientes.

Se justifica con la ideologia de la “liber-
tad empresarial”, la “libertad de expre-
sion”, el “derecho a la informacion” y
los procesos de “autorregulacién comu-
nicativa”.

Representan legitimamente a la pobla-
cién, al grado de convertirse genuina-
mente en tres poderes diferenciados del
Estado constitucional historico.

Representa los intereses del capital, es-
pecialmente de las grandes corporacio-
nes y de los grupos politicos aliados con
quienes se vinculan para operar.

ten en el Estado-nacién.

La poblacion delega su representacion
soberana en los poderes piiblicos elegi-
dos democraticamente que se convier-

El auditorio traslada la representacion
de su individualidad a los medios elec-
tronicos para ser encarnados por su
poder de penetracién, velocidad, cober-
tura, “éxito” y actualidad.
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de accion.

Son poderes que tinicamente se mueven Es un poder que se moviliza a nivel lo-
a nivel nacional, federal y municipal, se- cal, regional, nacional, trasnacional y
gin son sus facultades constitucionales | planetario, segin son sus necesidades

econémicas y politicas de conservacion
y reproduccion. Su cobertura de pene-
tracion es total en las ciudades, espe-
cialmente de la radio y la television, y
disminuye ligeramente en el campo.
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Cuadro 10 (contintia)

Cobertura
de accién

Acttian de manera soberana, auténoma
y complementaria frente a los otros Po-
deres de la Union.

Se comportan de forma monopdlica,
son autocraticos, hasta llegar a la felecrs-
cia como forma de gobierno empresaria]
privado.

Son poderes que cotidianamente no
estan cerca de la poblacion, sino que
aparecen para los ciudadanos cuando
se tiene que recurrir a los servicios espe-
cializados o cuando se violan las normas
de cada uno de éstos.

Es un poder que cada mas vez esté;er;
de la poblacién por las capacidades co-
tidianas de tele, teleseduccion y telerreen-
cantamiento magico de los sentidos de
los auditorios.
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Por consiguiente, ninguno de estos po-
deres puede ser hereditario, sino reno-
vable por el sufragio efectivo.

En este sentido, al ser concebidos como
negocios privados, pueden llegar a ser
hereditarios transgeneracionalmente de
manera ilimitada, como es el caso de Te-
levisa, que ha pasado legalmente duran-
te tres generaciones seguidas a la misma
familia Azcarraga. De igual manera, su-
cede con otros grupos radiodifusores.

Producen politicas puiblicas de partici-
pacion ciudadana y crecimiento social.

Generan las politicas privadas de nego-
cios, acumulacion, consumo y reproduc-
cién del poder monopdlico informativo

Forma de
intervencion
institucional

Operan mediante la creacién de nor-
mas, leyes, procesos politicos, adminis-
trativos y coercitivos para respetarlos.

Su accién se basa en el manejo constan-
te de datos, simbolos, informaciones e
imaginarios que impactan sobre la for-
‘macion de la conciencia colectiva y enla
opini6n publica mediante la ejecucion de
la agenda medidtica de contenidos. Su poder
es fundamentalmente virtual y de ahi se
deriva su fuerza econémica, politica, cul-
tural y espiritual sobre la poblacion.

Fortalecen a la nacién y sus programas
de gobierno.

Se disputan la nacién, especialmente
sus recursos comunicativos y cultura-
les, desde la mentalidad del negocio
en la que lo importante es explotar, en
el corto plazo, todos sus bienes a costa
de lo que sea con tal de obtener jugosas
ganancias.

Se vinculan y complementan entre s
con los poderes nacionales federales, es-
tatales y municipales.

Se interrelacionan con los poderes na-
cionales y trasnacionales, y vinculan
simbdlicamente a la sociedad con estas
dimensiones del poder.

o

Periodos de vida

Son poderes politicos que se renuevan
regularmente, segtin los acuerdos his-
téricos de cada poder particular, pa-
sando por el sufragio efectivo y la no
reeleccion. El Ejecutivo y el Legislativo
se renuevan cada seis anos; el Judicial,
cuando termina el cargo para el que fue
elegido cada ministro o autoridad de
justicia respectiva.

Aunque en términos legales se renue-
va al final de la concesion, en reali-
dad, es un poder politico empresarial
que no se renueva periodicamentes
sino que existe mientras el proyec
to econémico y politico es redituable
y tiene fuerza de imposicion social.

Construyen la realidad politica de la Re-
publica mexicana basada en el proyec-
to de evolucién histérica de los tiltimos
doscientos afos.

Crean la figura de la Cuarta Repiiblica
medidtica, que se caracteriza por ser la
realidad de un nuevo poder de comuni-
cacion electrénico privado que se incor-
pora a la estructura del poder piiblico
para oponerse a los tres poderes forma--
les de la nacién e imponer su proyec-
to de mercado y de megaacumulacion
particular.

Le dan su lugar institucional al Estado
y a sus poderes pblicos creando condi-
ciones de estabilidad, gobernabilidad y
certeza hegeménica.

Reconfiguran y en ocasiones diluyen o
substituyen mediaticamente a los pode-
res publicos del Estado y los subordinan
crecientemente como poderes constitu-
cionales desplazados o debilitados de su
centralidad estatal.

144

145



VEREDAS. REVISTA DEL PENSAMIENTO SOCIOLOGICO

Cuadro 10 (contintia)

Su accion fortalece la estructura tradi-
cional de composicion federada de la
Reptiblica mexicana en 32 estados.

Consecuencias
que generan

Alimenta unilateralmente la intenciong-
lidad del mercado salvaje que plantea |
concepci6n y préctica del Estado cero, e
decir, ya no es necesario conservar para
gobernar, sino que la sociedad puede
funcionar s6lo con procesos de “auto-
rregulacion”, especialmente informati-
vos. Enel mejor de los casos reconoce la
utilidad del Estado s6lo como eficiente
entidad “administradora” o un “geren-
te” de sus intereses particulares y no
rector de lo ptblico.
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Son instituciones con una larga existen-
cia historica reconocida que tienen clara
fachada piblica de poderes consolida-
dos. Su origen filoséfico y social en el
pais proviene desde 1800.

A los tinicos que les rinden sus respon-
sabilidades son a sus accionistas. Es un
poder histéricamente reciente, que sur-
ge en el siglo xx y se consolida en el xx.
La radio se inicia en la década de 1920, la
televisién en la década de 1950.

Los sostiene materialmente la pobla-
cién por medio de los diversos tipos de
impuestos que paga, y con los cuales
se edifica el presupuesto publico que
financia la operacién de los diversos
poderes piblicos y de sus respectivos
programas de gobierno.

¢Quién los sos-
tiene econdmica-
mente?

Aunque se presentan como autofinan-
ciables con sus propios capitales origi-
narios, en realidad son sufragados por
la -publicidad que paga la poblacion,
por medio del sobreprecio por concepto
publicitario que se le agrega a las mer-
cancias que difunden los medios de in-
formacion, o mediante otras estrategias
de financiamiento por telemercadeo 0
teleparticipacién (hable, vote y pague la
llamada) que han puesto en practica con
sus estrategias mercadoldgicas.

Informan a la sociedad por lo menos
una vez al afio y se someten a la eva-
luacién de la comunidad y de otros po-
deres publicos consolidados. Ademas,
desde 2002, con la Ley de Acceso a la
Informacién Puablica Gubernamental,
todas las instancias del Estado estin
obligadas a informar sobre los aspectos
especificos de su gestién publica.

¢A quién le rin-
den cuentas?

Aunque es un poder que se impone c0-
lectivamente y que toca todos los secto-
res y niveles de las comunidades, nunca
le rinde cuentas a la sociedad hasta €l
extremo de llegar a la impunidad, jus-
tificindose plenamente ante sus audi-
torios mediante el nivel de penetracion
conquistado y comprobado con la au-

Son poderes que se ubican visiblemente
en organizaciones formales, materiales,
organizativas, institucionales y huma-
nas, y que se reconocen como poderes
oficiales tradicionales.

Es un poder informal cotidiano que esta
en todas partes, se mueve con enorme
velocidad, acttia a todos los niveles so-
ciales, se siente en todos los lugares,
organiza cotidianamente la mente, la
afectividad y los actos de los individuos
y las comunidades; y, sin embargo, no
se ve como poder, sino como una simple
actividad de entretenimiento, diversién
0 esparcimiento.

Socializan el espectro radioeléctrico
para la participacién y crecimiento de
toda de la sociedad.

Privatizan el espectro radioeléctrico
para la expansién monopdlica y la re-
produccién del prototipo dominante de
industrias culturales.

Elaboran un espacio piblico, politico y
ciudadano para interactuar y discutir
los asuntos de las polis.

Producen un espacio ptiblico mediatico,
orientado hacia el consumo y la legiti-
macién del sistema de informacién-co-
municacion prevaleciente.

Construyen ciudadanos con derechos y
obligaciones colectivas.

Construyen auditorios radiofénicos,
publicos televisivos y consumidores
masivos con tendencias compulsivas al

consumao.

diencia alcanzada.
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Cuadro 10 (contintia)

Valores colectivos
que inculcan

Promueven los valores del proceso poli-
tico histérico, como son los conceptos de
nacion, patria, Repiiblica, ciudadania, orden
de derecho, garantias individuales, civilidad,
servicio piblico, etcétera.

Difunden los valores de la empresa pri.

vada, la ganancia pecuniaria, la compe-
tencia, etcétera.

Fomentan los valores del arraigo local,
la identidad regional y nacional.

Respaldan los valores de la globalizacién,
el desarraigo local, la existencia light y el
consumidor mundial.

Promueven la identificacion con simbo-
los propios de cada fase de evolucion
histdrica: proceres de la Independencia
(Hidalgo, Morelos, Iturbide, los Nifios
Héroes de Chapultepec, etcétera), los
lideres de la Revolucion de 1910 (Emi-
liano Zapata, Francisco Villa, Madero,
etcétera).

EL “ESTADO MESITIZO

Difunden la imagen y los valores de los
artistas, conductores in y personajes del
star system nacional y mundial. Exponen
la vision de los programas de la fardn-
dula, de los noticiarios, del mundo del
espectaculo, del glamour hollywooden-
se, etcétera.

Simbolos visibles
de presentacion
de cada poder

Son poderes representados segtin cada
periodo histérico por diversos simbo-
los nacionales. La Primera Reptiblica es
reconocida por el “Aguila Real de la In-
dependencia”, la “Bandera del Ejército
Trigarante”, etcétera. La Segunda Repi-
blica es presentada con el “Estandarte
Juarista”, etcétera. La Tercera Repiiblica
es ubicada con el “Escudo nacional”, el
“Monumento a la Revolucién”, la “Co-
lumna de la Independencia”, el “Him-
no Nacional”, la “Bandera mexicana”,
etcétera.

Son poderes mediéticos representados
de forma distinta en cada periodo de
su existencia empresarial. Al principio
de la industria de la television mexicana
en la década de 1950 se expuso como la
imagen del “telesistema mexicano”. En
la etapa de la modernidad comunicati-
va, en la-década de 2000, son represen-
tados en las pantallas y los diales de los
medios por el logotipo del “Canal de las
Estrellas”, el sello de agua de Televisa, la
imagen de la “Fuerza Informativa de Te-
levisién Azteca”, la identificacion de la
Céamara de la Industria de la Radio y
la Television (cirr), el simbolo de la Aso-
ciacion Nacional de la Publicidad (sNP),
el jingle musical de cada estacion de ra-
dio, la carta de programacién de los ca-
nales, la cara de cada conductor exitoso

en turno, etcétera.
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Generan la memoria histdrica oficial del
Estado mexicano que legitima a la clase
politica en el poder e integra a la pobla-
ci6n en un proyecto ideoldgico nacional.

Crean el recuerdo autista y el alzhéimer
cultural (memoria restringida de corto
plazo) por medio de los contenidos de
la agenda setting que cada tres o cuatro
meses ocasionan el olvido colectivo del
pasado, para reactivar las nuevas nece-
sidades presentes del ciclo ideologico
de la moda, la industria del deporte, el
circulo del consumo, el recuerdo de la
frivolidad, etcétera.

Son poderes ptiblicos que entran en
crisis por su separacion orgdnica del
cuerpo social que los eligi6 y, en conse-
cuencia, por su débil o nula representa-
cién de las necesidades comunitarias.
En este momento, son impugnados de
diversas formas por la poblacion, y su-

Es un poder que fundamentalmente en-
tra en crisis por falta o disminucién del
raiting que limita la inversion publicitaria
que los sostiene o por la competencia fe-
roz que enfrentan con sus competidores.

fren descomposicion institucional.

~ En otras palabras, el Estado tiene como funcion esencial diri-
ir e integrar como instancia rectora a la sociedad en un mismo
oyecto de desarrollo global equilibrado que genere justicia y
abilidad colectiva. Sin embargo, si los medios de difusion ma-
8ivos, especialmente electronicos, también tienen la grandisima y
eficientisima capacidad de integrar y dirigir cotidianamente a la
sociedad por medio de otro proyecto privado comercial, por con-
Siguiente, es claro que también, de facto, los medios de difusion

e
'
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colectivos desempefian las funciones propias del Estado y, porlo
tanto, forman parte del Estado real que opera en la vida cotidiang
sea 0 no reconocido este hecho histérico, teérica u oficialmente.
por los idedlogos de la teoria politica contemporanea. 1

En este sentido, la dindmica real de la construccién del poder

nacional sefiala que el verdadero poder lo detenta la entidad que
impone una direccion, rectoria o hegemonia sobre el resto de |5
sociedad, mientras que la tradicional concepcién formal o doctri.
naria del poder define tautolégicamente desde si misma, de ma-
nera limitada y formalista, los poderes que componen al Estadq
convencional en México. Por lo tanto, podemos decir que en I3
primera década del siglo xx1, debido a la gran capacidad de fuerza
que realmente han alcanzado los medios de difusién colectivos
para conformar y movilizar diariamente a la sociedad mexicana,
éstos de hecho ya son parte de los poderes efectivos que confor-
man al nuevo Estado mexicano.

En el reconocimiento de esta reciente realidad histérica debe-
mos considerar que, asi como las sociedades domestican a los in-
dividuos por los mitos y las ideas que difunden, las cuales a su
vez domestican a las comunidades y a los sujetos, las personas
también podemos al mismo tiempo domesticar reciprocamen-
te las ideas que controlan a la sociedad. Las ideas existen por y
para el hombre, pero él también existe por y para las ideas. Por
lo tanto, necesitamos civilizar nuestros sistemas de explicaciones,
creando una nueva generacion de teorias abiertas, racionales, cri-
ticas, reflexivas, autocriticas y aptas para autorreformarnos (Mo-
rin, 1999:10-12).

Por ello, en la fase de evolucién histdrica en la que se encuen-
tra la sociedad mexicana en la primera década del siglo xxi, es
indispensable replantear conceptual, politica y practicamente
las realidades que conforman la estructura del Estado mexicano,
pues no es posible seguir arrastrando la vision mitica de la teoria
del Estado posrevolucionario de principios de siglo xx, que de-
fini6 al Estado desde la concepcién de la doctrina juridica tradi-
cional de la Reptblica tripartita y no desde los factores obvios de
fuerza que experimenta la nueva reestructuracién del poder mo-
derno que surgio a finales del siglo xx y comienzos del tercer mi-
lenio, particularmente con la fuerte accién de los poderes facticos
mediéticos. Hoy estamos ante una nueva fase de transfiguracion
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. |a historia de los poderes rectores que actian diariamente en
ociedad mexicana. Para entenderlos y conducirios bajo la idea
o] bien comiin, estamos obligados a reconcebir la visién “natu-
+a” del Estado mexicano del siglo xx para rearmarla con mayor
ridad desde los nuevos elementos del poderio mediético que,
la fuerza, se han instalado como poderes facticos en la esfera
poder publico nacional.
Desde el punto de vista epistemolégico, la presencia de este
uevo fenomeno historico nos enfrenta a un séxtuple desafio in-
al y politico a principios del siglo xxi. Primero, reconocer
esencia de un moderno proceso de transformacién histori-
el Estado-nacion mexicano, ocasionado especialmente por la
n de la mediocracia. Segundo, aceptar que estamos en una
leva etapa descontrolada de evolucién de la estructura del po-
nacional, a partir de los poderes facticos mediéaticos. Tercero,
ar una nueva forma teérica de definirlo, nombrarlo y reex-
lo histéricamente para entender de qué clase de realidad
ata, hacia déonde evoluciona y qué consecuencias sociales
troduce. Cuarto, cuestionar la concepcién del viejo paradigma
istado mexicano formal”, que todavia conserva el universo de
cimientos tradicionales de las ciencias juridicas, las ciencias
es, las ciencias politicas y las ciencias de la comunicacion,
ara que éstas acepten los limites de sus miradas disciplinarias
dnvencionales y se abran a nuevas concepciones elementales de
ecomposicion del poder a partir de la evolucién que ha tenido
h la vida cotidiana contemporénea. Quinto, producir una nue-
A teoria conceptual del Estado, del poder colectivo y del espacio
tiblico actual, que recupere todo el peso determinante que ha
ado del poder mediatico contemporéaneo en la estructura-
del Estado moderno. Y finalmente, crear los instrumentos
aridicos y los procesos politicos adecuados para ubicar esa nue-
' macrofuerza mediatica bajo la voluntad de la soberania na-
onal y no dejarla a su libre autodindmica de comportamiento
/aje que atenta contra la esencia del Estado-nacién construido
de la Constitucion mexicana de 1917 y de sus respectivos mo-

imientos sociales libertarios.

;'fDesde esta perspectiva, se puede afirmar que, a partir de la
Xpansion y centralidad sustantiva que adquiri6 la fuerza del
1evo poder mediatico, con las nuevas funciones y capacida-
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des de imposicion de fuerza y direccién que ejerce dicho poder,
los verdaderos secretarios de Estado ya no son los ministros de.
signados por el poder presidencial formal tradicional, sino log
propietarios de los medios de informacién. Los verdaderos ofj-
ciales mayores del gobierno ya no son los designados por lag
autoridades legales, ahora son los conductores de television,
Los verdaderos jueces ya no son los ministros elegidos por Ia
Suprema Corte de Justicia, ahora lo son los comentaristas de los
medios de informacién colectivos. Los verdaderos legisladores
ya no son los diputados y senadores del Congreso de la Unién,
sino los actores mediaticos. Los verdaderos generales ya no son
los elegidos por el Ejército mexicano, sino los directores de in-
formacion de las cadenas de medios de difusion. Las verdaderas
aulas ya no son las escuelas de la Secretaria de Educacion Pa-
blica, ahora lo son las pantallas de television y los diales radia-
les con sus respectivos curriculum electrénicos. La verdadera
legitimidad cotidiana ya no la construye el gobierno tradicional,
ahora la teje el consenso que generan los aparatos mediaticos,
etcétera.

De esta manera, la primera década del siglo xx1 en México no
s6lo fue un periodo de avance del narcotréfico en todo el terri-
torio nacional, un agudo deterioro ecoldgico en todo el pais, una
fuerte limitacion de la capacidad productiva nacional, un agota-
miento de biocombustibles que obligé a pasar del uso del petro-
leo al empleo del etanol (“México debe prepararse ...”, 2007:22;
“Quintana Roo...”, 2007:22), el peor colapso del campo mexicano
(“Enfrenta el campo...”, 2007:12), una dréstica recesién econémi-
ca, la migracién de cientos de conacionales al norte del continen-
te, etcétera; sino que también fue la etapa histérica de una grave
crisis de la relacion entre el Estado, los medios de informacion
colectivos y la sociedad. Crisis de vinculacién estructural que si-
lenciosamente rebasé el proyecto del Estado-nacién construido
por la Constitucién de 1917, y que a principios del nuevo milenio
gener6 un nuevo tipo de Estado hibrido contrario al espiritu de
la Carta Magna, el cual nos integra de forma mediatica distinta
como comunidad nacional.

El mosaico de esta realidad refleja la presencia real del Esta-
do mexicano fallido en el ambito de la difusién e interaccion co-
lectiva, pues el Estado no ha sido capaz histéricamente de crear
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~, nuevo proyecto de comunicacién e interrelacién ciudada-
a que fortalezca las bases filoso6fico-morales de la nacién, sino
e perrmtlo que se desarrollara prioritariamente el proyecto de
smisién masiva privado-mercantil, que es funcional para la
ansmn del gran capital y de la estructura de poder correlativo
qu ue lo protege.
En esta forma, si uno de los grandes frutos de los movimien-
) mancnpadores de la Independencia y la Revolucién fue la
ificacion de un Estado-nacion fuerte, caracterizado por ser una
eva entidad de poder soberano que se enfrent6 a las fuerzas
periales colonizantes que dominaron a los habitantes del pais
jurante muchas décadas, y por atender con justicia reivindica-
dora las necesidades fundamentales del crecimiento de la pobla-
; esa conquista histdrica se ha desvanecido progresivamente.
ora, en el ambiente de la conmemoracion de las revoluciones
enarias, contrariamente a la propaganda del discurso oficial
e proclama un Estado maduro, justo, eficiente, sélido y demo-
ico; los indicadores de la cruda realidad confirman que en
inicios del siglo xx1 contamos con un Estado-nacién mas des-
ujado, debilitado y subordinado que, cada vez menos, puede
direccién democratica a la sociedad mexicana con base en los
stulados de justicia, igualdad, equilibrio, oportunidades y paz
ial, que fueron las banderas de los movimientos liberadores
eriores.
~ En este sentido, si a principios de los siglos xix y xx se inici6 el
desarrollo comunitario del pais con un Estado mexicano fuerte
que pudo luchar contra los poderes facticos que amenazaban su
sencia rectora, doscientos anos después se celebra el bicentena-
10 de la Independencia y el centenaio de la Revoluciéon con un
stado endeble, que cuenta con poca voluntad, capacidad y vi-
On para enfrentar a los poderes facticos, especialmente de na-
rraleza mediatica, que lo debilitan o desdlbu]an lo cual permite
a Imposicion de otro proyecto de nacién distinto al que formula
*l espiritu de la Constitucién mexicana de 1917 y sus leyes com-
dlémentarias.
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FUTURAS TENDENCIAS DE LA REPRODUCCION
DEL PODER MEDIATICO EN MEXICO

La nueva tendencia de los medios de difusién electrénicos por
debilitar, desplazar o sustituir al Estado-nacién y crear el modelq
de la Cuarta Reptuiblica mediatica sera reforzada en el futuro por
las siguientes cinco realidades nacionales: primera, por el des.
moronamiento de los poderes publicos, de la politica y la crisis
del Estado-nacién que se experimenta de forma generalizada y
amplificada a principios del siglo xx1. Segunda, por la anulacién
o el debilitamiento de la Propuesta Ciudadana de Reforma a Ia Ley
Federal de Radio y Televisién en el Congreso de la Unién vy la au-
torizacion de una nueva ley de radiodifusién light, que protege
los intereses de los grandes monopolios de las industrias elec-
trénicas culturales y niega los derechos universales de los ciuda-
danos en el terreno comunicativo. Tercera, por la convergencia
tecnolégica que transformara de forma superlativa la actual es-
tructura concentradora del espectro radioeléctrico, al pasar de su
funcionamiento analégico al digital, y que permiti6 la formacién
de nuevos megaoligopolios de la radiodifusién muy superiores a
los monopolios que actualmente existen en el pais; con esto pre-
valecerd el mismo modelo concentrador de comunicacién que
hay ahora (duopélico en la television, y oligopélico en la radio),
pero a escala superamplificada. Cuarta, el avance vertiginoso de
esta revolucion tecnolégica permitira que el Estado sea cada vez
mas, reconfigurado y reemplazado por las fuerzas mediaticas,
pues en los proximos afos el complejo audiovisual sera una ter-
minal multifuncional progresivamente mas auténoma de la re-
gulacién nacional, que ofrecera servicios de audio y television
de alta definicién, audio surround en seis canales, sonidos, imé-
genes, datos, telefonia, internet, fax, voz, interactividad, fotos
etcétera. Un ejemplo de este avance se comprob6 claramente el
11 de septiembre de 2005 con la votacion electrénica interna para
elegir al candidato a la presidencia de la Reptiblica del Partido
Accién Nacional (pan), pues en el proceso de seleccion se dejo @
un lado la tradicional discusién y la presentacién directa de 1as
plataformas ideoldgicas y propuestas de los diversos candidato$
en contienda, y los militantes de todo el pais votaron virtualmen-
te por la pagina electrénica del partido para seleccionar a su §&°
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pequeno grupo de ciudadanos sobre la necesidad priorita-
" de cambiar la realidad del sistema de comunicacién colectivo
. México, la mayoria de la poblacién contintia adormecida por
accion hipnoética de la programacién cotidiana de los medios
 difusién electronicos, que los mantiene contentos con el ac-
al esquema espectacular y consumista, y con ello se aborta la
anda de un cambio fundamental de este sistema de comu-

Con estos escenarios se fortalecera sustantivamente el esque-
a de la Cuarta Republica mediatica en el pais por sobre el mo-
lo de gobierno de la Tercera Reptblica nacional con sus tres
res publicos constitucionales. Mediante ello, progresiva-
ente se reforzara la tendencia a tener una sociedad compuesta
a mas telecracia virtual y con menos Estado-nacién rector y de-
isor imparcial de los intereses de las mayorias nacionales; esto
ra el preambulo politico institucional para construir silenciosa-
mte una comunidad gobernada por el nuevo Estado medidtico
a globalizacion posmoderna del siglo xxi que cimentaron los
polios de las industrias culturales, y no por la rectoria del
ado republicano para la sobrevivencia colectiva que la comu-
ad civil cre6 en los tltimos doscientos afios de la historia de
ico, con un altisimo esfuerzo y costo humano sangriento.
por ello que después del hollywoodense festejo del bicen-
io de la Independencia y de la espectacular celebracion del
ario de la Revolucién mexicana por parte del gobierno
cano en el 2010,% el gobierno mexicano demostr6 que no te-
in nuevo proyecto de futuro para las mayorias sociales del
e se derivara un eficaz discurso histérico y que sirviera de ce-
to ideoldgico para articular a los ciudadanos alrededor de
modelo realista de pais que creara esperanza y alternativas
2 desarrollo para todos. Ante la ausencia de un nuevo modelo
bal de nacion, la clase politica tuvo que sustituir ese hueco con

pleo de los recursos frivolos de la mercadotecnia, la pro-
da, el carnaval y el espectdculo masivo para posicionarse
entaneamente en la mentalidad de los ciudadanos y ganar
idad coyuntural.

B Para ampliar este punto, constiltese Villamil (2010:26-28) y Esteinou (2010:24-25).
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Ante este vacio de sentido histoérico, fue el
aparato mediatico de la radio y la televisién el que lleng este K
co existencial de la poblacién, por medio de tres estrategias idu&
logicr?ls muy eficaces para crear otra hegemontia: por una areto ]
ofrecié sentido de vida a los habitantes mediante un enorn}:e te’
rrente de producciones simbdlicas frivolas o triviales destinado‘
a entretener a la poblacién con espectaculos, concursos, concieas
.tos,.programas de entretenimiento, etcétera; por otra parte crelg
ilusiones de gratificaciones provisionales mediante la intens,iﬁca
cion de la publicidad masiva estacional para promover las venta-
de la navidad de 2010, que desembocaron en un fuerte consumcs)
colectivo; y finalmente, gener6 una nueva esperanza mediante ¢]
programa denominado Iniciativa México. Un proyecto que nos per-
tenece a todos.* Ante la ausencia de nuevos lideres sociales que
encausaran el profundo malestar y la frustracién social que cre-
cla rapidamente, los medios elaboraron en cadena nacional sus
propios nuevos lideres y héroes mediiticos populares, quienes en-
cabezaron el nuevo proyecto monopélico de reestructuracion de
la sociedad mexicana. Los paladines ganadores de dicha jefatu-
Ia cultural fueron Radl Hernandez Garciadiego, con su proyecto
Agua para todos”; Mariana Bafos, con “Llamadas que cambian

24 Iniciativa México... fue un proyecto mediético organizado en 2010 por Televisa,
Television Azteca, Canal 11, Canal 28, Grupo Radio Férmula, Grupo Radio Acir, el
periédico El Universal y otros medios de comunicacién mexicanos; estuvo dirigido
a personas, instituciones y organizaciones con el fin de impulsar la transformacién
del.pais mediante el apoyo y reconocimiento de proyectos ciudadanos de impacto
sogal que comenzaran a transformar la sociedad mexicana. Dicha propuesta logro
la .mscnpcién de 47049 proyectos para competir por los diez millones de pesos del
primer lugar, lo que constaté la enorme fuerza del poder mediatico para convocar y
organizar a la sociedad mexicana alrededor de una accién mediatica.

El Consejo Consultivo queds integrado por Emilio Azcérraga Jean, presidente
de Grupo Televisa; Ricardo Salinas Pliego, de Television Azteca; Fernando Sarifa-
na, de Canal Once; Francisco Ibarra Lopez, de Grupo Acir; Rogerio Azcirraga Ma-
dero, de Grupo Radio Férmula; Juan Fernando Healy, del periédico EI Universal,
entre otros. Su Consejo Técnico queds integrado por personalidades como el rec-
tor de la Universidad Nacional Auténoma de México (uNaMm), José Narro; el presi-
denfe de la Asociacién Internacional de Universidades, Juan Ramén de 121 Fuente;
la directora general del Instituto Politécnico Nacional (PN), Yolox6chitl Bustaman-
te; el rector del Instituto Tecnolégico de Estudios Superiores de Monterrey (ITESM),

gi(i)fla;)l Rangel, entre otros. Véase “Iniciativa México quiere transformar al pais”
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”. Héctor Gonzalez, con “Fuente de proteina”, y Armando
arrera Rocha, con “Marabunta”.®

Confirmando la fuerza del poder mediatico hegeménico ante la
del Estado nacional, el presidente del grupo Televisa, Emi-

~ “[...] en el México del presente si tenemos héroes que sin fama ni
aspiraciones politicas, y muchas veces sin dinero, hacen todos los
dias cosas extraordinarias por nuestro pais. Héroes que nos quitan el
miedo y nos devuelven la esperanza. ‘Iniciativa México’ nos mostré
una nacion que no estadbamos viendo, que sostiene el barco de todos
a pesar de las tormentas [...]” (“Resaltan a héroes anénimos en Ini-
ciativa México”, 2010).

ema de que doscientos afios después de los movimientos na-
ales libertarios de la Independencia, y luego de cien afos de
evolucion, el pais contaba con un Estado mexicano maduro;
erdadera direccion ideolégica, animica e histdrica de la socie-
mexicana ya no qued¢ dirigida por el Estado nacional de la
rcera Reptblica, sino por la accién eficaz del Estado mestizo de
la Cuarta Repuiblica mediética que lleg6 a una fase muy avanzada

e su consolidacién en la primera década del siglo xx1 en México.
~ Por este motivo, el no reconocer la existencia y actuacion del
Sstado medidtico mestizo en México y de su respectiva Cuarta Re-
blica medidtica, no es un problema de preferencias ideoldgicas,
tendencias politicas, de conflictos egodlatras de las ciencias so-
es o de simples discusiones tedricas ociosas entre especialistas
adémicos; sino que es el rechazo, por parte del sector intelec-
al y politico dirigente del pais, de una nueva realidad histori-
contundente que implica una transformacién radical del poder
temporédneo. El desconocimiento de este categérico fendme-
por parte de la casi totalidad de la poblacién pero, especial-
lente, del sector critico de la sociedad, provoca, entre otras, las
Siguientes seis consecuencias globales:

3 Veéanse “Iniciativa México premia a héroes ciudadanos” (2010); “Silbidos y re-
mos a Calderén...”; (2010:14); “Héroe de la comunidad” (2010); “Propuestas con
or” (2010).
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1) No aceptar las transformaciones histéricas estructurales bgg;
cas que ha sufrido el Estado-nacién mexicano con la presencil~
y opergcién desregulada de las tecnologias electrénicas de hil
formacién masivas en la segunda mitad del siglo XX y comien.
zos del nuevo milenio en nuestro territorio.

2) No tomar conciencia sobre la accién de los nuevos vectores de]
poder medidtico que estan modelando cotidianamente el espacio
publico colectivo, particularmente mediatico, en el pais y sobre
las consecuencias que de éste se derivan para la sociedad.

3) Continuar conservando a nivel mental para el contexto de] sj.
glo xx1, la vieja teoria del Estado juridico-politico edificado du-
rante los siglos xix y xx, y no reconocer la accién contundente
del Estado mestizo que demanda la necesidad inevitable de ela-
borar una nueva teoria del Estado mexicano que explique este
nuevo fenémeno del poder contemporaneo.

4) Seguir funcionando con la ilusién inocente que piensa que la
rectoria ideol6gico-politica cotidiana de la nacién hoy sigue
siendo realizada por los tres poderes constitucionales tradicio-
nales (Ejecutivo, Legislativo y Judicial), y no compartido, redi-
bujado, disputado o sustituido por los nuevos poderes facticos
mediéticos que han emergido con enorme solidez en nuestro
territorio.

5) Permitir que los poderes ptiblicos formales del Estado-nacién
sigan siendo afectados, desplazados y transformados por el
nuevo gran poder medidtico, y que no se construyan las accio-
nes juridicas y politicas de contrapesos equilibradores que los
ubiquen como fuerzas normadas por los pactos constituciona-
les que histéricamente gener6 el interés de la mayoria nacio-
nal a lo largo de muchas décadas.

6) Seguir aceptando que la sociedad mexicana sea dirigida por
otro proyecto mental de comunicacién de mercado autorre-
gulado e incluso salvaje, ajeno al que formulan los acuerdos
basicos de la Constitucién, y por las necesidades del desarrollo
autosustentable que requiere la sobrevivencia de la sociedad
mexicana contemporénea.

Finalmente, con este corrimiento mediatico institucional se
comprueba que, en términos comunicativos, la sociedad mexi-
cana de principios del tercer milenio si est4 viviendo una tran-
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X politica; pero no es el cambio a la democracia pacifica y
jzatoria, sino que el poder de los medios estd reconfiguran-
, en ocasiones, hasta sustituyendo o desplazando las fun-
ideolégico-politicas del Estado-nacion, las instituciones
blicas, los 6rganos de gobierno, la clase politica y de cualquier
0 poder constitucional establecido, por la imposicién de la
cién, la dindmica, los contenidos y el modelo privado de co-
icacion comercial de los canales electrénicos privados de
acion colectivos. Es la transicion nacional a la telecracia
diatica y no a la democracia participativa que requiere la es-
dad elemental del convulsivo México moderno de inicios
iglo XxxI.

esta razon, la sociedad mexicana y los poderes publicos
Reptblica, especialmente del Congreso de la Unién, estan
la disyuntiva histérica de aceptar caminar en los préximos
‘hacia un proyecto de sociedad regido por la cabeza mediati-
toritaria de los oligopolios comunicativos que han formado
inado del Estado mestizo en el pais, con su correspondien-
arta Republica mediatica, o bien, aceptar caminar hacia un
royecto de sociedad dirigido por el cerebro de un moderno Es-
do-nacion ciudadano para la sobrevivencia colectiva, reformado
n la creacién de un nuevo consenso nacional, juridico, de equi-
brio virtuoso entre medios de comunicacion colectivos, Estado
sociedad.
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