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INVESTIGACION: LA PRACTICA PROFESIONAL DE COMUNICACION DE:

SEGUIMIENTO DE EGRESADQS

.y

'
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1. JUSTIFICACION:

El anflisis del seguimiento de egresados tiene importancia
cuando se intenta evaluar la eficacia de las escuelas, asi
como tambi&n es un instrumento eficaz para el sondeo del -
mercado de trabajo en donde se desempefian las pré&cticas pro

iy Hffesionales.

Por estas razones la aplicacidn y utilidad de este estudio

servird de base para la planeacidn educativa.

2. OBJETIVOS:

a) Delimitar la pr&ctica profesional de los egresados de-
comunicacidn social.

b) Analizar las tendencias del mercado a nivel regional y
nacional.

c) Evaluar a partir de la retroalimentacidn de los egresa-
dos , la efectividad de la carrera.

d) ‘- Evaluar los objetivos de Curriculum Acaddmico en cuanto
a perfil deseado y préctica real.

e) Detectar necesidades de actualizacidn profesional para
seminarios, cursos o postgrados.

f) Elaborar un censo de egresados en comunicacidn

g) Andlisis de ladistribuci®n regional de egresados.
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h) Ofrecer una base " de intercambio permanente de los egre-

sados con vistas a:

agse

Bolsa de trabajo .,

Intercambio acadé&mico

Organizacidn gremial

Il

Planeacidn académica de especializacidn y postgrado

ETAPAS DE TRABAJO:

1. Recopilacidn de Informacidn primaria.

2. Contacto con los egresados para informacidn especifica

3. Andlisis de las caracteristicas de la practica profe -
sional.

4., Realizacidn de investigacidén de fondo con egresados, . . .

5. Elaboracidén de un informe general de investigacibn y -

planteamiento de propuestas.

1. Recopilacibn de Informacidn primaria.

En virtud de la carencia de informaci®n primaria (datos

minimos de direccidn, teléfono, ubicacidn laboral, etc),

qgue se manifiesta en la mayor parte de las escuelas de

comunicacidn seri necesario empezar una etapa de recupe
racidén de informacidn sobre egresados. Para la cual las
escuelas deberdn enfocar sus esfuerzos a la localizacidn
inicial de dicha informacidn. (A través de los registros
existentes, telefonemas, correo, visitas, etc). Para lo

cual recomendamos lg siguiente:
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FICHA DE INFORMACION

INSTITUCION:

DIRECCION COMPLETA:

TELEFONO :

NOMBRE :

GENERACION:

ANOS EN QUE SE CURSO LA CARRERA:

TITULADO:

OTROS ESTUDIOS:

ESPECIFICAR:

EXPERIENCIA LABORAL:

(INDICAR INSTITUCION - PUESTO - ARNOS)

Es recomendable aprovechar los esfuerzos de las institucio-
nes para recuperar la informacidén de los egresados de todos
las generaciones.

Una vez que se ha obténido esta informacidn (que deberd ser

procesada por duplicado) se procedera:

1. Entregar- un juego de tarjetas de egresados a el C.A.A.
CONEICC.
2. Incorporacidn al Archivo interno de la institucibn para

su permanente actualizacidn.
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Es importante sefialar qﬁe en virtud del trabajo que repre -
sentarad la recuperacidn de esta informacidn en aquellas uni
versidades en las que no exispg, o est& incompleto. Recamﬁ@i
mos los siguientes:

MECANISMOS, PERMANENTES DE INFORMACION DE ALUMNOS &= EGRESA -

DOS: 7

- Establecer mecanismos que permitan la obtencidn de infor

macidén de manera sistem&tica, por ejemplo:

a) Elaboracidn de un registro de informacion que conten
ga la historia académica del alumno desde gue inicia
Su carrera, como punto de partida para los anidlisis
posteriores de seguimiento. (Informacidn del alumno
al finalizar cada &tapa curricular por ano, semestre
trimestre, etc).
Esta informacidn serd de utilidad en cuanto registre
la informacidn acerca del desémpeﬁo académico del -
alﬁmno (acreditaciones, trabajos especiales, etc).
Adeﬁés, de la contenidg en la Ficha de Informacidn
b) Mecanismos de-éﬁtenéién de informacidn como requisi-
to obliéatorip en el Gltimo afio de estudios.
Es importante sefialar que este tipo de informacidn de alum-
no—egresado serd de fundamental importancia para futuras eta
‘pas en el andlisis de la préctica profesional y del papel de

los curricula.

Tiempo de duracibn de esta Etapa:
6 meses (considerando la entrega de esta informacidn, para

la siguiente asamblea de CONEICC. Es importante sefialar que
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el logro de este objetivo dependerd del grado de compromiso
con el gque cada universidad asuma la tarea. Para lo cual, -
€l C.A.A. CONEICE, brindard-el apoys.para la asesoria de‘l4s personas-

-que sean asignadas a esta tarea por las instituciones.

2. Contacto con los Egresados para Informacidn Especifica.

Paralelamente al desarrollo de la I Etapa, el C.A.A.,
desarrollaréd un instrumento de obtencidn de informacidn
mis especifica para enviar a los egresados de las ﬁnive£
sidades, el cual se propone indagar informacidn més es-
pecifica sobre las caracteristicas laborales de la préac

tica profesional, entre otras:

- Experiencia laboral
- Empleos *
-~ Evaluacidn de experiencia laboral
~ Condiciones laborales
- salarios
- Horarios
- Pregtaciones, etc.
-~ Problemas en el desempeno profesional
- Experiencia profesional y formacidn acadé&mica
- Proposiciones o sugerencias para los planes de estu-
dio.
- Estudios de Especializacidn
- Publicaciones-

- etc.
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Una vez obtenida la informacidn primaria, se procederd a:

1. EBEnvid del cuestionario a los egresados.

g
N

2. El C.A.A. elaborard el progrézﬁa &él-procesamiénto de informacidn.

3. Elaboracidn de un ler, informe de trabajo basado en la
sistematizacidn y anflisis de la informacidn primaria.

Tiempo de duracidn: 6 meses.

Esta &tapa dependerid de la rapidez con la que los cuestiona

rios sean contestados.

3. Andlisis de las Caracteristicas de la Pré&ctica Profesio

nal.

Se solicitarid el apoyo de alguna institucidn para el -
procesamiento electrdnico de la informacidn.
Se procederéa a elaborar un 2o0. Informe con los datos -

obtenidos.

4% Investigacidn de Fondo con Egresados.

Una vez determinadas las grandes &reas del desarrollo -
profesional de los egresados se procedefé a un anélisis
profundo sobre la experiencia de trabajo, la vinculacidn
del‘curriculum con dicha practica y las necesidades sen

tidas de los egresados a partir de esta préctica.

Dicho anflisis se llevard a cabo a través de la seleccidn
de una muestra representativa de egresados que podréd -
estar orientada por los siguientes criterios:

- Areas profesionales
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- egresados por institucidn.

- ahos de egresado

ety e
L

- regiones, etc. .-

Recomendamos que la metodologia a seguir para la obten-
cién de esta informacibn sean sesiones de grupo y/o en-

cuestas de opinibn,

Tiempo de duracibn: 6 meses. Dependerd de los recursos

humanos y materiales con que cuente el C.A.A.

Elaboracidn de Informe.: General,

Elaboracidén de un informe general de investigacidn y

planteamiento de propuestas.

LOS MECANISMOS DE OPERACION DEL PROYECTO .

‘Para la realizacidn de este trabajo se recomiendan varias -

opciones que pueden ser tomadas en consideracidn por las. ins

tituciones miembros del CONEICC.

1
2.
3
4

" Programa de Servicio Social.

Asignacidn de personal especifico para el estudio.
Proyectos de tesis.

Proyectos de investigacidn educativa, a ser realizados
por profésores de 1la Carrera.

Trabajo conjunto por areas o departamento de orienta -

cidn o servicios escolares, cuando estos existan enlas

&




Universidades.

Es recomendable la accidn concertada entre las universidades
de una misma regidn para las actividades que exige este ti-

po de seguimiento de egresados.

Monterrey, N.L, Abril 21, 1982

Comité& de Asuntos Académicos
CONE; TEC.

"Beatriz Solis

Lourdes Rodriguez

Rafil Fuentes

Rocio Micher




PROGRAMA DE TRABAJO DEL COMITE DE ASUNTOS ACADEMICOS DEL

' CONSEJO NACIONAL PARA LA ENSENANZA Y LA INVESTIGACION DE LA
CIENCIA DE LA COMUNICACION

NOVIEMBRE 1981

INTRODUCCION. -

Habiendo concluido la primera etapa del trabajo pfopues-
to porAla Cbmisién, para conocer el perfil del comunicador so
cial a partir de la ensenanza universitaria, encontramos como
elemento necesario para el cumplimiento cabal de nuestro obje

L |
tivo, desarrollar ahora un andlisis del reflejo y consecuen-
cia de la formacidén profesional que se imparte en nuestras u-
niversidades, esto es, un andlisis de la préctica profesional,
lo cual nos déré como consecuencia la posibilidad de enfren~
tar, en una tercera etapa, estas dos realidades obtehiéndo una
perspectiva mids clara acerca de la reorientacidén de la forma-

cibén profesional hacia el tipo de préctica profesional que de -

finamos como iddnea.

Denominacidén del proyecto, investigacidén nacional sobre

la prictica profesional de la comunicacidén social en México,

sus caracteriéticas y tendencias en el mercado de trabajo.

L]

Los objetivos generales que se pretenden obtener en esta

investigacidn son:

1.- Establecer una metodologié de investigacidn cohﬁn, diséﬁg




da con la participacidn de todas las universidades.

2.- Desarrollar un anilisis nacional de la préctica profesio
nal, valiéndonos de la distribucidn geogrdfica de las escue-

las y de esta manera:

2.1. explorar problemas Yy necesidades regionales, a par-
tir de las éfeasvde influencia de las universidades:; .
2.2. incorporacidn de subproyectos de investigacién como
parte del programa de investigacidn de las universidades{
Incorporando a esta tarea (en lo posible) a los profeso-
res y estudiantes; E

2.3. rgqrientér las expectativas Yy posibilidadéé de ac—'

cién profesional en funcién del desarrollo de la comunica
& =

cidén social en el ambito local.

3.- Obtener datos respecto al ejercicio profesional.y el mer-
cado de trabajo, sobre todo en los aspectos relativos a las
formas alternativas de comunicacidn social, considerando las

précticas socialmente necesarias.

para el desarrollo de esta propuesta serd necesario plan

tearnos como programa de trabajo para el siguiente ciclo:

*

1.- Elaboracién formal de un proyecto de investigacidén para

su aprobacidén en las universidades miembros del CONEICC.

2.- Con este proyecto, nacer los tramites necesarios para-la




obtencidn de financiamiento (CONACYT, ANUIES, SEP, etc.)’

3.- En caso de no obtener tal financiemiento, presentar un pre
supuesto al Comité Coordinador para solventar los gastos. Con
sideramos de manera muy general que los renglones én donde se
incurriré'eﬁ gastos.serén: V

a) Contratacidn de un investigador para la coordihacién,o—

perativa del proyecto.

b) Viajes a las diversas regiones

c) Papeleria

d) Servicios de computacidn

e) Mecanografia

4 ) : p

4.- Presentacidn de proyectos de servicio social en las uni-
versidades (para lo cual se requiere del compromiso pfévio de

las universidades inwvolucradas).
5.- Inicio de la investigacidn

Contemplamos un tiempo &ptimo de un afno para la realizacidn
de este trabajo, sin embargo, esto podrid ser cumplido, como
siempre, si contamos con el.apoyo y compromiso de las universi

*

dades miembros del CONEICC.




OBSERVACIONES GENERALES

A//C)bJ[‘E/,(BZE 1% 8/

En virtud de haber concluido la etapa de andlisis de los
planes de estudio de las carreras de Comunicacidn que se im-
parten en nuestro pais, el Comité de Asuntos Académicos se
permite poner a consideracidn de los miembros del CONEICC, al
gunas observaciones acerca de su trabajo.

Presentamos por separado estas consideraciones, en vir-
tud de que la intencidn del trabajo era, el de establecer un
anidlisis descriptivo de la realidad de la ensefianza de la co
municacidn social en México. Sin embargo, si este aporte re-
sultara de interés y contara con el consenso de los miembros
podria ser integrado al trabajo. o bien, considerado como un

aporte de los miembros del Comité Académico..

La funcidn que hasta hoy ha tocado desempefiar al comuni
cador, na sido la de intermediario entre los grupos de poder
econdmico y politico detentadores de los medios de comunica-
cidn masiva y los amplios sectores que conforman nuestra so-
ciedad. Han sido agentes sociales de una dinimica vertical

que establece un flujo informativo en una sola via.

Es necesario reorientar la formacidn profesional hacia

un comunicador que posea un conocimiento s6lido de los pro-
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blemas y necesidades de nuestra sociedad en el plano de la
comunicacién y sobre los procesos politicos, econdmicos y
culturales de México, Latinoamérica y el mundo en su conjun

to.

Este cambio en la orientacién de la ensefianza no signi
fica abandonar la formacidn en el campo de la comunicacidn
social vigente. Propone solamente iniciar una preparacidn

profesional distinta, favorable a un cambio democratizador

de la comunicacidn.

En la perspectiva de este nuevo perfil del comunicador, es
conveniente la recomendacidn de cambios en los contenidos de

los planes de estudio, tales como:

1.- Analizar la relevancia de los planteémientos del Nuevo

Orden Informativo Internacional, ubicandb el papel del

profesional en este tema.

2 .- Involucrar a los profesores y alumnos en el debate nacio
nal sobre el derecho a la informacidén y sus consecuen-

cias futuras en la prdctica profesional.

3.~ Generar conciencia de los grandes problemas que afronta

nuestro pais para enfrentar la defensa de la cultura na-

cional.

4.- Crear areas de estudio y accidn para implementar proce-




sos de revisién y proponer modelos nuevos en los conteni
dos y formas de comunicacién, despertando la- imaginacidén
del alumno por la biisqueda, desarrollo y manejo de me-
dios y formas de expresidn diferentes y alternativos a
los vigentes, como camino a la democratizacidn comunica-

cional. :

Analizar seriamente el uso indiscriminado de la tecnologia
de comunicacién revisando las repercusiones politicas, e

condmicas y culturales.

Afrontar la escasé&g de estudios sobre nuestra realidad,
impulsando la investigacidn en el campo de la comunica-

cidn.

Obtener un recuento nacional de recursos docentes con el
fin de desarrollar un programa nacional de formacidn do-
cente, que mejore los recursos que actualmente existen

con la colaboracidén entre las universidades.

Finalmente trabajar para convertir al CONEICC en un orga
niﬁéaﬁﬁ que participe en la determinacidén de las politi-

cas educativas de comunicacidn social.




PLAN DE TRABAJO DEL COMITE ACADEMICO.

e E1 proorame de trabajo del comité acadénico para el préxino

¢

perfodo 1980-C2, quedé determinado de la si-uviente menera:

1. Devisién del trebajo realizado por el comité académico

del perfodo 19735-C0.
Renovacién de la informecién sobre los recursos humanos Yy

(5]
P
-

téenicos de las universidades miembros del COMEICC,

%  Csteblecer contacto con universidades extranjeras que im-

L d

parten cursos de comunicecién o cuenten con meestrias en
dicho campo, con el fin de tener informacidn de referencie
en cuento a otros tipos de pro-rames de estudio.

A, Terninaer el marco tedrico de la informacién que se ticne

sohre las universidades y realizar un anélisis critico.

5. Dealizar el perfil de ecresedos

-

5.1 I'dnero de e~resados en comunicacién de cada universided.

5.7 Informacidn sobre las actividades por ellos desarrolle-
das ye cono profesionistas en comunicecién,
<. Colaboracién con la Presidencie en el Provecto sobre fFor-
macidn v Préctice cde Profesionales.

- “1 comité he acordado reunirse dentro de los primeros dfas del

mes ce febrero de 1721 en la ciuded de "émez Peolecio, Dro., pore
realizar la recopileciédn y estructurecién de la informecién obte~
nida.

Cstuvieron presentes en la elaboracién del plan de trabejo:
Seatriz Solfs (UAN=X).

Rad’ Fuentes (ITESO)
l'orecio “ugjarde (UAll=A)
~“abriele Casale de Alonso

{
\
Nidde Rocfo lifcher Elfas (IS

1

Civded d etubre 1270,

,.\
¥
e
o
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INFORME DEL COMITE ACADENICO DEL CONEICC

El programa de trabajo consiste en eleborar el diagndstico

de la educacién de la comunicacidén en México.

i),

a2).

3).

4).

5).

6).

7).

8).

Para lograr este objetivo se plantean los siguientes pasos:

Recopilacidén del material referente a planes de estudios,
temarios, objetivos, filosofia, planes de servicio social,

bibliograffa, etc., de todas las instituciones del CONEICC.

Flaboracidén de cuadros descriptivos y comparativos de las

instituciones.

Elaboracién de un inventario de recursos humanos Yy téeni-

cos por instituciones.

Andlisis comparativo de elementos comunes y/o significa-
tivos en la ensefianza de la comunicacidn en las institu-

ciones.

Andlisis comparativo de los conrtenidos temdticos y biblio-

grdéficos de los elementos comunes.

Andlisis de bibliograffa utilizada en los diversos cursos.

Flaboracidén del diagnéstico de la ensefianza de la comuni-
cacién en MWérico. A partir de un perfil general de lo

encontrado en el andlisis comparativo.

Determinacién de los recursos humanos y técnicos ninimos

necesarios para la ensenanza de la comunicacidn.




9.

Elaboracidén de propuestas concretas que a partir de estac
primera etapa surgan de las instituciones en relacidén a

dreas de trabajo de interés particular para cada una.

Los objetivos generales que se persiguen con este programa de

trabajo se podrfan establecer enire oiros:

1).

2).

3).

4).

5).

Conocimiento global de la situacidbn actual de la ensefianza
de la comunicacidn.

Diagnéstico de la situacidn actual en la enseflanza de la
comunicacibn.

Determinacidén de necesidades en la actual ensefianza de

la comunicacidn

Determinacién de las principales corrientes y orientaciones
tebricas utilizadas en . la ensefianza de la comunicacibn.
Establecer las bases para el intercambio de conocimientos

y recursos entre las instituciones dedicadas a la ensefianza

de la comunicacidén en México.

Para cubrir los puntos 1, 2, 3, Sse nombrardn coordinadores re-

gionales que se comprometerdn a recoger el material faltante

y enviar al comité académico:

Honterrey

Ernesto RBocha U.d.N.L.
Gémez Palacio

Pedro Gonzdlez ISVA Guadalajara




D. Fo

Comité Académico
Veracrusz

Las fechas para la entrega del material se plantean hasta

el 30 de mayo de 1979.

Con este material, el equipo de trabajo se dedicard a la
terminacidn de las etapas mencionadas para que el Comité Aca-
démico siga trabajando con los siguientes puntos del programa

que permitan presentar un informe en la. siguiente reunidn.

é: ;7'53 Presupuesto

Se plantea como una necesidad mdzima de $10,000.00

que cubre:

Fotocopias
Llamadas teléjfonicas
™. Correo

Probables viajes a provincia




II INFORME DEL COMITE DE ASUNTOS ACADEMICOS

CORETCE

VIII ASAMBLEA, CHAPINGO, MEXICO.

11 y 12 OCTUBRE DE -1979.
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A partir de los cuadros de desglo3e presentados se intenté encontrar un -
perfil que reuna las caracteristicas generales de los programas académicos

de cada una de las universidades.

Objetivos Generales.- (De la Universidad).

Formacidon y capacitacion de recursos humanos que:

I) Satisfagan las necesidades de cuadros de profesionistas, técnicos, in
vestigadores, etc. que el péfs requiere.

2) Mantengan una vinculacién con los problemas econdémicos, politicos, cul
turales y sociales del pafs.

3) Obtengan una conciencia, actitud reflexiva, responsabilidad, etc de -
dichos problemas.

4) Promuevan formas innovadoras para resolver los problemas (cambios).

Objetivos de la Carrera.-

Formar comunicadores que:

1) Tengan un conocimiento tedrico y prdctico de los medios de comunicacién
para su correcta utilizacion.

2) Evalleny resﬁe]van problemas de comunicacidn peréona1, grupal y colec
tiva.

3) Comprendan las condiciones econémicas, politicas y sociales de la co-

municacion en México y contribuyan a mejorarlas o transformarla.



Objetivos del Servicio Social.-

El Servicio‘Socia1 se plantea como:
1) Un requisito académico y una actividad prdctica que pretende insertar
al estudiante dentro de la realidad social y prepararlo para su desem
5 pefio profesional.
'2)  Retribuir a la sociedad por los conocimientos adquiridos, principal -

mente a los sectores menos favorecidos de la poblacidn.

Objetivos de Investigacidn.-

No fue posible conjuntar los objetivos de investigacibn debido a la escasa

informacidén y/o al confuso planteamiento de ellos.

Objetivo Terminal.-

En general la opcidn terminal de todas las universidades consiste en la pre

sentacidén de Tesis y examen profesional y Servicio Social.

La UAM-X a diferencia de esto propone una drea de concentracién con duracidn

de 1 afio escolar que consta de 3 etapas:

1) Elaboracién y presentacidn del proyecto de investigacidn y proposicion
de medios adecuados para la realizacion.

2) Desarrollo de la investigacidn y prdctica sobre los medies selecciona-
dos.

3) Evaluacidn de los resultados de la investigacidn y elaboracién de estra




tegias de comunicacion.

NOTA:

En los objetivos generales se nota un claro interés en lograr que el alum-
no adquiera una "conciencia, actitud reflexiva, responsabilidad de los pro

blemas del pafis".

Tal actitud s6lo se adquiere mediante el andlisis de la realidad mexicana,

para lo cual es necesario llevar a cabo investigaciones.

Sin embargo, como ya quedé establecido no existen objetivos claros acerca -

de la misma.




CUADROS DE ANALISIS®

Los siguientes cuadros son el primer paso para un andlisis comparativo de -
la Carrera de Comunicacidn en las diferentes universidades. Su objetivo pri
mordial es mostrar el diferente enfoque que cada universidad da a la Carre-

ra de Comunicacion.

Estos cuadros se hicieron enbase al desglose general de materias en donde se

clasifican por su nombre en diferentes dreas de conocimiento.

En seguida se cuantificé el nimero de materias contenidas en cada una de es
tas dreas para analizar, a un nivel muy general, la importancia que le da -
cada universidad en la Carrera de Comunicacién. Es necesario enfatizar, que
este andlisis es a un nivel muy superficial, y que para pbder profundizar -
en éste se requiere efectuar un -estudio de la bib]iograf?a y los objetivos

de cada materia.

CHADROD .- ' " V& | i

 Primero se cuantificé el total de materias de cada drea de conocimiento. La
suma de todas las materias da un 100%. Asi podemos ver el porcentaje que --
ocupa cada drea de conocimiento en la carrera en las diferentes universida-

des.




Universidad

Escuela de Perio

CUADRO I Universidad Universidad del 0 Universidad
dismo Carlios Sep
AREAS DE CONOCIMIENTO : Andhuac Latinoamericana Tepeyac. '« tién Garcia  Iberoamerica
Humanidades 15.71% (11) 18.42% ‘ANV 13.20% ANV. 22.63% (13) 9.09% (5)
Sociologia 5.71% (4) 1.88% (1) 3.63% Amv. 3.63% (2)
Psicologia 2.85% (2) 5.26% (2) 5.66% (3) 5.45% (3)
SemiologTa 1.42% (1) 3.63% (2)
Admon y Economia 5.71% (4) 5.26% (2) 3.63% (2) 3.63% (2)
Metod. e invest. 11.42% (8) 13.15% (5) 16.98% (9) m.» % (3) 16.36% (9)

Teoria de Comunic.

18.57% (13)

15.78% (6)

16.98% (9)

12.72% (7)

16.36% (9)

Rels., Public. y Publicidad

2.85% (2)

18.42% (7)

3.77% (2)

3.63% (2)

5.45% (3)

Técnicas

4.28% (3)

23.68% (9)

22.64% (12)

47.27% (26)

10.90% (6)

Optativas

5.71% (4)

10.90% (6)

Especialidades™

24.,28% (17)

18.86% (10)

14.54% (8)

* Esta columna se desglozar en el cuadro III
( ) Ndmero de materias por drea de conocimiento.




CUADRO II.-
Este cuadro-esta elaborado en basz al anterior.

Aqui se pueden ver las areas de conocimiento por separado, compardndolas -

con las de otras dreas en las diferentes universidades.

E1 100% representa la suma de todos los porcentajes del drea de conocimien

to, humanidades por ejemplo.



CUADRO II

~ Humani- | Sociolo-{ P®i&01d| Semiolog.|Admon. y|Metodol.| Teorfa dd Rel. Pub.| Tec. de | Optati| Espec
. dades [ gfa | gla y Ling. ‘{Econom. |e Inv. {la Com. | y Publi.l 1a Com. || vas. dades
UNIVERSIDAD 25.58% | 44.44% 20% 33.33 40% - 23.52% [29.54% |12.50% 5. 35% 40% 48.5;
ANAHUAC (11) (4) (2) (1) (4) (8) (13) (2) (3) (4) (17)
UNIVERSIDAD 16.27% .mox 20% 14.70% |13.63% |43.75% 16.07%
LATINOAMERICANA (7) (2) (2) (5) (6) (7) (9)
czH<mmec>o;omr 16.27% 11.11% 30% 26.47% 120.45% {12.50% 21.42% 28.5i
TEPEYAC (7) (1) (3) (9) (9) (2) (12) (10)
ESCUELA DE PERIODISMO 30.23% | 22,22% 20% 8.82% |15.90% (12.50% 46.42%
CARLOS mmvﬂHmz GARCIA (13) (2) (2) (3) (7] (2) (26)
UNIVERSIDAD 11.62% (22.22% g 30% 66.66% 20% 26.47% 120.45% |18.75% 10.71% 60% 22.8!
IBERCAMERICANA (5) (2) (3) (2) (2) (9) (9) (3) (6) (6) (8)
* Esta columna se desglosa en el cuadro IV
() ‘"Nimero de materias por drea de conocimiento.



PROGRAMA PARA LA ULTIMA FASE

La siguiente Etapa serd la mds importante debido a que se 1levard a cabo
un analisis cualitativo de los datos. Asi como se establecerd un marco -
tedrico sobre la educacién superior y la ensefianza de la comunicacion, y

las tendencias actuales en la ensefianza de la comunicacidn.

Sin embargo, para poder concluir con este estudio serd necesario contar -

con los siguientes elementos:

- temario por materias con el objetivo de cada una.

- bibliografia bdsica de cada una de las materias

- .. datos de las instituciones en-las que se hace el Servicio Social.

- porcentajes de temdticas de Servicio Social

- hacia donde se han inclinado los intereses de los estudiantes a partir
de las tesis presentadas (datos)

- datos sobre el seguimiento de egresados.

- informacidn de las técnicas pedagbgicas que utiliza su universidad para

la ensefianza.

La G1tima étapa de este estudio depende del material que las universidades
manden. Aqui cabe mencionar que nos hemos topado con problemas para recabar
material de las instituciones, 1o cual no permite un andlisis mas adecuado
y regular, desgastando tiempo y esfuerzo que bien podrian estar encaminados

a el trabajo.




. - Q‘A - - -
Por todo esto, solicitamos mayor colaboracion de aquellas instituciones -
que hasta la fecha no han dado el material. Asi como en la recopilacion -

de estos nuevos datos.

Es importante reiterar la utilidad Que este estudio tiene para las propias

instituciones del CONEICC y el compromiso tantas veces reiterado e iqual-

mente olvidado.




MIEMBROS DEL COMITE:

Beatriz Solis UAM-X.
Josep Rota U. Andhuac

Javier Martinez - U. Iberoamericana

ALUMNOS EN SERVICIO SOCIAL:

Johana Ernst
Gabriela Rodriguez
Francisco Larena
Silvia Arriaga
Marcelino Moro

Mariza Navarro.




LOMUTE AR ATEMICO - Marzo 27 de 1981

INFORME Y PROGRAMA DE TRABAJO:

mmz:&‘:—_—.:msmz:‘:z

1.- Una limitacién del estudio es la poca retroalimentacién obtenida
hasta la fecha acerca de los informes parciales entregados.
Esto nos obliga a realizar el estudio a partir de lo que se tiene,
a riesgo de caer en errores de interpretacién, imprecisiones y/o

falta de actualizacifin de los datos.

2.~ Se estéd avanzando en:

9.1 Elaboracién de marce de referencia para ubicar ed estudio de la
comunicacifn en México.

2.2 Revisién de planes de estudios de otros paises como punto de
referencia.

2.3 Perfil del Egresado.

0.4 Para todas estas actividades se solicitard la informacién
necesaria con la que cuenten las instituciones gque realizan
investigaciones afines (C.G.C.S.).

2.5 Para la prfxima sesidn se programa la entrega de:

a) Marco de referencia sobre la ensefianza de la Comunicacién
Sociale.

b) Resultados de la evaluacién de planes de estudio.

¢) Primera aproximacién al perfil del egresado y su préctica
profesional.

d) Se integrard un trabajo solicitado por el Comité de Asuntos

Acad&micos del CONEICC a los estudiantes de ECO 81 sobre "La




Ensefianza de la Comunicacifn en México desde el Funto de

Vista de los Estudiantes" y "La Organizacifén Estudiantil®.

e) Presupuesto: En virtud de que resulta dificil calcular el
monto de gastos, se solicita que se abra un renglén para
que contra recibo se nos pagen los gastos de:

- llamadas telefénicas
- fotocopias
- COrreo

- apoyo secretarial, etc.

LIC. BEATRIZ SOLIS
Coordinadora




i1l INFORME.DEL COMITE DE ASUNTOS ACADEMICOS DEL CONEICC

i

En esta ocasidn perﬁentamoéilos cuadros de desglose, tanto
de las universidades ubicadas ‘en el D.F. (Universidad de Tepeyac
A.C.; Universidad Anahuac, Universidad Iberoamerjcana D C. e URd=
versidad Latinoamericana, Universidad Auténoma Metropolitana-Xo-
chimilco y la Escuela de Periodismo "Carlos Septien Garcia") co-
mo en la provincia (Instituto Superior de Ciencia y Tecnologia.
A.C.; ﬁniversidad de Monterrey, Universidad Veracruzana, Insti-
tuto Tecnolégico y de Estudios Superior¢§ de Monterrey, Coleqio
de Postgraduados, Chapingo, Instituto Tecnol6gico y de Estudios

Superioreé de Occidente y la Universidad del Valle de Atemajac).

El primer cuadro lo denoﬁinamps de OBJETIVOS, en el que
" incluimos: | .

- objetivos generales de la institucién

- objetivos generales de ia carrera de comunicacién

- objetivos del servicio social

- objetivos de investigacidn

- opcidén -terminal

Intentamos encontrar las caracteristicas generales de cada

uno de estos puntos y los resumimos de la siguiente manera.




OBJETIVOS GENERALES DE LA INSTITUCION

A. Universidades en el D.F.
Formacién y capacitacién de recursos humanos que:

1 satisfagan las necesidades de cuadros profesionis+a; téc-
nicos, investigadores, etc. que el pais requiere;

2. “mantengan una vinculacién con los problemas econfmicos, po-
1iticos, culturales y sociales del pais;

3. obtengan una conciencia, actitud reflexiva, responsabilidad,
etc., de dichés problemas;

4, promuevan formas innovadoras para resolver los problemas

(cambios) .

B. Universidades en provincia
qes Formar t&cnicos y profesionistas con altos niveles de capa-

citacién que respondan”adeéuggamente a las necesidades del

pais;
2. formar personal docente; .
J
3. transmitir la cultura; vy,

4. realizar investigaciones en campos poco o0 nada desarrollados.

OBJETIVOS GENERALES DE LA CARRERA DE COMUNICACIOCN

A. Universidades en el D.F.
Formar comunic6logos que:
- tengan un conocimiento tebrico y pr&ctico de los medios de

comunicacibén para su correcta utilizacidn;
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B. Universidades en provincia

2. E&alﬁen y resuelvan problemasékzcomunicacién personal, gru-
pal y colectiva; ‘

3. coﬁprendan las condiciones econfmicas, politicas y éociales
de la comunicaci6n en México vy contribuyan a‘mejorailas o

i

transformarlas.

Formar comunicélbgos*que sepan interpretar, producir y d4i-
fundirﬁmensajes, c6digos y procesos comunicatiﬁos{ de acuerdo a
la'realidad en la que viven.

En este‘punto.lé finica qniversidad que presenta objetivos

difereﬁtes, es la Universidad Veracruzana, que plantea'lo sigujen-

T te.

' Formar comunicdlogos sociales Qﬁer
a) con una visién critlca de la realldad y mediante la con;
cepc16n cientifica del mundo, contrlbuyan con su trabajo a
la sociedad, no 5616 a conocerla e 1nterpretarla sinag a 10—‘
grar cambios 1ndlsp¢nsables.en beneficio de.las mayorias nb
privilegiadas;

b) aporten nuevas ideas en torho:a los métodos traidcionales

de investigacifn empirica que sean m&s acordes con nuestra

realidad social.

OBJETIVOS DEL SERVICIO SOCIAL

A. Universidades en el D.F.

El Servicio Social se plantea como:
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1. un requisito académico y una actividad préctica que pre-

tende insertar al estudiante dentro de la realidad social

y prepararlo para su desempefio profesional;.
e 5
v retribuir a la sociedad por los conocimientos adquiridos,

principalmente a los sectores menos favorecidos de: la pobla

cidn.

B. Universidades en provincia

Capacitar al individuo para su insercifn en la sociedad y

brindarle un servicio a la misma.

OBJETIVOS DE INVESTIGACION
A. .Universidades en el D.F.

No fue p051ble conjuntar los objetivos de 1nvest1gac16n, de

bido a la escasa 1nformac16n y/o al confuso planteamlento de

ellos.

B. Universidades en provincia

3. Capacitar al alumno en la metodologfa de investigacidén so-
cial (documental y de campo) .

2. Que las investigaciones se refieran a la realidad mexicana
concreta, atendiendo principalmebte a'los sectores margina-
dos. -

En este punto la Universidad del Valle de Atemajac sefala
como uno de los objetivos principales, buscar alternativas c;ﬁﬁi

nicacionales y romper con los medios de comunicacibén masiva.
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OPCION TERMINAL

En general la opcién terminal de todas las universidades

consiste en la presentacién de Tesis, examen profesional y el

Servicio Social (tanto en el D.F, como en provincial.

La UAM-X, a diferencia de esto; propone un &rea defconcen—

"“tracibn con duracién de 1 afo escolar que tiene tres etapas:

1. Eléborécién v ékeseptacién del'pro§ecto de investigacibn
y prOposicién de”ﬁedios adecuados péra lé realizacibn.

2. Desarrollo de la investigécién y préctica sobre los medios
seleccioqados.

3. ' Evaluacién de los resultados de la investigacifn y elabora-

.cibnde estrategias de comunicacién.

NOTA: En los objetivos generales se nota un claro interés en lograr que el
alumo adquiera una "conciencia, actitud reflexiva, responsabilidad
de los problemas del pafs”. |
Tal actitud sb8lo se adquiere mediante el anilisis de la realidad me—-
xicana. para lo cual es necesario llevar a cabo investigaciones.

Sin embargo, coro ya qued6 establecido, no existen objetivos claros
acerca de la misma. -
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El segundb cuadro lo denominamos SERVICIO SOCIAL, porque
trata acerca de:
- réquisitos para hacer el Servicio Social;
- instituciores en las que se puede realizar el Servi;io So-
cial; ' |
- tiempo}indispensable para haceﬁ el Servicio Social;

Nuevamente tratamos de encontrar las constantes gne resumi-

mos de la siguiente manera.

REQUISITOS PARA HACER EL SERVICIO SOCIAL

A. ' Universidades en el D.F.

:1. El servicio social podré inicié;se a partir del tercer afio
de carrera ‘ | .‘)‘ | ; .

2. Se deber& circunscribir en el &drea de comunicacién

3. Bl proyecto debera.ser aprobado por ia éomisién correspon-
diente = § ’ '

B. Univgrsidades en Erovincia ‘

El servicio social podré iniciarse a partir del tercer ano

de carrera.

INSTITUCIONES EN LAS QUE SE PUEDE REALIZAR EL SERVICIO SOCIAL

v

A. Universidades en el D.F.
En cualqﬁier institucién rdblica o privada
B. Universidades en provincia

En cualquier institucién pdblica o privada
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TIEMPO INDISPENSABLE PARA HACER EL SERVICIO SOCIAL

A. Universidades enel D.F. i

360 horas en un lapso de seis meses sin remuneracién eco-

némica. 800 para ‘la Universidad Autfnoma Metropolitana.
i
B. Universidades en provincia
600 horas : -

El tercer_cuadrb lo denominamOS‘DESGLOSE fOR.MATERIASt en
el que clasificamos las materias por su nombre en las siguientes
dreas de cénocimiento: . .
- Hﬁmanidades
- Sociologié
- Psicologia
- Semiélqgia ? Lingﬁistica'

- Adminiétracién y E¢oqomia

- Metodologia e Invégéiéacién '

- Teoria de la comunicacién'

- Relaciones ?ﬁblicas Y Publicidad.
- Técnicas tebricas

- Técnicas précticas

. Especialidades

g

Enseguida se enumeraron las materias contenidas en cada una
de estas &reas para analizar, a un nivel muy general, la importan-

cia que le da cada universidad.

*NOTA: En estos cuadros no se incluy$ a la Universidad Auténoma Metropolitana-
‘ Xochimilco, por no poder desglosar su plan de estudio en materias.

0




CUADRO A:

Primero se cuantific6é el total de materias de cada &rea de
conocimiento. La suma de todas las materias es el 100%. Asi po-

demos ver el porcentaje gue ocupa cada drea de conocimiento en la

carrera de comunicacidén en las diferentes universidades.

CUADRO B:

Este cuadro esté eiaborado en base al Cuadro A. Aqui se pue
den ver las &reas dekconocimiento‘por separado, compardndolas con
laé mismas &4reas. en las diferentes universidades. |

“El,lOO%‘répresenta.la suma de todos los porcentajes del éréa

de conocimiento, en todas las universidades.

CUADRO C:

En este cuadro sﬁmamos’ei‘nﬁméro-de materias de todas lés
universidades en cada &rea de conocimiento. Asi pudimos calcular
el porcentaje que tiene.cada &rea de’qonoéimiento.

‘ Esto nos permitié observér las &reas que mayor nfimero de
materias tienen: |

1.  técnicas pricticas: 23.98%

2. humanidades : 15.70%
3. tebricas de comu-

nicacién

14.86%




Todos estos cuadros son importantes’en la medida en que
pueden servir de punto de comparacién entre los objetivos que

dicen tener las diversas universidades y su carga en relacibn a

rd
-

ciertas &reas.
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A manera general se puede‘decir‘que’la mayoria de las uni-
versidades sededicana‘formar técnicos précticos, pues observamos
que en gran nmero de ellas, el Srea técnica préctlca es la que

presenta el mayor porcentaje.

De las 11, 1nst1tucmones gue analizamos aqui (no 1nc1u1mos,
la Unlver51dad Auténoma Metropolltana—Xochlmllco por razones va
menc1onadas y el Colegio deaPostgraduados de Chapingo por ser una
institucién a nivel de postgrado y no a nlvel de licenciatura, como
las demés unlver31dades) sb6lo 4 no tuv1eron estos resultados (Uni-
ver51dad de Monterrey, Instltuto Tecnoléglco y de Estudlos de Mon-

terrey, Universidad Veracruzana y la Unlver51dad An&dhuac) .

Asimismo, cabe hacer notar que'la mitad de las universida-
des presentan el mismo porcentaje en relacién al 4rea de Relacio-
nes PGblicas y Publicidad y en 4 de ellas no se incluyen en el

Plan de Estudios.

ES NECESARIO ENFATIZAR QUE ESTE ANALISIS FUE A UN NIVEL MUY SUPER-

FICIAL Y QUE PARA PODER PROFUNDIZAR EN ESTE, SE REQUIERE EFECTUAR

UN ESTUDIO DE LA BIBLIOGRAFIA Y 1.0S OBJETIVOS .DE CADA MATERIA

2

También es importante realizar un marco tebSrico que logre
relacionar la ensefianza de la comunicacién en México con la estruc-

tura social que condiciona»la forma en que &sta se lleva a cabo.

TF
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NOTA:en las Técnicas -
Practicas se sact un
pramedio de las mate-
rias por especializacién
Universidad Iberoamerica
na:

Relaciones PGb.: 17

Tecnolégico y de Est.|

Universidad del

Colegio de Post-

MMW,NMM W.owmm de Occidente Valle de Atemajag graduados ,Chapingo e : =
_ Teoria de Invest.
NGm.de de % Nm. de % Nm. de % de la comunicacifn:28
mat. .. mat. mat.
9.43 5 9.80 8 47.05 [Ciney TV: 31
HIMANIDADES 7
Radio: 10
SEMIOLOGIA 5.66 3 5.88
Y LINGUISTICA
ADMINISTRACION 2 3.92 1 5.88
Y BCONOMIA 5
METODOLOGIA E 9 ¢ 7.54 5 9.80 3 29.41
INVESTIGACION
TEORIA DE LA 9 ) 18.86 3 5.88
COMUNICACION
RELACIONES
PUBLICAS Y 2
PUBLICIDAD
TECNICAS 1 4 7.84
TEORICAS .
TECNICAS 10 |3 43.39 18 35.29 3 17.64
PRACTICAS
TOTAL 42 |3 100 51 100 17 100

(*) Incluye materias of



Cuadro B

POR AREAS DE CONCCIMIENTO

Universidad

Universidad

Universidad

Universidad Esc.Periodismo"Carlos| Inst.Superi

del Tepeyac AnShuac Iberoamericana Latinoamericana Septién Garcia" Ciencia y T

Nam.de % HH-0C % i % NGmu.de % N4m. de . Nfm. de

mat. mat. mat. mat. mat. mat,
HUMANIDADES 7 7.52] 10 |10.751{ 7 1952 8 8.60 ilg) 13.97 ik
SOCIOLOGIA aoest 20 | s.nnls 14.28 = = 2 s 3
PSICOLOGIA 3 10.001 3 10.00 | 4 13.33 2 6.66 - - 6
SEMIOLOGIA = = % _ ki _
Y LINGUISTICA il 2.56 15 12.82 6
ADMINISTRACION

- - ’ . 2 . '
Y EOONCMIA 3 8.33 1] 2 555 5l D5 2 5.55 6
METODOLOGIA E ‘
INVESTIGACION 9 14.06] 8 12.50 | 6 9.37 4 6.25 3 4.68 11
TEORIA DE 12
COMINTCACTON 9 30,22} 10 HB1.36 41 12.50 5 5.68 v 7.95 9
RELACIONES 2 13.33] » N K
PUBLICAS Y 135233 2 13033 2 13.33 2!
PUBLICIDAD
TECNICAS

2.00 . e - _ _

TEORICAS ; 5 f8-00 : 8 16.00 13
TECNICAS
PRACTICAS 10 7.041 7 4,92 |20 14.08 9 6.33 18 1525611 14
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Cuadro C

PORCENTAJE- PROMEDIO GENERAL POR CLASIFICACION (AREA)

TOTAL

Area Porcentaje
HUMANISTICAS 93 - 15.70
SOCIOLOGICAS .35 - 5:91
PSICOLOGICAS 230 -~ 5.06
SEMIOLOGICAS Y TR g

" LINGUISTICAS
ADMINISTRACION Cain
Y ECONOMIA o5 e 68
METODOLOGIA E PR
INVESTIGACION b
TEORICAS DE
COMUNICACION i
.RELACIONES_PUBLICAS A
Y PUBLICIDAD
TECNICAS-TEORICAS 50 -. 8.44

TECNICAS-PRACTICAS

142 - 23.98

592

100.00




IT INFORME DEL COMITE DE ASUNTOS ACADENMICO3

CORELICCT

VIII ASAMBLEA, CHAPINEQ, MEXICO.

11 y 12 OCTUBKE LE 1979.
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A partir de los cuadros de desglose presentados se intentd encontrar un -
perfil que reuna las caracteristicas generales de los programas académicos

de cada una de las universidades.

Objetivos Generales.- (De la Universidad).

FormaciGn y capacitacicn de'fecurscs humanos que: £

il) Satisfagan las necesidades de cuadros de profesionistés, técnicos, in
vestigadores, etc. cue el pafs requiere. |

2) Mantengan una vinculacién con los problemas econémicos, politicos, cul
turales y sociales del pafs. | A

3) | Obtengan una conciencia, actitud reflexiva, responsabi]idad, etc de -

~dichos problemas.

4) Promuevan formas innovadoras para resolver los problemas (cambios).

Objetivos de»la Carrera.-

Formar comunicadores qhe:
1) Tengan un conocimfento tedérico y prdctico de Tos medios de comunicacicn
para su correcta utilizacion.
_,2), Evaliien y resuelvan problemas de comunicacién personal, grupal y coleg
‘ tiva.
3) Comprendan las condiciones econémicas. noliticas y éocia]es de la co-

municacidn en México y contribuyan a mejorarlas o transformarla.




Objetivos del Servicio Social.-

E1 Servicio Social se p]angca como:
-1} Un=requisito académico y-una actividad prdctica que pretendevinserta;
al estudiante dentro de Ia realidad social y prepararic para su desem
: pefio profesional.
.2) - Retribuir a 1a sociedad por los conocimfehtos.adquiridoé, pkincipal {

mente a los sectores meros fa/ortcwdos de 1a Uoblac1on

:‘Objetivoé de Investigacidn.-

g

. No fue posible conjuntar los objetivos de investi gacibn dLb*”o a la escasa

~informacidn y/o al confuso planteamiento de ellos.

. Objetivo Terminal.-

- En general la opcidn terminal de todas las universidades consiste en 1la pre

sentacidn de Tesis y examen profesional y Servicio Socia].

La UAM-X a d1ferenc1a de esto propone una. area de concentrac1on con duracidn

de 1 afio escolar que consta de 3 etapas: ‘

1) E]aborac1on y presentacidén del proyecto de 1nvcst1gac1on y propo;1c1ow
‘de med1os adecuados para la rea11zac1on SoRL

2) Desarrollo de la investigacidn y préctica sobre los medies seleccicna-

dos.

‘3) Evaluacion de los resultados de la investigacidn y elaboracién de estra




‘tegias de comunicacion.
‘ ’ . - -' ;\

- NOTA: »
En Tos objetivos generales se nota un claro interés en lograr que el alum-

T

no adquiera una "conciencia, actitud reflexiva, responsabilidad de los pro

blemas del pais".

Tal actitud s6lo se adquiere mediante el andlisis de la realidad mexicana,

para lo cual es necesario llevar a cabo investigaciones.
: ‘ :
Sin embargo, como ya quedd establecido no existen objetivos claros acerca -

de la misma.

g e O, TS



CUADRO I.-

des,

CUADROS DE ANALISIS®

Los =1gu1entes cuadros son e] primer paso para un andlisis comparat1vo de -

1a Carrera de Comun1cac1on en las diferay -universidades. Su-objetivo nri

nnrd1a1 es mostrar el diferente enfoque que'Cada universidad da a la Carre-
ra de quqnicacién. R |

: AR N
Estos cuadros se hicieronenbase al desglose genera] de matemas en donde se

clas1f1con ‘por su nombre en diferentes dreas de conoc1m1ento.

o I. &8 3 rd - . ] e .
En seguida -se cuantificd el nimero de materias contenidas en cada una de es

tas éreés para analizar, a un nivel muy general, la importancia que le da -
cada universidad en-la Carreré de-Comunicaciodn. Es neceséfio enfatizar, que
este ané]iéis es a un nivel muy superficial, Yy que péra poder profundizar -
en éste se requ1ere efectuar un estudio de 1a bibliografia y los ob3et1vos

de cada materia.

f"
&£

Primero se cuantifico el total de mater1as de cada drea de conocimiento. La
suma de todas las materias da un 100% AsT podemos ver el porcentaje que --

ocupa cada drea de conocimiento en la carrera en las diferentes universida-

SLER
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Universidad | Universidad Universidad del Escuela de Perio Universidad
1 dismo Carlos Sep .| -
AREAS DE COMOCIMIENTO : Andhuac _.mﬁ.wgomgmlo.m:m Tepeyac. tién Garcia [ Iberoamerici
‘ Humani dades H._w..i (11) 18.42% (7) 13.20% (7) 22.63% (13) 9.09% (5)
moi..*.u.:a; i nwlﬂé o 2 : o liee (1) 3.63% (2) 3.63% (2) |
wz.gswy 2,851 Az:ﬂ . 5981 @« 5 sgenta) | | 505 (3)
Admon vy mno“w“im : .m.ﬁ& (4) _ 5.26% (2) | 1 3.63% (2) _ 3.63% (2)
_,,..65___ >. :M A z:ﬁ- (8) 13.15% (5) 16.98% (9) 5.45% (3) 16.36% (9)
ﬂ ?_s: B t:w.m % (13) _ 15.78% (6) .Hm.mmx (9) 12.72% (7) 16.36% (9)
Mﬂw ”ugﬂ:w-n:,ul 2.85% (2) : ~18.42% (7) w.dx. (2) - 3.63% (2) 5.45% (3)
| », nu 3 : _ 4.28% (3) : 23.68% (9) - 22.64% (12) ﬁ.nu&. (26) 10.90% (6)
,oinﬁmi,\mm 5,71% (4) S ._ 10.90% (6)
Especialidades* ./ N?”Nma C.c : . 18.86% (10) E.m§. (8)
* Esta columnz se ammw._,.o..nm«. mzu_m.,a cuadro III
( ) Nimero de materias por area o.m noawﬂ.im:w@.
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_CUADRO II.-
Este cuadro estd elaborado en basc al anterior.

Aqui se pueden ver las dreas de conocimiento por separado, comoari~dolas -

con las de otras dreas en las diferentes universidades.

E1 100% representa la suma de todos los porcentajes del &rea ce cernocimien

-to, humanidades por ejemplo.
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PROGRAMA PARA LA ULTIMA FASE

La siguiente Etapa serd la mis imoortante debido a que se llevard a cabo
-un analisis cualitativo de los dafos. Asi como se establecerd-un marco -
- tedrico sobre la educacién superior y la ensefianza de Ta comunicacion, y

las tendencias actuales en la ensefianza de la comunicacian.

~ Sin embargo, para poder concluir con este estudio serd necesario contar -

con los siguientes elementos:

temafio por materias con el objetivo de'céda una.

. 'vfbibliograffa bisica de cada una de'las'materiaﬁ

'._c4$dat05xde laS"institu;ioﬁes en las que se héce el Servicio Social.

»?j porcentajes de temdticas de Servicio Social

- 3.haéia dqnde se han.inclinado los intereses de los estudiantes a partir
de las tesis presentadas (datos) _

7“5*fj*d;tds“sobre'é]”seguimfehto de egresados.

-.~ ihformacién de Tas técnicas pedagdgicas que dtiliza su univefsidad para

- la ensefianza.

La Gltima étapa de este estudio dependé'del material que las univéréidade§
: manden. Aqui cabe mencionar que nos hemos topado con prob]émas para recabar
material de las inétituciones, 1o cual no ﬁermite un andlisis mds adecuado
"y regular, desgastando tiempo y esfuerzo que bien podrian estar encaminados

a el trabajo.



Por todo esto, solicitamos mayor cclaboraciin de aqueilas instituciones -
que hasta la fecha no han dado el material. Asi como en la recopilacidn -

de estos nuevos datos.

Es importante reiterar la utilided Gue este estudio tiene para las propias,
instituciones del CONEICC y el compromiso tantas veces reiterado e iqual-

mente olvidado. = Sl
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- MIEMBROS DEL COMITE:

~ Mariza Navarro. Sty

b 2
% 2
Y

Beatriz Solis UAM-X.
Joseb Rota . U. Andhuac

Javier Martinez U. Iberoamericana

~ ALUMNOS EN SERVICIO SOCIAL:

Johana Ernét

~ Gabriela Rodriguez
Francisco La}ena
~Si1via Arriaga

Marcelino Moro




