Licenciatura  &n

E S

*

Do

Fundamentacicon

Ferfil

Ciencias

de  la

Frofesional.

Mapa Curricular.

cumsnto

Lic. ]
Flantel

ln

@l abo

e
Sanr

Lic. Roma  Hi

Flantsl

L.omas

rado pors

Lourdes

Rafaesl.

leda Lora
Verdes.

de la

Carrsraa.
Ldpez B.

Muboz .

o e Mos ow

Comunicaci on.

Responsalb ] e

Mavo — Junio

i988.




i B & E L O F B
UNIVERSIDAD DEL. VA.._LE CENMEXICO (:/C
AL

4.- EL servicio social se Aegind por Las normas que para ial efecto [’74‘%
sedetenminen en La nonmatividad apficable.

5.- EL cundiculo seha éﬂe:dbﬁe, a4n embargo, Las az.u',gnwtun@ de cada
area se podrin cursar en L0 semestres fLectivos de la siguiente -
manenas

a]  Area Comin. del pu’me}w al cuario semestre.

b}l ~Area Basica Progesional. def primero al cuarto semestre,

c]  Area de Especializacidn, del tercero al octavo semesire.

dl  Anrea Complementarnia, del sexto al octavo semesire.

e]  Servicio social, a partin del 70% de criditos aprobados, --
salvo para el caso de Za Licenciaiwra en Psicologla, que se

ri del 100% 84 el dnfasis en Los estudios se pone en el —--
area cliniea.

1 Opcion titulacion, a partir del 75% de criditos aprnobados.
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SUBSECRETARIADE E0UC. 8

© INVESTIGACION CIt NHHCIB

DégﬁESL {.:r'"‘ff_;fﬂfnn Los planes de estudio se elaborardn Xomando en cuenta que debe -

NSRRI pan sen cubdentos normalmente ‘en ocho semesines.

7.~ Para {ifarn-elnimero—de-eniditos que-fenga una asignatura se se-
guwindn Las nowmas -4ijadas por La A\N"IES
"Crnédito es La unidad de valoi o puntuacién de una asignatura, -
que se computa en-fa sigutente founas

al TEn .ciivadades que requienren estudio o Znabajo adicional -
del alumno en clases Zfebricas o seminarios, una hora de --
clase-semana-semesine (de al menos quince semancs) conres-
ponde a dos créditos.

1 hoja semana - semesine = Z créditfos

bl  En actividades que no requieren estudio o trabafo adigional
del alumno, como en ef caso de algunas prdcticas de Labora-
o Lonios y talleres una hora semana-semesire cornresponde a un

Ty - Tt ,:;.,é,i.-'-.bq
S. E. b, [ 1 hora semana - semestrne. = a 1 cnédito
K sEn 21 1989 K
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UNIVERSIDAD DEL VALLE DE MEXICU

{eoo) Los cnéditos se expresandn siempre en nimeros entenos”

8.- Las asignaturas de cardclern tedrnico tendrndn valones de cuatro
u ocho créditos.

9.- Las asignaturnas priacticas (talleres, Laboratorniocs, ...) ten -
dndn un valor de dos o cuatno C)Le_d/(A.Ob.

10.- Se abatind al maximo La seriacion para dar acceso al cuwuriculo
§Lexible. Sin embargo, dada £La naturaleza de cierntas asignatu-
rhas se perniting que una matferia pueda tenern hasia un mdximo -
de dos como presrequisitos.

= SUBSECRE TAR:A DE ED4C, SUP,
EINVESTIGACION CIENTIFICA
DIRECCION TECNICA DE

= EDUCACION SUPERIGR




FORMACION SOCIAL Y HUMANISTICA

TEORIAS DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

NVESTIGACION

TECNICAS Y PRACTICAS EN MEDIOS |

Epistemologia.
Persona y Sociedad.
Prospectiva.

Problemas Politicos y Econd
micos de México.

Comportamiento Organizacio=
nal.

Discurso Literario.
Literatura y Sociedad I.
Literatura y Sociedad II.
Psicologia Social.
Sociologia.

Sistemas Econdmicos Compara
dos.

19%

- Teorija de la Comunicacidén I.
- Teoria de la Comunicacidon II.

Psicologia de la Comunicacidn.

- Sociologia de la Comunicacidn.

Comunicacidén Interpersonal.
Filosofia de la Comunicacidn.

- Tecnologia y Comunicacion.

Legislacion de los Medios de Comuni
cacion.

- Lingiifstica.

Semidtica.

- Opinidn Publica.
- Los Medios en la Educacion.

Periodismo Cultural.

- Andlisis de la Prensa en México.

25%

Informatica.

Introduccion al Proceso
de Investigacion.

Investigacion de Ta Co-
municacion.

Investigacion para la
Produccion.

Seminario de Investiga
cion.

9%

L

- Taller de Expresion. .\
- Fotografia 1I.

- Medios Audiovisuales.
- Periodismo.

- Guionismo 1I.

- Géneros Periodisticos.
- Radio I.

- Cine.

- Television I.

- Relaciones Piblicas.

- Publicidad.

- Fotografia II.

- Guionismo II.

- Taller de Radio.

- Taller de T.V.

- Comunicacidén Audiovisual en
1a Organizacion.

- Taller de Periodismo. _
- Perjodismo Televisivo.

- Periodismo Radiofdnico.

- Disefio y Diagramacion.

- Lenguaje Publicitario.

- Publicidad TII.

- Seminario de Relaciones Pi-
blicas.

- Medios Audiovisuales.

43%




_—-_.,-—__.4—_.—

HU-251
EC-218
EC-112
PS-254
AD-211
HU-101
IV-150

e S
gyol®Y




El estudio de la Comunicacidn en México ha experimentado  un
acelerado desarrollo, paralelo al de la EDElEddU v oal orecimiento
de la demanda de profesionales en esta disciplina, GuE aungus es
relativamente joven, s ha convertido en factor decdisivo de 1
dindmica social v la svolucidn cultwal.

i

Los  inicios de los estudios profesionales sn el campo de la

comunicacidn se remontan a la segunda mitad de la década de los
40 cuando la escusla Carlos Septien Garcia funda la
LlLLHLlRt wa  en Feriodismo, oconstituyvendose asi cono la plonera

del estudio de la Comunicacidn en Mésico.

Cabe mEenci onar, win embargo, U anteriormente, la
. . . . d
Universidad Femenina de Mgxico habia implementado la carver rie

&
Feriodismo para mujeres, definidndose tambien como decana en su
género.

& la apertura de la Licenciatura en la Carlos Sep ién Barcia
siguid la fundaciéGn de la Licenciatura en FPeriodismo de ta
Universidad Veracruzana, vy tiempo mds tarde, en la Universidad
Nacional Autonoma de Mekico, bajo 1 nombre de Lic. B
Fariodismo

Durants la década de los &0s, a%o en gue se Tunda la carrera
en  la Universidad Iberoamsricana, se popularizan las ldeas ¥y
teor{as sobre conunicacion nortsamnericanas, ampliando e]l concepto
de la comanicacidn .

Es sn esta y en la de los 70s, cuando se adopta =1
tErmino Vo BE =fimen las carreras  como licenciabtw as &1

Gumunlcacién/ con sus respectivas variantes, abarcando
areas de conocimiento v abriendo nuevos Cdmlnﬂb al
profesional de los egresados, obviamente incluvendo la prdctica
periodistica a traves de los medios como parte fundamental de 1a
formacicn del estudiante.

(PER G Emoe o

Ez  entonces cuando la Licenciatura en Comunicacidn  se
implementa en casi todas las Universidades gque hoy la imparten.

Ante la creciente apertura del area de inriﬁ&xria de esta
profesidn, la Univesidad del Valle de Mexico determina abrir, en
1987, la Licenciatura en Ciencias de la Lﬁmun1“ac1mnqen A1
planteles San Rafasl, Tlalpan y Lomas Verdes.

La demanda ha sido buenag a la fecha se cuenta con mas de
250 estudiantes de primero v segundo semestre en 1os I planteles.




FUNDAMENTACTI ORN

a a continuacidn la

£ 2l contexto definido, =& P t
7 noias de la Comunicacion:

=3
fundamentacion de la Ltcenrlatu ra en L

1.1 NECESIDADES A SER ABORDADAS FOR EL PROFESIONISTA

El  fendmeno de comunicacidn estd presente en todas  las
artividades humanas vy constituye, de hecho, la fusrza motora de
la relacicon entre las personas vy de la formacicn v desarrollo de
los grupos humanos.

La compleiidad de los mecanismos sociales hat@ necesario =l
astudio LlEHtlflLD de los procesos de conunicacidn gue existen en

toda la sociedad, v o a todos los niveles.

A } s
is & interpretacion  desl

a! A nivel interpersonal, 21 analis

proceso  de comunicacion es necesaric para proponer solucionss  a
los problemas gue a este respecto se suscitan, coadyuvando asi a
lograr un major entendimiento entre los seres humnanos.

/
-a  comunicacion adecuada entre @ personas o entere un grupo
. - . / q q
gz TfTactor prlmmrﬂlal para la consscucion de los objetivos gue
(o relacich humana tiene, o debe tener.

] i .
il Dentro  de una organisaclion, las necesidades sn materia de
comunicacion son muchas vy muy variadas.

" ¢ o )
Es necesario encontrar vias de expresidn para propiciar  la
comnunicacion en  todas direcciones, involucrando a hodos los

miembros.

Es necw%ariﬁ tambidn gue @l flujio de imfermacim% dentro  de
la organizacion se lleve a cabo oportuna vy adecuadaments, para
1o cual debs existicr un P%DECiﬁliﬁta gue conozoca vy domine los
medios mas viables para v difundir los mensales necesarios
gus  satisfagan naﬁaﬁidadea pspecificas de la organizacion, por
ejemplo, la creacion de drganos informativos, boletines, ebo.

Toda mvganizamiéﬁ necesita en la actualidad la difusion de
una imagen Corporativa. Esto plantea un fenomsno de LumunLracimﬁ
gue implica wun amplic conocimiento de la organiz cacion para
difundir una imagen aﬂECJﬁdﬁ y fiel de la misma, y satisfacer asi
una necesidad de informacion que se genera en la sociedad.

) l.as organizacionss, en la aciualldad y demandan cada vez con
MAE fracusncia la prﬁﬂucc1an ¥y utiliz cacion  de materiales

audiovisuales de caracter didactico, educativo, mobivacional, de
capacitacion, etc. Esto hbace necesaria la presencia de un




sspecialista capacitado para sstructurar los mensajes vy, hacisndo
uso de la td€onica, difundirlos adecuadamente.

c}  La dindmica social implica una interaccidn ininterrumpida de
personas y grupos, por lo gue, a este nivel, las necesidades
diversifican.

i
i

dad un intercambio
con oportunidad v

For  un lado, existe en  toda soci
3 . 7
constante de informacidn gue debe ser maneja
varacidad.

a.n

S requieren especialistas que propicien el fluio de
. P a <ha g 3 a Q g
informacion desde un punto de vista gtico,de ¥Servicio Bocial y de
transmision de valores histdricos v culturales

L& formacian sl al demanda actualmentes rreches e
comunicacion cada ver mas sofisticadasg ﬁara satiasfacer estas
necesidades s F@qui@ra de la investigacion sobre Fendmenos de
comunicacidn social. Solo a travéds del ustudla v dﬁgflﬁla de los
pFOCSs0S social es, s pueds 1ﬁt§rpretmr una realidad Wy

atendiendo al contexto pNI1L1Lm gronomico y cultural de la misma
se pusden abordar las necesidades detectadas.
[

Es un  imperativo hacer de todo medico de comunicacion  un
factor de meioramiento v desarrollo. Esto significa, orientar el
uso de los medios de comunicacidn colectiva hacia el biensstar de
la comunidad. L& pransa, Fradio, televiﬁidﬁ, publicidad, elto.
deben atendesr a demandas concretas.

i}

De essta mdNSra, y desde una perspectiva mientifiﬂa, 5
podran  abordar 1@% necesidades de comunicacion, utilizando las
facilidad95|+urnulualaa% en materia de difusion de mensajes, para
pongr  la ftecnica al servicico del hombre vy no gute al servicio de
la Tecnica.




stifi

El asstudio

. 7 .
cacion de la perspectiva

ot

)

IJ il

1.

- 4
de la comunicacion versa fundamsntalmente en

gies basicos: la teoria, la metodologia v la técnica de difusion

de mensajes. Para abordar las necesidades detectadas en  materia
de comunicacidn, vy teniendo en cuenta la perspectiva  Leor ia
tecnica mencionada, se debe incursionar en las siguisntes areas:

Prach ¢ 3

Sociales

Fi conoocimiento del ser humano en su ﬂimgﬁmiéﬁ individual v
social, asi comn el sstudio de su comportamni ento, =Tl
herramientas fundamsntal es, obtenidas ] traves e la
filosofia, antropologia v psicologia, para analizar e interpretar
2l proceso de interaccion entre dos individuos, on grupo vy una
sociedad.

El estudic de las teorias de la comunicacidn constituye la
meEdula del area tedrica de la licenciatura. A traves de ellas se
ohtienen los conocimientos de redes, eslementos vy variantes del
proceso comunicativio, para ineterpretar, analizar, proponer
sopluciones v satisfacer necesidades de comunicacidn, en los
nivelss interpersonal, organizacional y social.

La

herramienta fundamental

de la comunicacion s la palabra.

SHle a través del uso adecuado del lenguaje se podrdn cumplic los
obietivos deseados de cualguier acto comunicativo. El dominio del
lenguaie oral vy escrito se convierte por  tanto, en un area
prioritaria de la curricula de la licenciatura. La facilidad de
palabra v 1a habilidad para expresarse correctamente permitirdn
generar informacidn  adecuada vy estructurar cualguisr tipo de
mensaje.

Dentro de una organizacich o un grupo existe la necesidad de
propiciar la comunicacidn en todas direcciones; la habilidad para
manejar v propiciar relacliongs humanas se vera reforzada a través

del estudio de las Relacionss Fdablicas.

El diss¥o, evaluacidn v analisis de menﬁajwa,aﬁi coms el
conocimiento de los canales v medios viables, segun la naturaleza
del mensaje  se obbienen a traves del estudico de los diferentes
ramos  de la  comunicacions linguistica, semiotica, medios de
conunicacidn, sho.

A nivel social, las necesidades de informacidn, formacidn
social ¥ manipnlarjm? de los medios masivos se abordardn a traves
del anglisis continuo de los medios v del estudico de su contexto
histdrico, politico, econdmicao v cultural, para conocer el
desarrollo de la comunicacidn colectiva ¥y su impacto en la  vida
social.
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a traves del estudio de la admistracicn.

Fara satisfacss las necesidades de difusion

. . B .
corporativa, pronocion vy publicidad se necesitan fun
conooimientos practic 3 i

Dado  gue  todas las actividades humanas tiensn lugar en un
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< Q . 7 . . 7
- Tecnicas de produccion v difusion de mensajes.-

R smstudio de la comunicacidn  se convierte
con frecusncia, en aprendizaje del uso de ins-
rrumentos o e la evaluacidn de  las  consse
cuencias del uso de determinadas tecnologias.
En uno u obtro caso, =21 instrumnento aparece
coma un mediador mdEs 0 meEnos neubro.

Hay una historia de los usos de algunas tennd -
cas; hay obtra historia, la de la téonica, que
ze muestra como un proceso de evolucidn nato--
ral, condi cionado, en todo caso por oberos e
hechos cientifico — técmicos. Uso e instrumen—
tos suelen mostrarse como realidades alsladas,

i

o

cuando no son mas gue momentos indisociables -
de un mismg fendmeno.

rd > -
L.a razon t@cnucraflcaq meraments instruwnental

encuentra su negacicdn en  la vwrﬁlmn orbo-
logica - moral de la comunicacion consagrada
desde sus origenss: comunicar es comulgar.

Mas alla de su connotacion religiosa, la - =
arcion comunicativa ss un hecho ético, s -
decir, politico, no instrumental.

Hector Schmuchker.
{1984
extraido del Boletin informativo
CONEICT, #5. Julio 1937,

Las facilidades tecnoldgicas existentes en produccion vy
difusion de mensaies son  wna herramienta para  lograr  los
objetivos de la comunicacidn.

- - L4
El conocimiento v dominio de la tezn1Lh,Entand1dn CONm U
medio, y o ono ocomo un Tin en g1 mismo, se convisrts &0 parte

1
sssncial de la formacion del profesional de la comunicacicn.

Dado gue las aportaciones tecnoldgicas para la gfnesis v

transmision de informacion experimentan un acelerado procesc de
desar allo, que rebasa en ocasiones a la 1ﬂvE lgﬂLLWH sial del
fendmeno, el enfogquse de la comunicacidn como  prof ioh debe
snfatizar =l equilibrio teoria — ﬁ'éh+iud para hacer del

profesionista un cientifi social con habilidades para llevar a
la practica los conocimientos adguiridos.
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por la Universidad Iberoamsricana, Universidac
Universidad Intercontinsntal Universidad M _ Lidad
del Tepsyao, i Dentro de la zona Bur de la Diladad
habria gue agregar & de Comunicacidn de la UNAM  ubicada
ern la facultad de . Foliticas de Ciudad Universi
la wunidad de la Universidad Aubdno ol
gncuentran un poco al ma
mecld & alta, pero dado !
CEE CUAE ELL L0 sion ssa mas heterogenea

. ’ .
de influsncia mas amplia.

o Ll v

Twie i Y

Laria v &

g b gque 2= en las ciuwdades
1a de Mekico en donde la demanda pusde sstar mas de
=31 caso de Tiodad atel it For dltimo, corn &l b
Universidad Iberoamericana a Santa Fa, se ohservara un vacio en
el af s Dl Yalls-Narvarte-! stre  en 1o gus Lo A &
universidades [T o A prsslo gque e la  actualicdad 1a
Universidad Latino PE B DTS, ADEN:
tiesne una poblacion de 320 alumnos, cuando la Ibaro

Del mismo modo

SpT oL arna CllE Be encusntra en @

AMEBT Lo ana

sobrepasa a los &00 v ello sin contar la cantidad de alumnos

=
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~ Cuantificacidn de la demanda para este tipo de profesionistas.

simamente dificil dar wuna cantidad aprodimada de la

demanda que  existe para este tipo de profesionistas AL
circunscribidndonos al area de la Ciudad de México.
e ) (AL 0w
Sin embargo, se hizo wn pegus¥flo muestreo en base  a
instituciones representativas  de las principales ~EIMAS e

dessmpeno profesional en gl arga de comunicacidn, con el ohjietivo
de poder formar aungus sea una idea ambigua, de 1a magnibud de 1a
demanda.:

For otro lado a dificultad se ve agravada por el rapido
incremento de  la demada. Solo para dar una muestra de ello g
pighesese que ha sido en los dltimos diez aXos, cuando se  han
abierto la mavoria de las Licenciaturas an Comunicacidn en las
diversas universidades gue la imparten, cqnztituvaﬁdm @llo  una

importante fuente de trabajo en las ramas tecnicas {laboratorios)
L4

. 5 . = ol <
acadenicos (enseianza)l investigacidn . Este s el caso de la
UNAM, la Universidad Latinoamesricana, la Universidad de &

Comunicacion, la Universidad Tepevac, etc.

2l monto aprodimado de

. . s -
A continuacion MEncionamos
ion gue trabajan para algunas

profesionistas de la comunicaci
institucionas,

- En canal 11, laboran alrededor de 300 profesionistas {(en areas
tecnicas vy de pruduurzon de mensajiss), v en 2] dltimo a%lo el
incremsnto fuse del

- En Televisa, 1abor alrededor de 450 comunicdlogos, sin
considerar ﬂl arsa de actividad técnica {(como maneio de camaras).
En los dltimos a%os, Televisa mantiens una p@lftiua cdér mayor
apertura hHLlﬂ la entrada de egresados de las facultades de
comunicacidng sdlo desde la tranﬁfarmacién del canal 8 {(ahora 73
er cultural, se han abierto 100 nuevos empleocs, aprodimadamsnte.

=P 2 q / 5.
- En los canales 7 vy 1% de Imevisidn, laboran mas de 00
profesionistas  del area, sin contar aquallos gue colaboran  de
manera independients, como gulionistas.
L . 7 3 .
- Epn organizacion Radieo Centro, aungue no se tuva acceso al
nomero de comunicdlogos que alli laboran, se tisne rl dato gqus an

pete avo se dio trabaio a 25 licenciados sn Comunic ood ol

. . ’ .
En &l area de COonunilcCaclon no maslvyas

- La agencia Labarta v del Castillo Froductores S.A., ol
q ol . ) q s
publicidad, ha reguerido de & comunicol ogos.
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los ultimos cinco afos, e
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Institutos de Ense# a Dupsrior de
wltadose:

arroja los siguientes
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I o ;
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2l periodo seial ado
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de Monterrey
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de Monterrey
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- Universidad
- Universidad
- Universidad
- Univeraidad
~ Universidad
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- Umiversidad
- Universidad
- Universidad
- Universidad
— Universidad
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— Universidad
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Fartil del profesional:

La Formacidn del profesional en ciencias
ara ss- wn analista soci
T wn 1a medida que pode

soheEr oy

mansnte sromiales v 1as

1
as e 1ﬂ aumuﬁlaaﬁiunn
Egta capacidad de andlisies le& permitird suplicar 1&

. P .
=R AN tffu v la dindmica de cambio en los procesos
i1 ﬁnagg contend dos
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argas 18 permitica

integra =
de la opinidn, o de
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FMOTE: ver cuadro aneso o of

- Universidad Latinoamgricansd.
Gabhriel Mancera #1402 . sl Valle
Licenciatura en Comunid Lon ¥y Relaciones Fublicas.
iValider oficial de sstudios segun acusrdo numero B1564, SEF.

19815

o

\

conooimiento de  la
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- Universidad IBEROAMERIDANA
Frol. Reforma # ,
Licenciatura en Comunicacion.

ada en 19460, La licenciatura ssta encaminada
sionales mediante el sstudiao h?ﬁrimm'

T investigacid
CAMPOS:

s la aplicaci
M vy la reaslizac

siguientes
-~ . . . 7 .
-~ @ndlisis de mensajss vy semiotica.

- Fariodismno.
- Qine. ,
- Television.
- Fadio.

. . * 9 . .
~ Publicidad v Comunicacion de Instituciones.
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sada alunno cursa las
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1 estudio de la comenicacion en Mesioo.

L sa &1 ool 8
. 7/ .
srigdistica a brave

-~
loe  sistemas de comundcocacion  @&n las

Diagnostica ¥
u!'g:l.!sl EACLONES.

4 N . @ B R .
a bsgnicas litar la comunicacion  &n
i

o i
cualouisr tipo de institucidn o servici

N . q = - .
de comunicacion para facilitar los  pr

Sodministra los sistemas de comunicacion en las instibuciones.

tres

Ern  197%, se inician los primeros
feasional foduly la fundacion ds

de la Carlos
ecializados
i

gzl 1

a licenciaburs

[ 2 d’:.:'

Uniwversided del Tepayad.
Callaoc # 42 Col. Linday ,
Lirenciatura en Ciesncias v Teonicas de la Comunioaci on.

Fecusla de FPeriodismo & Pat.
Ba ilio Badilleo No.o 47 ler. piso. Mexico 1, D.F.

Licenciatura an 103 .

Universidad Distrito Federal.
Afouascalientes No. 157 ey 35T

Lirenciatura en Feriodi smno.

R R -t Y-

Uriversidad Franoo ~ PMe
Licenciatura en Dlenclas

!
de la Comunicacion.

:mxilnnutlnn mi presenta wun estudio oo 3
lanes de estudico de la licenoiatura en Ccomunicacion.

Ta

i
'[!




Los planes revisados fusron de:

= LINAHF _

= Egruela de Feriodismo Carlos Depltien Harcia.
= Universidad Ibercamsricana.

= tUniversidad Anahuac.

= Universidad Latinoamsricana.

= Universidad Autonoma de Nuevo Leon

(Flanes aneysosl.

. s .

Comn ejemplo, s elabﬁru w cuadro co mn&ratlvm e tres
pecuelas representativas que tienen planes rigidos v semirigidos
{(Escuslas 056, UNAM, Univesidad Anabhuach:

8 traves del analisis de los planes de estudio expusstos, se
pusden hacer las siguientes phaosrvacl ones:

= El area te drica de todos las licenciaturas se fundamenta en
el estudio de ciencias umrimlmv - sociologfa, psicologia, eto.—g
de ciencias de  1a Com wricacion v de formaciocn humanfstica;, -

o oas

antropologia, filosofia, etc.

La ubi:aciaﬁ de sstas materias, gue existen en mayor O menor
porcentaje ern 8l plan dw sstudios, responds al u”r‘ll del
profa m1hnd1 v & las curafter1f+1rdr de cada institucidn. Algunos
proponen &l arsa tedrica durante los primeros semestres  (UNAMI
obtros se enfocan primeraments  al desarrollo de habilidades
pspec{ficas (CBG) vy obros combinan, durante 21 desarrocllo de la
carrera, los conocimientos tedricos y la tdonica. (Anahuac).

= Todos los ﬂlane de sstudio contemplan un area metodolo g Ty
cle investigacit nq gue existe en menor porcentaje gue gl

/ 3 -
desarrollo de tecnicas de prmﬂucc1éh)pnr siemplo.

En cuanto arrollo de habilidades v

conocimiento X institucionss la cubren
ern base a materias optativas o pesd J =38

De hecho, 108 dnicos planes gque obhservan una rigider en toda
S curricula ST wl O&5E, gue se  entiende ] o gt &
sspec{ficamente orientado a la prﬁctlLu DCPluﬁlbLli ..... v la  ULA,
cuvo  snfogque &8s administrativo vy su EmﬁeLlal1d”d B las

relaciones publluum.

Ert al runqinn de estudios y andlisis de los curriculoay de
comunicacion s han  realizado  investigaciones gue arr ol an
rd

=Y
informaciones significativas scbre el estudio de la comunicacion.

Ern la seris Cuadernos del TICOM, dg{la UaM-x, aparscid sn el
vahustiva investigacidn llevada a cabo  por el

a¥o de 1985 una &
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Mtrao Jesus Galindo G , investigador v catedratico de 1a
L4

Comunl oAl

cion: "La Universidad v la ensefanza de la Conundc mECL O
el raso de la Universidad Ibercamericana’ (Cuadernos de  TICOM,
num 57, Enero, 1785).

r'd .
aido precisamente un
o gue seryd de  gral
documesnto:

g o . 7
De  essta invesTilgaolon, hemmm &
sstudic comparative de planss de estudi
ptilidad para los fines que persigus u*t

£1 ‘afesx se presenta en base a un esquena de  categorias,

basado e @l propuesto por  la CIESPAL, pero con algunas

modificacionss:

&l Area de Humanidades v Ciencias Sociales: {historia, letras,
filosofia, cisncias sociales). .

b3 Grea de Ciencias de la Comunicacion.

o} Area de préktimaa v técnicas profesionales. (Cine, radio,
T.¥., prensa, publicidad, relaciones pubplicas, eto.)

ol Area de conocimiento de la realidad social. {Ppspectos de la
realidad espec{fica del pai's)

=) frea de relacionss  maten matico -~ metmdulmgl A, Incluve
glemsntos Qg mbleOlUﬂfﬂ v a@sta distica encaminados a la
investigacion.

acion  sobre planes de aatudim;( se tomaron D ode un total
de 8 maneiados en el documento originall

1y Carrera de Ciencias de la Comunicacion Social, Universidad
frnahuac.
— .~ fArea de Humanidades v Ciencias Sociales. 12%
b Area de ﬁi@nﬂinﬁ de la Comunicacidn. H.T7%
G area e prahLlLﬂa v tecnicas prof. TéaBY

i
|

(

d.—- frea de conocimisntos de la rEal. BT . e 5%

2.~ Srea de rel. matema tico-metodologicas. B Bt

Cusnta o b Pwpﬁ(lalldﬂdEE: r“audicz.J teVuy DI EMTER,
publicidad, relacionss publluds v cine & sllo se debe el alto

porcentaje del tercar Lol so.

= /. g e 3
£l snfasis de la carrera ssta en la preparaclion profesional

&
de comunicadores que ingresen a los medios  masivos, vy o de
administradores cles la comunicacion =i la enpresa v la
mercadotecni a.
=y Carrera de Ciencias de la Comunicacion, UNAM.
e ﬁr#a de Humanidades v Diencias Bociales. 10, 8%
b.~ Area de Ciencias de ]a Comunicacioh. 1%.9%

caci
s . £
c.~ fHrea de prachticas v tecnicas oot &1, 5%
d.—- area de conocimiento de la realidad soo. .24
1’3

2.~ Area de rel. matematico-metodo icas. 4., 7%
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Sooial, Ui versidad futonoma

¥y Dienc
1a 5Gmn

cimisnto de la

: - . s
=N slaciones matemati ioassa 4. %
- o ol

Tiense 2 conunicacicdn social v comdnioaclon

sducativa.

. . . ] = N s - [
4 Carr Erﬁ de Diencias de la Comunicacidn, Instituto Teonologico
v de Estudios Supesrlores de Mrecidente. {(Guadalajara, Jal.d

F.09%

&a - FArEa ﬂ@ Humanidades v Ciesncias
: Ciencias de la Comuniocadc

S TR da—= practicas v Lm nicas prot. 48, 54

d.— fArea de conocimisnto de la re:liuad I, 12.132%

] matemdtico—-metodol

nr
=5

e - - g
GOl CHES. 4.5%

e erisbs A% & ﬂlidades. La
fiﬁné : P : Giman d cador
mwdz io de bteoni

’
5y Carrere = v Teonicas de la Co Jﬁlumllﬁha
[

g vy Ciencias Bociales. B.%
& la Comunicac 16T . 2. A%
i ot . Aéva %

clail ®00. 11.1%

Lre & AN ic r

d.~ frea de conocimisnto de la real
. ! .

@, - Grea de rel. maten watico-metodol

Tiene 3 sspecialid 52 ralaciones publl
mediﬂs impresos v omello audiovisual es.
i i » dirigida a 1&5 actividades
Eu] lﬁ3”rFﬂdﬁF de la Coind caci o .

’

Los planes de estudio dan como resy ltado la seleccion de
arsas  de actividad profesional de un egresa ado  de ;ﬁmun1;~.1un,
comurni cador , comunicologo v administrador de la ﬁﬁmuﬁiaaaimﬁn
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= Anglisis de los principios vy lineamientos universitarios
partinentes

Se analizaron los siguientss documentos:

-~ fAriyculo P constitucional.

~ Articulo % constitucional: inciso referente a educacion.

~ Ley General de profesiones.

- Plan Macional de desarrollo: programa educacioh.

~ Tdeario de la WLV.M

- Malores institucionales.

Bajio las lineamientos establecidos en los documsntos
analizados, se puade determinar lo siguiente:

La licenciatura en Clencias de la Comunicacicn tisne como
ghistive formar profesionales ques

13 alcancen coonocimientos concrebtos vy precisos las
/ » .
teorias mabodos v tdonicas gue les permitan hacer de  su
1 p 2
prmfesimﬁ una bdsgueda constante de la verdad vy del bien

Luml.u [

23 alcancen un desarrollo individual tal, gue los convierts en
pErsonas ﬂuc PromuEyan los valores  gue edprsssn nuestera
tradicich histdrica v cultural.

Y hagan de la conunicacicon un instrumento gue resuslva los
problemas oue afectan & nuestra sociedad.

s dentro

43 se  preccupen por hacer de la comunicacion un proce
e - soof ase gore i goon it sews muen . o . ...‘/.- : i~ . B P ase rg goee - o
del cual puesdan encontrar via de expresidn todos los gQrupos.

0 c 0 . - F g N

5y hagan de la comunicacidn un instrumesnto ol relaclon

internacional al acercar la informacidn entre las diversas
cultwas del mundo.

&) satisfagan wiss de comunicacidn atmrdnm & ®mL momento
Ristdrico, & bty = del conocimiento de métodos vy téonicas

\ que le permitiran, a lo largo de su vida profssion
mantensr la vigencia de sus conocimisntos.

Cabe destacar algunas determinaciones institucionales que
coadyuvan a cumplir los objetivos de esta licenciatw =z

g = imﬁlementacidh de cursos de idiomss en todas las carreras. -El
conocimiento  del  ingles es fundamental pars el licenciado  en
comunicacicoh porgus: &) ediste una gran cantidad de biblimmraffag
sobre  todo oen. el area de investiga acidy a la que no se tiene

=]
accesn en Sspanoli by la tarmlnﬁluqfa efipleada en @l trabajo de

—




2.7 g ./ . . -
produccidn v difusidn de mensales es universal v, 8N B0 MAaYoria,

en ingl&s; ¢} el estudio de un idioma no se  limita al
conocimiento de palabras y reglas gramaticales, sino gue implica
un acercamiento a otra cultura, ampliando asi la vigion del mundo
y el bagage cultural del sstudiante, aspectos primordiales de

profesidn.

- . o . - -
Z.— implementacidn del estudic de la computacion an todas las
licenciaturas.ba comunicacidn experimenta w desarrollo vinowl ado

gstrechamente al avance tecnolbgico; este fendmeno impact
las
obieto de estudio de casi todas las di

& btodas
wvierte a la Teconologia en
isciplinas.

dreas  del gushacer humano ¥y Co

3

£l profesional de la comunicacion debese familiarisarse oon
avances -~de los cuales el mas usual es la compubtadora- que
sy herramienta de brabajo en =l campeo profesional.

. oo o D/e?lb 29 ZDUM"",
N Comrro  Clpedlas a ‘/Lv\k)
doc nvnedos . en poborts




1.4 Andlisis de la Foblacidn Estudiantil.

l.a poblacioh estudiantil de esta institucidn se enfrenta a
la problesmdtica sducacional del pafs en cuanto al baio nivel
cualitativo de 1a er

AT A

wun wecho gue la sducacicoh no se pusdes sular el
g politico v wranTiIB_ vooue la CPl%iE por la gue
arta directamente.

Independisntemnsnts de gues nuestro estudiantado
. 1 joee, v . sy sein

=3 az  del

cdetermi nados

- Ingreso

= Alumnos gue trabeaian

- Dgserclon

- Gprovechamiento del tismpo libre

. I o 0 . 7
=y la Darrera de Clesncias de la Conunlcacions

e

¥ Ingresc.

En el perlods 2787, fusron
presentaron el szamen de seleccidng
- por wn lado, puadﬁ mEr e la dema
la WoV.M. no ss muy alta, por 1o qu& @l nudmero d@ aoept
rebasa los sbicos del plantsl  en cuanto irngreso,
determinade a su ver por la capacidad fisica fvnpﬁi e ﬁlﬂﬁfnl.

- For o obtro lado, gl altisimo {ndice de b ] .
indicador de gue =l ssamsn no constituve un
gque va en detrimento del nivel academico al

ados no

de alumnos guse ingrasa

&
rﬁlativamﬁnLE bajo, ot
o ouE cusnta con s

m'a:an e cusnta  la
ta facilidad.

a oregunbarss por quef los sgresados de preparatoria no
titucicon para continuar Sus satudl os

[HEFMAanSoen &n la  ins
profesional es.

=31 it o me wh “Reclutamientﬂ
e : #FFEFG“ e
~ i, ¥
l.as CarrerAas

demanda relativamsnte

tuchﬁhJ N mUﬁntxl



# Alumnos gus tabaian.

porcentaie de alumnos gue trabaian es mayor en el

Se aplicd una encussta a 100 alumnos gue trabajan, de
phtuvimos la siguiente informacion:

~ Ex mas iantes ocuvo trabajo n

1o

b

¥

Fya

L

~udil antes
crial

rabiadar,
un ssfusrzo

CjLiEs
implica

@]l meg

durants
= coordinadores,
las prino

ipmu

nl=

1

=" uwﬂxidl

evidents

las exupsctativas
falta de orientacidh

oumple oon
de la

l.a cCarvrsra

= n . -
anifestacion

— Cambio de lugar de residencia. <b—
~ Repraobacidn. +
— Cambio de institucion. ece—— % X

alumro
conclusil

gprado

ARl atw

donde

LA &
cle

AlisaiE

arntes

& Metodol og
1dﬂdn diantes manifies

omal as

fn i de la Ui

amilento del tismpo libre.

Fara obtensr  informacidn sobre sste aspecto se reoure
las observaciones de los mnasstros gue mds trato bisnsn  con
sstudi antes y A WUna o La o sncussta realizada por los
il ci

de donds pudemﬁﬁ

Comunicacioh,

}

ol

i
]
-

i
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siguisnte:
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- porcentalis
@sarol ar dE mansra per
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S

ia  realizar
-

-
o, sdla =] 10%

ctura estan orient
] ﬁﬁtFEtEﬁimiEﬁtD
gue lesn por obligacidn = ,
habitos de lectura.

2l numeEr o ﬂw alnmnmm CILEE

0 . «
vidad que, afortunadamente si esta muy

El deporite es una
difundida entre la pobla

sstudiantil.

Ee  precocupsnts la sscasse de referencias

alymnaéﬁ del profesorado asi como su 41%

exthy s ol ares. DEbEﬁg

“hacid I& mﬁ*tvmr;nn
MLEY S que o

oF i meE i

v 1la

£

su formac:
:lm, LA Jjor preparaisio
nwnfnciéh & progranas  pErman
idades complamnentarias, oomno snousnbros
a5, practicas de campo,

U?f””]HH LultuFA1 WAL
de sstudiantes, confer

" oS ok
ok
(—a fisk

shros el gque
para Lensr una
efectiva

seguirdo
J|-+1:a

recomendacion de muchos
wg“lmlwh+0 o & DUFEﬁad

For otro lado,
sha un instrument
i o ﬂP Si desemps o
caci on v ;
satre de anunl acion real s aron
titul ados, de dmnda oo luveron
de egresados con bitulo
azs  gus &l alumno

MNOTH: todas 1 as whousstas
s ddi raci o
-~

cacdemic

'

v 1/7BE se realizo un sondso

del 1quEEBHtE a Ciesncias de la
siguisntes puntos: 4 por mu&’
_tus i {
. éﬁm# gme eluglmt“ 1a
spuasstas a la primngra dlern sintetizar en
impor t. s los gue Ldﬁl 1a mayoria coincidids

ralas
. ”-
(prEslon a
@ afectividad
td
SR s

. .1 .

<:)" Estudian oomunic ion porgus les it
i:“ s o l ..... ! r.} - ey :_.
1?1Fﬂﬁ buacﬁr un grado o m

mesclio de una medior Comunios

(_\G
o



s
To Esmtudian  comunlCACLON Dorouse 85 una f

85 _muy a"ﬂlimg pogue se aprendes

Filicdad.

AFFEE A

F:

O LT

e I

s dinamismo v Vers

ian  conunicacion porgue 'no tiens matematicas" v
2l trabajo en los medios estd “muy bisn pagado”.

En cuanto a 1as
80%  de la pmhlam14“
;‘:w-'i'“ludl B0, Bl
publicas. (Una i a
ciﬁematmgréfiua v obtra en la iﬁveﬁtigac1énn

%o profesional,, sl
'wluu. pribl ioidad s
ibuve en radio v relacion
rointeresada en la  peoducoidn

Ersia &

Esta ﬁxLE 1Pnria nos permite conolulo ques

oha " @ los estudiantes( no an_muy alejadas del
I FTERE A pero hay Uha syvidents  Talts '
misma, va gue 2] sstudiante descond
oportunidades, ademas de  medios  mas
de Comunicacion.

sobre todo la T.Y. BOM W AFSa
hace necesaria la orientacion  del
sstudiante, Lir& LT, para  gque conozeca las
Hltmrna-i¥aﬁ el 3 E , interese por aousllos
ornocimisentos gque le pegrmitiran buscear obtras opcilonss

-y

esaria tambien la grientacidn del plan  de estudios
- i e desarrolio, o #n

: L L

paracicn atademica con vida pro

i oral
AT B b

Cabe mencionar tambien la falta de orientacidn  voo
qnw hﬂv JF nﬁm@rﬁ alevado de  estudilant
14 win conocss la li
@5 e d& las principales causas de  la

cioral,
g CjLie

enclatwa a

la gues ingrs
desercidn.

. 7
{03 N L]
cologla,
o —::u“lb 1 cle
falta de

2l departamsnto de

MLl "y"

avrnnﬂln

En a1 = : de U.V.M. de preparabtord
N . . #

afirmaron  gue i hubfmu mido la orisntacion o por 1o MEros

1

&. (Alounos aceptaron no haberla aprovechadod .

o0 o quie elegiste la LY.MLT,
enn los siguisntes puntos:

podemos sintetizar



- Tisnen §fan
- Les gueds cerca de su oa

13

=i

- Fusron rechagados  de  obras uaniversidades v agui

encontraron cupo’.

de aluwnnos gus conocen =21 plan  de
seribiress.  Consideramos fundamental
. - . . s

CLIE rides gatudiantes ingresen a la Institucion
e B2 e e 3 P R o sevn sta sue -
acadsmico v no por otras Tacilidades —como 1.
irnvoluc desde lusgo el trabajo v la superacidn

ool albor =

fa

wata Dasa de Estudios.
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vy

cedimientos

1 iplinas
] 1a solucidn de

Conocimisntos,
gmelacclonadas,

dades  detectadas en &l A gde 1a
ta disciplina debera obhsner los

ol s

Conocimiantos.

-~ el hombre, en su dimensidn como individuo y comd perscon,
cbrbansr una ida formacion huwmnani A CpiEE le

icim wna funcion acords

con i
parml b
. - i

=3l i

= L@

-~ el comportamiento  PBUmano @noun Orupo, T AT ]
comuni dad, par propiclar wna comuni cacidn A

nivelas

todos 1os

. 1o el mmentos clezl g
iy soluciones siables
e 1=
- comunicacidn vy caractsristicas  de

- de los fTachbores tjutﬁ“iCJ5 ECoromi
cultuwraless  oguse  determinan

abordar adecuadamnante 1m5

- gue determinan
f::ivﬁ Mﬂa_tq de la

la solucion de pro

= v desarrollo de o

wdios en la sooisdad.

fo]

- de la influencia v alcance de los

— del marco legal de los medios de comunic siniGn.

. . . . . .
~ de principics de administacion de recursos Pramanos v
teriales para organizar v administrar medios vy enpresas

1
. . 7
cles oomidind CROLOMN.

; ol ¥ . para  hacer W LS
correcto d“ lengualie, oue @8 su principal Fey ami &




. - -~
- de redacglon pwrsmﬂ1qt3 ~a en todos  los QFHtluﬁn ot
informativa, crdihica, entrevista, raportalie afoﬂulug
critica v comantario.
a < . . N
- e redacaion cles guiones parag audiovisuales,
t315v1mlcn“ radic v Cing.
2 N 2 o gl Bc/
-~ de investigacion de fenomenos sociales, gue le psrmitican
hacer de la comunicacich una disciplina CARAaz de
satisfarsr necesidades reales v actuales de la asociedad.
.7 . 2 2
- de produccion de difusion de mensajes parad
audiovisuales, television, radio y cine.
- o & ..
— de investigacion de mercados para publicidad vy propaganda.
Frocedimientos.
. ’
~- para mangjar ¥y propiolar Frelaciones humanas a traves de
ura adecuada comunicacion.
- para analizar y evaluar mEnsajes.
~ para actualizar & interpretar una realidad determinada.
! . ’ :
- para producir meEnsajes a traves de tod fos los medios:
impresos, audiovisuales, television, radio v Cine,
- para diselar campaZas de publicidad.
Ly LXJ n . -/ “
- para disefar campaias de Comunilcacion mocial .
= el

para diseiar v realizar investigacionses soclales  &n
area de comunicacidn.




Lol

R el

gue podria  incidie @l

~@a  de comunicacidn interpe
la interaccidn Centre
comunicacidn  ade
mivietivios LI L

et 1

urnﬂnlza¢1HNW1 o Ruk:: i
omunlcacidn para publicos xntu:rav Y
de organid ltucioness tanto del rfmr puilrl i £ CHIE
privado, Incluyve actividades de 3nfurm, CIONNLL i

publicas, i fusion cles imagsn
v publicidad.

inbterna,
corporativa,

Area de inves
de  comunicacio
comn  investigaciones
propaganda.s

lﬁllﬂvu investi
ganizacions:
M

area e i
internsdi o) oA
- incluidos radio,
MHdl“?]nUE}m' - dlrluldu_
e ﬂLJcﬁJ%LwlUﬁq diﬁ;:

weddd os ode comund

el sres k]

prensa,
; ol etdnes
rﬁfwrwtfa

1o
: Facdio,
ST sty

1u

i mg refisre a la
guperior, & la implamery
i de la c:ﬂunicac'
de material de

i e
1a educacicn
bl Edtmlmn«

sducacion ¥

ﬂL publicidad, - se raTiers a la a
s e todos el d o Irnocluyes: ]
diseio produsod ¥
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e

Taresas gue realizara &1 Lic. en Comunicacion.

4

Informara a la sociedad.

) El Lic. en Ciencias de la Comunicacion iﬁfg o
medio de crdnicas, editoriales, bolestines, comentarios,
QﬁtFmU1Etﬂs, rEr'riame vy articulos, sobre el desarrollo
de la cultura v los valores de la sociedad, para lug

una socializacion acorde con Lras pr1nv1ph
e v »
utilizando cualguisra de los medios de comuanicaclon.

Y 4 X L
B} XPFGEP?“FHﬁ & traves de la inTormacion n “Qdmm las
riveles a@7q1.'u% g =21 inciso  anterior, N cpind on
puiblica, dusta, Preci s, clara v honr—_ﬂz' a gue permita @l

Lottt ooy U= ;
desarirallo v la participacioh de todos los  grupos
e la in+@mrc" de una sociedad gue buaqu@ el desarrollo”
dc lub 11d1s1dnur ¥y el progreso.

e / o . R R .

c) | Diselara campaZas de publicidad con fines educativos v
EGC'1195 para ayvudar al sistema a encontrar soluciones
que satbi afdgaﬁ las necesidades de la comunddad.

. / , . .
fnalizara 21 proceso de la conunicacion a nivel micro ¥
MACEr O

&) Explic rd el comportamiento de los individuos en  todo

o}
[

&
proceso de comunicacidn social para hacer de cada persor
un ser participante en la vida comunitaria.

. - / ! il =
) Identificara los fenomsnos  de c*mnn1FQCtmﬁ soCcial
o g . 4 F g
distinguiendolo de cualguier otro, para proponer  las

soluciones adecuadas a la comunicacion  de QELUpos
Mumanos.
. . / - . ! 4
o Gnalizara la transftTormacion de los  fenomsnos e
G'UﬁlFMF:éF sooi al para  solucionar 1os prrobl enas
presentes.
A 7 / .
d? EoOmocionara la conunicacion en comunidades  rurales v

wrbanas como medio educativo vy de desarrollo individual.

/ s
=) Analis ard 1a wrwhlematica dE comunicacion a riwel
regional v nacional para crear clucionss adecuadas  que

propicien la Jﬁkﬁgf:tlan de los grupos.

3 ﬁnalizaré @l desarrollo historico de la sociedad, para
Eaxprender/ explicar v relacionar los problemas de la
cominicacion en &l vm: texto de los movimisntos de la misma
hacia la crisis econdmica, politica vy social, o hacia el
OFOgQESsa.



. e, . . I 0 .
2y Promovera @1 desarrollo de la comunicacion ¥y la ciencla.

misma.

b3 Prammveré; a travds de la infurmacidﬁ adecuada,
utilizando los medios de comunicacion convenisntss, 21
desarrollo de la invaatigacid% cientifica como apoyo  al
mundo cultuwral.

(] Prumﬁverég a través de la infurmaciﬁng y ubtilizando los
medics adecuados, las buenas relaciones internacionales eén
los aspectos ﬁieﬁtffica, cultural v social , para integrar
pusstra conunidad al contexto mundial.




donde podria incidir &l

la Comunicacion

Las necesidades de comunicacion social.
-~ El conte ﬁlﬂn de los
- E1 de%arﬁmllm i
comuni cacl On.
- El1 control  economico, pol
difusicn
—- La publicidad
- E1 uruCEEi e et
La opinid

PvHJk‘“u

R oo v metodologico en @l AP E& ohez

tico v social de los medios de

alimentacicdh de la 1r*urmac1nn,

- . . S . .
# En los medios de COomunil oaclon, principalmente  &n preEnsa,
produce v emite diversos mensajes Como:

- !ﬁd@ntﬂr

- mditorialis
—~ articulis ta
- mritico

- oo tor

- guionista
- i bor

A

-
il
)
%

vy oadministrador de instibtuclor O Bnpresas
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propaganda, relaclonss public
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disoiplina.
- Participa &n Emnf@r&ﬁciéaw

difusidn académica
Organid

aventos

civar producs material gdidactico v aplica

rernicas de comunicacidn a la snse

& W E , o _
1. Ser or privado de conunloacion maslivads television, radio,

/ 4
de comunicacion masiva: television (Imevisionl,

2. Sectmr ﬁub?l
radio (Imsrd, DFEnsa.




pEOUSLEas  enpresas peivados
i ogrganizacional, publicas,
. e

de imagen corporativa.

= A CONTILATL O A

icidad promocional, dif

ries CONRLANT L 4 audiovisual Y produotoras
. iz aizion intermedia en areas de
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- Institucicnes de investigacidn v enseXanza.

- Seoctor  social de  comunicacidn comunitari

comunicacidn regional, campaXas de &

@ Comurl oaol regionales,  en ciudades del interior vy

d
comunidades rurales,

- Bactor  Internacional:  en organismos como la ONU, la UNESCO,
L

El  trabalio la comunicacion

= . N N LA .
dirigir a un estr unico, sino
cualguier poblacich en la gue la conunicacicn

importante.




-~

od

)

o~
s

~d

H.

]

Desarrollo de wun perfil profesional a partiv de la
. q - .
integracion de las argas, Lareas y niveles determinados

El Lic. en Ciencias de la Comunicacion te ndra 1as s miguientes
caracteristicas:

Fodra abordar, analizar @ interpretar el procesco Oo i cativo
en  cualguier rama de la actividad humana, PAra  [proponesr
soluriones viables & los problemas gue se presentsen.

e &
medl os

aE e pr"piriﬁr
o &0 organi
adecuados v aprovechando

a las necesid acdon
cual gquier oFganlza

para plantear
culturales del

- lmr el equilibrio sntre teoria v tdocnica, para
hacor de esta Jdltima una herramienta de apoyo a su trabajo
coms cisntifico social en &l area de comurii caci dn.

L, un2 . . - .
Tendrs %Hf&fmﬂflﬁﬁ humanista, social v teconica tal gue 1E
perﬂitira’ amalizar & interpretar el proceso de  conunicacio
social, intervindendo  en &1 para satisfacer las ﬂéﬁ@&idmd&i
de su comunidad.

7 /

Sera  capaz de conprender  la funcidn de  los mecdios de
comunicacion "ial v utilizarlos adecuadamsn para  cue

cumplan sus objstivos de informacion y formacion

4 . . 7

Fodira ] Imenos  de  comunicacidn para aportar
nuevos conooinientos a la disciplina, satisfacer e

de  comunidades especiticas v apovar obras aatl»ldadEﬁ ol

gushacar Mumanc.

G

s
Fodra CrEar ¥ aﬂmaﬁi by ar Emurmzan de comunicacion para la
uly ~pduceion v odifusion de nansalies.




2.4 Validacidn del perfil profesional.

(SR

La licenciatwa sn Clencias de la Comunicacidn tisns

ohietivo formar profesionales gue tengan valores T ! le

permitan comprender el %,rallu histdrico de o jnd,

Foreonas gQue reEconozoan los ritos v sacrificios de aguellos gue

lucharon  por  hacer de su cnltur algo gus Tuera e los

seres que ocupan geograficamente el HuelJ\Lanuflfuvm mit patrd .
A .

1 Lic. e Ciencias de la Co i caci an EEF A, COMOD [PEFSONA,
alguien que comprenda ﬁl wal o du la profesidn qus eligidsy que
reconozca  gue  tiens en sus manos el poder de formar 1o ogus 1o
individuos de una sociedad deben Conooer.

al e

{1,.;3

i

Bl Lic. e Disnci a5
consciente de la importancia de esta area de 1

) . -
de la Comunicacion  tiens Jque Ser
. .~
a bl gacl on.

. Ll
Lo BN 1a
v o iman LiFTé

Debe reconocsr  la  inportancia de la i
. 7 . 'y
ntegracion e los  diferentes estratos gus  oor
wociedad.

Dehe entendsr sl valor de la comunicacion en el desarrallo

Pd N
e éEDﬁmm1ﬁ, @ 1a artunidad de todo ssr humano  de  ser

1a
Ml embr o Q&Ftlulﬁu clesl qumhaxer de s grupo,  Sea “ualmui@ra CLie
idenlogia, v &n

HBiLD AFSaf.

i

de la investigacidhn en todas

=

1]
1]
i
i

Ciencias de 1la Comunicacidn debes alcanzar
G mara gue su funcion pusda ser catalogada
e nliiln] elementu ﬂu daﬁarrmllu de su cultura.

£l  desarrollo alcanzado por la sociedad =n la segunda mi tad

i Fraien cesaria la ewist i 2 ctucdios v
g . . .7

madins oue propicien la Comunlcaclon

Somos testigos de los avano
rd

guehacsr humand, v ¥a AL
tecnicas gue  haga ille la
Macia fines preclsos.

comos  lon seres de la naturaleza

coamunicacion  verbal v del raciociniog i
desarrollo tecnoldgice de este final de siglos de este in




Siglo X¥I, vy @s necesario desarrollar a la misma altura gque las
ciencias fdcticas, las de anegtlgaci&n, la ciencia de la
intercomunicacion, la ciencia de la informacion hacia las grandes
masas, que hoy an dia forman nuestra sociedad.

No es  posible hablar, [ CHTHD V&1 crear tecnologia vy
alvidarnos de la convivencia v los problemas que eglla conlleva an
una sociedad como la nuestra. Es necesario orear  un area e
investigacion gue e preocupe  por alcanzar el desarrollo

tecnologico de las otras esferas del conocimiento, para que la
sociedad pueda dirigirse hacia el logro de sus fines.

Ya no es posible -igh a todos los niveles de manera
interpersonals LENemos que buchFf'cré;r. Tdesarrollar medios que
?EE?Eﬁﬂel alcance a la mﬂvurla" que tengan la eficiencia de las
demds  areas de la investigacion. Es necesario llegar a mas
individuos vy hacerlo con 1a precisidn del desarrollo tecnologico
de las demss ciencias, v buscar soluciones a los problemas de una
poblacich gue Crecs Con un ritmo acelerado.

La licenciatura &n comunicacidn es prioritaria  en el
desarrollo de la sociedady; es imperativo crear mvdimﬁ que
permitan a todo ser humand COnoCer, obtener informacion de todas
las aresas del gushacer humano, para integrarse, n la medida de
zu capacidad , al desarrollo del gue somos forjadores o testigos.

Ee necesario tambien analizar y desarrollar una ciencia gue
0 . . 9
hara de la convivencia una consecucidn de fimes, LA
satisfaccion de vivir.

El licenciado en Ciencias de la Camunicacién debe alcanzar,
como profesionista, el desarrollo a nivel de informador, de
creador de elementos de integracidn grupal a todos sus Mmiveles,
analizador de los medieos al alcance de 1a sociedad v de
investigador oue proaponga nuevos caminos dentro de su arga.

& traves de la informacion, 21 Lic. =2n Comunicacion debs dar
a la sociedad los conocimientos de las situaciones Jgue se

desarrollan en su entorno.

= ' o . L q a 2

Glocanzara esta fTormacion a traves de disciplinas  comos
Feicologla, Historia, Sociologla, Comunicacidn, etc. ¥ del mangio

de los medios

MNos prﬁpmﬁ@muﬁ formar individuos gque por medio de estos

conocimiento pusdan transmitir a sus congéneres los valores de
S thuraq el desarrollo de la sociedad y el fomento de las

relaciones interpersonales v grupales.




re
£l Licenciado en Ciencias de la Comunicacidn analizara  la
sociedad en la gue vive a traves de las disciplina campo de
sgtudio de  la ¢ i R para lograr la 1n+wnrartun o
Y x i 5 G . O T B I - =
participacidn de lo diferentes sstratos socialss para Qus DU
encontrar solucionss a su problemdtica.

P

El Lic. en Ciencias de la Comunicacidn  serd un critico de
los slemsntos gQue barminan la actuacicdn de 1os grupo i
Sera wn ocritico justo vy honssto gus buscar 2, a braves
conocimientos  aportar a su nulfur factores de cambio hacia el
progreso.  Creara’ medios, qunlLam, programas gque propicien el
desarrollo de 1a lﬁVﬁleuMCluﬁ en comunicacidn.

El  Lic. en  Disncias dﬁ la Comunicacidgn alcanzard un
dezarrollo como persona a niveles de  informador, critico,
analizador & investigador:; tarsas gus le dignifican e identifican
con otras areas del saber.




