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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Analisis Estructural de Textos

2. CICLO O AREA: Cuarto ciclo 3. CLAVE: CA-0418

4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S.
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6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64
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Al término del curso, el alumno estara en condiciones de analizgf jaesrutiea g Réa'y'
global de textos, identificando su sentido y significacién, su forma y contenido, asi como su

contexto socio-cultural y socio-comunicativo.
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7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

| SUFERIOR
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CULART

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira al alumno conocer el sentido y la significacion de diversos textos y de }
esta manera contribuir a su formacién como analista de mensajes escritos, orales &
)

audiovisuales.
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

16

16

-

e -

L 16

—

l. La forma de un texto.

1. Morfosintaxis. Limites y perspectivas.
2. Léxico. Limites y alcances.

3. La retorica.

il. El sentido y la significacion de un texto.
1. Andlisis de estructura légica.

2. Andiisis de ntcieos.

3. Anadlisis de componentes.

4. Anédlisis de significaciones.

lll. El contexto socio-cultural de un texto.
1. La época.

2. La escuela.

3. El estilo.

IV. El contexto socio-comunicativo de un
texto.

1. La prensa.

2. La radio.

3. La television.

4. El cine.

5. La publicidad.

6. El libro.

Conocer como estd integrado un
texto desde la morfosintaxis, en
sus limites y perspectivas, el
iéxico con sus limites y alcances,
hasta la retdrica.

Conocer e identificar el sentido y la
significacion de un texto.

Analizar el contexto en que se
produce un texto, considerando la
época, la escuela y el estilo al
que pertenece.

Conocer y analizar los diferentes
tipos de textos en los medios de
comunicacion,
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Clases expositivas y trabajos de textos escritos para diversos fines.
Andlisis estructural de documentos impresos, periddicos, revistas, programas de radio y
television.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

LOPE Blanch, Juan M., Andlisis gramatical del discurso, México, UNAM 1987.
LOPE Blanch, Juan M., Los medios de informacidn y la lengua espafola, México, UNAM,
r 1988.

RECURSOS DIDACTICOS:

{ Documentacion especializada textual.

Revistas, periédicos, programas de radio y television, asi como videos y peliculas de
amplia difusion entre la pobldcion mexicana.
[ Obras de diferentes tradiciones literarias.

rr
I
E 14. EVALUACION DEL CURSO: o 3
& v cf. I
Trabajos de revision y anélisis de textos. e‘:‘?.n:q S
| Examenes escritos, parciales y final. 3 e E(i\}L-t-N -4 0OR
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Comunicacion Audiovisual
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Procesamiento de Informacion
2. CICLO O AREA: Cuarto ciclo 3. CLAVE: CA-0419
4. SERIACION: NINGUNA 5. HTS. H.P.S. T.H.S o024,
2 2 7
~
& /:,_'..'_c'
O e
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64 apy, o TARCES s
25 ;ﬁ ‘ ,A'Z‘C z _,-)}‘-\ =
,-.;.;2;:3353?‘.’5~J?ER‘9“
C
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: {ONES paRTY

Al terminar la materia, el alumno podra conocer y emplear metodologicamente las fuentes
informativas, asi como los métodos y técnicas de recopilacion y sistematizacion en el
proceso de la informacién audiovisual.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

En la materia, el alumno contara con los elementos basicos para identificar y utilizar las
fuentes informativas y de documentacion audiovisual, asi como los procesos o
recopilacion y sistematizacién de la informacién, lo cual aplicara metodologicamente eff g
uso de los diferentes sistemas de recuperacion de informacion, y en especial de mef]
audiovisuales.
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
20 . Nocidén basica de procesamiento de | Describir y comparar el modo de
informacién. operar del procesamiento vy
memoria mental y electronica:
semejanzas y diferencias.
22 Il. Fuentes informativas y de|Conocer y distinguir ias diversas
documentacion. fuentes informativas y de
1. Impresas e iconograficas. documentacion dentro de un
2. Sonoras. proceso de comunicacion.
3. Audiovisuales.
4. Bases y bancos de datos.
22 Ill. Recopilacion y sistematizacion de la | Conocer y utilizar los métodos vy
informacidn audiovisual. técnicas de la informacién
1. Métodos y técnicas de recopilacion. audiovisual. Analizar y manejar los
2. Métodos y técnicas de sistematizacion | procesos de sistematizacion para
audiovisual. describir, resumir y clasificar
a. Catalogacion y clasificacion de la| informacién audiovisual por medio
informacion. de la catalogacion, conservacion y
b. Conservacion de la informacion. explotacion.
c. Explotacion de la informacion.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Analisis de lecturas recomendadas y de documentacion especializada .

Trabajos individuales y de equipo de investigacién de campo.

Visita a centros de documentacién de los medios de comunicacién audiovisual, asi como
a bibliotecas, hemerotecas y diversos sistemas de tratamiento de informacion y bisqueda
de ésta.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BAENA, Guillermina, Manual para elaborar trabajos de investigacion documental, México,
Editores Mexicanos Unidos, 1998.

BAVARESCO de Prieto, Aura Am., Técnicas de investigacion, México, Grupo Editorial
Iberoamérica, 1986.

PADUA, Jorge, Técnicas de investigacidn aplicada a las ciencias sociales, México, Fondo
de Cultura Econdmica, 1996.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual y especializada en procesamiento de informacion. Analisis de
videos y de programas de radio y television.
Acetatos y cuerpos opacos.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales de investigacion.
Controles de lectura. -cRETARIADE

Examenes escritos, parciales y final. SUBSEL uvESTIGASION
mECCION c=\WR"‘-D'

REC o PAR
DE {Ns,nmuciol\ﬁs AR
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Comunicacion Audiovisual
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Edicion Audiovisual |l
5 CICLO O AREA: Clarto ciclo 3. CLAVE: CA-0420
4. SERIACION: CA-0315 5. HTS.  HPS. R,
4 4 B
| £
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128
A SLPERIOR
. okl
e E \T~1\‘EBTKA;\;H"—G&&‘-ON SUpER\OR
#ECCION oENERAL DE BV
g PIRECCIONUE L}L\’é%‘s:‘“’
7 OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: DE msmucmNESP

Al concluir la materia, el alumno podra ubicar y emplear los fundamentos tedricos y
practicos de los métodos y técnicas antisticas de la postproduccion audiovisual.

8. VINCULOS DELA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

postproduccién en la creacion de mensajes audiovisuales.

—

El curso permitirda que el alumno maneje de forma correcta los procesos de 14
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Laboratario de Edicion Audiovisual 1
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
48 I. La edicién sonora en video. Distinguir las caracteristicas y
1. Panorama de las distintas aplicaciones de la edicion sonora
metodologias y técnicas de edicion: en video y realizar ejercicios que
cine, televisién y video. permitan el perfeccionamiento y
2. Soportes y formatos. la aplicacion de las técnicas y
3. La postproduccion de sonido. métodos de edicién sonora en
3.1. La importancia del sonido directo y la video.
musica.
3.2. El registro de sonidos adicionales.
3.3. El doblaje de voces e incidentales.
3.4. El armado de pistas.
3.5. Las mezclas previas.
3.6. La masterizacion.
4. Eldiseno de sonido. ‘5&
4.1. Elementos de la banda sonora: c}@f
dialogos, incidentales, ambientes, “‘Iiﬁ,;:
efectos especiales, musica. de Equcact®
4.2. Dramaturgia del sonido . La funcion | SUSSECRETARIA LE EDUCACION SUPZRIOR
narrativa-expresiva del sonido. DIRECOH GENEtR B ehr oh A
4.3. Sincronia y asincronia. SURECCS . — ON SUPERIOR
4.4. Sonido objetivo y subjetivo. DE INSTITU LEORE;{EE}E‘AGON
4.5. Del codigo a la emocién Précticas de +3UCIONES PARTICULART
sistemas de postproduccién sonora
para efectos sonoros especiales. (cajas
de efectos, sintetizadores, etc).

40 Il. Sistemas de postproduccién sonora | Conocer, ubicar y distinguir los
para efectos sonoros especiales (caja sistemas de postproduccién
de efectos, sintetizadores, etc). sonora. Describir el
Descripcién de mesa de mezclas funcionamiento de una mesa de
(funciones o prestaciones). mezclas (funciones o}

1. Mddulos canales de entrada. prestaciones).

2. Modulo auxiliares y foldback. Realizar practicas de los sistemas
3. Médulos de subgrupo. de postproduccién sonora para
4. Funciones monitor y pruebas. efectos especiales.

4.1. Monitorizado visual.

4.2. Monitorizado acustico.

40 lil. La postproduccion (imagen-sonido) Distinguir y aplicar las técnicas de
en.los distintos géneros audiovisuales: postproduccion en diversos
1. Forma y contenido en: géneros audiovisuales. Realizar
a. Videoarte. edicién sonora en video.

b. Publicidad.

¢. Videoclips. 5

d. Realizaciones muiticamara en directo o
mixto: informativos, deportivos, etc.

e. Series.

f. Cutturales.

g. Infantiles.

h. Animacion.
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12, EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Las sesiones se desarrollaran alrededor de una exposicion tedrica reforzada con la
escucha y revision de material grabado de video'y audio.

Trabajos y ejercicios dirigidos individuales y de grupo.

Andlisis de trabajos realizados por los alumnos en forma individual o de grupo.

Précticas profesionales de edicion sonora digital y de video.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BELTRAN, Moner, Rafael, Ambientacién musical, Centro de Formacion Radiotelevision
Espafola, IORTV, Madrid, Espana, 1991.

CASSAUD, J. M., Teoria de la imagen, Salvat Editores, México, 1990. (Biblioteca Salvat
de Grandes Temas).

HUERTAS Jiménez, Estética del discurso audiovisual, fundamentos para una teoria de la
creacion flimica, Editorial Mitre Barcelona, Espafa, 1986.

MILLARSON, Rafael, Técnicas de realizacién y produccion en television, México, Editorial,
JORT, 1989.

RECUERO Lépez, Manuel, Técnicas de grabacion sonora,Espafa, Editorial IORTV, 1992,
RECUERO Lépez Manuel, Acustica de estudio para grabacicn sonora, Espafa, Editorial
IORTV, 1992.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién textual especializada en edicién audiovisual.

Manual de operacion del equipo de edicion audiovisual. -

Apoyos visuales y sonoros (acetatos, diapositivas, filminas,: cUgfpos opacos,
audiocassettes). : 3 BT
Materiales audiovisuales especializados
Estudio de radio.

Equipo de edicidn sonora.

Equipo de postproduccion de video.

irt

o )BSECRETARIA Bz EDL?CAC;E.' -_CL_
El:\'i > aais:;-r, ot
14. EVALUAC‘ON DEL CURSOC: DIRECGION GeNERALDZ & 1
DIRECCION DE REGULACION
Trabajos de andlisis y ejercicios dirigidos individuales y de BRaBeST!T UCIONES
Practicas profesionales de edicién sonora digital y en video.
Controies de lectura.

DUCACION SUPERIP

PARTICULAR[

Examenes tedricos y practicos, parciales y final.

RECTORIA
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Humanismo y Comunicacion

> CICLO O AREA: Quinto ciclo 3. CLAVE: CA-0521

4 SERIACION: NINGUNA 5. HT.S.

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Reconocer el proceso de formacién del humanismo como una orientacion filosdfica, desde
sus inicios en la Grecia clasica hasta la actualidad. Referir la nocién del humanismo al
ambito de las ciencias de la comunicacion. Analizar los diversos medios de comunicacion
desde la perspectiva del humanismo.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERACES DE LA LICENCIATURA

Durante esta materia el alumno comprendera el humanismo contemporaneo luego de las
grandes crisis de la ideologia. El curso tratara los temas que tejen conceptos acerca
hombre comunicativo y de sus relaciones con el entorno imaginario creado por los medi

Formato 4
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Hombre, Humanismo y Comunicacion

HOJA 2de 3
9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
8 I. Introduccion. Sefalar la problematica social de la
1. Vinculos entre humanismo Yy comunicacién; inducir a la
comunicacion. reflexion acerca de la vocacion
2. ;Qué es humanismo? Justificacion y comunicativa orientada desde el
fundamentos del curso. humanismo.
12 ll. Origenes del humanismo. Grecia. Examinar los conceptos
1. El concepto clasico del hombre. fundamentales del humanismo
2. El hombre y el ideal estético. clasico, asi como su evolucién y
3. La configuracion pléstica del concepto manifestacion en la expresién
de hombre. artistica de la época.
4. La configuracion literaria del concepto
de hombre (épica, tragedia y comedia).
12 itf. El humanismo renacentista. Distinguir que el humanismo
1. Antecedentes medievales. renacentista constituye una etapa
2. Delimitacién de las caracteristicas en el desarrollo del concepto de
distintivas del humanismo renacentista. humanismo y reconocerlo como
3. Concepto del hombre y los un fenémeno histdricamente deli-
descubrimientos. mitado y de grandes conse-
4. Humanismo, naturalismo e cuencias para América.
individualismo.
20 IV. Las condiciones actuales del| Iniciar el estudio de algunas
humanismo. corrientes actuales de pensa-
1. La naturaleza del hombre: bases miento que postulan el humanis-
ontolégicas y propiedades trascen- mo a partir del concepto del
dentales. hombre en si mismo y en su
a. El ser en general. relacion con los demas para
b. El ser del hombre. conocer y querer, asi como para
2. El hombre y su naturaleza social. realizar actos libres.
\:\305»,&
12 V. Humanismo y medios de comunicacion: BT ﬁgj'féanélisis y la reflexion
analisis critico. 2 i glidliscursgide los medios
1. Discurso humanista vs. discurso | & d&cor qmcamq@“‘temendo como
deshumanizador en Ios medios_ de yunfo -He pamda la orientacion
comunicacion. “x w | humamsta, s
2. Ciney erotismo. A g pance™ - oERICR
3. La radio. El terror. (Musica, programas | __ o, oz 20 C‘i-.;\é; -
y publicidad.) sussECh w;gﬂc,;xclowﬁgﬁddvq GUPERIOR
4. La television. La violencia. (Series, -netio} GENE ERALDE T EGULACT N
ciarios y publicidad.) DIRECCION DES;::RT‘CULA N
5. Prensa y video. El mensaje rapido mhs’"n‘UC‘ONE
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Analisis de lecturas recomendadas, documentacion especializada y programas de radio y
television.

Trabajos practicos o de investigacion individual y de equipo.

Discusidn en clase.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

CALVINO, Italo, Seis propuestas para el proximo milenio, Editorial Siruela, 1998.
COX, Howard, La fiesta de los locos, Editorial Taurus, 1991.
LYOTARD, Jean Francois, La posmodernidad, Editorial Gedisa, 1998.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, gréfica e iconografica.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos, films , programas de radio y television).

14, EVALUACION DEL CURSO:

investigacion documental de uno de los temas de la materia.
Examenes orales y escritos, parciales y final.
Control de lecturas.

Formato 4 RECTORIA
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Comunicacidn Audiovisual
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Ideologia y Comunicacion
2. CICLO O AREA: Quinto ciclo 3. CLAVE: CA-0522
4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 0 4 8

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: gUBER

-

% $ il :)

§‘} A '_: A,
A s
> L]

Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de ideﬁﬁﬁgé_\r_ﬁy;g_ 1
ideas de la cuttura occidental y su relacién en y con los mediqs\:ggpoﬁﬂﬁdamén. Podra
explicar e interpretar la ideologia como fenémeno social. ~ ¥* .

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira que el estudiante reconozca las grandes ideas de la cultura occidental
y su vinculacion y aplicacién en el ambito de la comunicacion social, a la vez que conozca
el marco diferencial empirico con el cual trabajara.

Formato 4
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
16 l. Las grandes ideas de Occidente y la | Ubicar y analizar ias grandes ideas
comunicacion. de Occidente y su presencia en
1. ldeologia y comunicacion: conceptos y jos medios de comunicacion, a
definiciones. partir del establecimiento de
2. Lenguajes y simbolos. conceptos y definiciones de la
3. De las conciencias humanas a los ideologia, los lenguajes y sim-
comportamientos sociales. bolos, las conciencias humanas y
4. De las representaciones religiosas a los los comportamientos sociales, asi
discursos politicos. como las representaciones reli-
giosas y los discursos politicos.
Distinguir los valores ideoldgicos de
16 [l. La comunicacién y los grandes valores la cultura occidental a partir de
ideolégicos de Occidente. una explicacion y analisis de los
1. La libertad. mismos.
2. La igualdad.
3. La justicia.
4. La belleza.
5. La verdad.
Analizar el concepto de aparato
16 Hil. La comunicacién y los aparatos ideoldgico de Estado y el papel
ideoldgicos del Estado. ideolégico de la familia, la
1. La familia. escuela, la religion, las industrias
2. La escuela. culturales y los medios de
3. La religion. comunicacion.
4. Las industrias culturales y los medios
de comunicacién.
Conocer y analizar log jactores
16 IV. Ideologia y comunicacién en México. ideoldgicos que}‘i‘%y&@n y
1. Los valores ideoldgicos de la sociedad | generan los SelEdignsde| &
mexicana. comunicacion en Megibot. N € T
2. Los medios de comunicacién y su peffil & : ¢ :9
ideoldgico en México. £ = " <
“0. el oo -
A ."\’—Q\Oh
BN A l_*:’_;“ “P\\CE\N';F:\CNC»‘ ;,J:v.;‘\(
D& T O LSV
SJ:.;::j\‘;;v’fénec‘éS c:ou UO:’C‘GN )
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada.

Dinamicas de discusién grupal de los temas y subtemas de la materia.
investigacién.analitica de uno de los temas abordados durante el semestre y exposicion
por parte de los alumnos de este trabajo.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

DELLA Volpe, G., Critica de la ideologia contemporanea, Madrid, Tr. Comunicacion Serie
A, No. 6, 1970.

FERRATER Mora, J., Diccionario de Filosofia, (en cuatro tomos), Madrid, Alianza
Diccionarios, 3a. edicidn, 1981.

VARIOS autores, /deologia y lenguaje cinematogréfico, Madrid, Comunicacion, Serie A,
No. 1, 1872.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién textual especializada.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).

14. EVALUACION DEL CURSO:

i
Controles de lectura. o
Investigacién analitica como trabajo final. S
Exposicién de un tema abordado durante el semestre. af o “
Examenes parciales y final. S, o o
' cadr
£ 00T peRiOR
o orETRRE D Son O o s®
5\,5:":‘\1 wY 2=y \G‘\\_ DE 0 kC‘ ON
\?\:CC\O'N G¥ ) pER G;\}:\CULAAY
o= 13
D"Rgﬁf%c SCrones T
N
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Comunicacion Audiovisual
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Estilo y Creacion de Textos
2 CICLO O AREA: Quinto ciclo 3. CLAVE: CA-0523
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. TH.S. C.
2 2 4 6
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64 .

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

by

Al término de esta asignatura, el alumno podra obtener las herramieniétj}eggsg&aﬁ'ﬁé‘rg‘
la creacién de textos a partir de un estilo expresivo y comunicativo propio qg_qJe;pe@mt{a_; 2
P A Te L et 3

g

expresar sus ideas. | o B esTIBROIE T CaC!

Do

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIV@S GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira al alumno crear y analizar textos escritos y orales con especial

comunicacion. /

énfasis en el estilo, entendiendo éste como un elemento de innegable influencia en la
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Estilo y Creacion de Tertos

HOJA 2de 3
9 HORAS 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS

8 l. La creacion de textos. Analizar los diversos conceptos y
1. Aproximacién conceptual. métodos para la creacién de
2. Aproximacion metodoldgica. textos.

16 il Los géneros textuales.
1. Literarios. Reconocer y comparar en los textos
2. Periodisticos. analizados los generos literarios,
3. Teatrales. periodisticos, teatrales o
4. Audiovisuales. audiovisuales.

16 11l. Los recursos estilisticos.
1. Fonéticos. Analizar y describir los recursos de
2. Semanticos. estilo de la lengua espafiola.
3. Morfolégicos.
4. Sintacticos.

- 24 IV. La elaboracion de textos.

1. Orden y criterios normativos. Crear con un estilo propio diversos
2. Construccion del relato. tipos de textos.
a. Situaciones.
b. Acciones.
c. Lugares.
d. Personajes.
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12, EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Clases expositivas y trabajos de textos escritos de diversos géneros.
Andlisis de estilo de documentos impresos, periodicos, revistas, programas de radio y

television.
Taller de creacién de documentos de distintos generos .

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ALCALA, Antonio, El concepto de correcidn y prestigio lingaisticos, México, Editorial
Trillas, 1992.

AZORIN, E/ artista y el estilo, Madrid, Editorial Aguilar, 1975.

LOPE, Blanch, Juan M., Andlisis gramatical del discurso, México, UNAM, 1987.

LOPE, Blanch, Juan M., Los medios de informacicn y la lengua espafiola, México, UNAM,
1988.

RECURSOS DIDACTICOS:
Documentacién especializada textual.

Revistas, periédicos, programas de radio y television de amplia difusion entre la poblacion
mexicana.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos de revision y analisis de textos.
Controles de lectura.
Examenes escritos, parciales y final.
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Tratamiento de informacion
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA

COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Tratamiento de Informacién

2. CICLO O AREA: Quinto ciclo 3. CLAVE: CA-0524

4, SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSQO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: . s
s

F ot
. Nl 5
“larip de B orac“':-\,\"\v,’; ;\?‘«“‘O

-I}’; P
. s B L%, Y o

La materia permitira al alumno conocer y evaluar los métodos de anahsl wt;’a&m&%@{o%‘? AON
presentacion de textos audiovisuales. RSV c SV st
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8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES%E LA LICENCIATURA

Con esta materia, se pretende que el alumno conozca los métodos de tratamiento
informativo que le serviran de base para la elaboracién de cualquier trabajo audiovisual;
ademas conocerd los procesos y aplicaciones practicas del tratamiento informativo.

Formato 4

EN

RECTORI



Tratamiento de Informacion
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS

20 . Métodos y andlisis de tratamiento de la | Conocer los diferentes metodos de

informacién audiovisual. andlisis informativo.
1. Anélisis de contenido.
2. Andlisis discursivos o semiologicos.
3. Anélisis ideoldgicos.

20 Il. Presentacién metodoldgica de | Establecer y manejar las formas de
resultados del andlisis de tratamiento presentacion de resultados con &l
informativo. tratamiento informativo.

1. Cuantitativo.
2. Cualitativo.

24 I1l. Elaboracién de documentacion | Evaluar metodolégicamente a partir
audiovisual a partir del analisis de del tratamiento informativo de
tratamiento de textos: diversos textos, la elaboracion de

1. Periodisticos. documentacion audiovisual.
2. Expresivos y artisticos.
3. Analitico criticos.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Discusion grupal de los fenémenos abordados.
Andlisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada .
Trabajos de analisis comparativo de los métodos de tratamiento de informacion.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

CASAUS, Ideologia y andlisis de medios, Editorial Mitre, 1982.

NUNEZ Ladeveze, L., El lenguaje de los media, Editorial Piramide, 1979.

SCHRANK, J., Comprendiendo los medios masivos de comunicacicn, Ed. Publigrafics,
1997.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual y grafica sobre tratamiento de informacion.
Acetatos, diapositivas y cuerpos opacos.
Videos explicativos y demostrativos sobre los métodos de tratamiento informativo.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales de analisis comparativo de los meétodos de tratamiento de
informacion y de elaboracion de documentacion audiovisual.

Controles de lectura.

Examenes escritos, parciales y final.
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COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacidn Audiovisual

HOJA 1de 3

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Produccién Audiovisual |

2. CICLO O AREA: Quinto ciclo

3. CLAVE: CA-0525

4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S
4 4
Ye..
ez ap R o pan?
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6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128 ik '—;a‘i";i:c_g;\\, i ULAC (O™ v
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7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al finalizar el curso, el alumno seré capaz de realizar guiones audiovisuaies de diferentes
géneros de television, video y radio aplicando las técnicas y metodologias estudiadas.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La elaboracién de guiones permite dominar uno de los procesos basicos de la realizacion

y preproduccion audiovisual.
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

40

40

48

=

I. El guién audiovisual: caracteristicas
especificas.

1. El proceso creativo de un guion.

2. La diagramacion de un guion.

a. Television.

b. Video.

¢. Radio.

Il. El tratamiento guionistico en television,
video y radio.

1. Géneros y formatos.

2. ldea e informacion.

lll. El desarrolio dramatico de un guion
audiovisual (las situaciones, los
personajes, .escritura de escenas,
escritura de didlogos, comentarios, voz
en off).

1. Guién literario.

2. Guidn técnico.

3. Story board.

Analizar, ubicar y realizar practicas
para distinguir las caracteristicas
especificas de un guién
audiovisual, asf como el proceso
creativo y la diagramacion del
mismo.

Distinguir y manejar diferentes tipos
de guiones de acuerdo al género
o formato de que se trate el
programa. Analizar la importancia
de la idea e informacion dentro
del proceso de creacién de un
guién audioviSL,JPal.

Realizar guiones dramaticos,
literarios y técnicos,
desarrollando situaciones,
personajes, didlogos, etc.

Fred e
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Dinamicas de discusion grupal.

Revisién de programas de television, video y radio.

Analisis de guiones de video, television y radio.

Ejercicios de andlisis de personajes, puntos de conflicto, didlogos, etc. en ficciones
(television, video y radio)}.

Elaboracion de guiones técnicos v literarios de diversos géneros de video , tv. y radio.
Discusién grupal, una vez terminados los guiones se valoraran y analizaran (personajes,
puntos de conflicto, etc).

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

GONZALEZ, Carlos Alonso, El guion, México,Editorial Trillas, 1990.

LINARES, Marco Julio, Ef guidn. Elementos, formatos, estructuras, México, Editorial
Alhambra, 1998.

MAZA Pérez, Maximiliano, Guidn para medios audiovisuales, cine, radio y television,

‘| Editorial Alhambra, México, 1994.

Mc LEISH, Robert, Técnicas de creacidn y realizacion en radio, Espana, IORT, 1986.
NUNEZ, José Javier, La radio y teoria prdctica, Espana, Editorial IORT, 1988.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en guionismo audiovisual.

Guiones de algunos programas de television, video y radio.

Apoyos visuales especializados (acetatos, filminas, cuermpos opacos).

Materiales audiovisuales especializados (videos, programas de television y de radio).
Peliculas que seran analizadas: "Lo que el viento se llevé”, " Tiburdn", *Tootsie", "Regreso
al futuro®, "La guerra de las galaxias", "Cocoon" y "Pasaje a la india".

14. EVALUACION DEL CURSO: B Nekre,
Sy g
=3

Control de los ejercicios de andlisis de programas de television, vnae
Controles de lectura. i
Elaboracion de guiones literarios y técnicos de cada género audIO\f{su-aJ :
Trabajo final que consistira en un guién para un programa | de f|CC|on de30rmmuras o
Examenes escritos, parcial y final. 2 5
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Hombre, Psicologia y Comunicacion
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& )

UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en C@mmmcm:wm Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Psicologia y Comunicacion

2. CICLO O AREA: Sexto ciclo 3. CLAVE: CA-0626
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
: 4 0 4 8

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERAL@S"DE LA LICENCIATURA_

La materia permitira al alumno distinguir los factores psicosociales que por la influencia
que tienen deben ser consideradas en la creacion y transmision, de mensajes en oS,
medios de comunicacion.

Formato 4
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
16 . El problema del inconsciente. Conocer el problema del
1. El planteamiento freudiano. inconsciente de acuerdo con las
2. El andlisis existencial. diversas tendencias de la
3. Las tendencias modernas de la Psicologia.
Psicopatologia.
16 1. Psicologia social. interpretar el enfoque interdisci-
1. Enfoque interdiciplinario. plinario y las principales
2. Principales posiciones sistematicas. posiciones sistematicas de la
3. El estudio de la comunicacion, desde el psicologia social.
punto de vista psicosocial. Comprender la comunicacion desde
el punto de vista psicosocial.
16 lll. El comportamiento simbdlico y sus | Ubicar 'y analizar el
aspectos psicosociales. comportamiento simbdlico y sus
1. Grupos, lenguaje y medios ambientales aspectos psicosociales en los
simbdlicos. grupos humanos.
2. Comunicacién y factores sociales de la
percepcion de la memoria y de la
emocion.
3. Aislamiento social y patologia del
lenguaje.
4. La comunicacion no verbal.
16 IV. Aspectos importantes de la psico- | Distinguir los principales aspectos
sociologia de la comunicacion. de la psicosociologia de la
1. La comunicacion en los pequefos comunicacién en los peguenos y
grupos. grandes grupos. ;;?k‘\i?%f";%
2. La comunicacién en los grandes 8@%%1:\‘%
grupos. ] s
3. Investigacién, experimentos y no o
experimentos en psicosociologia de la
comunicacion.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Investigacién analitica de los temas abarcados durante el semestre.

Analisis de textos y aplicacién a casos especificos de la comunicacion actual. Se analizara
un programa de radio, una lectura periodistica, una pelicula y un video, esto con el fin de
convertir las lecturas en un apoyo sistematico para la comprension de los fendmenos
psicoldgicos.

Exposicion por parte de los estudiantes.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BORDIEU, Pierre, £l sentido prédctico, Editorial Taurus, 1990.

DENIS, Maurice, Las imdgenes mentales, México, Editorial siglo XXI, 1984.
FRANK, Victor, Psicoandlisis y existencialismo, FCE, México, 1990.

JUNG, Carl Gustav, El hombre y sus simbolos, Editorial Aguilar, México, 1990.

RECURSOS DIDACTICOS:
Documentacién textual especializada en psicologia y comunicacion.

Apoyos visuales especilizados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Programas de radio, periédicos, peliculas, programas de televisién y videos.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Los alumnos se reuniran en equipos de trabajo para exponer en clase. Esta evaluacion se

promediara con cuatro trabajos de investigacion analitica, asi como con Iosch ntroles de
lectura, la asistencia y la participacién en clase. Sl

Qc'? fE’;ﬁ‘” !
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Politica y Comunicacién

2. CICLO O AREA: Sexto ciclo” 3. CLAVE: CA-0627

4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. TH.S.

© O

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSOC: 64

LFORMEY,
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: R N 5
Iy ETEER B
< :—d"@;;; ,‘*ﬁ& ! ~

Al terminar esta asignatura el alumno sera capaz de ubicam gnciaﬁrelacién que

uardan las teorias politicas con la comunicacién, aé’i;,"‘%gnﬁ;r‘@@’an tzar y disefar
. . ‘e P T, TNy o>
estrategias de comunicacion politica. © S ,.n@-‘k \o_é,pa
. i v
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La materia permitird el desarrollo del analisis, dlseho,\eélqaﬁfé\n y aplicacion de las
distintas ramas de la comunicacion vinculadas con la &@gﬁvﬁad politica, en especial en
México. ;

. of
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOSGE
T
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f

H

9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

10

12

12

10

10

10

. Geopolitica y comunicacién: el nuevo
orden internacional.

Il. Comunicacién politica: enfogues
tedricos y fundamentos metodoldgicos.

[II. Comunicacion politica en México:
alcances y perspectivas.

IV. Comunicacion politica y procesos
electorales.

V. Metodologia y técnicas para el analisis
y evaluacién de estrategias de
comunicacion politica.

V1. La construccién de la imagen politica.
95 MEe, .
&% o, .

interpretar la geopolitica de la
informacion dentro del nuevo orden
internacional y analizar el rol y los
efectos de México en este
contexto, dentro del marco de la
modernizacién econdémica y la
construccion del nuevo modeio.

Diferenciar los enfoques tedricos y
los fundamentos metodoldgicos de
la investigacion de la comunicacion
de masas, haciendo una revision
de las teorias de la comunicacion
politica y de los enfoques
contemporaneos.

Evaluar los alcances y perspectivas
de la comunicacion politica en
México.

Examinar la relacion entre la
comunicacion politica y los
procesos electorales a partir del
concepto de democracia,
distinguiendo la funcién de los
partidos politicos, las campafas
electorales y el discurso politico.

Aplicar la metodologia y técnicas
para el analisis y la evaluacion de
estrategias de comunicacién
politica.

Examinar los elementos
contextuales y la elaboracién del
diagnéstico para la construccion
de la imagen politica, a partir de la
planeacion y disefio de una
estrategia, considerando los
gscenarios prospectivos.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Analisis de programas de radio y television.
Andlisis y discusion en clase de lecturas recomendadas por cada tema y subtema.
investigacion analitica de los temas abordados durante el semestre.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

FERRY, Jean Marc, et al., El nuevo espacio publico, Espaha. Editorial Gedisa, 1998.
LABARRIERE, Jean Louis y Christian Lazzeri , Teoria Politica y Comunicacion, Espafa,
Editorial Gedisa, 1995.

SMITH. Anthony, La Geopolitica de la informacicn, México, Editorial Fondo de Cultura
Econdmica, 1986.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en politica y comunicacion.
Apoyos visuales (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos y films).

14. EVALUACION DEL CURSE:

Controles de lectura
Investigacion de un tema del curso.
Dos examenes parciales y uno final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Analisis Critico de Textos

2. CICLO O AREA: Sexto ciclo’ 3. CLAVE: CA-0628

4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. cC.

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

nOS SO Vg
et Nl P~O\ P
Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de realizar un anallsasrrmcade%)c{as; P Y

impresos, orales y audiovisuales, con juicios de valor fundarnehtadgs «Eﬁgn
cientifico. _ oRE \?\gcc e Y*‘
o

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

Con esta materia el alumno completara su formacion dentro del area de expresion oral y
escrita. Podré entonces realizar un analisis critico de textos que debera aphcar en su vida
profesional.

Formato 4
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
16 1. Evaluacidn historica de textos. Evaluar los acontecimientos histé-
1. Acontecimientos. ricos de un texto.
2. Relaciones.
3. Inferencias.
16 1. Evaluacién de opiniones de textos. Analizar las opiniones y los métodos
1. Tipo de pruebas y analisis. que se siguen para emitirlas
2. Evaluacién de razonamientos cuando se evalla un texto.
particulares.
3. Deteccion de procedimientos
tendenciosos.
16 Iil. Andlisis ideologico de textos. Conocer e identificar los diferentes
1. Ejes expresivos. métodos y técnicas para analizar
2. Técnicas terminoldgicas. ideoldgicamente textos.
3. Investigacion de ideologemas.
16 IV. Formulacion de juicios de valor: | Aprender a formular juicios de valor
Fundamentos sobre textos. fundamentados sobre diversos
textos.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Ejercicios précticos de analisis critico de libros, periodicos, revistas, programas de radio y
television.
Discusién grupal de los ejercicios realizados.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ALATORRE, Antonio, Ensayos sobre critica literaria, México, Consejo Nacional para la
Cultura y las Artes, 1993, (Lecturas Mexicanas, Tercera Serie, 80).

LOPE, Blanch, Juan M., Andlisis gramatical del discurso, México, UNAM, 1887,

LOPE, Blanch, Juan M., Los medios de informacion y la lengua espafiola, México, UNAM,
1988.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada.
Textos en espahol de diversas épocas.
Programas de radio y television.
Periddicos y revistas.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura.
Trabajos de analisis de contenido de diversos impresos.
Examenes escritos, parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Evaluacién de Comunicacion

2. CICLO O AREA: Sexto ciclo” 3. CLAVE: CA-0629

4. SERIACION: NINGUNA 5 HT.S. H.P.S. T.H.S.

8. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64 .
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7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: _oon B oﬁgbrf\?k «1C
- QRE -cCV Y SEATT
Al terminar esta asignatura, el alumno serd capaz de ubicar, aplicar y et

amplio panorama de métodos susceptibles de ser utilizados en programagﬁé‘\evaluacién
para la valoracién, correccién o perfeccionamiento de la calidad técnica de la
comunicacion.. :

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

Esta asignatura permitira que el alumno conozca los principales métodos de evaluacion de
los programas y proyectos de la comunicacién audiovisual. De esta forma se familiarizara
con estos métodos que mas adelante seran fundamentales para la elaboracion de los
proyectos de comunicacion.
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
20 I. Los métodos de evaluacion. Distinguir los diferentes métodos de
1. Los aspectos conceptuales de la| evaluacion de comunicacion.
evaluacion.
2. Los tipos de evaluacion.
3. Los aspectos metodoldgicos de la
gvaluacion.
22 Il. La evaluacion de la comunicacion. Diferenciar y aplicar los diversos
1. Evaluacién del contexto. tipos de evaluacion de acuerdo
2. Evaluacion del emisor. con el contexto, emisor, receptory
3. Evaluacion del receptor. medio.
4. Evaluacion del medio.
22 Il. La evaluacién del mensaje| Analizar y evaluar la forma,
comunicativo. contenido, concepcion, realizacion
1. La forma y contenido del mensaje. y produccion de un mensaje
2. La concepcioén del mensaje. audiovisual.
3. La produccién-realizacion del mensaje.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Analisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada.

Trabajos individuales y de equipo de andlisis de métodos de evaluacion.

investigacion documental comparativa de los métodos de evaluacién y su aplicacion a los
medios de comunicacion.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

FLORES Ribot, Miguel, Evaluacién de mensajes sobre divulgacion de tecnologia y ciencia,
México, Dir. de Comunicacion Social, Cosnet, 1988.

STUFFLEBEAN, Daniel L. y Shinkfield, Anthony, J., Evaluacion sistemadtica, Barcelona,
Editorial Paidés, 1987. .

CHARLES, M.y G. Orozco, Educacicn para la recepcion. Hacia una lectura critica de los
medios, México, Editorial Trillas, 1995.

RECURSOS DIDACTICOS:,

Materiales audiovisuales especializados.
Documentacion textual especializada.
Apoyos especializados (acetatos, diapositivas, filminas, videos, cuerpos opacos).

14, EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales de investigacion documental.
Controles de lectura.
Examenes escritos, parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacién Awdiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Produccion Audiovisual il

2. CICLO O AREA: Sexto ciclo  * 3. CLAVE: CA-0630
4. SERIACION: CA-0525 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 4 8 12

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128

>
Fotnas o TOY PO o

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

IRRZaiapetc Wi Bal | SN
. J?.GEV(; \&V(‘;?égh\ oVl
Al termino del curso, el alumno sera capaz de conocer, manejar y reaiicz.gp@‘rd‘ée\s;v’
programas radiofénicos y de televisién aplicando las técnicas y metodoldgxaé\ggg\aﬂi@\

produccion. S o NS

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La asignatura permitira que el alumno domine las técnicas de realizacion de videos, radio
y televisién, a partir de la aplicacion de conocimientos previos que ha adquirido a lo largo
de su licenciatura. ’
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10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

I. Los participantes del proceso de
produccion audiovisual.

1. Caracteristicas y cualidades.

2. Funciones y responsabilidades.

3. Limitaciones y problematicas.

Il. Etapas del proceso de produccién
audiovisual.

1. Preproduccién (seleccion de recursos
expresivos y materiales).

2. Produccion.

a. Direccion de actores y conductores.

b. Direcciéon técnica de programas
grabados en vivo y en exteriores.

3. Postproduccion.

a. Armado y musicalizacion.

111, La realizacion audiovisual.

1. Analisis y visualizacion del guion
(desde la sinopsis hasta el guion
técnico detallado).

2. La visualizacién
multicamara.

3. Realizacién de programas radiofénicos.

en mono vy

Reconocer y aplicar en ejercicios
dirigidos las caracteristicas y
cualidades de los participantes en
el proceso de produccion
audiovisual, asi como sus
funciones, responsabilidades,
limitaciones y problematicas.

Distinguir y aplicar las etapas del

proceso de produccidén
audiovisual en la realizacion de
series.

Distinguir, ubicar y practicar la
realizacion de videos, programas
de television y radio.

9. HORAS
3 ESTIMADAS
48
8
!
1.
[-
e
;' 40
|
[ 40
s
E

r?wmﬂ.
b

Rl o)
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Taller de practica profesional con aplicacion de ejercicios creativos de realizacion en radio,
television y video.

Produccion de programas de radio, television y video.

Discusién grupal de los ejercicios realizados.

Trabajos de analisis individuales y de equipo.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BARROSO Garcia, Jaime, Introduccion a la realizacién televisiva, Espana, |[ORT, 1989.
BELTRAN, Moner, Rafael, Ambientacion Musical, Espana. Editorial IORTV, 1991.
MUNOZ, José Javier, La radio teoria y préctica, Espana, Editorial IORTV, 1988.
McLEISH, Robert, Técnicas de creacidn y realizacién en radio, Espafa, Editorial IORTV,
1986.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en realizacion de radio, televisién y video.

Apoyos visuales y sonoros especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos
opacos). .

Programas de radio, television y video.

Equipo técnico de postproduccion.

Estudio de radio.

Estudio de television.

| Précticas profesionales con ejercicios creativos.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales y de equipo.
Presentacion de los programas realizados.
Examenes practicos, parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Comunicacién Audiovisual
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Historia y Comunicacion
2. CICLO O AREA: Séptimo ciclo 3. CLAVE: CA-0731
4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 0 4 8
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

—

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de analizar y estab!ece_;f,‘kgéf‘?'étagi&{‘q_g-gie'
entre el estudio de la Historia, sus enfoques tedricos y el conocimiento dela _ " gRdel
=]

hombre y de la humanidad como proceso social. Q‘&\‘.‘“

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

El alumno durante esta materia conoceré las ideas fundamentales acerca de como
emplear el saber histérico ya que éste se manifiesta de multiples maneras y en todos los
érdenes de la cultura y de la comunicacion.

El curso se fincaré en las corrientes ligadas a la historia de las mentalidades, ya que este
enfoque permite una diversidad de andlisis relacionados con la comunicacion
contemporanea.
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11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS
ESTIMADAS

8 1. Historia y hombre.

16 Il. Los enfoques tedricos de la Historia.
1. Enfoques tradicionales.
2. Enfoques actuales.

28 lll. Los procesos histéricos comparados.
1. Analisis de acontecimientos.

) 2. Andlisis de la evolucién de sistemas
sociales.
12 IV. Historia de las mentalidades.

Conocer y analizar la dimension
historica de la existencia humana.

Conocer y describir los enfoques
tedricos de la Historia.

Comparar y analizar la evolucion
histérica de ia humanidad a partir
de sus principales acontecimien-
tos, procesos vy sistemas
sociales.

Comprender el fenémeno cultura-
civilizacion a través de la historia
de las mentalidades.

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas recomendadas y de documentacion especializada en dinamicas de

s grupo.
Desarrollo de investigaciones analiticas de cada tema de la materia y exposicion de los
! alumnos.
; Proyeccion de peliculas y videos especializados.
. Revisién de algunas imagenes seleccionadas de cuadros antiguos y de fotografias de

distintas épocas, como las del archivo Cassassola.

13, BIBLIOGRAF;IA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

= CHARTIER, Roger y Jacques Revel, La nueva historia, Ediciones Mensajero, 1988.
KHALER, Erich, Qué es la historia, Editorial Fondo de Cultura Econdmica, 1998.
LEGOFF, Jacques, Hacer la historia, (volimenes I, 1l'y 1il), Editorial Laia, Barcelona,
Espafa, 1997.

: RECURSOS DIDACTICOS:
Documentacion textual especiaiizada en Historia.

Videos, peliculas, fotografias y acetatos.
Materiales audiovisuales especializados.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura.

Discusién en clase.

E.‘_, Trabajos de investigacién analitica de cada tema.
Examenes escritos, parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Economia y Comunicacion

2. CICLO O AREA: Séptimo ciclo 3. CLAVE: CA-0732
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 0 4 8

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: ez

Clariz de iﬁ s e J?ER\O“
Al terminar esta asignatura, el alumno serd capaz de conocery aphcarg@&ﬁ?@e@@rjaﬁ‘

econdmicas de analisis de las prmcnpales tendencias y SIstenl (\?@“@,ﬂéﬁﬁi{&%“\@‘:
contemporaneos y su relamon con la comunicacion. cd Faene® \ EY'?‘J?J\ U
S5 _,*(\0‘-‘_“\‘?5?["
Uk '{\.‘!‘-"dv
A

nws

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitird el analisis de las categonas econdmicas dentro del marco de
desarrollo de los medios de comunicacién. Como formacién del tronco comtn, la
economia servira para reforzar el conocimiento basico para la interpretacion de los
fenémenos actuales.
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

18

26

20

|. Economia y comunicacion.
1. Antecedentes y conceptos basicos.
2. Economia intemacional en México.

Il. EI desarrollo econdémico de la
comunicacién internacional y nacional.

1. Macroeconomia de la comunicacion.

2. Microeconomia de la comunicacion.

Ill. La critica y divulgacion de informacidn
econdmica en:

1. Medios impresos (periodicos vy
revistas).

2. Medios audiovisuales (radio y televi-
sion).

Conocer la tendencia histérica del
pensamiento econdmico y sus
teorias y conceptos basicos,
desde los autores clasicos hasta
nuestros dias, y ubicar la
economia nacional e inter-
nacional actual en el proceso de la
comunicacion.

Ubicar e interpretar la macro vy
microeconomia de la comunica-
cidn como una interaccion entre
los agentes econdmicos que en
ella intervienen.

Analizar los diferentes trabajos de
critica y divulgacion de informa-
cidon econdmica en periodicos,
revistas, radio y television.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas y de documentacion especializada.
Entregar control de lectura por tema o subtema.

Realizar una investigacion por escrito de algln tema del curso.
Discusion en clase.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

DOMBUSH, Rudiger, Macroeconomia, México, Editorial Mc Graw Hill, 1998.

L AZCANO, Enrique, Politica Econdmica en México, México,Editorial del Instituto Mexicano
de Ejecutivos en Finanzas, 1989.

SALVATORE, D., Desarrollo econémico, México, Editorial McGraw Hill (Serie Schawn),
1990.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en economia y comunicacion.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Programas especiaizados de radio y television.

14, EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura.
Trabajo final de investigacion de algun tema de la materia.
Se realizaran tres examenes parciales y uno final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual
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1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Expresion ante los Medios

2. CICLO O AREA: Séptimo ciclo 3. CLAVE: CA-0733

4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al finalizar el curso, el alumno sera capaz de conocer como leer -profesioﬁa;hnéntg,‘f‘édo,

o , N ~Lem . R e o] TR
tipo de textos y expresarse ante las camaras con acierto y soltura, apldgando con Claridad .
el espafiol neutro y coloquial, y teniendo en cuenta las diversas dé‘ra’gtgr‘gsﬁmg’-oqab SIPEF

- zpY g+
g GEN

comportamiento y presencia del locutor ante los medios audiovisuales. AT
A

g
T ook
ez RE U e GAST

qeoec®” !q,:.‘oﬁh\)ﬁ RE

cD\)O"

IRy gl =L
, STty
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEEJ\‘\.%&ENCIATURA

La materia permitira que el alumno analice y produzca mensajes orales que le permitan
una comunicacién fluida y convincente. Con esta materia el desarrolio oral del alumno
sera completo, éste a su vez sera complementario del escrito y de las otras habilidades

que le permitiran las demas areas de la licenciatura. /

¢
|
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11, OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
22 1. Locucién (expresion verbal). Conocer y aplicar las técnicas de
1. El espafiol neutro y coloquial, nacional, locucién para la creacién de
regional o local: silabas, palabras, mensajes orales.
frases y oraciones.
2. Lectura, diccion y oratoria basica de
textos periodisticos.
a. Noticias y notas informativas.
b. Conduccién y entrevistas periodisticas.
c. Contenidos de pronunciacién de
idiomas extranjeros.
3. La elaboracién de un guion previo.
4. E] orden de las ideas y el orden del
discurso.
20 1. La imagen. Establecer y practicar los métodos
1. Expresion ante las camaras de de expresion ante las camaras de
television. television .
2. Imagen real.
3. Expresiéon np verbal (lenguaje del
cuerpo). )
a. Presencia estética (vestimenta de
acuerdo con el programa).
b. Gesticulacion (cara, tronco, manos,
actitudes, miradas).
¢. Puntos de apoyo.
d. Los silencios.
4. Andlisis de la imagen televisiva.
a. El mensaje-imagen.
22 lIl. Expresiéon ante los medios | Establecer la relacion entre locucion
audiovisuales. e imagen para dominar la
1. Técnicas de induccidn, seduccion y expresién ante los medios
conmocion. audiovisuales.
2. Entonacién y comportamiento frente al
pubiico.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:
i Ejercicios de aplicacion de cada una de las téchicas de expresion verbal y visual
= presentadas.
Andlisis grupal de los ejercicios realizados y grabados por cada alumno.
! Ejercicios de analisis de expresion audiovisual en diversos medios.
f 13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:
lL"
McBURNEY, James H.y Ernest Wrage, E/ Arte de buen hablar, Barcelona, Argos, 1993.
- ARREOLA, Juan José, Lectura en voz alta, México, Porrta, 1998.
= RECURSOS DIDACTICOS:
i Documentacién especializada textual.
L Apoyos visuales especializados (acetatos y cuerpos opacos).
Programas de radio y television.
Estudio de radio.
‘ Estudio de television.
i 14. EVALUACION DEL CURSO:
Evaluacion de los ejercicios de aplicacion de las técnicas presentadas.
L Controles de lectura y de los ejercicios de andlisis solicitados.
Examenes practicos parciales y final.
L

oL}

H]
S
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UNIVERSIDAD DEL GLAUSTRO DE SOR JUANA

: COLEGIO DE COMUNICACION
L
&l Licenciatura en Comunicacion Audiovisual
B
r
L" 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Estructura Financiera de la Comunicacion Audiovisual
§
L
/ 2. CICLO O AREA: Séptimo ciclo 3. CLAVE: CA-0734
K z
i 4, SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.
L 2 2 4 6
E
g

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSQ: 64
f
i . T M l- {A";S':;‘-n o - s o
i 7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIQNA URA ria de EQ\‘;‘;;\C: .
= Al termino de la asignatura, el alumno sera capaz de identificar los gl_ferentas”‘ax;iémiy’;
] procedimientos que entran en juego en la elaboracion del plan finargierozy-admmistrativo, ¢ aC

de una produccioén audiovisual. omees REGY L
F : aRECA QNES?A

QBN
L, 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA
T

. La asignatura introducird al alumno al conocimiento de los procesos financiero-
s administrativos necesarios para cualquier produccion audiovisual. De esta manera la
= materia servird de introduccién a la preparacion de proyectos que se realizaran en el

siguiente semestre. /Gcm
! N 0
fa
L‘;
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11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS
ESTIMADAS
14
financiera de la empresa.
14 Il. Necesidades financieras de una
produccion audiovisual.
14 ll. Recursos de financiamiento.
a. Publicos.
b. Privados.
8 IV. La comercializacién del proyecto.
14 V. Elaboracién de un plan financiero para
una produccion.

l. La funcién administrativa y econémico- | Conocer la importancia de la

funcién administrativa vy
econdémico-financiera de
cuaiquier empresa.

Distinguir las necesidades
financieras de una produccién
audiovisual.

Analizar los recursos posibles para
el financiamiento de cualquier
produccién audiovisual.

Evaluar las posibilidades de
comercializacion de un proyecto .

Elaborar el plan financiero para una
produccion.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada .

Trabajos de investigacion documental y de campo, hechos en forma individual o por
equipo.

Discusiones grupales.

13, BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ARRIETA, L., Un concepto de comunicacion organizacional, México, Editorial Diana,1990.
LEMBIN, J.J., Marketing estratégico, México, Editorial McGraw Hill, 1995.
MUNOZ, Gardufo, J., Introduccién a la administracion, México, Editorial Diana, 1996.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en administracién y finanzas para medios.
audiovisuales.

Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Proyectos radiofénicos y televisivos.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabaijos individuales de investigacion documental y de campo.
Controles de lectura.
Examenes escritos parciales y uno final.

> 3
(9 -\
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Administracién de la Produccion
Audiovisual |
2. CICLO O AREA: Séptimo ciclo 3. CLAVE: CA-0735
4. SERIACION: NINGUNA ] 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 4 8 12

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

. . oek
Al concluir el semestre el alumno, sera capaz de elaborar un g&l’amﬁﬁ\@t@

. e A R s DE
presupuesto preliminar de un proyecto audiovisual. Conogéta eéﬁm@é 8

seleccionando y contratando servicios y recursos. of WSt

negociacion de un proyecto para la puesta en marcha con é@&(ﬁﬁl @@1@% @gﬂ&‘%‘r%s,
técnicos, creativos, operativos, etc. Coordinara la realizacion r ejecutivo,

s

audiovisual.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira que el alumno ponga en practica las técnicas de produccion de
proyectos audiovisuales y que establezca el presupuesto de realizacion en diferentes tipos ¥
de produccién a partir de un proyecto y su plan de trabajo. El taller estimulara la creacion y/

la propuesta de proyectos, que son una base para la formacién de un producto
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
40 . Las variables de un proyecto Conocer, distinguir y elaborar un
audiovisual. proyecto audiovisual considerando
1. Antecedentes y justificacion. las variables operativas y su
2. Objetivos y metas. interdependencia.
3. Audiencias y publicos.
4. Medios y canales técnicos.
5. Géneros y formatos.
6. Difusion y transmision.
40 Il. Las fases y etapas del proceso de Conocer, diferenciar y aplicar las
produccion. fases y etapas del proceso de
1. La preproduccion. produccién de un proyecto
2. La produccion. audiovisual.
3. La postproduccion.
48 lll. Los participantes del proceso de Elaborar y aplicar un plan de
produccion audiovisual. produccién y distinguir las funcio-
1. Sus caracteristicas y cualidades. nes, caracteristicas, limitaciones y
2. Sus funciones y responsabilidades. problematicas del proceso de
3. Sus limitaciones y problematicas. produccion audiovisualé“
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Disefio y exposicion oral ante el
alumnos.

Andalisis de lecturas recomendadas.

Discusion dirigida grupal respecto a las propuestas formuladas.

grupo de proyectos audiovisuales creados por los

Editorial IORT, 1884.
Trillas, 1994.

transformacion televisiva en Europa
Gili, Barcelona, 1983.

RECURSOS DIDACTICOS:

Rotafolio, retroproyector de cuerpos

13, BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:
MILLERSON, Gerald, Técnicas de realizacién y de la produccion en television, Espana,
QUIJADA, M.A., La television. Andlisis y préctica de la produccion de programas, México,

RICHIERI, G., La televisién: entre servicio publico y negocio, Estudios sobre la

Documentacién textual especializada en disefio de proyectos audiovisuales.

Occidental, coleccion Mass Media, Editorial Gustavo

opacos y acetatos.

) &

14. EVALUACION DEL CURSO:

Examenes escritos, parciales y final.

Trabajos individuales de disefo de proyectos audiovisuales.
Exposicion del proyecto formulado durante el semestre.

Formato 4
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA

; COLEGIO DE COMUNICACION
; > - I3 [ .4 . -
- Licenciatura en Comunicacién Audiovisual
1
L.: 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Etica y Comunicacion
g
g
, 2. CICLO O AREA: Octavo ciclo 3. CLAVE: CA-0836
i
1 .
‘ 4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
&, 4 0 4 8
lh 6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: sy,

. . 7 =3 E.;?‘"}' “! C{"b .

K Al terminar esta asignatura, el alumno-sera capaz de reconocer los conesg sicos y.p
s la discusion que se ha generado en torno a la aplicacion ética en el eferasy eics] egsiona@

de la comunicacién audiovisual. Asimismo, podra comprender que al firfakse LlgaXX lag”

medios de comunicacién deben ubicarse dentro de los problerpas éticos4j aoitol0gicos .
gi en el manejo de su informacion. Cey, e fes®
- Claris de BV cotit] ogro®

: . g’\P\g\P‘D

E e ONEST T, DF
by Gt )
N

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALE@?@‘T?\%J;
: )

V\‘“:‘ $“‘J v:«{

R . . \”‘\“C.E.

% La materia permitra que el estudiante conozca las obligaciones ymé&?gnsabmdades de

L ¥ caracter deontolégico y de enjuiciamiento ético que un profesional tiene en el campo de /
)

comunicacion audiovisual y en su accion profesional.
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9. HORAS | 10. TEMASY SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
20 . Nociones basicas de la Etica como Interpretar las nociones basicas de
ciencia (corrientes cldsica, moderna y las corrientes clasica, modema y
contemporanea). contemporanea de la ética como
1. Fundamentos de orden moral. ciencia.
5 Conciencia, acto humano y virtudes
(prudencia y justicia).
20 I1. Etica social. Distinguir los fundamentos y
1. Fundamentos de la sociabilidad problemas que enfrenta la
humana. ordenacién del hombre a la
2. Poblemas de la ética aplicada. sociedad, revisando vy
a. Los actos libres. comparando las doctrinas
b. El bien comun. existencialistas, evolucionistas,
c. Los problemas del mal. marxistas, positivistas y
d. Persona y sociedad. orientales, entre otras sobre
estos temas.
24 11l. Deontologia.
1. La profesion. Analizar la deontologia y las
2. La verdad y justicia en la informacion. responsabilidades del profesional
3. Campos magnéticos de la informacion. de la comunicacién. Conocer los
4. Cédigos profesionales (estudio deberes éticos de quienes se
comparativo). dedican a laborar en un territorio
en apariencia quebradizo como lo
- es la informacién y la
comunicacion.
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12, EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada.
Trabajos de investigacion analitica individual y de equipo.
Discusion en clase.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

LOPEZ Quintas, Alonso, Cinco grandes tareas de la filosofia actual, Ed. Gredos, 1898.
MARCUSE, Herbert y Karl Popper, A la busqueda del sentido, Editorial Sigueme,1990.
HABERMAS, Jargen, Conocimiento e interés, Editorial Taurus, 1990.

RECURSOS DIDACTICOS:

Periddicos y revistas.

Programas de radio y television.

Documentacion textual especializada en ética.

Apoyos visuales (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).

14, EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos de investigacion analitica.
Controles de lectura.
Dos examenes parciales y uno final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Comunicacion Audiovisual
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Derecho y Comunicacion
2. CICLO O AREA: Octavo ciclo 3. CLAVE: CA-0837
4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.
: 4 0 4 8
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64
L : 5,
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: 5 5N
) 7 {0, «W 7 o
. . . . SACEENMe | S
Al terminar esta asignatura, el alumno conocera la importancia de@;dereché’ O o
social y sus generalidades, asi como el marco que garantiza las libSigades Vikgiaags al q,°
libre pensamiento y expresion de las ideas. < X g
~ {a de Educ? A
e L b
SUBSE“ER‘EJAERS\%EAE‘,__O‘:&:ETC‘SN SUPERIOR
. DIRECTION ur;m--'v e Oy LACEON }
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALESPE{[}WEJ@%‘#\%}A’[‘W cuna”
. pE INSTITUC
La asignatura ubica la relacion sociedad-derecho-comunicacion en la que se desenvuelve
un profesional de la comunicacién audiovisual y establece las garantias constitucionales
que marcan su trabajo. ’
$
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9. HORAS | 10. TEMASY SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
6 l. Moral y derecho. identificar la relacién moral-derecho
y el papel que tiene cada una de
ellas en la sociedad.
10 Il. Generalidades del derecho. Analizar las principales concepcio-
1. Concepto de derecho. nes vinculadas al derecho.
2. Concepto de norma.
3. Derecho publico y privado.
4. Disciplinas del derecho.
16 Ill. Las fuentes del derecho. Conocer las fuentes en las que se
1. Fuentes formales: sustenta el derecho.
a. Ley.
b. Costumbre.
¢. Jurisprudencia.
d. Doctrina.
2. Fuentes reales.
3. Fuentes historicas.
8 IV. Clasificacién de los ordenamientos Conocer y diferenciar los
juridicos por su jerarquia y por su ordenamientos juridicos de
Ambito espacial de validez. acuerdo con diversos criterios de
1. Constitucion. clasificacion.
2. Ley.
3. Reglamento.
4. Cédigo.
24 V. La comunicacién como garantia Conocer las garantias individuales
constitucional. de libertad vinculadas con la
+. Concepto de garantias individuales. difusiéon de informacién vy
2. Principios constitucionales. opiniones 'y que estan
3. Clasificacion. contempladas en la Constitucion
4. Garantias de libertad. Politica de los Estados Unidos
a. Concepto de libertad. Mexicanos.
b. Libertad de expresién.
¢c. Libertad de imprenta.
d. Libertad de creencia.
e. Derecho a la informacion.

Formato 4
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12, EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

Discusion en clase de las lecturas recomendadas para cada sesion .
Desarrolio de una investigacion analitica de uno de los temas de la materia.

13. BIBLIOGRAF[A'Y OTROS RECURS

Constitucion Politica de los Estados
Ley de Imprenta.

RECURSOS DIDACTICOS:

BURGOA, Ignacio, Las garantias individuales, México, Ed. Porria, 1998.
GARCIA Maynez, Eduardo, Introduccion al estudio del derecho, México, Ed. Porria, 1984.

Documentacién textual especializada en legistacion y comunicacion.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos y films ).

0S DIDACTICOS:

Unides Mexicanos, 1988,

14. EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura.

Dos examenes parciales y uno final.

investigacién analitica de uno de los temas de la materia.

Exposicién en clase de la investigacion realizada.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Diseno Visual de Textos

5 CICLO O AREA: Octavo ciclo 3. CLAVE: CA-0838

4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. TH.S. C.

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

C‘[‘ e ,a'cx-.*
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: *a de EAOT oot
cecRETARAOE SRS CETE e
Al terminar esta asignatura, el alumno serd capaz de identificar SVMDMMO 4
técnicas de disefno gréafico para confeccionar y presentar un tg}d@@@“*ﬁén {@@g;g&ﬁ"éé Y AR’
estética, ademas de coherente con los objetivos y publico al que & § A

o IN

+ | 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira al alumno disedar visualmente textos de acuerdo con las necesidades
comunicativas de documentos escritos Y audiovisuales.
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9 HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
12 . El texto como red de discursos visuales. | Conocer las funciones del texto
como red de discursos visuales.
24 il. Elementos del disefo visual de textos.
1. Tipografia. Conocer los elementos visuales que
2. lconografia. integran el disefo de textos.
28 lil. La diagramacion y la composicion | Conocer la diagramacion vy
artistica visual de textos. composicién artistica visual de
textos y aplicar los elementos de
. disefio para su elaboracion.

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Anélisis del disefio visual de textos para diversos medios, tanto de los que &l alumno
elabore como de los que encuentre en los medios de comunicacion.
Discusién en clase de las lecturas recomendadas para cada tema.

P ]

4 13. BIBLIOGRAF[A Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

" MURRAY, Ratl, Manual de técnicas, Gustavo Gili, Barcelona, 1988.

TERENCE, Dalley, Coordinador, Guia completa de ilustracién y disefio de técnicas de
materiales, Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia, México, 1981.

ks ZAVALA Ruiz, Roberto, El libro y sus orillas, México, UNAM, 1991 (Biblioteca del Editor).

[ RECURSOS DIDACTICOS:

. Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, cuerpos opacos).
Materiales impresos especializados (periédicos y revistas).

l Documentacion especializada textual, grafica e jconografica.

14, EVALUACION DEL CURSO:

Ejercicios en clase.
Disefo de texos impresos y audiovisuales.
Examenes parciales y final.
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“ UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA -
¢ COLEGIO DE COMUNICACION
i '
! : Licenciatura en Comunicacién Audiovisual
=&
L 1 NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Estructura Legal de la Comunicacion Audiovisual
; 2. CICLO O AREA: Octavo ciclo 3. CLAVE: CA-0839
4, SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.
2 2 4 6

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

L
L

Ve A
7 T n
. S JORCOTY )

i 7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIG.NATURA. G DE e NGCT\ENT"ONAS e
ko ‘ I e SN &

Al terminar esta asignatura, el alumno conoceréa el marco jurfdico Pf?sf—- e %@‘ﬁn\f‘%ﬂ R
_ medios de comunicacion. GREFH™ cion DE oP ARTIC

pIRECT ONE

L ' PRI
L 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA
33

La asignatura le permitira al alumno conocer fa reglamentacion juridica que rige ja
' comunicacion, para de esta manera conocer las obligaciones que tiene como creador y
i receptor de mensajes.
e
i
b
i
s
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
18 I Derecho, comunicacién y contexto identificar los conceptos de derecho
sociopolitico. e informacion y comprender el
L 1. La informacion como objeto de derecho. contexto sociopolitico en el que
2. Marco juridico y contexto internacional, | se desenvuelve el ejercicio de la
- estructura de los medios de comunicacion Internacional.
_ comunicacion.
20 Il. Bosquejo histérico de la legislacion | Ubicar y analizar las adecuaciones
r mexicana en los medios de| legalesqueen materia de medios
£ comunicacion. se han presentado en distintas
e 1 Medios audiovisuales: Ley de| épocas de la historia de México.
comunicaciones eléctricas (1926), Ley
f de vias generales de comunicacion.
L Reglamento para estaciones
radiodifusoras comerciales, cientificas,
culturales y de aficionados (1936 Y
E 1942).
2 Medios impresos: Constitucion de Cadiz
y Apatzingan, Constituciéon Politica de
£ los Estados Unidos Mexicanos (1917).
e 26 1Il. Marco Juridico actual y analisis de Analizar el marco juridico actual de

e

b=

e

casos en México.

1. Medios impresos: Ley de imprenta,
Reglamento de Publicaciones Y
Revistas llustradas, Cddigo Penal,
Limites constitucionales a la libertad de
informaciéon (vida privada, moral
publica, paz publica, honor, seguridad
de fa Nacion).

2. Medios audiovisuales: Ley Y
Reglamento de Radio y Television, Ley
de vias generales de comunicacion, Ley
General de Salud, Reglamento de la
Ley General de Salud en materia del
control sanitario de -la publicidad,
Reglamento de Telecomunicaciones,
Reglamento de Television por Cable,
Tratado Trilateral de Libre Comercio
{Apartado de Telecomunicaciones).

3. Relacion entre el gobierno, la sociedad
civil y los medios de comunicacion.
Aplicaciones reales de la normatividad
vigen te.

la comunicacion en México vy
explicar sus aplicaciones reales
en casos especificos.

Formato 4




E#.—:,:- ]

e

rﬂm_ Fﬂ“ﬂ E'.'"_""".‘..

ﬁ’::imw- w gmﬂ Wm E::"r‘”'-

gy v
r: . T

Estructura Legal de la Comunicacion Rudiovisual

HOJA 3de 3

12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Discusién en clase de las lecturas recomendadas para cada sesion.
Desarrollo de una investigacion analitica de uno de los temas de la materia y exposicion
por parte de los alumnos.

13. BIBLIOGRAF(A Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ARRIETA, L., Un concepto de comunicacién organizacional, México, Ed. Diana, 1990.
LEMBIN, J. J., Marketing estratégico, México, Ed. McGraw Hill, 1995.

MUNOZ Gardufo, J., Introduccion a la administracién, México, Ed. Diana, 1996.
Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos, 1997.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en administracion y finanzas para medios

audiovisuales.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales de investigacion documental y de campo.
Controles de lectura.
Examenes escritos, parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
’ COLEGIO DE COMUNICACION
! Licenciatura en Comunicacion Audiovisual
L 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA! L aboraiorio de Administracion de la Produccion
L Audiovisual Il
5 CICLO Y AREA: Octavo ciclo 3. CLAVE: CA-0840
g
|5 4. SERIACION: CA-0735 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 4 8 12

E 6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

"

Al
5\_)35?’ 3 \N\’ 1=

. i . , =R \)
Al concluir el curso, el alumno sera capaz de aplicar las varlabl%g@@eré‘ﬁ%{;wgéﬁ}@ﬁ@ﬂw
i sua

GuSkVisuales

disefio, elaboracién y organizacion administrativa y financieré"geoq@ﬁéé&
asi como a la gestion juridica y administrativa de proyectos aud{)oéfw&%.

-

i
i

v 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA N
d Al terminar el curso, el alumno conocera la aplicacién de las técnicas de produccion de
= proyectos audiovisuales. Establecera el presupuesto de realizacion en diferentes tipos de
produccién a partir de un proyecto y su plan de trabajo. :
/S
P | Q
T Y
=
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11, OBJETIVOS DE LOS TEMAS

9. HORAS | 10. TEMASY SUBTEMAS
ESTIMADAS
40 . Las técnicas de produccién a partir de
un guion o proyecto audiovisual.
1. El plan de produccion.
2. E! presupuesto y las fuentes de
financiamiento.
3. El marco juridico de un proyecto
audiovisual.
4. La seleccion y contratacion de recursos
y servicios humanos y materiales.
40 Il. La organizacion de la produccién
audiovisual.
1. Las locaciones.
2. Los llamados.
3. Las relaciones laborales y de servicios.
48 l. La gestién de la produccion
audiovisual.
1. El muestreo de presupuestos y estados
contables.
2. Automatizacién de la gestion.

Conocer, diferenciar y manejar las
técnicas de produccion a partir de
las necesidades detectadas con
un proyecto o guion audiovisual.

Analizar el plan de produccion, el
presupuesto y las fuentes de
financiamiento, el marco juridico
y la seleccion y contratacion de
recursos humanos y materiales.

Ubicar y coordinar la organizacion
de la produccion audiovisual,
desde las locaciones, llamados,
hasta las relaciones laborales y
de servicios.

Ubicar, distinguir y coordinar los
recursos financieros necesarios
para realizacion de un proyecto
audiovisual.

I
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Taller de produccion, planeacion y gestion de programas audiovisuales a partir de
proyectos formulados el semestre anterior.

Trabajos individuales y de equipo.

Discusién grupal de las propuestas formuladas.

Discusion de lecturas.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

MILLERSON, Gerald, Técnicas de realizacion y de la produccidn en television, Ed. 10RT,
1984.

QUIJADA, M.A., La television. Andlisis y practica de la produccisn de programas, México,
Trillas, 1994.

RICHIERI, G., La televisicn: entre servicio plblico y negocio, Estudios sobre la
transformacion televisiva en Europa Occidental, Coleccion Mass Media, Ed. Gustavo Gili,
Barcelona, 1983.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada.
Rotafolio, acetatos y cuerpos opacos.
Programas de radio y television.

14, EVALUACION DEL CURSO:

Valoracién de las propuestas de produccion, planeacion y gestion de programas
audiovisuales.

Trabajos individuales y de equipo.

Examenes parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Seminario de Investigacion de Ciencias Humanas y
Comunicacion Audiovisual

2. CICLO O AREA: Noveno ciclo 3. CLAVE: CA-0941
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.:.S. T.H.S. C.
2 4 6

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

AW
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: = %%}yg}% =

. =) LI R g

e ] e S 2D
Al finalizar el curso, el alumno sera capaz de disefar y elaborar una mve@%;ilqggfgﬁ el &
4rea de las humanidades desde la perspectiva de la comunicacion audiovisuatdsse ?5,5’ r":o‘o T
s & <2 \\,?' o

e T T
Secresss ™™ o, <&

e M

S
& VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LALICE@@KB’TA\@#&C@}% 3
%) R

. ) o : &S
La asignatura ofrece al alumno asesoria dirigida y personalizada con el fin dé*q@q'@te
aplique una adecuada metodologia en su investigacion dentro del area d}? las
humanidades, conjugando éstas con la comunicacién audiovisual; con ello, se p?e’(ende

acercar al alumno a un tema que podria ser el de su tesis.
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9. HORAS | 10. TEMASY SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
! ESTIMADAS
r 20 |. Métodos y técnicas de investigacion | Reproducir, reafirmar y profundizar
{ humanistica de comunicacion| sobre los métodos y tramites de
b audiovisual aplicada. la investigacion humanistica
il relacionada con la comunicacion
J audiovisual.
f
i 20 il. Disefio de proyectos de comunicécion | Elaborar proyectos de comunicacién
audiovisual en y para la investigacion audiovisual que se apoyen y/o
o humanistica. apoyen la investigacion
humanistica.

24 ill. Desarrolio de la investigacién | Evaluar el avance de la
humanistica de comunicacion audio- investigacion humanistica como
visual aplicada. proyecto de comunicacion

audiovisual.

1

-
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12, EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Discusion en clase.
Andlisis de lecturas recomendadas.
Trabajos individuales y de equipo.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BRIONES, G., Métodos y técnicas de investigacidn para ciencias sociales, México, Ed.
Trillas, 1998.

CORRALES, C., Disefios de investigacion en comunicacion, México, ITESO, 1990.
SANGCHEZ Ruiz, E., Medios de dfiusion y sociedad.Notas criticas y metodoldgicas,
México, Universidad de Guadalajara, 1992.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién especializada, grafica e iconografica.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).

14, EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos de investigacion individuales y de equipo.
Controles de lectura.
Examenes orales y escritos, parciales y final.

Formato 4
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura én Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Seminario de Investigacion de Ciencias Sociales y
Comunicacién Audiovisual

5. CICLO O AREA: Noveno ciclo 3. CLAVE: CA-0942
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S H.P.S. T.H.S. C.
2 2 4 6

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al finalizar el curso, el alumno seré capaz de disehar y elaborar una investigacién en el
area de las ciencias sociales desde la perspectiva de la comunicacion audiovisual.

“nublica

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DELA LI%' &
[P : X

La asignatura ofrece al alumno asesoria dirigida y personalizada con ol fir \"l: ’\eg,e Y IR S

. , i . <, p , L% 9SS o R

aplique una adecuada metodologia en su investigacion dentro del area de rggﬁra S

sociales, conjugando éstas con la cornunicacion audiovisual; con ello, se pretende ac '

al alumno a un tema que podria ser el de su tesis. S@Cre*ar‘.ﬁ ae
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11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

g HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS
ESTIMADAS

20 I. Métodos y técnicas de investigacion
social de comunicacion audiovisual
aplicada.

20 Il. Disefio de proyectos de comunicacion
audiovisual en y para investigacion
social.

24 IIL. Desarrolio de la investigacion social de
comunicacion audicvisual aplicada.

Enumerar e interpretar los métodos
y tramites de investigacion social
relacionados con la comunicacion
audiovisual.

Crear proyectos de comunicacion
audiovisual que se apoyen y/o
apoyen la investigacion social.

Evaluar el avance de la inves-
tigacién social como proyecto de
comunicacioén audiovisual.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

il Préctica de campo e investigacion cientifica
&l Analisis de lecturas recomendadas y discusion
Trabajos individuales y de equipo

Firtofa R

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

GOODE, U.y PK,, Hatt, Métodos de investigacion social, México, Editorial Trillas, 1998.
LOPEZ Veroni, Felipe Neri, Elementos para una critica de las Ciencias de la
Comunicacién, México, Editorial Trilias, 1988.

WOLF, Mauro, La investigacion de la comunicacion de masas, Barcelona, Ed. Paidés,
1987. ’

RECURSQS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, grafica e iconografica.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas).
Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).

r

B 14. EVALUACION DEL CURSO:

. Trabajos de investigacién individuales y de equipo.
i Controles de lectura.

Bi Examenes orales y escritos, parciales y final.
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& UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
¢ COLEGIO DE COMUNICACION
Y
? Licenciatura en Comunicacién Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Seminario de Investigacion de Expresién y Critica de
L Comunicacién Audiovisual.
é“ 2. CICLO Y AREA: Noveno ciclo 3. CLAVE: CA-0943
B
' 4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.
E;— 2 2 4 6
g- 6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: 5

N

K N @ 2 T
' Al finalizar el curso, el alumno serd capaz de realizar una investigacion %h’h%aieéﬁ@_é:\
= comunicacion audiovisual. T
. 2ECRT eSO e
t 2T N DE
fs . ) Sl -‘:!“CC‘Q.“‘N*ES?
. et
. 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA IFEENCIATURA
i La asignatura ofrece al alumno asesoria dirigida y personalizada con el fin de que éste

aplique una adecuada metodologia para lievar a cabo una critica fundamentada de la
comunicacion audiovisual.
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g. HORAS | 10, TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS

20 I. Métodos y técnicas de investigacion de |Enumerar e interpretar los métodos
: expresion y critica de comunicacion | y tramites de investigacion de
é audiovisual aplicada. expresioén y critica relacionada con

= la comunicacion audiovisual.
Er 20 Il. Disefio de proyectos de comunicacién |Crear proyectos de comunicacion
audiovisual en y para investigacion de | audiovisual que se apoyen y/o
expresion y critica. apoyen la investigacién de

expresion y critica

24 ll. Desarrolio de la investigacién de |Evaluar el avance de |Ila
expresion critica de comunicacion | investigacion de expresion y critica
audiovisual aplicada. . como proyecto de comunicacion

audiovisual aplicada.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Analisis de lecturas recomendadas y discusion.
Trabajos individuales y de equipo.
Practica de campo e investigacion documental.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

MATTELART, A., Pensar sobre los medios, México, UAM-X, 1987.

NUNEZ Ladeveze, L., E/ lenguaje de los media, Editorial Piramide, 1997.

WEISS, C., Investigacidn evolutiva, México, Editorial Trillas, 1997.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién especializada textual, gréfica e iconografica.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas).
Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).

14. EVALUACION DEL CURSO”

Trabajos de investigacion individuales.
Controles de lectura.
Examenes orales y escritos, parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacidn Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Seminario de Investigaci®n de Metodologia de la
Comunicacion Audiovisual

2. CICLO O AREA: Noveno ciclo 3. CLAVE: CA-0944
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
2 2 4 [

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64
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