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OBJETIVOS DAEL NUEVQ PLAn Dsi FORMACION
PROFESIONAL EN &L PRECCGRAMA DE CIENCIAS
DE L& COMLWITECION

- Objetivos Generaleg.= (Perfil del Zomunicador Social)

1.~ Formar profesionales capacitrdos integralmente para atender las
demandags de caricter sceiel v rrofesional rue se presentan en -
las difevent s freas de egpecislizacién rue recuiere le comuni-
cac &n scci~l en e Perd: Somunicecién Institucional (Relscio -

nes Pé'licas) Medios sudio-vieuales (ci -, redio y TV.),Publieci

ded v Periodiesno,

)

.= Otorger = los estudiantes de ic especizlidad une vigidn inte -~
gral y cient{fica de la comunicacidédn social.buscando rue su ta
rea profesio al se desarrolle en un merco de identificecidén ron

1as necesidades socieles que ern este cempo existen en el »-is.

3.~ Contribuir a que la comuniceaecidn social en :1 Pert se ubigue en
une perspectiva de apoyo sl proceso de forsacidén y desarrollo

nacional.

Area de Curriculunm

Objetivo general

Desarrollar un curriculun integrado qQue peraita una visién tota
lizadora del comportamisnto de la comunicacidbén gocciel y gue,al

misme tiempo,atienda las ncecesidades de formacibn academics pre
sentes en las diferentes érees y scectores de esoecielizacién se -

fialadas en el Programa de Ciencies de la Comunicacién.

Objetivos especificos

1,~ Vineular en lo posible los contenidos de los cursos c¢-n le
reelidad del pais y con les demandas del mercasdo de trabsajo.
.= Coordina los programas conexos,correspondientes a cursos 2
fines,eliminando los cortenidos rewetitivos,
3,~ Introducir une proporcidn iguval de trrbajo tedrico vy nzécti
ro Yy vincuiarlo con utie proyeceidn 2 "e comunided.
4.- Implementar-nucvas &reas acordes con l1es nacesidedes d: le
comunicacién sociel y eue amplfen el -nforue més 2lld de -
los medios de alta tecnologfe para ebarcar tembién ls comu

nicneidn srtesenal y tredicional,
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5e= Introducir un sistema adscuado de progresividad terto en el
desarrollo de :stos conterido8 como en lr especializsei’n -
cadr vez mfs explicita de¢ cada estudiante.

6,~ Buscar nueves métodos y formes de ensefianza asf ~omo de eva
luacibn,oue més se adecven & las condiciones particulares -
de formac:én gque se dc. er 1la comunicercidén #ociel,promovien
do 2l mismo tivmpo le pzrticipacidn activa de los estudian-
tes,

Te= Otorgar los elementos,.%todos 7 técnicas de andligis criti-
co gue parmitan al esgtuvdiaunte el desarrollo de su cenacidad

de expresién v creativiced, furdamentales en el ejercicio =

de la profesiébn,

Area de Investigaecibn

Objetivo general

Desarrollar la investigacidr especislizeda en comunicrcidn so-
cilal.tuecando resullados que vermitan ent=rder le vroblemétice
present: en este cempo y el miswo tiemvo contribuir 8l nrocesgo

de forn-cién y desarrollo reeio el.

En este sertido se hece n:cesaric din-cmizar = ow»cfuvdizer lrs
acciones dei Centro de Investiszecidn de Cemunicacida Social do
la ‘Universidad de Lime {3I087L) ye ereado oficialimente,apoyan

do tembien los siguiosntes objutivoss

Cbjetivos especificos del CIZOSUL

1e= Desarrollar planes e invesligaciones de alcance general aéi
comc de cardcter esvecifico,alendiendo las nzcegidades que
se presentan en el &rea de Currfculum y de Produccidn v par
ticularmente en las mewnciores con gue se define el Programa.

2.~ Pormar a estudiantes y eespecializar a profesoreg en el mene~
jo del endlisis y el domrinio de metodologfas de investiga -
cidén en comunicaciones,

3o~ Difundir los e¢studios e investigaciones desarrolladas por
profesores y estudientes del Programa y crear cenalesg para
el conocimiento de aportes logrados fuere de la Universidad
y el pafs en el campo de la comunicceibdn social,

4.~ Contar con material bibliogrffico sciualizedo pars aiender

las demandes de cada invastigacidn. Crear ur frea de Docue



mentacién dentreo del CICOSUL.

Ares de Prodiuccién

Objetivo general.-~

Crear un Centro de Capa~itacidén Audic~Visuval que contribuya en

la formacibn técnica de los estudiantes y profesionales de 1@

comunicacidén vy al mismo tiewno qQue permite un aporte significd-

tivo del Programe en el destrrollo educativo de los Medios de

Comunicacidén soeizl eu 21 Perxd,

Objetivos

especfficog

10-

Capacitar y espz=cializer 2 los estudiantes del Programa en
el manejo y desarrollo de los diferentes medios dé comunica
cién social,esp-cialmente de aquellos o son Importentes
en la mencién por la gue szde cstudiante opta dent:o del =
Programa.

Cavnacitar eventualmente 2 estudiantes,profesores o profew
sioneles del 4rea de le comunicsecidn social oue no pertene~
cen » 18 Univ:rsided, g trevés de proyectos concretos de
extengidén & la comunidad.

Efectuar producciones educativas en ceda medio de comunica-
cifn, buscando el desearrollio de lz creatividad y de la ex -
presidn en =1 campo gudio~visual,

Sontribulr iguaimenits a lz promocibén de las culturas nscio-
nales y al conocimi2nio de nuestro pais, a partir del uso -
de los medios de audio-visuales.

Promover la colocecidén de produccionss del Programz en el
mercado de mensajeg a nivel nacional y en el pacto andino,
buscando una rentabilided c¢uve contrihuyz & mantener los pla
nes y proyectos de capacitacidn.

Propiciar el intercanbio de produccionesg con otros Centros

de FEnseflanza Superior de le comunicecién en Américe Latina,

Dichos esfuerzos deben plantesarse, sin descuido de la teree
académica, en la mcdide de lo posible y adecuéndose & los ob
jetivos del pler de formecién integral sefielado por el Pro-

grema de Cienciess de la Comunicecién,

LAS MBNCIONES

La_nueva nocién_de menciones




Congiderando la anmplitud del fres de Comunicrcién pensamos que es in
dispensable y posible una especisglizacidn intensa por €ress de in —-=
fluencia, Solo asf se podrd hailer de verdaders profesionalizacidn,
. En el actual sisteme existewn mencionss en uno u otro medio p:ro en

realidad no corresionden practicem:nte @ una capeeitecidn zspecifica,

Su Significado

No solamente gueremos hacer efective lzs menciones, sobre todo preten
demos que sean realmente especializeciones,Bagtantc amplias para per=-
mitir un mercado de empleo para =21 egresante y bestante especifico pa
ra adecuarse a las realidades del pafs v permitir uns vrofesionalize=

cibén v4lida,

Las Nuevas Menciones

A consideracién justificamos v definimos las cuatro merciones que con

sideramos necesarias:

1,= Comunicacidn 3n lac {rgsniwmaciones

La menciérn pretende responder en términos més rigurosos y ~
cient{ficos a la que tradicionalmente se ha denominado Rela
ciones Pdblicas. Con elio tendemos a formar profesionales -
capsces de dinamizer con los sedios,el mds adecuado conoci-
miento de ingtitucionus;olares y orcy ctos en cualouvier cam
vo de les relaciones socieles dentro de nuestro pais.Actua~
¥ no solo en cmpresaes e institucioncs, sino *tawbidn n la
misma comunrided., Se capaciterd en el onflisis instituvcional
y en el menejo de téenicrs gue lo hagan capaz de organizar
ceupafias de interée empresarisl y sceial.

2.- Medios Audio-Visusles: Cine,Radio,TV.)

Esta mencién pretende former profesionzles en el frez de lo

creacibn artfstica en loe¢ edios de Comuniceaeibn Audio=Vi-

sualeg.Nos referimog psrticularmente al cine, televisidn,ra=~

dio y montajes zudio~visuales., Irente &’ empirisino dominane

te en nuestro medio,lz mencién quiere contribuir s ls dota—
cibén de especialistas de nivel universitario er =1 manejo y
la expresidn en los wedios ye sefiulados,puecstos el servicio
de la educacidn,entreteniwicnto y cultura en el pais,

3.~ Publicidad
Esta meneifn prepara a profesionales capacitedos pare pro~

ducir nmensajes en el cempo de la promocién de servicios ¥y
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productos,para dirigir el flujo de informeciones gqu: se requie
re en el campo de la publieidad,Iguali-nte,se califica en este
campo para orgsnizar campefiag,evaluer y seleccionar medios,orgs
nizer y evalusr encuessag de ¢pinibn y analizer mercados de sin
tonfa.

4.~ Periodismo

Pretendemos corn esto mencidn,quc los profesionsles del pe-
riodismo =2gresados del Programa cuenten con une formacién
no solo integral en el ceumpo de la prense escrita,sino ade
méds plenamente ecalificedos para el ejercicio del periodis-
mo audio-visual, Er ese zeitido la menciédn profundize la

cepacitacidn en el fres de radio y teloevisidn,

Entre sus tareas especializades se encuentran: la redac-
cién de informacioneg editoriales,los comentarios polfti-
coe de actualidad,los anflisis de lz realidad econdémice y
social,la diagramecidn, disefio de titulares,el reportaje

vy la fotograffa periodisties,ete,

LOS TALLuwIES

En el Programa de Ciencias de la Conunicacién,ls formacién del es-
tudiante,incluye tarnto el 4rea de currfculum en donde “%ste recibe
un conjunto de cursos tedriéc~pricticos,as! como su 0880 obligato=
rio por los talleres de Produccifbn.,

Igualmente el estudiante deterd concvrrir obliget-riamente a los ta

lleres de investigacidn,

El Teller es un método de trabajo prédctico cclectivo,contfnuo y pro
gresivo gue vermite tanto 21 nivel de produceién como en la investi~
gacién producir trabajos,estudiosg y wontajes totalmente acebadog y

de mayor dimensién que un enfogue puramente individual.idemde supone u
na implementacién inmedieta de councaimientos de parts del estudiante
asec - rado pcr profesores y/o egpecialictas en la materia,Log talleres
permiten al prof:sor combinar prod. ccidn,investigreidn y docencia y e
la Universidad aprovechar todos los recursos intelectuales y creati-
vos disponibles en la instituecidédn pars cumplir con objetivos de fore
macidn integral,

LCada Taller estd conecebido en una perspectiva de nrofesionaliracién

progresiva, Egta progresivided se implementard er dogs niveles o ete-
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pes pare cada teller bdsico (1 aifo académico) y 1 semustre en telle-

res de apoyo.
Cada estudiante llevard al mismo bieuwpo dos talleres de produccibn -

por semestre durante gétiwo y octevo ciclo,

En el 92 vy 102 ciclo el estudiante pamsard exclusivaments por otros

dos talleres de produccién y el Taller de Investigecidn.

Previo a su ingreso a talleres,lsz totelidad de los estudiantes del
Programa recibirdn una capacitecién iniciel eun el manejO'y/o conoci-
micnto de los difererntes mz2dioc de comunicacién, en curgos introduc-—
torios de cardcter tedrico-précticos que serdn dictados en guinto y

gexto ciclo.

Los talleres de produccién sor los siguientas

Te= Radio I ¥y II

2.~ Prensa I y I

3,~ Artes Gréfices 1 y II

4.~ Direccidn de Actores

Se—~ Medics iLrteseneles I y II

6= Fontejie Avdio=Visual-s

Te~ Televigidn I y II

§,« Cine I v 11

Je= Publicided I y II

10,~ Dindmica de Grupos I y II
11.~ Técnices de Comunicacién en Leas COrgsnizaciones 1

v I1



DETERMINA JTON Dd ALlL PCR SECTOR

SECTORES

AREAS

CIENCIAS
HUMANAS

L.NGULE

LITwRATURA
P.ICOLOGIA
JILOCOFIA

IITTORIA

JIANCTIAS SOCIALES
MAJALISIS ARTISTICOS

MATEMATICAS

SATEMATICAS

SEMIOTICA

SaMIOTICA GENERAL
SIMIOCTICA APLICADA

METODOLOGIA

¥aTODCLOGIA GENERAL
1o TODOLOGIA APLICADA

PROCESOS DE LA
CCMUNICACION

TiCRIA

7IOKRCIAS SOCIALES
SITOLCGIA

TICY0LIA

ADTCACION
LLGISLACTION

TECNICAS
"D -
COMUNTICACION

OTHL

U

REDIC

ATDTC VISUAL

PERIODISMO

PUCLICITAD

COMUNICACION 3N LAY OiANLZACIONH




DETERMINACION DE ASIGHLTURAS POR AREA Y SECTOR

SECTOR sCILNULAS HUMANAS

AREA ] ASIGNATURA

LNGUA I
LEdGUA TI

LENGUA

LITERATURA UNIVERSAL
LIT5RATUFA LATINOAMERTICANA

PSICOLOGIA GENERAL
TOOKIL DB LA MOTIVACION

PSICOLOGIA

FILOSOFIA FTLOSOFIA

HISTORIA DE LA TIVILIZACION
HISTORIA I'ISTORIA DEL PERU
iigWORIA SOCIAL DEL ARTE

AYTROPOLOGIA

SOCICLOGTA GENERAL
CIBENCIAS BO0CIALES COSICLOGIA PERUANA
RIALTDAD LATINCAMSRICANA
JULTUKA POLITICA

SECTOR : MATLMATICAS

MATEMATICAS VMATEMATICA BASICA I

MATEMATICA BASICA II . |

SECTOR

oo
(03]
(RS
£
=
€
3
(o]
2
=

SEMIOTICA GENERAL SEMIQTICA

LENGUAJE DE LOS MSDIOS: I
SEMIOTICA APLICADA LiTGUAJE DE LOS MEDIOS II
" EKALICIS DE MENSAJES

SECTOR : METODGLOGIA

|
KLTODOLOGIA DEL TRABAJO CIENTIFICO
_.sWODOLOGIA DE LASiilENCIAS SOCIALES

METODOLOCTA GENERAL

MET0DOS DE INVESTIGACION
METODOLOGIA APLITADA INV.2STIGACION DE CAMEO I
| IKVESTIGACION DE CAMPO II
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" SECTOR ¢ PROCES0S Dx LA COMUNICACION

TECRIA TRORIA DE LA COMUNICACION

500I0L0GIA DE LOS MEDIOS
TLINCIFIOS DE ADMINISIRACION
CIENCIAS SOCIALES O0rTUNICACION Y CAMBIO
SCMUNICACTION INTERCULTURAL
LOONOMIA POLITIC: DE LA COMUNICACIION
PEXSUASION Y PROPAGANDA

PSICOLOGIL DE LAY COMUNICACION

PSICOLOGIA PSTOOLOGIA SOCIAL DE LAS ORGANIZAR
CIOKES
e HITTORIA DE LOS MEDIOS
HISTORIA DEL CINE
EDUCACION _EDUGACION Y MEDIOS MASIVOS
LEGISLACION T4GISLACION EN COMUNICACIONES

SECTOR ¢ TECNICAS LD COMUNICACION

GUION DE CINE Y TV

PEALTIZACICN DE CINE

PRCLHUCCION CINEMATOGRAFICA

CINE TALLZEES DE DIRECCION DI ACTORES
FOTOGRAFIA CINEMATOGRAFICA
TALLER DE CINE I

TALLER DE _CINE II

CUION DE CINE Y TV
20ATLIZACTON DE TV

Vv £LLER DE DIRECCION DE ACTORES
TALLER DB TV I |

TALLER DE TV IT

RELALIZACION RADIAL
RADIO TALLEE DE RADIC I
TALLER DE RADIC II




O

AUDIOVISUAL

POPOGRAFIA FIJA
P:LLLR DE AUDICVISTALES I

_TLLLER DE AGDIOVISUALES I1

PERIODISMO

INTRODUCCION Al PERTIODIS™O
REDACCION PERIODICSTICA
OPINION PUBLICA

pONIZA DEL REPCRTAJE
TALLER DE ARTES GRAFICAS I
TALLER DE ARTES GRAFICAS II
TALLER DE PRENSA 1

TALLER DE PRENSA IT

PUBLICIDAD

RZDACCION PUBLICITARIA

ZSTRATEGTA Y MERCADEO PUBLICITARIO
a5LECCION Y EVALUACION DE MEDIOS
TALLER DE PUBLICIDAD I

TALLER DE PUBLICIDAD IT

COMUNICACION
EN
LAS ORGANIZACIONES

T4LLER DE DINAMICA DE GRUPOS I

T4 ILER DE DINAMICA DE GRUPOS II
INTRODUCCION A LA COMUNICACION EN
A3 ORCANIZACIONES

TALLER DE TECNICAS DE COMUNICACION
.1 LAS OCRGANIZACIONES T

TATLLER DE TECNICAS DE COMUNICACION
N LAS ORGANTZACIONES IT

TLT.LER DE MEDIOS ARTESANALES I
T:LLER DE MEDIOS ARTESANALES 11




PRIMER CICLO
(20 cred.)

SEGUNDO _CICLO

(20 cred.)

L P

CUADRO CUTIICULAR

£TLSCS
1.~Hiztoria de le ~Jivilizacién
2.=Lengua gspafiole I

3,-M-tendticas Bésica I
4.-Metodclogfs del Trabajo Cientffico
5e.=Psicologies General

6,=~Cultura Poliltica

1,=Historia del Pardé
2.-Introduceiér = la Tconomfa
3,~Sociologle Generel

4 .~Cosmologia

5,-Matemfticas Bézica II

6,~Lengua II

CREDITOS
4

3
4
3
3
3

WO W S W



TERCER- CICLO

CUADRC CURHICULAR

PROGRAMA ACADEMICO DB CI.MNCIAS

DE LA COMUNICACION

CUARTO -CICLO

CURSO0S
1.~Antropologia
2.-Teorfa de la Motivacioén
Ze=Teorfa de la Comunica -
cién
4.~Historia Social del Ar-
te
5e~30ciologfa Peruana (Pro
vlendtica Nacional
6,-Literatura Tniversel
T.~Filosofia

1e=~liconomfa Politice de la
Comunicacidn

2e.~Introduceidn al Perio~
dismo:

3eé=Semibtica

4.,~Reriided Latincgmerca~
na

5.=Metodologfia de las CC.
SS.

6,-Literatura Latinozmeri—

cana

ELECTIVOS
Te=Elementos de InbHrmética
8.=Andlisis de Artez Plég~

ticas
9.-Anél. sis Musical

CREDS. HORAS

3 4
P 4
2 4
3 3
3 4
3 5

5 4
3 4
4 )
3 4
3 3
3 3

PRE~REQUISITOS

Metodologia de las CC.SS.

Literatura Universal

Tecrf{a de la Comunicacidn

Socinlogia General

Sociologfa General

Literatura Universal

19 Cred.2% Hrs.

2 3
3 2
3 3

Matemfética Bfsica II

Higtoria Socizsl del Arte

Historia Social del Arte



QUINTO CICLO
- (22 cred.)

SEXTO CICLO

SETIMO CICLOC

1B

1.~-Sociologfa de los Me-

dios 3 4 Semiétice
2 ,~Comunicacisn y Cambio = 4 Reelidad Letincemericena
3,-Psicologfa de la Comu~ '

nicacién & 4 Teorfa de la Motivacién
4.-Lenguaje de les Medios

I 3 4 Semidtica
5.,-Fotografis Fijz 3 4 indlieie de ortes Plfstices
6,-Historis de los Hedios % 4 .nfligis de artes Plésticos
7.~ Guién ée Cine y TV 4 A Semiétice

22 Cred Z8 Hrs.

1.-Bducacién y Medios Ade
Comunicacién 3 4 Comuniczeién y Cambio

2,~Conunicacién Intercul-

tural Soeiolorin de los Medios

3,=-lengvaje de los Mediog II 3 Lenguaje de los Medios I

4.,-M&todos de Inv.en CC. A Sociningfa éc los Medins

5.-Reslizacién Radial Lenguaje de los Medios I

(O A

Cuién de Cine y TV

7.-Realizecién de Cine 4 Guién de Civne y TV

p)
(.~Ree'!izgacidn de TV 3
3
2

CURSOS COMUNES 4 TODaS

LAS MENCIONES
1¢-~Perasuasids; y Prono~

ganda 3 4 Conunicaecién Intercultural

2.~hndlisis de Mensajes % 4 Lenguaje de los Medios II

Sursos por wercidn

s.-Pars Comunicecidn en las Organizaciones
1.,~Int.2 la Comun,en 128 Grg.>l © 4 Sicologfs de la Comunicac,

b.~Parc Medios sudic~Visucles

1.~Produceién Cinematogri-~
fica % 4 Rezlizmacién Cinemat, I

c.-Para Publicidad

4.,~Redaceciédn Publicitarin z 4 Lenguaje de los Medios II
d.~-Para Periodismo
4 ,~Redaceidn Periodisticze 2 4 Lerguaje de los Medios II



14~

TALLERES POR MsNCICN

a,-Para Comunicacifn en lcs Crganizaciones

~Taller de Dindmica de Cruw-
pos I 5 10 Sicologia de la Comunic,

~Tnller de Audio-visuclesI 5 10 Sicologf~ de la Comunic.

‘b.~Para Medios Audio=Visuosles

~Tgller de Direccidn de ic-
tores 5 10 Lenguaje de los MediosI]
-~Tallar de Radio I 5 10 Produceién Radiol

c.=Para Publicidad

—Taller de Artes Grifiens I 5 10 Lengunje de los Med.II
-Tgller de Redio I 5 10 Produccibn radinl
d,-Pora Periodismo

«Taller de Art:s Grificasl 5 10 Lenguaje de los MediosII
-T=ller de Ralio I 5 10  Produceidn rrdisl

19Crad., 32Hrs.

OCTAVC CICLO
(19¢red.) Curso Comfn = todns lzs li:nciones

1.~L2giglacién +n Comunicr-
ciones 3 4 Persuceidn y Propog.

Cursos wor mencidn

ce=~Pars Comunicacidn c¢n lasg Orranizadiones .

1.-Principios de Adainistrac,3 4 Srlﬂ Comunic

CsENn 0
ganizacirones

2,=Psicologfs =social d¢ lrs
Organizacion:zs 3 4 8 1n Somunic.en .
rgﬂnlzac ofias
be~Para Mediog audio-Visunles

1.-Hisforia del Cine 3 4 Prod.Cinematogréfica
2,~Fotograffa Cinenftogro-
fica 3 4 Prod.Cinematogrifica

Cs=~Para Publicidad

1.~Bstrategia y Mercaden 3 4 Hedac.Publicitrria
2.,=Evaluceibn y Sclec.de
Medios 3 4 Redac.Publicit~ria

d.~Parsg P:riodigmo

1,~Dpinién pdblica -
3 4 Redac.Periodfstice

S _Mariam Aan Rannrtais 2 4 U iy



NOVENO CICLO

(18rred.)

-1 5w

TALLERES POR MENCION
a.=-Para Medios Audio=Viguales 1 A
=Taller de Audio=~Visuzlas 5 10 ~Tallur
=Taller de Radio II _ 5 10 ~<Tall:zr
b,-Para Comunicacifn en lasg Organizacion:s
=Taller de Audio~Visunlces 5 10 ~Taller
~Taller de Dindmicn de Grupoes

IT G 10 ~Taller
c.~Para Publicidad
-Tallar de Audio-Visuoles 5 4 ~Tallex
=-Taller de Radio II 5 10 ~Tallex
d.-Para Periodisiio
=Taller de Artes GrificosII 5 10 ~Taller
~Taller de Radio II 5 10 =Tall:zr

Talleres por Moneidn

a,~Para Comunicecién en 1oz Urgsnizaciones

~Taller de Téc. de Comunica

cién en Las Organizociones I 6

~Taller d2 Mediocs Arteso~

nales T

-Taller de InvestigocidnI

Medios Audio=-Visurles

~Taller
-Taller
~Taller

C.=Para

de Televisién T

de Cine T

de Investigocidn I

Publicidad

~Taller
=Taller
~Taller

1 .=Para

de Televisidn I

de FPublicidal I

de investigacidn I

Periodismo

«~Taller
-Taller
<Taller

de Televigién I

de Prensa I

de Investigacién I

11
6 11
6 11
6 40
6 10
6 10
6 10
6 10
6 10
6 10
6 10
6 10
18Cred.

~Tallzr

~Taller
—Mé't. de

-Taller
~Tall.r
=M&t,da

~Taller
=Tallar
=M&L, e

~Taller
-Taller
~M&t,de

3 OHrs )

de Radin I
de Radio I

de Audio-V.I

de Din,de G,I

de radio I

de rodic I

de rodio I

de Din.de G.I

¢ Audio=-Vie, .

Inv,.sn CC,

de auvdio-visual.
de oudio-visual.

Inv.en CC. .

de audio=vis, .
de udio=-vis.

Inv,en CC,

de agudio-vis,
de audio~vis,

Inv.en CC.



DECIMO CICLO

] G

(18 cred.) Talleres por menecidn

a.~ Para comusicacidn er 1as Organizaciones

~Taller de Téc.de Comunie.

en Las Organizaciones IT 6
~Taller de Medios iArtesong

les TI é
~Taller de Investigneidn II 6
b.-Pars Medios Audio~Viguoics
«Tall:er de Televisgidn II 6
~Taller de cine IT 6
-Taller de Investigreidn II 6
c.=Pars Publicidad
~Taller de Televieidn II 6
~Tonller de Publicidad II 6
~Taller d2 Invest, II 6
d.~Prrna Pariolismo
=Tgller de T2levisidn II 6
~Taller de Prenss II 6
~Taller de Investigreién II 6

10

10
10

10
10
10

10
10
10

10
10

10

~Taller tic.de Com.en
Las Organizaciones I
~Taller de medios art.I

~Taller de Inv.l

=Taller de TV T
Taller de cine I
~Taller de Inv., I

=Taller de TV I
«Trller de publicid.I

=Taller de Inv. I

~Taller de TV I

~Taller de Prensa I y
d2 Artes Grff.II

=Taller Je Investig.l

18 Cred, 30 Hrs.



1) e

3)e=

5)e=

)~

S

SUMILL.S .2 LO. TJUESOS

ANTROPOLOGIA.~
Nociones ace: ca de lasg principales corrientes tedrices y métodos de

investigacién en antropologfa,Imrortanciz de unt teorfa cientifica
de explicocién de l2 culturs. Acercomiento gistenftico 2 la reali -
dad perucng.

TEORIA DE LA MCTIVACION .=

Fl curso des-~rrolls esp:ctos lig-dos ¢ la corducta,concento y signi

ficncién de 1o motivneién,ccrrcterictices de 12 conducte motiv-de,
21 in-tinto,1ln homeostosis motivzcién ¥y sgocircibn,el rendimiento y

el conflieto ete.

TEORIA DE L& CONMUNICACION .=

Como mat:rin intr~ductoris o 1o problem tice de 1~ comuninccién so-

eiel,2l ecurso sz ovients 2 proporcionci deade urns perspzctive criti
s un ponorsm- de los prineipsles teorics sobre los procssos d: lo
comuniecreidr,iniciando 2l alumno «u ol mrnejo de los conceptos y o2

tegorics teéricns de 1o espreiclided.

HISTORIA SOCIAL DIL ARTE.~-

Un enfoque no auciclopédicc de lo evuolucidn de las distintes -ries,
contzxtualizenfc ¢l hecho cstltico derntro de la sociedad en que se

produce y vinculdndolo 2 ctros Iforacs d=2 comunicaeidn,

SOCICLOGILA PERUANA,~-

A partir de los instrumentos tefric.s ofrecidos en el curs:c de Sc~
ciologfa General,2l curso se pryvine € % ¢bietivo prcblernatizar
12 reslidad s~eial del Perd s br: 1o bose d2 algunas lin:as de anf-
lisis ecmo s-n 1la evelueidn e rdiico-sceial en =ste siglo,los pro-
blemas del desarrcllo urbans,l- cuzstidn cgr-ria y 1o dinfnice de

lers elases scciales vy los grupes 1z poder en :l Perd contemporéneo,

LITERATURA UNIVERSAL .-

El curso ubica 21 varticipante «n ospectes rel2cicnclcs cun gl reto

literario,lo 2xmeri.nczis litsr-ris ofrece un- Jeseriveidn 4de los
o

cfnaros liter~riozs »8f esmo de mroiones bfsiecs sobr: zecuelos li-



7).~ FILOSOFIA .-
El1 curso pretende Adesarrollar unc 7:fl:xifn critica nlreldedor fe
1as nrincipolaes corrientss  Jdel ensemizntoe filoelfice 2 1o 1lrxgo
ds 12 historis, onjuntomente o n 2llo,nlentecr los lew=~a 4- np-—

yor importancia ¢l intericr dc 1o ~r.-blendtica filoséiica.

8).- ECONOMIA POLITICA DL La COMURIZACICH

Scbre 1z base del cursc de intr ducsidn ¢ 12 ecun ufa,se estudia
21 proees: de yroduceidn,cireul.eiln y ceuwulacidn de bienes y ser
viecios en materia d= medios de¢ ¢ urnizaei’n, prizer: en su asiecto
pierseconémico y Jes uds ¢ <l @ 2cr eceninico, enfotizdndose el

cardcter sing lor en est: dlti.. 28 ect. de su desarrcllc - eruanc,

9) «= INTRODUCCION AL FERIODISMO.

9] curso se desarrsila ¢ partir ¢ u o fundamentacidn telrica del 1lu

gar y funcidn del i1:ricdiesac - 1 renlidald g cial

10).~ SEMIOTICA .=~
Tntrcduceidn 2l estudic 42 los signos y de los rreesscs Je gignifi-
eari’n, ccn esv:cisl atencidn - 1r ¢ nfigur-rcién de lus cfdiges y o
18 relocicras entre lcs gign.s y 1o culturs,l” signifiecrcifn y 1l-s

fcrm~ciones sceirles, ote,

41).~ REALIDAD IATINOAMEEICANA .~

El cursc buse~ sgunir 21 sstudic 7z 1 & 4iv.rscs enfugues y tesis

gquz2 h~n d~do cuent- de la g.eie’=d lotincomericona.Pret on’le 2l mis-
mo tieawe, dor cuenta del merec higtirico y el ¢ ntaxto s.ciocceonb-
miec oue ex-lien 1~ ~rcble :Xiies ~aturl e wrdriers L-tine,Finolnen

te se buseo t2mbidén ~rriber © un anfiiris ccyunturcl ‘e tque llas so
cizfades,que &n el momentc Jolcgux TSN cun mfs intensidad lcs di=-

versos indicadcres del comiortamisnte ~etuzl Jde Amfrica Lotina.

12) .~ METODCLOGIA DE LaAS CIENCIAS EO0CILLES .-

Introduceidn a la prokleadtics Je les Ciencias Soeinles tendiendo

la definicifn 221 sstatute istes.1’gicc de esta ciencias,su re-
1acidn com la filesoffa y lee Cicucias acnturales, con la reslidad
social y la urcolendtics ile.l:gicu—,ulitica. Lor besas telricas de

la Investigneidn zn CC.38,

1%),~ LITERATURA LATINCAMERICaNA

Bst.dic Jde las rfls irvportantss ceeveles, ccrrientzs y autires pre -

serntes en la Literotura fis ¢« =uzirerns y erunn~ y 8us reloacio =



i

nes ¢ n &l contaxto hist’ricc en <1l cuzgl o ~recan.

14) .- ELEMENTOS DE INTORMATICL .~

Bgte cursc tiene e ~bjetive tesre-r ol slumne a la infcrnftien,

ciberiZtieca,sistaftiea vy tras lissi linrs cue ~erten Jde une bose
mot-m4iieca en la com-rersién le 1t > unicreiln sccisl y de sus 3=~
r»licacicnes rrdeticas.

15).- ANALIS1S DE ARTES PLASTICAS,=

Foealizacidn d21 cursc en exizresicnze lfsticas ude inypcriancia en

el desarrollc del arte univere:sl vinguldrliseles o su entirn. g0 -

cial, y asveiando <1 caupc l@ 1n inter.retacidn de una obra (descu-

-~

brimiento de su estructura) al le 1 <x ericnecia individual y cclee
tiva de la fruicifén esiética.

16) .= ANALISIS MUSICAL .-

RBusea el estudio de los 4 tijos Jde Esice (Prinitiva,Folkidrica,Po

pular y culta) en referencia ol ¢ ntexto histéricc=scecial en el cual
aparascieron y se han desarpclla’. . Se hngo en apreciacicnas de cardg

o

ter vwrdctico.

17) ¢~ SOCIOLOGIA DE LOS_MEDIOS .-

La nrotlernfticc de lcs medios nesivos ¥ su insercién s.:o
e

=1, lesgde

e
1a funcién de lcs em 7 les .- .rtes eccnfmiccs de 12 3misidén

i 8
hasts el fluj s-ci=l 23 1 e umensrcjes y su grevitrcifn cilectivo,en-

b

f-tizondo lcs ~g- ctee lindnicus y o5.cessles '3l eircuit: le 12 co-

muniec2~iln mesiva,

18) .- COMUNICACION Y CA¥BIC . -

Bl cursc ti me eomo obji.tive :ctsbluocer las prenisas fun mienteles -

wevtir e 108 cuales 1o ¢ wunic-:idn se desarrclls cong instrunento
de trangfcrpaciones sstructurales <n lo scciedad. ‘

Se *rata de rescatar ¢ revalorsr sceuall-s experiencios Je cimunicas-
cifn qu: yor sus centenides ¥ tie e ortieireiln, se [ resentan en

una persiectiva de cawbio,

19).— SICOLOGIA LE Li COMUNICACION.-

Parte de una apreciacidn gl obel ‘¢ las diferentes tecrfos Que pernie-

ten un enfeque pragzftice de los fenliionos de ccunicacidn hunmana en

su nfs amplic sentide.Pone dnfosis on r.cesces y ccnluctas de carda-
ter sico~-gccial que permiten un nayor acereaniente 21 couny . rtamiento

P

sicollgicoy de log diferentzs gru..o s_cic~ealiurales en el Perd y a



pnslere

20).- LENGUAJEJSDE LOS MEDICE I .~

El cursc se ~rovcne introdueir ¢ los slumnos en el conceiniento de
log cbdiges y lenguajes utilizadce y de arrollades zcer log prineci-
peles m:dios masives. En su priners [ trie se cencentra en <1 estu=

dic del lenguazje cinenmatogrifico y su ineidencia pgsico~avcisal,

21),~ FOTOGRAFIA FIJA .-

Bl cursoe Se rrincne colr una cr ceitreifn tefricc-rfeticr en el no

nejo del instrumentsl Je la £ t.graffs y 72 los :rinci-cles téeni -
cas le 1o activilad foterréfica y ‘e sus funcion:s coounicatives (

reriodfstica,eststico,ete,)

22),- HISTORIA DE LOS MEDIOS .-

Pancronn histérico del sursivionte y woluecibn de 1 8 pedios da comu
nicaecifén srcinl ccnsid:ranic log frot res Jel coentexto econdmico,

rolfticc y sveial que han grovit-ade e@n su desenvelvimicnto,

23).~ GUIOJ DE CINE Y TV .-

Moteria telricc-yrfetica que cfrece 2 los alumncs lcs elersntos fun

damentales yara la redaceidn 2e gui.res de TV. y cine,

24) .~ EDUCACION Y MiDIOS DE JOMUNICLCICA =

El cursc busea estodblecer 1lrs relcciones gque se dan entre el proce
so educativo en su sentidc nde surlio, y en su sentide institucio=
nal,Igualmente =1 ccnoeiniente le l.s rrineipalcs termas oducativos
que 2 nival general y/u raruan. unseon el conportaniento de la 8oe

ciedad y d2 lcg medios magives e c.iunicocidn,

25) 4 COMUNICACICN INTERCULTURAL .=~

Estudic y c¢bservacién vwrictiea le ciert s vrcblenas d: jluricultu=-
ra1ilad meruana exvresadcs en cigvncs furmas y molalisades de la

comunicoscién sceial y masiva,

26).~ LENGUAJE DE LOS MELICS IT .-

Egtudio del lengu2je de la televieifn, le la radic y “el nadio in-
aresc en sus nrinei-sles ne "nlisles ¢ el diarioc,la histcrietn,ls
feotoncvela v el afiche. Los relneicnes Je lcs lengunjes ccn 18 u-

guarios » lcs qu: 2atdn dirigilcs.

27).~ METODOS TE INVESTICACION EN ~CIUrIZACIONES .-
]

U
Bste cursc tiene ceme. finalided 1o

.
H

renientas metcdulégicas nece
sarias parc la investigzeidén er ¢l £r2a Je la curunicoeidén sceial,

en todos sus asiectos.



28),~ REALIZACION RADIAL .-

Busea presentar una visién vanerfiiecs y una fermacidén tedrico=prdc—

tica en las diferentes etaias Cel r.eges. de una vroduceidén radial.
Sefiala y ensaya pusibilidades e Josorrclle de nueves formas de pro-
duceidn de mensajes en clternctive o lus progranas tradicicnales que

ahora se lan en est: medio,

29) .~ REALIZACION DE TV .=

Intrcduceién & los preeasos de lz roluceibn y realizacién en TV,,

degde la confeceidn Jel libret. hegte 1o elaberneibn Jde2 1o pregra =
ns,Se treta de ofrecer vna perstective global Jel instrumental téc-
nico y 2:x—resivo prorio Jel mali: televisive,
30).,~ REALIZACION DE CINE .-
Materia tedrico-uvréctica Justinele o 1o intr. ducecién en <l manzjo de

1~s distintas tdcnicas le sz reeilu cinewrtogrffic-,

31),~ PERSUASION Y PROPAGANDA .-

Ims corrientes vruminentes len'r. e lo rrormagenila contennorbnan,As-

e ropogonds Bestudic e 2istine

l..l

~2ctcs ccrunes ‘e lo publicided y le
tes :strategias de rtrcpasanda = trevis de los medicg.,El " r. blema po-

1fticc de la rtrowaganda y la lem.craciz.la yropaganda institucicnal

32).~ ANALISIS DE MENS:JES .-

La metodolomfa del andlisis de textcs lesde Civ.rsas ers, ectivas,

Prcyende a dotar al alumno Je instruientes yara deccdificacidén siste

rftica de lcs mensajes de la cecuunieaeiln sceial y masiva.

3%).~ INTROLUCCION & LA COMURICACION 7 LaS ORGANTZACIONES .-

®l ecurso analizs el coupertaniente oroanizacicnal y las relacicnes y
vinculocs comunicativcs que s¢ wsirblicen o partir de una conyprensidn

de las organizacioncs come sisteins articulades,

34) .~ PRODUCCION CINEMATOGRAFICL .=

Los nrocescs de wrcduccién gue ¢.rvarsen en la realizoeiln cinemato=

gréficn,es decir la inplazmtecziln le lo infrasstructura ecoundnica,tée
nica y humana indispensoble icoxrc 1- confaecién J2 un film, c.nstitu

4
v

yen la materia de este cursc le 2 lieonidn .rictica.

35),~ REDACCION PUBLICITARIA .~

Cursc telérico~-nrdctice gu: frece lrs ~rinciuvazles técnicas de redac—

¢ién en materia ubliecitaria.



36),~ REDACCION PERIODISTICA ¢
£l curso proporciona una formecidn en el manejo de les distintes for

mas presentes er el 1-~gueje periodistico, su finglidad, sus elemen-

tog de difexenciacidn,

37)e~ LEGISTACIOL EN COMUNICACICHES -

An%lisis vcrmenorizado de los principrles dsipositivos legnles vigen
tes €2 mrt:ria de comunicocidn y sucn antecedentea. Istudio tendiente
al marejo orfctico y profesioncl de lag ley:8., Nociones de l:gisla =

eibn comparads latinoamericana.

%8),~ PRINCIPIOS DL ADMIFISTRACION .-

Introduccién a los problemas de ~duinistr-eidn de las organizaciones

sociales desde la empresa heste 1o orgrnizacién comunal o femiliazr,

39) .= PSICOLOGIA SOCIAL D& LAS OUGAVIZACIONES o=

Fl cursc estd orientado 2 presentor ¢l contexto sico~goeinl de las

organizaciones y el medio ambiente en ¢l que <llas se desarrollan,

40),- HISTORIA DEL CINE .-

Panoramz histdrico dek desarrcllo Cel cine a trav’is de sus principa~

les etapas,incidiando en los hitos que nan ido marcando la evolucidn
del lenguaje cinematogrifico.

41) .~ FOTOCRAFIA CINEMATOGRAFICA .~

El marejo de la cfémara y los usos 2e los lentes ¥y lea téenices foto-

grfficns en 2l cine. Cursc de evlice cidn prictica y de apoyo o los

talleres de cine,

42).~ BESTRATEGIA Y MERCADEQ PUELISITARIO .-

El cursc se propone pruporcicnor 1's eleventos indispensables para

21 conceimiante de' mercadec v el ecnsumidcr en nrt.ria Je estrote-

girs publicitarias,

43), EVALUACION Y SEIECCIOW DE IIDICS o~

Cursoc éréctico en el gque Se capmeits <1 estudiante para articular
1as nceciones aprendidas en nctiv-oiln y estrategia publicitaria,con
1as ecaracteristicas téenicas e l.og zedios y sus lenguajes,asf ccno

con los rasgos socio-culturales Je¢l pdblico,

44) .~ OPINICN PUBLICA .~

Fl cursco estf cedicalo al anflisis ¢ lee ecnceptos que definen a la

opinidén pébliea couns una catsgorin cocial ¥ su insercidn en los me=-



45) .~ TECNICA D& REPCRTAJE o=~

Proporciona al alunno los ndtules necesarios para el ejercicio de

1a técnica de la entraevista,haciende 4nfaeis en su valor ccepunica=
tivo,as{ comc en 2l andlisis ¥ cjercicic de los diferentss estilos

de entrevista.

SUMILLAS DE LOS T.LLERES DE_PRODUCCION

1),— TALLER DE RADIO

1 Tallexr busca capacitar ¥ esnecializar o lces estudiontes en

la produccién de pregramag de Baliuv,ejecutando rpcyectus c.neratos
de realizaecién en los cunles debs rganrrcll-rse ¥ avnlunree cnda u=
na de sus etan-g,Pretende YLD VST 1s ex~r2giln ¥y crentiviled en el
moneje del lenguaje r~dial.

El taller atraviesa. sntre . tre~e, los sigui.ntes frneess

N

Irnv:gtigacién tenftica,elabor-eiln guifn,reﬂlizacifn de camo (

soncrizacién,n ntaje en cobie-

~ O

entrenctas,seleccilr de s niles sta.

na y d2brtes - vragenteocidn.

2)e= TALLER D= MONTAJES AUDIO=VISTAL.S

Se busca capacitar a l.s elumce <n @l manejc y uso de los di-

ferentes as;zctca de la pr.luceiin le un nontaje audic~visual,Igual
nente promceicnar el convciniento v suplec de lcs montajzs como die
nanizadcres Je procesus de c.municueidn.

Finalmente busca apoyar toubidn ol lesarrclle de prccescs de zXpTre=~

sién y creatividad :n los aluLnee ol Programd.

Fl Taller efectia los siguientes trebejos ¥y procesos:
-~ Ejzrcicios de frtografia- releotc (secuencias fotogréficas vara de~
terminar el tipc de cartaeidn - nivel de acercaniznte a la realidad

sceial,dzsde el plano lel sufc ue visual).

- Bj:recicica de arnfligis y couentrrics alrededor d& montajes sudio-

visuales »roducidos en ¢ fuers e la Univoersidad.

- Rpuniones de sxncsicidn ~1iflcge ¢n rolacidén o eta-as de trabajo
para la rroducecién de un nentaje.
Atprviesa nlends l-s siguientes fegeg: d2terminccibn Jel tema,invss

tigacién temftico, guifn, grabaeiln le canve (entrevistas,ruid(s,mﬁ



Y

siea), trabajc de artes gréficas,renlizaciér fetogrdfica vy montaje
en cabina de ~robacién,Finoloente er s zru.c ccncluird su trabajo

con 1la vresentreién y Jebate 2¢l monteje oudic-visual yo »rodueidc,

%3).~ TALLER DE MEDIOS ARTECANLLES

Fl ialler se criants o evnseguir 1os siguientas < bjetiv.ss

4,= Prevcreicner unn f rnaciln en £+.ng ~rfcoticss de e muniencidén 1i
radas a ls educzeién en cenzrel,

9,= Imnlementar a lcs vartini entes on el usc ¥ monejo Jde log nétow
dos y técnicas de tel:duereciln y edueacién en gruves de la comu

] nidad,

3,- Cavacitreién téenien en el wnoneje le los m:dios ne trrlicionales
-~ artesanales, en 21 cauic Je 1o couunicacidén socisl: teotro,tf
teres, imwresicnes en gerigrefis, rensa rurcl,radio cossettes,
ete, com. maldios pars pro,icisr 1o expreeifn y la afirmacién cul

tural de diversas cenmunidadss o gru;os8 ds bcse 2n el Perﬁ.

4e- TALLER DE CINEMATGGR.IFIa

Fi taller de cinematugrafis, 2ivilile en dos sen2sires, se propg
ne capacitar a lcs alumncg en 1los Jivergas etaopas en Que 8¢ divide
1a realizacifén de una pelfeculc, De lo nisma forma que en los ctros

tolleres, se trata de una activils? eninentenente prdctice.

En su jpriners varte,zl taller de cirne cubre los siguientes poscs
préicticoss
1.« Eleccidn del tema
2.= Investigreién
3,« Guifén
4.~ Produceiln
Be= Filmreién « zolnje
6.- Laberaterio (rrimera tarte)
BEn su segundc semestre,el toller cecnr rinde 1c¢ siguiente:
7Te= Mcnteje
8,« Soncrizacién
9,~ T{ftulos y sfectcs es ecialcs
10,- Lavoratcric final

11,~ Bvaluacién crftica del travaj. reolizadc



R,

5).= TALLER DE ARTES GRaFICa
Se prepone Cono uwna activile” rfctica de wre-profesiinales en

21 Area de las artes grdficas.Zn st ~rimern ports,com rende a-lico=
cionag de 1las téenicas de disefic grfficu,Jiagrﬁmacién,cclor, en for
ma vrevarat ria a lag o.licocicnes 1nf€s avonzslas qus Se harén en el
segundc c2iestre.En este S1ltia.,el toller se vrienta a 1a elobecre =
cién artfsties ds afiches,logetizes ¥ Jibujes a2 liczndes o les compos
de la propaganda,ﬂublicidai 6 «ducncingrsl ccac iagranacidn de re-

vigtas,folletss y - otras public-clioucs.

6).= TALLER DE PUBLICIDAD

Los Aivsrsas etapas que sigue el circuito de 1la conmunieocién

ublieitariz se arlican en este tollsr que,en Su prinera yLorte,com=
prende lo siguienta:
~ Detarminacién de cbjetive le 1= cr., afia
- Evaluacién del mercado y selecei’n le lus modios
- Digefio del guiln
- Log medics publicitarics
~ Tlaborncidn del mensaje publicitari:c en los medios pertinentes
(prinera parte)
En el segunilo semestre, los pasvs 2 se uir scn los siguientes:
- Aczbodc final del mensaje ¢ lcs nenscjes pueblieiterics
- Lanzamientc Je la campoila ‘
~ anflisis de la audiencia y sce troi’n de la campafia

- Evaluacién erftico del trab-jo venlizsd:,
J

7).- TALLER DE PERIODISMO

Se imparte uno rréctica pre~yroefesicnnl en rec.lececidn de informa-

cién pericdfstica, redaceién y nd.inistrocién de empresas vericdis
ticas. E1 trebaje es ecleectiv. y wrnonente.

Lag tnreas wrincinales suns

Prin:r se estre 3

- Estructurceifn de¢ seccicn-s

- Andligis de 1la reolilald y coyunture

-~ Reccl:ccidn y tratamiente Jde lo infornacién

~ Digefic de titulaxes y le textss

Redaccidn de notas

- Fotografia pericdistica

- Diagronacidn



Segundo semestre:

- Redaccidn de editoriales

- Comentarios polfticos

~ Préctica del rervortaje

- Problemas de administrocién Lericlfstica

-~ Problemas de ccmercializacién Je¢ _ublicosiones

£) e~ TALLER DE TELEVISION

Fl taller de televisién ca ccite 2 los estuliantes pora la préc

tiee profesicnal en dichoe n:dic, El trabajoc se realiza en eguiypo.

Principales nctividades 3

Primer semestre

Formecidn de eouipcs de produceiln

Elaberaeién y discusién de spicnesyenfetizdndese el as ectc educati
vos

Produccifn de emisicnes: incluyendo “len de produccién,grebocidn,di-

reccidn de cfmaras y edicién.

Segunlic ssmesire @
Sobre la base de la primera emigiln, srelueeidn de una segun’o,oud
inecluya revcertaje y puesta en esoennt; ool Enfagis en la crentividad

del trabajo lumfnico,scnore y Je elieidn,

9).~ DIRECCION D& ACTOLES

1 taller ccmprendes

Fornag de actuzcidén y melivs la evzunicacidng
actor de cine, de TV, teatr. y rolioc. Bisqueda de furuas de exire =
sidén dramdtica cinenatogréfice.sjercicius inicizles ,respiracidén,mc
vimiento,diccién,impcstacién,yestualilal.Importancia de la relacién

de los actores entre sf y con elpfiblico.

10) .- TALLEE DE DINaMICA DE GRUPOE

El tollsr se prcpone posibilitar el acceso 2 la dimensién ted

rica y prictica 1z la dindnice rruccl, Ce prcpercionard ln necesaria
fundamentrcién,rerc rincipolounte se :lanificardn y ejecutarin di-
versas exveriencias srupyales que ivtlicuen un arrendizgnje o través
de la vpreovia uerticivacidn en lus zjerecicics,

La dindnica de gruvcg es un c.njurt ) técnicaé cuya c eratividad
pretende cotursarle a 1o es: ecinlilel 2o nGemuriescién en lag Orponi-

zocion. 8".une experiencis de trobojo en Jruses oon 2l elarc vropési-



to de su utilizacién coro un instrvnents prefesicnal,

El taller cemprende én 8u priners - aris,siempre sobre 1lu bage de ex~

perienecias prieticas, los siyuientes tenas genzroles:

- La sceializaeidn orcanizals ¢ Loge le téenicas grupales

- Motivacién inlividual y notives le interés -rupal

- Motivacién y orsanizacién lel

- Relacicnes Jde jerarqufa y tiice J: Jireccifn gruval

-~ Nivelaes interperscnales ¢= 1r . -unicoeién, La dindnicn furmal e
informal.Participacidn srunel

- Liderazro y vortieipaecifn,

En su segunda parte,sl taller ineluye lous siguientes tenost

- Tecrfa y vrfctica del ~n¥lisis *tronscceioncl

- Tecrfa de los juepos

- Actitudes y roles de sruvo

- Tecrfa y nrfctice de lcs rruces.s le Jdecisién

= Pgiccdroma ¥y sueicdromn

-»Técnicns rgiccaralfticas 2e ornflisis Jde -ruvcs

- Tfonicar d: o-niuceién de ‘ru-.g : Philliys 66,Brainstceruing,Ponel,
Sin—~ogiunm,Rele Playing,ete,

-~ Ln dinfmieca gruval y 1l dinfniez .rgonizacional.

ﬂ1).-‘TALLER DE TECNICAS D2 ICOYTUNICACION EN LAS ORGANIZACIONSS

A partir del manajo de lo li-fiiea grupal,el tallerxr de téeni-
cas Je ecmunicacidn en lae orrcnizoci.rss caraclita en los formas prdg
ticas y los vprocedimizntos que tienlen 2 trazar juentes comunicati-
vog tantoc al interior le 1lus cr-onizeeiones ccumce entre Sstas y la com
munidsd s-ceial, Se trata Je su.sror 1o estrecha nceién trodieional
del relocionista réllicu,dotand. =21 ¢stulionte que cpta per esta men
cién Jde un instrumental que lo conviertz en un verdaderc ileonifico-
Jor de la cumunicaeidn organizaoeicnel y ne en un merc intermediario
como sucede en 21 mareo Je las ralsciun:s pdblicas que ccnocencs.De
este mode,el taoller urganizale en I.e seuestres cubre lcs siguientes
temas penersles,ir,lenentadus &: vonern rréctice:
- Jdentificacién y anflicis de r.del.s Jde crganizacicnes
~ Dispndsticc 9= lo cinuniencifn . ronizscionnl
- Evolureidn de vectires y redes ¢ if rrmocién y ccnunicaecién en 1-s

orsgnizacicnae

- Estratificscién y evaluaci’n v los  ruvcs y/c los -dlliecs 2 leos



gque a-unta 12 ccmunicacién.

- FEvoluscién de les objetives int:rn.8 y externcs

- Disefic de estratezias Jde c.uniceocei:

- Seleeciln de medios ¥ -rocadinizmtes parae 1o aplicaciln de las és=-
tratesias,

- Aplicacilén y regulacidn Je las egtrateias

- FEvaluacidn del resultado de 1o8 eptrotegios de acuerde 2 los obje-

tivos trazados.
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TEMARIOS DE LOS CURSOS

1) e ANTROPOLOGIA

1, La Antropolosfa y laos ciencias suciales

2, Corricntes tradicic arles de la an ntropolosfas difus ionisno,
funcionalisgmo, escuela histirico~estructurale.

3, Coriisates actualcs: el eatructuralismo,

4, Caracteres generales ¢ 1o cultura. Jultura ¥ personalidad,
5, E1 parentesco.

6, La econonia ﬁ su articulecidn con la cultura.

7. Magia y ritual.

8, Reliegién, arte y len-uc.

9, Los m#tcdos en atnografis
410, La sntronclogpfn en el Ferd.

2).- TRORIA DE LA MOTIVACION

1, La motivocifn en 1l c«nfuet:s individual y socizl,

2, Principnles enfoques tefric. g en el estudic de 12 motiva =
 e¢ibn humana.

3, La perspectlva peiconnalitica. BEros v tanatoss

4, Conceptos fundamentales en torno 2 la motivarién,

5, Motivacién, asociaeidn, rendimiento y conflictos

6. Motivacién, gratificacién ¥ frustracidn.

7; Motivaciln, percepcidén ¥y conocimiento,

8, Aspectos sociales en le problemitien de leo motivaciday

9; Motivacién y comunicacidn.

10, Motivacién y medios masivos..

3) - TLORIA DE A COMUNICACION

1. Teorfa de la comunicacidn humcna.

2. El proceso de la comuricacién

3, Prodlemas de 12 comunicacidn

4, La comunicncidn en el contexto personal
5., Comunicacién e interaecciébn

6.-La comunicacién v los sistencs sccinles
7. Modelos de comunicaciébn

8, Medios téecnicos da coruniceeibn

S, Comunicacién y sociedad

PR

Aecnznmn2 A wr Aaamhin sanisl .



4) .- HISTORIA S0CI4AL DEL ARTE

9z
2.
3.
4e

De

6.
Te

10.

Carfcter social de la produccién y de la fruicién srtfdtica.
Representacidn iebnica v religiosidad.

La notacidn musical, Del sento gregoriano o la polifonfa.
Evolueidn del espacio »lfstice: de la tradicién greco~latina
al renaciniento,.

Lo perspectivas del Quetrccentro o la sctualidad.

EL barrocoAy su context. histdrico.

Del impresionismo a la destruceibn del espacio pldstico: el
cubismo y las corrientes cuntenpordneas.

Evolueidn social de lo orquitectura.

1o m@sica sinfdnica y sus pfbiicos urbanos: de Beethoven &

Stockhausene

Lo problemética socirl d21 orte contemapordneoc.

5)e= SOCIOLOG:A PERUANA (o PROBLEIATICA NACIONAL)

1
ie

Die
Z

A

4.
5
6.

Te
Be

9.
10,

Teorfas sobre el origen del houbre peruano

Tes ecologfos diversas del Per® y el trabajo agricola.

Fl pundc ondino ¥ su imperisneia histSrico=-socinrl.
Problemftica rgraria del Pexd.

Evolucién v ecarfcter de lo vids urbanz

Crecimiento urbono ¥ préolenng subsecuentes: 1o marginalidad
urbana.

El voder polftico, 12 secononfa y los prcblenas socinles.
Desarrollo v caracteristices de lo clase dirigente, las clg
ses medias y lo clase obrera en <l Pexl.

Movilidad soveial y arribisuc

La problemética del subdgnrrollo en el pais.

).~ LITERATURA UNIVERSAL

1..
2.

3

4e
S5

1a experiencia literaric, .

Los géneros y sus pfblicus.

Desorrollo histéricc de la novela., ILa novela en les siglos
XIX y XX.

La expresibn puétice.

El génerc dramfticos del teatro clésicc al teatrc contempo=
rénec,.

fawits has 1iterarias ccntenp.rénens.



7. Literatura y culturac de L2528,
8, Tecrfas y métodos de andlisis literario.
9, Temas y conceptos en el ~ndlisis literario,

10, Literatura y sociedad.

7) ¢~ FILOSOFIA
1, Las distintas formas de pengonientos filcsoffa y ciencia.
2, Los grandes temas de 1la filosoffa clésica,
3. La filosoffa medieval,
4, El1 desarrcllo del racicnalisme y el oscensc cientifico~tec~
nolégicoe.
5; Lo crftica de la metofisice y 1o desacrrlizscidn del poder,
6., El idenlicsmo en los sigles XVIII y XIX.
7. El positivi zmo,
8., El materialismo dinléctico,
9. E1 hcmbre como tema especulntivos de Nietzche 2 12 fenomeno
logfa y el existencialismo,
10, La filosoffa analftica,

8).~ ECONOMIA POLITIC: DE LA GOMUNICACION

1, Concentracién monopélice y evolucién de la tecnologia;

"o, Armamentismo y desarrcllo Je la electrénica.
3, Producecibn, circulacién y c.nsumo en nateria le nmedios,
4. Transnacionalizacién de¢ le industria de los medios,
5. Formas de teneneia de la trodueceién televisiva.
6, E1 mercadc cinematogrfficc nundial y su insercién en el Perd,
7. La eccnomfa del cine nacicnel,
8, El mercado Ge la prenda. Lo jublicidad y los nmedios,
9, Sistemas econfnicos y nedios de comunicacién,

10, Los medios y la prcblendtica econdnico~ideolégica,

9).~ INTRODUCCION AL PERIODISMO

1, Historio A2zl pericdismc,

o, Evolucién del nericdisno en ¢l Perd,
3, Funeicnes del pericdisuo,

4., La opninién rdblica.

5. Los Aiversos tipos del werisdisno.

6. E1 —~eriocdismo informativce

7. T.a redsceidn —ericdistice.



8.
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Periodismo de o7inién y zericlismo grifico.

9. Los diversas seceiones,

10.

Elaboracién de un .eriflico y a8mihistracién del dierio.

10) ,« SEMIOTICA

1.
2.
3
4.
5e
6.
Ts
8,
9.
10.

Pergpectivas del estudic senifbtico,
Signifiecacién y comunicacidn,

@l signo: naturaleza, funciurnes y elasificacidn,
Criterios de codifiecceidn,

Sistemas de signos.

Elaboroeidn del nenssje,

Niveles de signifieacidn.

Sentido produecido y prodi.:idn del serntido.
Semibtica, ideologfa y s.ciedad.

Las principales 1lfneag de investigacién semidtiea.

11)e~ REALIDAD LiTINCAMERICAYTA

1a
2.
3
4.
5
6o
Te
8
9.
1C.

América Latina comc prcblenftice de conjunto.

Lz conciencia continentols =ntecedentes histéricos.
Indicaderes comparados ¢l Jdesarrollo econdmico.
Distintos tipos de agricultura y de soeledad rural,
Niveles de industrializncién,

Prccescs de urbanizacién.

Polfticas de desarrollc, Dewvendencia y subdesgsrrollo
Evelueién de las clames scei~les.

Renlidad vclftica en 4, L, Bloques polftico-econdmicos,

Alternativas rara una sceiedad continental y denocrftica.

12),~ METODOLOGIA DE LAS CIANOIAS SOGTALES

1.
2,
3.
4.
5e
64

Te
8.

9.

Los problemns generales 2¢ leos ciencias socinlesg.
Cienciasg sociales, ciencisg naturales y filosoffa,
Realidad social y conceiuniento.

La problemética epistenoldziecs. | -cxfas y posiciones.
Ciencia social e ideoloifs,

Los problemas del mé€todos le sintaxis, la seméntica y la
prasnitics ecientfficas.

De la teorfa al métodc. Del udtuvdo a la Investigacién,
Ciencia social y realided sveial,

Pz3es tedricas de la investiraocién,
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13) .- LITERATURA LATTHOAMERITARA

Te

2.
5.

Evolueidn histérice:de las literatures precnlonisles 2 leg lite
ratures fe 1 ren~tblic?
Princin-les corrient:s de 1¢ 1it r-ture 1-tinoamericnnt

Lo Liter~tura del siglo XX. Del modernismo al "Boom! norrotivo.

4.,-Dzsarrollc histérico d¢ 1+ litexwaiura en el Perd

50
1

Te
8.

9o

10,

14).

1.
2.

5
4.

5e
6.

Te

84

9.
10,

15)«

1.
2,
3.
de
5e
6.

Te

~

La evolucién de los géneros litercrios én 2l pais

Lo novela en 2l siglo X¥j fe log indigenistas 2 Verges LLosa
Vallejo,Zguren y lo poesin l¢l sigle XX

Literatura jperuvand y centexte nistérico-social

Andelisis de outcres § curricntes en ia lit:ratura el Perd vy
Anérica Latina,.

1iteratura y medios de eccnunicesifn

- ELEMENTOS DY ITHFORMATING

La teorfa de la infornoeidn

Conceptcs,elementes de infuruftict:cntropia,infrrmocién,feed-
back,ruile. ete.

Modelo y »royecto

Accrtes dz 1a informfticn ol cagnrr.1llc el eccnoceiniente de la
ecmunicreidn

10 tecrfa sistimica ¥ Sus CGui-. nentes

Elenentes de commutecilén

Decorrcllos de 1 avlicacifn vatenftice ol estulic "¢ le infor-
mreidn

An4lisis de sistemes

Overacionnlizacién

Teorfs de la infornacién y ciencics je 1o comunicacién

- ANMLISIS DE ARTES PL.STICA

Formas de lecturz el cengaje sietdrieo

El andlisis arquitucténice

Arquitcctura,diseﬁo uarbance ¢ in’ustrial

Andlisis de la escultura

Artes plésticas ¥ artesanis

Andlisis de 1o estético visuel figurativa; del renocimianto al
impresionisno ‘
Otras artes visucless lo fotooraffa v el afiche

r£nfaie Aa 1na artes vlfsticcs en el Perﬁ.Pintura,arquitectura,
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formas no acaddmicas y cutilioneiled soeial,
9, Artes pléstiecas y cultura jojuler

10, Artes plésticas y n=dios unsivos

' 16).- ANALISTS MUSICAL

1., Noeiones de solfeo

2, El1 ritmos principnles n=dile

3, E1 ccntraprunto, Ejercicics

'4. Nceionss de armonia

5. Anflisis de 1z nfsica sinflnicr.Le creuesin
6. Formas de conmpcsicidn de cfiors

Tc Andliéis de la2s fcrmas vpe ulrres

8, Anfslisis Je estructuras nusiecles verusnas
9, Misice ondina y nidsica custefls

10, Mdsie2 naoecional: gusto worulsr y medics mrsivos

17).- SOCIOLOGIA DE LOS M3iDIOS

1, Comunicacién sceial y nasiva

2. Centexto histérico del surginientc y lesarrcllo de loe medios
3. Los medios masives y su centext. contemperdnec

4., La funcién del emisor

5., El1 rol de los medios

6, Mensajes e ideclogfa

7. Audiencias y efeciocs

8, La signifiecacién social de 1o gonunicacién masiva

9., La industria cultural

10, La problemdtics de los medice arsivos en el Perd

18) .~ COMUNICACION Y CAMBIO

1, Los medics de comunicacién y su ubicacién en la realidad social

2. Cultura y comunicacidn sceinl

3, Culturas nncionrles y medics nogives

4. Lo cultura worular en loe uelioss mesivos

5. Mésica,mzdics nnsives y ecubic scginl

6 Publicidad vy erzambio

7. Infcrmaecién, preragande y coubic

8, Revistns femeninng.telen.velns y conbic social

9, Pclfticas de ccnunicaeciln en funeciln del eandbio
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19).~ PSICOLOCIA DE LA COMUNICLCTION

1.
2.
3
4.
5e
b
Te
8.

Fe
10,

Percevcién y aprendizaje

Socializacidn y comuniecaciln

Modelos psicolégicos uara sotuliar la ccrunieacidn

Motivacién, terceeciln ¥ rerg.nnlilad
Formacién de la indgen & Yeuresantacidn
Revresentacidn indivilual = internccifn sceial

Comunicacidn e incomunicreiln

Prcblemética psico-sgocial e 1- sopunicacidn en el Pexrd

Tdentidad &tnies y comunicceifm
L4
A

+

Posicidn sccial y comuniscel

20),~ LENGUAJE DE LOS MEDIOS I

1.
2.
P
4.
5e
6.
7.
8.
9.

10,

21)
i
2.
3.
4.
5
6.
Te
8.
9.

10.

22).

1. La comunicacién hasta el leapubrinient. de la escriturn

~

Cédige y lengunje

Lenguaje del cine

Bl encuadre y lagc unidaces eraligsncfticas
Planos, angulos y noviaientes de cfunra

Iluninacién,ccler,espocics v 8.ni s

La sintagmdtica del cine.Zl neniaje y sus funciones

El ritnmo
El relatc filnicce
El Jdiscursc cinematogréfice

Lenguaje cinematogrifico, ileclugis y sceciedad.

~ FOTOGRAFIA FIJA

El proceso fotogrificc
La cémara y sus formatos
El diagrama y el obturader

El nepativo,exmncsiciln y revelslo

Contrecl y ampliacidn

Titog de lentes y sus uscs

Tntroduceifn a 1la historis e 1~ f.tografia
Anflisis y lecturn de la iufren fevcoridfien
Ug:s de 1o feoteprafia

Fotoprafis v comuniecaeidn sceinl

- HISTORIA DE LOS MEDICS

M e Y%t eds 2ol T a amamddeime v 32 T e Ammrants
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3, El pericdisnc '

4, Lo imdsren imyresa.la f.torrefla, 12 revista y el cartel
5. El cine

6., Lo radic y l2 televisién

7. Las conunicacionas pelernes

8, Medios de comunicacidn ne convenciunales
* 9, Medios masivos y tiempc libre

10, Medics de corunicacién en audricc Lotina y en el Perd

23),- GUION DE CINE Y TV

1, Tipos de guién

2., E1 guifén docunental.Inicrtaaeis de la investigaecibn jrevia
3, Estructuras narrativas.BElenentos renerales
J. Guilén cinenatcgrdfico: e lo siv.usis 2l guién literaric
5, Construcecién dran4tica de l:g =zrscnajes ¥ la 2ccién
6. Elabcr-cién le sacuenciss y ¢scinns
7. E1 pagc al suién técnicc.EL corie en vlancs y tomas
8, Del suifn tfeniecc a lo £ilr.reoidn. Cuifr de hierrv ¥ #uién sbier
tp
9, El libreto de v
10. Estructurz de es acios ¥ de blocues secuenciales en el guién de

TV. La eccntinuilad

24).- EDUCACION Y MEDIOS MuSIVCS

4., Sociedad. educzcidn y c-uunicaeidn

2, La educacidén tradicional y luo conunicacién social
3, Educacién y polfiiea y su ineilercia ern les medics
4o Sveiedad y viclencia y =u srevitacidn en los nedics

5. Religiosidad popular y vocer través de los medics

(3]

6, Lo sexualidad en los nmedics

7. Las culturas nacionales en 1.5 velios

8, La teleducaciin

9, Hacia un nueve concepto de is teleducacidn

10, La educacidér y los medics Jv ec.unicacifn en & Perd

v

25) .= COMUNICACION INTERCULTGEAL

1., Culturs popular,culturs le nr3cs, culturs erudita

2, Prcduccidén cultural ¢ histories

3, Ipportancia del ralate e.no vehfeculeo cultural



Se

6.
Te
8.
4.9.

10,

26)
1e
2.
o
a.
5.

6
il
8.

9e
10.

27)
ol

2.
3
4.
5
6o
Te
8,
9.
10,

28)
Yo
2.

El trabajo del mitc en 12 culture Je masas y en la cultura popu~
lar
Elenentos cceidentales y culturs andina
Expresiones culturales Jel wmunl. onlino
Tdeclorfas sobre la cultura en el Pard
Nuevog econflictos culturcles,Prcblenas de utilizacién de los ne=
dios
El probleme de la identilad cultural naciocnal.El corunicador y

1a comunicacidén intercultursl

=~ LENGUAJE DE LOS MEDICS 1T

El lensuanje de la televisién

El encuadre y el esvacic televisives

La gintapmftica telavisive

Andlisis de los génerwms televisives

El lensunje rodial.Anflisie le 1o seleccidén y la combinreién sc
ncre

Log lengunjes del medic iprres:,Los cfdirce e base

El lensunje 3del liaric

El lenguaje de la revisto im resa

Log lenguajes 32 1la futun.vels 3y 2e la histcriets

El lenguaje del ofiche

.~ METODOS DF INVESTIGACION Ei COMUNICACIONES

La metodelogfs sceicldzica: le 1o seleccién lel tema a la redac

cibn del informe final

81 marco tebrico y las hipbiesiaz de tratajo

El plan de indagacién y la aplicocibn de las técnicas
Recoleceidn,sistematizacidn ¢ interpretacibn de datos
Elabornecibn de conclusiones

La téenica de la encueste

-Las técnicas descriptives y sociogréficas
~Las técnicas de observacién y e¢xperimentoles

El an4lisis de contenidc.Digtintas perspectivas

Nuevas or¥ntreiones m-todolégices

o~ REALIZACION RADIAT

El sonido

Las estructurnas sonoras



4, Estructuras temporales

5. E1 montaje sonoro

6, Formalizacidén del guibén rzdiofénico
7. Métodos de produccién rodinl

8., M&todos de realizacibén radicl

9,. Lfneas de programacié radicl

10, La creacién radial

29).~ REALIZACION DE TV

1. La tScnica de la imfgen en lo televisidn

2. Componzntes bésicos

3, La confeceibn del libreto

4. Las operaciones de la renlizouibn televisive

5.~E1 disefio de la :stacidn televisive

6. La programrcién en televigidn

7. E1 problema éde la luz ydel color

8. Efectos espscizles 3

9., Renlizoecién en vivo y grabnds,en zgtudio y en emteriores

10. Problenas de a2dainistrecién y ifuncicn:s

20).- REALIZACION DE CINE

1. Las etapas de la realiz~cién sineuntogrifica

2. El guién lit=raric y tdeniecc
3. La tcma y el plano
4. Movimientos de la toua
5. Iluminacién y colcer en el cine
6. El montaje y el ritmo
Te— El sonido
8.,= Los trucos
© 9, La post-realizaecilfu

10. L2 expresién cinenatogrifica

31).~ PERSUASION Y PROPAGLNDA
1« La propaganda hoy

~

2, La nceién de propaganda o1 interior de la teorina de la ideolo=
gla

3, Evolucidén histérica de las 2iversns formas de prepagonda

4, La propagands y 1la guerra



Se
6.
7.
8.

e
10,
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Psicrlcgfa de 1la propagan's. Fublicidod y proepagands

Lecturs dz menssjes propageruistices

1a informacién.la nctieirn o.ue espectéculo

12 semantizacién de las e.yunturns de crisis ec néniea y polf-
tiea

Bstrategias de propaganda <lect.ral

La propaganda institucionesl. Deontologfa de la propaganda

32),~- ANALISIS DE MeNSAJES

1.
2,
Se

4.

De
6e
Te
8.

9.
10.

An#lisis idsoldgico del nenscje

Psiccandliscis de los nensajes sociales
Semiltica seméntice

Anflisis estructural del relaoto

MStcdos cuantitativos del arflisis de ccntenido
M&tcdo del diferencial scufatiec

Anflisis de 1los efectus sccialss del mensaje
Aprcxinaciones interpretotives

Bl ccementaric de textos

Pcsibles fusionee anslfticos

3%2),~ INTRODUCCION A LA COMUNICACION ZW LAS ORGANIZACIONES

1.
2.
3.
4a
5.
6.
7.
8.

9.
10,

La crganizncidén como sisterc

te.rfa de log gistemas y su oolico2cidén en 1lns orgonizacicnes

=
% ]

Lo informoeidén y los sisteans

Regulacidn y contr.l en l-s  rEonizoscicnes

Homacstasis y entropia

El cunp rtamiente human. ern los  rganizacicnes

Compertaniento crganizeei.ncl y evmunicacién

Implementacidn del esqQueno conlnic: ‘e la ccmunicocién en las
organizacicues

Problemas de implenentaciln

Modalidades de las técnicas le cumunicacidn crganizacional

34) .~ PRODUCCION CINEMATOGRAFICA

1.
2,
3.

La industria cinematogrifica
Funcionanisnto de la industris cinematogrdfica en el Perd
Tuentes de financismienic 221 ¢ rto y del largo,Mercadcs nacio=-

nales e internaciocnales



v
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4. La vre=vrciuccién, Etaves

5. Plonificaecién de 1a vredueeidén

6, Plan de rcdaje

7. Escencgraffa,utilerfa y Bestuario

8, Prcdueccién en rciaje

9, Post-produccién: Matericl vy sguisos,Lrbcraterios

10. De las grabacicnes al laberat.ric final en 1la sost=turolduceidn

35).~ REDACCION PUBLICITARIA

1. Significado y funcidr de lo creatividad publieitaria

2, La redacecidn ccmo uno de los aglectos centrales de la creativi-
-dad publicitarisa

3, El anuncio: tdenicas de redaceiln

4, Aviscs en diarics y revistes

5. Redacecidn para correc directc

6, Redaccién de folletos publicitoriocs

7. Redaceién para TV y cine

8, Redaccidn para radio

9, Redaccidén pars avisos y oneleg en 10 v{a riblica
10, La radaceidn en el rlanesmients ¢nersl Je una camy~fin vublici-

taria,

36).~ REDACCION FERIODISTICA

1, L= ncticia.Blementcee de la noticie

2, Lo estrueturs rericdfstice
3., La estructurs del lead
4. La estructura del cueryc
5. El lenguaje pyericdfsticoc y 1o infgen fotegrifice
6., El -titular y loa subtftulcs
7. Las sencillas
8, La entrevista y el rev.ricje
9, Lo crénica,la gacetilla y el infurne

10. La pégina editorial y lo crftica e¢s ecializada

37) e~ LEGISLACION EN COMUNIC.CIOL S

1., Bl derschoc y las nornas lercles

2. E1 derecho y las ccounicacivnzs 2n el Perd

3, La libertad de prensa y los leyes
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4. Legislaeién radial

5. Legislaeién cinematozréfica

6, Legislacibn de televigién

7. E1 Sistemas Nacional le Infiruscidn

8. La legislacién del pericldiste

9, Organizacibn legal Jde las <u resas de conunicaciones

10, Otros molelos de legislacidén en comunicaciones,Diversus casos,

38) 4= PRINCIPIOS DE ADMINISTR.CIONW

1. Principics ndministratives: o¢bjetives,fin,politicas vrocedi -
o

misntos

2. Tircs y orranizacién le enrreses

%, Flanificacién, lireccién y ccutrul, Hodalidades

4, Administracién de las fincnzss v 1o contabilidad en las enmpre-
sas

5. Administracién de recurscs vaxrics en las crranizaciconed no ene
presarislies

%, Sistemas y ecntrcl de la tr Juccifn em l-s emrresas

7. Sistemas y ceontrel de lag cctivideldes en las crranizacicnes no
enmres~riales

8. El factor humanc en la enicresrs. Las relacicnes inlusgtriales.la
pesicelegfa inlustrial,

9. El1 factor humano en las croenizscioness nc empresariales
T

39)e= PSICOLOGIA SOCIAL DE LaS ORG.IIZACTIONES

1, Teoxrfas orranizsacionales

2. Las organizacicnes y su cuntextualizacidén en 1la scciedad perug
na,O0rganizaciones formales ¢ inf.rmales.

3, Aspzctcs estructurales y funcicnales de las orpanizaciones

4e Lo dindmica crganizacional.Nerustividad,ideologfa,ncrnos y va=
lores

5., El individuo y la organizocifn.Interaceién y comunicacidén

6. La comunicacidn en las cx anizcecicnes

7. Liderazgce,autiridad 3 pcler en las crsanizaciones

8., La comunicacién hacia fuers J¢ las crganizacicnes

9, Cambic planificadc y desarr.ll. .roanizseicnal

10, Orzanizacionss nacionales y su influencia en el nafg,El rcl del

ccmuniender sceial,
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40),~- EISTORIA DEL CINE

4, La invencifén d21l einena

2, El1 cine haste 12 primers [uerrt rundial

3, Encca clfsica del cine nudc

4. Ad eniniento del cina SLNLTC

5. E1 eine scnoro hegsta la gz7un’e ,uerr& nundial

6, El1 neorrealismc

Te Declinacidén de Hollyweed ¥ e-arieidn de nuevus cines nacionnles
8, El cine de 1z ultino décole

9, El cine latinoanericans

40, Fl cine peruano

44) .~ FOTOGRAFIA CINEMATOGRAFIC:

1, Teorfa de la fotcgrafis cinenatooréfica

2, C4maras.Optica,.Emulsiones

3 Planos,Escenas.Secuencias

4, Iluninaeién

5, Usc de lentes

6, Interpretacién de la fote, refis
7. Filnacién :

8, Labcrateric

9, Montaje

40, Bfsgueda del estilo fLtesréfico

42)e= MERCADEO Y ESTRATEGIAS PUBLLISITLRIAS

1, El ccncento e mareadec

2, La estrat:~ia ccmercial

3, E1 m2dio ambiente y sus iupliconeins

4, El ccncevto de investirseién Qs uercado

5o Conmportamiento del consunilox

6, La investisacidn motiveeicnal

7. Lo investi ‘acibn experinentel

8, Disefio Je estratesias de jublieilad ¥y yromoeibn
9, Aplicacién v evaluaeidn de los estrategias

10, La investiaeién nercadoll iecn ¥y 1o investigacién publicitaria

43),- SELECCION Y EVALULCICN Di iaDIOS

- mm —tememddn anadc=enltural 2e los nedios
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5, Factcres que intervienen en el Yesarrcllc de lcs nedios

3. Expansidén de 1a econcnia e inereuento del percado publicita =~
rio.Lo arencia publicituria v suB funciones

4, Mercadec y madics publiciterics

5. Concertos bdsices svbre lcg nedice sublicitarics

6, Factores »ard 1s toma Jle Jecisiones en mnedios

T« El w.reguruesto vubliciteric ¥ lrs condiciones del mere~do

8, Prcecedimientcs de cmmerciclizrcién de es o¢ios wublieiterios

9. Disponibilidﬁd de los melics

40, Seleccidn y avaluacién Jefinitives

44) .- OPINICN PUBLICA
4, Concenciones de opinién péblice
2, El1 pfblico

3, Los mediocs masives en 1a forincién de la opinién piblica

4., Los medios confermantes de 1l¢ ouinidn péblica

e Condicionanientos de la c¢pinién vdblica

6, Las enpresas de cpinién ifdblice

7. La intensida? de 1lous nensajes conformantes de 1la opinién pdbli-
ca

8, La propagzanda y la opinién - dblica

9, El1 estado y los nedios da c.punicacidn

10, La opinién pdblica en el Perd

45),~ TECNICA DEL REPORTAJE

1, E1 reportsje y sus fornas

2, El rep.rinje-sintesis

3, El rer.rterc

1, El1 entrevistadc

5. Prewaracién de 1 entreviste

6. Cloges de entr:vistas

7. El1 rercriaje infornative

8, El1 rervorteje vara radicv ¥ telovisidn
9, La encueata ¥y el recuente de cvoinivnes

10. La mesa redonda y otras fornes



1o
2.~
30
4o~
5o~
6om
Te-

Tem
2.~
3.
4o
6.~
Te=
Bow=

tTem
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Curscs
Cursos
Curscs
Curscs
Cursos

Cursos

Tedriccs Generales ~ccllines
Tefricce Especializal.s—c.unces
Tedriccs gendriccs (electivus)
Metodolérices

Précticos-couunes

de esvecializaeidn ivor uecidn

Talleres de produceidn ncr tieneidn

Total créditos en Prograra

CrZlites Porcentsaje

24 13.5%
33 20%

8 445%
32 19%

16 %6

9 5%

44 29%

166 100%

CURS0S TE0HIC0S ~ CEHIERICOS (OBLIGATORIOS)

Sociologfa Peruans

Antrovolosis

Teorfa

de la Motivaeidn

Literatura Univ:arsal

Histcria Scecial del Arte

Realidsd L-tincanericana
FPiloscfia

Litaratura Latinoanericana

Todsg las menciones

Tecria

WO W W W WD W W

2.

crédites  (15%)

CURSOS TEOKICOS ESPBCIALIZADOS COMUNES

de l1la Comunicfeidn

Eecnonfa Polftica de 1la Cuiunieseiln

Intrcduccién al Periodisnc

Soeciclepfa de los Medics

Comunicaeién y Cambio

Sicologfa de 1la Ccmunicacidn

Educacién y nedios lde Coununicocidn

Comunicacidn Intercultural

Perguasidén y Propaganda

Historia de los Medios

Legislaeidn en Conmunicacicnas

Tolas las menciones

‘\N\N\.N\.N\N\N\N\N\.N\.N\N

N

3

cerdditcs (22%)
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CURSOS TEORICOS GaNSRIZO0S COMUNES (BLECTIVOS)

1.~ Anflisis ds artes plésticas 3
2.~ Andlisis musical 3
3,- Elementcs de infermfdtica )
9 eréditos 4.5%

CURSOS MaTODCLOGICOS

41,~ Metodologfa de las CC.SS.
2,- Senidtiea
3.~ Lenguaje de lcs Medios I

WO B\

4.~ Lenguaje de los Mediocs II
5.~ Métodcs de Investi aciln en Ccmuniceeicnes
6,~ Anflisis de Mensojes

7o~ Taller de Inv:stigneién I

N O W L

8,= Taller de Investiraecién IT-

%32 créditos (20%)

CURS0S Pr.CTICCS COMUNES

1e= Fotograffa Fija

24~ Guidn de Cine y TV
3,=~ Realizaciln Radial
4o~ Realizacibn de TV

WA W e W

5=~ Realizacién de Cine

16 créditcs (9%)

CURSOS D& BSSLCIL.LIZACION POR MiENCION

Ao~ PARA COMUNICACICN EN L4AS CiGaMNIZ.TIONES

1,~ Intrcdueeidn ¢ la Comunicoci’n en las

Oreonizacicnes 3
2,= Princinics d2 Adwninistrecidn 3
3

3.~ Pgiccleafa scecizl de las Or snizneion:s

9 exdditos (6%)
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B,~ PARA MEDIOS AUDIO=~VISULLES
4.- Produceidn Cinematozrifica

2.~ Histcria del Cine

3,~ Fotcagrafia cinematcgréifice

\O‘W\N\N

crddites (6%)

C,= PARA PUBLICIDAD

1,~ Redaceidén Pullicitaria

2,= Mercodec ¥y Estratesios

WOW W

B Seleccidn ¥y avolunecidén de :elice

e

\O

eréditcs (6%)

D,= PARA PERIODISMO

1,= Redaecién Pericdfstice

3
2.~ Opinién Piblica 3
3,- Téenica de Reportaje 3

g orédites (6%)

TALLERLS Db _PuCDUCCION POR MENCIONZS

A,~ PARA COMUNICACION AN LAS ORGAHIZACIONES

4.- Taller de Dindnica de Gru,vs I 3
2.~ Taller de Dindnmica de Gruyoe IX 5
3,~ Taller de Audioc=Visuoales I 5
i,= Taller Jde Audic=~Visuales IT 5
5.,= Taller de Téenicas de Comunicneildn

an 1la2s Oriranizacicnes I 6
£.,- Toller de Técnicas de Ccruniereién

en 1l~s Ormanizaciones II 6
Te= Tall.r de Medics Artesansles I 6
8,- Taller de Medics Artesancles I1 6

44 crélit.s (28%)

B,- PARA MEDIOS AUDIO-VISUALES

14,=- Taller de Direceiln da Act.res
2,= Taller de Radio 1
3,~ Taller de Radioc IX

4 _ mail .r da Audic-~Visuales

Wl W I
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6o
Tew
Be=

Com=
‘o
2=
Be~
4=
6o~
Te=
8e=

De=
o=
2o
R
o=
Do
6o=
Tom
8e=

Taller
Tallexr
Taller
Taller

de
de
de

de

Televisidén I
Televisién II
Cine 1

Cine II

PARA PUBLICIDAD

Taller
Tallzr
Taller
Taller
Taller
Taller
Taller
Taller

de
de
de
de
de
de
de
de

Artes Gréficas I
Radio 1

Radic IT
Audic=-Visunles
TV I

v IT

Publicidad I
Publicidad II

PARA PERIODISMO

Taller
Tallexr

aller
Taller
Taller
Tallex
Taller
Tallexr

de
de
de
de
de
de
de
de

Artes Grdficas 1
Artes Grificas II
Radio T

Radio II

™™V I

™V 11

Prensa 1

Prensa 1T

o O O O

P

44 cr&dites (28%)

O\O\O’\O\\ﬂ\ﬂ\.ﬂ\ﬂ

77 orddites (268%)

O\O\O'\O\U"U"U'l\.ﬂ

44 eréditos (28%)
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CONDICIONES Pal.. Li GR..DUACION

I.- Reguisitos para obtenar 1 grndc le Bachillsr en Ciencias de la

Ceonunicacidn

1,= Haber ccnrletado un total Je 180 créditcs por cunecerto de

2'-

3-0-

materias cursadas ¥y avrebedes, Jebiendo haber llewado,sin
excepciones,el total le¢ los airscs cbligatorios.

Ha er completado 10 crélites ior ccncepto de actividades u
niversitarias,conociciente de idiomas v rréectica yre=profe
sional

Pregentar un trabajc de Investisncibén individuel desarro =
lladce en los talleres <e inv:stiracién del Prcgraud Jurante

los des fBltimos ciclus le estudic,

IT.= Reguigitcs vars 1la cbtencidn Jel srode de Licencinde en Ciencies

de la Comunicacidén ccn neneidn en une de las cuntro frecs

1o

20—

110/1

Hob.r obtenido el ~rale e Brehiller :=n Ciencias de lo Comu=-

nicaecifn

Alternativementes

a) Elsberar y sustenter un® tesis ou. verse s.bre un asunto
egmaecializnrde en le uneneién vor lo ocue se ctas ©

b) Prcdueri y realizer uns cbre o conjunto de obres éen el
canpe de la nencidn cr lo gue se orta (filpe,videc,eni=
gién radiofénice,couyais ~ublicitaria,camafia propoagon =
dfstica,audicvisucl institucicnel,confeceién le inmpresos,
eté.) 2 0

c) Aprobar un exfnmen de sredoe sobre temas vinculados con la

especialidad,



