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UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

Consejo Nacional

: EE“THD DE ESTUU‘DS DE LH para la Enseflanza y la Imesﬁgacién

de las Ciencias de la Comunicacion

INFORMACION ¥ LA COMUMCACIDN CoNEice

TALLER DE DISCUSION Y AMALISIS DE LA KADIODIFUSION EN MEXICO
PRESEHTACION.

El conocimiento actual de ios medios de comunicacidn en MExico se carac-
teriza, a pesar de los avances avidentes en este terremo, por la sxistencia de
rumerosos “vacfos™, verdaderos ‘hoyos megres’, que imposibilitan lua compren-
¢idn global de los procesos de comunicacidn en México. Uno de estos vaclos 1o
constituye el fendmeno radiofdnico, particularmente en lo que se refiere a sus
manifestaciones en el interior del pais.

La ausencia de este conocimeinto se ha traducido en la incapacidad para
formular propuestas realistas que apunten hagia la transformacifu de lag pric
ticas comunicacionales que imperun actualmente. La actitud denuncista; que
frecuentemente apunta -con justificada razdu- hacia las causas estructurales
que determinan el modelo vigenta, se ha manifestado impotents para elaborar,
diseiiar, en fin, crear, propuestas partinentes que puedan llevarse a la rea-

F
1idad. y

La necesidad, por tanto, de abocarse al estudio y comprensidn de los pro
cesos concretos de comunicacifc ~en este caso la radic-, reviste una ilmportan
cia vital no s8lo en &l caempo del cenocimiernto, siuno principalmente, en el am
bito de lo propositivo. Couocer pzra transformar sigue siendo 21 requisito
del quehacer cientifico.

Uno de los aspectos que ha caracterizado la prdctica de la investigacidn
de los medios de comunicac16n en HMéxico es su excesiva dispersidn. La vincu-
iacidn entre los investigadores que enfocan problemas similares, se restringe
a lo sumo a su pzrticipacidn en los =scasos foros y encuentros nacionales. Es
evidente que la realizacidn de tales eventos tiene una importancia que 1o pre
tendemos cuescionar, pero es evidente tambifn que la actividad de investiga-
cibn requiere actualmenie incrementar esfuerzcs e Incentar nuevasg formas, au-
gaces ¢ imaginativas, en el sbordaje y realizacidn de nuestros problemas de
investigacifu.

La realizacidn del seminario scbre Comunicacidn Regional celebradc en Xa
lapa en septiembre de 198&, impulsado por el CONEICC, vrepresenta una pauta e
mergente que es necesario consolidar y multiplicar. La convergencia de los
investigadores empetfiados en estudios gimilares redunda en beneficios concre-
tos e inmediatos, tanto & los procesos individuales como a la configuracidn de

la totalidad del problema. Lo regional se funde y determina, indefectiblemen-
te, lo nacional.
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Atendiendo a lo anteriormente expuesto, el Centre de Estudios de la Infor
macién y la Comunicacidn (CEIC) de la Universidad de Guadalajara y el Comsejo
Nacional para la Ensefianza y la Investigacidn de las Cienciac de la Comuniica-
cién (COMEICC), couvocan al TALLER DE DISCUSION ¥ ANALISIS DE LA RADIODIFU-
SION EN MEXICO.

OBJETIVOS.
-Confrontacidn y discusién de los supuestos tebricos y premisas netodeld~
gicas con que se aborda el sstudic de la Radiodifusidn en México.

-Flaboracidn de un estado de la cuestidn sobre la investigacidn del feno-
meno radiofdnico en el pais.

~-Identificacidén y promocidén de laz oportunidades de intercambio y colabo-
racién entre investigadores e instituclones que estudian la radiodifu-—
sidn en México, tanto a nivel regional como nacional.

METCDOLGGIA.

La reunidn a la que se convoca estd planteada en términos de taller. Es-
to supone la participacidn activa de todos los asistentes en la exposi-
¢ifén de sus procesos y productcs de investigacidn.

pio se propone la siguiente organizacidn temdtica de los traba-
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En prin
jos:

-Descripcidn histérica.

-génesis y evolucidn de la radicdifusidén en México.
~historia social del fendmeno.

-Andlisis programitico.

-andlisis de contenido.
—~anélisis de significacidn.

—-Andlisis de radioaudiencia.

~usos y gpratificacicnes.
-recepcidén critica.

-Mediaciones institucionales y practica radiofdnica.
-anilisis de control.
-Estudios juridicos.
-legislacidén y normatividad.
A partir de la presentacifn de las investigaciones en proceso o concluidas
y de su aclaracidn y discusifn, se rformulard grupalmente el estado de la cues-

tidn del estudio de la radio en México y se discutirdn las posibilidades de a-
poyo e intercambio.




PARTICIPANTES.

Podrdn participar en el taller todos los investigadores; nacionales o ex-
tranjeros, radicados en el pafs que hayan reaiizado o estén realizando investi
gacidn empirica de la radio en México.

LUGAR Y FECHA.

El taller se realizard los dias 26, 27 y 28 de abril de 19589 en el Hotel
Vilia ¥ oatecarlo de la Ciudad ¢e Chapala, Jalisce.

INSTITUCIONES ORGANIZADORAS.

~Centro de Estudios de la Informacidn v Comunicacidn (CEIC), Universidad
de Guadalajara.

-Consejo Hacional para la Ensefianza y la Investigacidn de las Ciencias de
la Comunicacidn (COWEICC).

APOYO0S ECCNCMICGS.

Las instituciones organizadoras disponen de 20 becas para apoyar la par-—
ticipacidn en el taller de los investigadores de la radio en México. Las
becas incluyen hospedaje en habitacidn doble, desayuno y comida durante
los dias que dure la reunidn. La asignacidn de las becas se hard confor
we al orden de inseripcidn. Cubierto el cupo de becas, los interesados
podrér participar asumiendo sus gastos. En el caso Ge investigaciones
en equipo y/o institucionales se asignard s6lo umna beca al equipo y/o al
proyectc institucional.

CUOTA DE INSCRIPCION.
$ 26,000.00 (VEINTE MIL PESGS).

INSCRIPCIONES.

Los interesados deberdn enviar una solicitud de inscripcidn anexando cu-
rriculum vitae, y una breve exposicidn por escrito de la(s) investiga-
cidn(es) realizada(s) o en procesoc (2 cuartillas por investigacidn). En
el caso de trabajos publicados deberdn incluirse las referencias biblio~-
graficas correspondientes. Las solicitudes deberdn recibirse antes
del 7 de abril. La confirmacidn de inscripcidn se hard por via telefd-
nica.




INFORMES Y RECEPCION DE SOLICITUDES.

FRANCISCCO ACEVEGS.

Centro de Estudics de la InformaciZn y la Comunicacidn (CEIC),
Universidad de Guadalajara,

Vidrio No. 2384,

Apargado Postal 6-216.

Guadalajara, Jal.

Tel.: (36) 30-24-19 y (36) 15-78-74.

CARLOS E. LUNA CORTES.

Fuego Ho. 1031.

Col. Jardines del Bosque,

44520 Guadalajara, Jal.

Tel.: (36) 31-13-53 y (36) 31-02-57 Ext. 138.
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TALLER DE DISCUSION Y ANALISIS DE LA RADIODIFUSION EN MEXICO

Programa de Trabajo
Miercoles 26
10:00 Inauguracion.
10:15 Pablo Arredondo Ramirez

» ".a radio: un universo por explorar"

CEIC, Universidad de Guadalajara
11:30 Mesa de Trabajo 1

CUESTIONES HISTORICAS Y DIAGNOSTICOS

Gerardo Cotera Correa

"la radio... mito & utopia realizable’

Universidad Regiomontana,

Juan Schuster y Carlos Navarrete
"Panorama de la radiodifusibén en el estado de Veracruz"

Comunicacidn Social- Gobierno del Edo. de Veracruz.
14:00 COMIDA

16:00 Adonay de Jesfis Hernandez Bricefio
"Génesis y situacién actual de la radio en Yucatan"

Tnstituto de Ciencias Sociales de Mérida.

Xochilt Herrera Calderdn

"a deformacidén de los valores artisticos y sus transformaciones
a través de la difusi6én de la radio y la televisibn, de los afios
cuarenta a ochenta y su trascendencia social e histbérica en Mi--
choacén"

Universidad Michoacana de San Nicolas de Hidalgo
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Francisco de Jesfis Aceves Gonzilez
"Génesis de la radiodifusidn en Jalisco: 1923-1940"

CEIC, Universidad de Guadalajara

FAtima Fernindez Christlieb
"Relacién Centro-Regiones en la radio mexicana
UNAM

Jueves 27

10:00 Mesa de Trabajo II

LA RADIO PERMISIONADA

Enrique Velasco Ugalde
"Las concesiones radiofénicas de julio de 1989"
UaM - X

José Cisneros Espinosa
"Los conceptos de educacidén y cultura y el funcionamiento de nueve
emisoras educativas y culturales"

Universidad de las Américas (Puebla)

Arturo Valencia Ramos
".a radiodifusién cultural en el noroeste de México, Casos : Sonora
y Baja California"

Universidad Ibercamericana - Noroeste

Edgar Rogelio Ramirez
"Radiodifusidén Cultural en Jalisco"

Universidad de Monterrey

Ana Maria Peppino Barale
"La radio permisionada en el estado de Hidalgo"

UAM -~ Azcapotzalco

Cristina Romo Gil
"L.a otra radio"
ITESO

14:00 COMIDA



16:00 Mesa de Trabajo TII

ANALISIS DE PROGRAMACION Y AUDIENCIA

Ma. Elena llernandez
"La produccidn de noticias en una radiodifusora tapatia'

CEIC, Universidad de Guadalajara

Miguel Garcia de Fernando
"Tribuna Radiofénica, estructura, influencia y credibilidad"

Universidad de las Américas (Puebla)

Inés Ma. de los Angeles Corncjo Portugal
"Presencia de 'La Yoz de la Mixteca' en la comunidad receptora de
Tlaxiaco, Oaxaca"

Instituto Nacional Indigenista

Fraancisco de Jesfis Aceves Gonzilez
"Bl perfil de la radiocaudiencia en Guadalajara'

CEIC, Universidad de Guadalajara

Jorge Garcia Negrete
"Verosimil de la radio comercial'

Universidad Intercontinental

Viernes 28
10:00 Mesa de Trabajo IV

PROPUESTAS DE PROGRAMACION

Ricardo Amann Escobar
"Hacia una programacibén radiofdénica alternativa para el estado de
Jalisco"

Universidad de Guadalajara

Hugo Sanchez Sanchez
"Detras de la radio"

Universidad Latinoamericana



Ana Maria Peppino Barale

"Proyecto de enseflanza informal por radio para grupos chicanosg"
UAM - Azcapotzalco

Hector Gomer Vargas

"La radiodifusibén en Leon, Gto."

ITESM - Lebdn

12:00 CONCLUSIONES

Chapala, Jal.
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lﬂFDHmHElDﬂ Y LA COMUNICACION CONEICE

Guadalajara, Jal., mayo 8 de 1989.

c. HECTOR GOMEZ VARGAS.
Valle de Oaxaca No. 204
Leon, Gto. ' .

Estimado Colega.:

Por este medio te haremos llegar, conforme a lo prometido lo si-
gulente:

1.~ El1 directorio de los participantes al Taller de Discusidén y '
Andlisis de la Radiodifusidn en México.

2.~ La programacidn del desarrollo del evento.
Aprovecho la presente para recordarte el compromiso de enviar -
la versidn definitiva de tu presentacidn, a mas tardar, el 31 de mayo. De

esta forma podriamos acelerar la eleboracidn de la memoria.

Asimismo quiero agradecer tu participacidn al Taller, y espero -
que sus resultados impacten positivamente tu trabajo. .

Con evidente afectos

..\'

LIC. FRANCISCO DE ACEVES GONZALEZ.
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TALLER DE DISCUSION Y ANALISIS DE LA RADIODIFUSION EN MEXICO

Prograpa de Traba jo

'Miercoles 26

10:00

10:15

11:30

14:00
16:00

Inauguracion.

Pablo Arredondo Ramirez

"La radio: un univeréo por explorar"
CEIC, Universidad de Guadalajara

Mesa de Trabajo 1
CUESTIONES HISTORICAS Y DIAGNOSTICOS

Gerardo Cotera Correa

"l.a radio... mito 6 utopia realizable"
Univeraidad Regiomontana,

Juan Schuster y Carlos Navarrete
"Panorama de la radiodifusién en el estado de Veracruz"

Comunicacién Social- Gobierno del Edo. de Veracruz.
COMIDA

Adonay de Jesfis Hernéndez Bricefio
"Génesis y situacibén actual de la radio en Yucatén"

Instituto de Ciencias Sociales de Mérida.

Xochilt Herrera Calderén

"Ia deformacién de los valores artisticos y sus transformaciones
a través de la difusién de la radio y la televisién, de los afios
cuarenta a ochenta y su trascendencia social e histérica en Mi--
choacén"

Universidad Michoacana de San Nicolés de Hidalgo
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Francisco de Jeslis Aceves Gonzalez
"Génesis de la radiodifusidén en Jalisco: 1923-1940"
CEIC, Universidad de Guadalajara

Fatima Fernandez Christlieb
"Relacién Centro-Regiones en la radio mexicana
UNAM

Jueves 27

- 10:00 Mesa de Trabajo II
LA RADIO PERMISIONADA

Enrique Velasco Ugalde
"Las concesiones radiofénicas de julio de 1989"

UAM - X

José Cisneros Espinosa

"Los conceptos de educacién y cultura y el funcionamiento de nueve
emisoras educativas y culturales"

Universidad de las Américas (Puebla)

Arturo Valencia Ramos
"La radiodifusién cultural en el noroeste de México, Casos : Sonora
y Baja California"

Universidad Iberoamericana - Noroeste

Edgar Rogelio Ramirez
"Radiodifusién Cultural en Jalisco"

Universidad de Monterrey

Ana Maria Peppino Barale
"La radio permisionada en el estado de Hidalgo"
UAM -~ Azcapotzalco

Cristina Romo Gil

"La otra radio"
ITESO

£y

14:00 COMIDA



16:00 Mesa de Trabajo III

ANALISIS DE PROGRAMACION Y AUDIENCIA

Ma. Elena Hernindez
"La produccibén de noticias en una radiodifusora tapatia"
CEIC, Universidad de Guadalajara

Miguel Garcia de Fernando
"Tribuna Radiofénica, estructura, influencia y credibilidad"
Universidad de las Américas (Puebla)

Inés Ma. de los Angeles Cornejo Portugal
"Presencia de 'La Voz de la Mixteca' en la comunidad receptora de
Tlaxiaco, Oaxaca"

Instituto Nacional Indigenista

Fraancisco de Jeslis Aceves Gonzilez
'El perfil de la radiocaudiencia en Guadalajara"
CEIC, Universidad de Guadalajara

Jorge Garcia Negrete
"Verosimil de la radio comercial"

Universidad Intercontinental

Viernes 28

10:00 Mesa de Trabajo IV

PROPUESTAS DE PROGRAMACION

Ricardo Amann Escobar

"Hacia una programacidén radiofénica alternativa para el estado de
P

Jalisco"

Universidad de Guadalajara

Hugo Sanchez Sanchez
"Detras de la radio"
Universidad Latinoaﬁericana



Ana Maria Peppino Barale
"Proyecto de ensefianza informal por radio para grupos chicanos"

UAM -~ Azcapotzalco

Héctor Gémez Vargas
".a radiodifusién en Leon, Gto."
ITESM - Ledn

12:00 CONCLUSIONES

Chapala, Jal.
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Consejo Nacional
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CONEICC

DIRECTORIO DE PARTICIPANTES EN EL TALLER DE DISCUSION Y

ANALISIS DE LA RADIODIFUSION EN MEXICO.

Francisco de Jesiis Aceves Gonzdlez
Vidrio # 2384 S.J. Tel: 302419
C.E.I.C. U. de Guadalajara.
Guadalajara, Jal.

Ricardo Amann Escobar

Av. Américas # 1485 Tel: 421903
U. de Guadalajara.

Guadalajara, Jal

Pablo Arredondo Ramirez

Vidrio # 2384 S.J. Tel: 302419
C.E.I.C. U. de Guadalajara.
Guadalajara, Jal

José Cisneros Espinosa

Sta. Catarina Mirtir, Cholula Pue.
Tel: 470000 ext. 1224

U. de la Américas- Puebla.

Inés Cornejo Portugal

Tabasco 165-202. Col. Roma Tel: 5146681
Instituto Nacional Indigenista.
México, D.F.

Gerardo Cotera Correa

Rio de la Plata # 122 Tel: 582811
U. Regiomontana

Monterrey, N.L.

Fatima Fernandez Christlieb
Apartado Postal 70-480
México 04510. D.F.

UNAM.

*

8.- Miguel GarcIa de Fernando

Apartado Postal 482 UDLA-P, Cholula
Tel: 470000 ext. 1224, C.P. 72820
U. de las Américas Puebla.



10.-

11.-

o 12.-

13.-

14.-

15.-

16.~

17.-

18.~

19."

Jorge Garcia Negrete

Insurgentes Sur 1870 Tel: 5346060 ext. 211
U. Intercontinental

México, D.F.

Héctor GOmez Vargas

Valle de Oaxaca 204 Tel: 81250
ITESM, Ledn

Ledn, Gto.

Adonay de J. Hernidndez Bricefio

Calle 31 "A" # 351 Col. LOpez Mateos
Tel: 277371

Instituto de Ciencias Sociales de Mérida
Mérida, Yucatan

Ma. Elena Hernindez Ramirez
Vidrio # 2384 S.J. Tel: 302419
C.E.I.C U de Guadalajara.
Guadalajara, Jal.

Teresa X6chilt Herrera Calderdn
Mariano de J. Torres # 108-6 Camelinas
Tel: 4-8057

U. Michoacana de Sn. Nicolas de Hidalgo

Morelia, Mich.

Ma. Refugio Larios Rodriguez

Homero # 301 Dto. 103 Tel: 25 50618
U. Iberoamericana.

México, D.F.

Carlos Luna Cortés

Francisco Frejes # 183 Tel: 168775
ITESO~-CONEICC

Guadalajara, Jal.

Carlos Navarrete Martinez

Plan de Ayala # 18

Comunicacidén Social, Gob. del Edo. de Veracruz
Xalapa, Ver.

Luis Niiiez Gornés

Bartolache # 1120 Tel: 5591603
U. Iberoamericana

México, D.F. 03100

Ana Maria Peppino Barale

San Pablo # 160 Tel: 382-5000 ext. 202,204
UAM-Azcapotzalco

México, D.F.

Edgar Rogelio Ramirez
Savotino # 513
U. de Moterrey
Monterrey, N.L.
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Cristina Romo GI1

Santa Marfa # 3089 Tel: 154653
ITESO-CONEICC

Guadalajara, Jal.

Hugo Sanchez Sanchez

Av. Santana # 272 Col. Unidad
Culhuacin Tel: 6561042

U. Latinoamericana

México, D.F.

22 .-Juan Schuster Fonseca

Libertad 3-2 Coatepec, Ver.
Tel: 6 2616 C.P. 91500

23.-

240_

IIESCA. U. Veracruzana

Arturo Valencia Ramos

Blud. Agua Caliente y Privada Pinos
Tel: 862009

U. Iberoamericana Noroeste.
Tijuana, B.C.

Enrique Velasco Ugalde

5a. Cerrada de Caliz # 7-A

Col. E1 Reloj. 04640 Méx., D.F.
Tel: 677 13 97

UAM-Xochimilco.

México, D.F.




MEMORIA DEL_TALLER DE DISCUSION ¥ ANALISIS DE LA

RADIODIFUSION EN MEXICO

sedoe.

stel Yittla Montecarlo. Chapata, Jalisto.

Feoeha

3, 27 , 23 de Abril de 1029.

Lad
EX]

Ortaniaadorig.
Centro de Estudice de la Informacibn ¥ la
Comunicacidn (CEIC) - Universidad de
Guadalajara
Consejos NHational para la Eusefianza 5 1a
Investigacidn de las Ciencias de la

Comunicatidn (CONEICC)

Cuonrdinadores del Talterd
Francisco de Jeshs Ateveu Clez.

Curlos Eduardo Luna Cortég

Comuiladores.
Frantisco de Jechs Aceves Gunzalez

Carlos Fduardg Luna Cortés



2o glas 26. 2T 4 23 de abril de 1839, &n la pobliatiln
d¢ Chavala. Jaiisce, S& 1tevd a tabko &1 TALLER DE DISCUSIGH
v ANALISZIS DE LA PADIODIFUSION EN HEXICO. organizado por &l
Centro 86 Lstudins de la Informacidn v 1la Comunitacion
{CEIC) de¢ ta Universidad de Guadalajara ¥ g1 Constio
Hatiznal wara la EngeéfianZa s la Investigatisn de  las
Cituziag d¢ la Comunitadiin (CONEICC).

La convotatoria Longregd a 24 estudiosos del  dfenlminc
sadisftnice en M&EXito, provénientes de 16 univergidades, una
institutiin det Gekisrno TFederat 5y un Déepartaménto del
Gubicrne Fotatal de Veradruz. Se  exwusieron un total de o0
epncrtes  de  investigacidn gque abordaron tag  Jilguientas
tematicas. Cuestiones histbricas y panordmictas atérta de  la
radiodiiusiin, tants én  Su  ambito comercial  como  en &l
vermisionado, analicis y  diagndsrico de programat i Ln
fadiofdnica 7 anhAligis de radivcaudigncia.

La vresente memoria $e integra con 15 trabajiocs., Cuyol
avancey o resultadog s@ oreséntaron €n 2] taller, ¥ gue oe
entontraban indédditss al momento de la reatizatisn del midma.
Esta selettitn noy DErmité Conoter cuhles son lags  tematatacs
gug attuabmente wréotuvan a los investigadores de la sadio,
desdes qué uercoeciiua y mediante yué instruméntal
motodo1ieics atordan €1 objeto de estudio, cukles son y cudl

B e ia imbosrtandia de 1os resultados




obtenidos. Es  decir, due no$ vermiteée esboZar  un uor iy !

rea d&l estado  gque guarda attualmente ~-ton sus tagrog,

e d]

atl
vere tomlaen Sus tarenciag- la iavestigacidn sobre la radio
en México.

El ©orimer avartado, "PARA EMPEZAR. UN DIAGHOSTICG™,

retope lo eivoSitidn de Pablo Arredondo. bonencia inauguval

13

g

de los trabujod detl taller. En ella, el  autor vrétisSa  on
fsrma  atuciosa ¥ puntual, log avantes, gscasons pera
innegebhies gue existen en ¢l Campo de  la  investigatidn
radiofénita, perc también, sefala los enormes retos, a la
medida de un univergo inextlorade, gue tieng el mundo de la
radis para los estudicsos de la tomunitacCion.

Fn ¢l segundoe avartado, “"HACIA UNA COMPRENGION
QISTGRICA BE LA RADIO MEXICAHNA ©DESDE LA PERSPECTIVA
REGIOHAL, se Encuentran Ccinto trabaiog, que aungue
slaloradss Jesde difeventes enfogues y perspectivas., tienden
tedos elies hatia ol obietivo comin, que resume el titulo de
gste avartado.

Fatima Fernandez propbone para el analisls de la
dinamica entre €l tentro v lags regiones, un ateérCamiéntc a
partir del andamiaie tedrico de la geografla social. Bu
eniogue, constituve un replantamiento a la forma traditional
como e abordaba la broblemitica de la centralizatidbn y la
conventraditn en 108 medios masivos de Comunitation.
particularmente ta radio v rescata el vauel ontagbniC& gue

en ©l desarrollo de ta industria Jjugaron los gmuresarios

&2




radiciinicos de las provintias del pals. Una congtatraciln de
o antericor la propoerciona e} trakajo de Frantisco de Jesds
Aceves, en el gue ilustra ¢l proceso de consolidacidn de la
radic tavatla en la década de los afios cuarenta. Por  ou
varte, Hector Gimez, establece pautas fundamentales para  la

combrendiin de la génesis de la radio leonesa, destacando

iguulmente la varticivatidén de radicdivusores totales.
Adonasy de Jesus Hernandez., describe en forma precisa. 1og

momentos imbortantes acaecidos en los brimeros tiemvos de la
radiodifusiin yucateca. Finalmente, Carlos Navarrete y  Juan
“ehucter,  e&n un  amtvlio ¥ dotumentado trakajo, 18
proportionan una panoramica global sobre la situaCibn de 1la
sadiodifusisn en el estado de Veratruz.

En ©1 tercer avartade, "POR  LOS SENDEROS DE LA PADIO
CULTUPAL", s# wubican log trabajos que abordaron algunou
problemas relacionados con egte imvortante, aungue
desatendido sector de nuestra radiodifusidn.

Le nitia el trabajo de Cristina Romm, en &1 gue o
mansra de inventario, traZa logs Ctontornos de& la radio
permisionada en México. En &1 s5e encuéntran narradas de
manera nitida & irrefutabte, las frustraciones y

desventuras, de guienes se esiuerzan por fonsStruir la radic

de oretensiongs culrurales en el vals. Edgar Rugelia
Pamirez, nos  presenta  las vicisitudes de una  de tas

cotacrones tulturules mas antiguas de Mexico. la XEJD.
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peymisisnada al  gobierno jalisciensé. E1  trabajio de Ana
Musia Peopino., sobre el estado de Hidalge, nos permiie
avretiar la diversidad de {formas due adouta la radic
syltural en 103 diferentes estados. Ambos trabajos, 21 Jde
Edgaur ¥ el'de Ana Marla, Son avortacionegs sifgnitiCativas  &n
o1 castus dv Ja histsriograila de la radio mermisionada. Fu
2ste tendentia ¢ inseribe el wroyette de Arture Yalevnvia,
e su Drow’uitoe Je aproximarse a 1ou avatares erRistenciales
de Jas radrodifusoras tulturales del norceste. Por su warte.
Joud Cisneros examina la Correspondencia que egivte entre la

fosma de tonctutualizar la  “educatidn™ vy la “cultura”, Can

1 funtvicnamiento  real de lag transmisiongs  &n TURN e
agltationes tulturates. Ints Cournejo retoma en B

investigacion uno de 198 aspectlos gque demandan atencion
urgente de warte de  Jous estudicsocs: el problema dJde la
veceoncidn. Ea un muy sugerente estudio, Indés nos prodone 2n
Su  ateércamiénto a una Comunidad  indigena, el uso dé
metodologlay provenientes del campo antropoldgico.

El Cuarto avartado, TATISBANDO LOZ  PROGRAMAS ¥ LAC
AUDIEHRCTAS™, ¢toxmorende trabajos eniotados sobre 1a
pvrofgramacion radioibnita ¥y el andlisis de las audientciasg.

A vartir de¢ una fructliéra exveriencia proiesional e&n
¢l cumuoe de  la radiv comertial, Jorge Garcla Hegreve nog
adentra con Singular wvrefisidn, én los labkerintos del
funcionamiento de la radio comercial. Desde su tonditidn Jde

tesiite ¥ attor, degnuda los vrocesos internos schbre los gue



se tonstruyen las realidades de la vrogramatidn de la rvadis
voncesionada. Desde otra Sptica 5y enfatizando €l andlisis &n
un eélemento varticular de la wrogramatidn, 183 noticieros
sediciémitas, Mavia Elena Hernandez plantea en su proyeclo
algunes de Jos suvuestes en que fundamenta la  construclidu
noticiosa. En el camvoe de la audienctia, Francisto de desas
Aceves wresenta avantes de una investagatiin mediante la
cuwal wretemde avioximarse, a manera de  egxvloraciin.  al
conwsimiente de algunags  Caracteslistitas del radiocescucha
tavatls.

Hemss incluido adembds, éen la oarté final  de s&cte
vyolumen, una Sseccidn gque titulamos TCRESTOMATIAY, cuvya
imnoftaneia fadica en Ygue eéen elia ge revrodulen, de mangra
te<tual 3y con las limitaciones que tieneg tal procedimiento,
algunas de tas discusiones gue se generarcon a 1o large detd

Tatler 5 qué abordan algunot problemas tandentes” de la
investigatibn actual de la Comunicacidn.

Logs  toordinadores del Taller, gqueremos hLacer una
reconadimiento especial a Oralia Arreota Ochoa, oor  su
vaiiosa colabloretidn, tanto en el desarrolis del evanto como
en ta recowitatidn , conformacidbn de la presente memoria.
Asimismo agradecemos a Teresa de Jegds Tovar Pefia,  su

tucietnte v  exhaustive trabajio, en 1 revisidn Jde  los

-

materiales gque integran la memoria.

Francisco de Jeshs Aceves Gonzhlez

e



HEMGRIA DEL TALLER DE DISCUSION ¥ ANALISIS DE LA
. RADIODIFUSION EN HERICO

La Pudiu: Un univers$oe por exvlorar.
Pabls Arvedondo Pamirez
CEIC. Univergidad de Guadalajara

I11. UACIA UHA CGMPREHSION NISTORICA DE LA PADIO LESDE LA

PERSPECTIVA BEGIONAL

{.a_ Dinkmica Centro-Regiones é&n ta Industria de la
Padicdiifusiin Mexicana.

Fatima Fernandez Christiieb

FCP5S. Universidad Nacional Autinoma de M&nico
Consuwlidution de_la Padis Comercial én Guadalajara.

Frantiste de Jesds Aceves Gonzalez

CEIC. Universidad de Guadalajara
Kotas vara Entender el Surgimiento de la Padio Comexrcial _¢n
Lion, Guapajualo.

T

Hactor Gimez Vargas

ITEZH - Ledn

Avuules bara la Historia de la Radio en Yucatan
Adonay de Jesas Hernadndez Bricefio
Instituto de Ciencias Sotiales de Mérida

Punc: ama de la Padicdifugisn en el Bstado de Yeracrus,
Carlu( Navarrete Martinez
Juun Sthuster Fonsela
Comunicacidn Social. Gobierno del Estado
TIESCA - Universidad Yeratruzana

11I. POR LGS CENDERGS DE LA RADIG CULTURAL

La Otza Padio.
Crigtina Bomo Gil
ITESO




Lo RPadiodiiusidn Cultural en Jalisco.
Edgar Pogelio Ramlrez Solis
Universidad de Monterrey

La Padio Peymisionada en el Burado de Hidalgo.
Ana Marla Pepuino Basale
UAM - Azcabvotzaleo

La Padicodifusiin Cultural en el Novoeste de Mésico -Proyectio
le Investigatidn: .

Arturs Yalencia Ramos

Universidad Ibercamericana - Horoeste

lss Conceotas de Educacidn  y Cultura v el TFuncionamisgnto
Actual Jde Nueve Padiodifusvras Tducativas 7 Culturales.

Jusé Cisneros Eospinosa
Univergidad de 1a Américas - Puebla

Presenvia de LA YOZ DE LA MIXTECA” en__la  Comunidad
Peceprora de Tlaxiaco, Oaxaca.

Ines Cornejo Portugal

Instituto Hacional Indigenista

IV. ATISRANDO LOS PROGRAMAS Y LAS AUDIENCIAS

Yarasimil de la Padio Comercial.
Jurge Garcla Hegrete
Universidad Intertontinental

La Produgtisn _de Noticias en un  Organizgacisn Padioilnita
Tapatla. HOTISISTEMA.

Marla Elena Hevnhndez Ramirez

CEIC. Universidad de Guadalajara

Las Futacicones Preieridas de 1os Padicescuchas Tapatios.
Frantisteo de Jesaus Aceves Gonzalez
CEIC. Universidad de¢ Guadalajara
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TALLER DE DISCUSION Y ANALISIS DE LA RAD%bDIFUSION

EN MEXICO
CHAPALA, JAL. ABRIL DE 1989,
INFORME FINANCIERO.
1. INGRESOS.
~C.E.I.C. U. DE GUADALAJARA. $ 3'829,500.00
~-CONEICC 1'689,289.00
-INSCRIPCIONES 580,000.00
TOTAL: $ 6'098,789.00
2, ECGRESO0S.
~Hotel Villa Montecarlo $ 4'721,775.00
—-Gastos Generaleg 477,014.00
-Honorarios:
Oralia Ochoa $200,000.00
Francisco Aceves 350,000.00
Carlos E. Luna 350,000.00 900,000.00

TOTAL: $ 6'098.789.00
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TALLER DE DISCUSION Y ANALISIS DE LA RADIODIFUSION
EN MEXICO

INFORME FINANCIERO.

1. INGRESOS.

-C.E.I.C. U. DE GUADALAJARA.
~CONEICC
~INSCRIPCIONES

2. EGRESOS.

~Hotel Villa Montecarlo
~-Gastos Generales
-Honorarios:

Oralia Ochoa $200,000.00
Francisco Aceves 350,000.00
Carlos E. Luna 350,000.00

TOTAL:

TOTAL:

CHAPALA, JAL. ABRIL DE 1989.

$ 3'829,500.00
1'689,289.00
580,000.00

$ 6'098,789.00

$ 4'721,775.00
477,014.00

900,000.00

$ 6'098.789.00




Consejo Nacional
para la Ensefianza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion
CONEICC

TALLER DE DISCUSION Y ANALISIS DE LA RADEbDIFUSION

EN MEXICO
CHAPALA, JAL. ABRIL DE 1989.
INFORME FINANCIERO.
1. INGRESOS.
-C.E.I.C. U. DE GUADALAJARA. $ 3'829,500.00
~CONEICC 1'689,289.00
~INSCRIPCIONES 580,000.00
TOTAL: $ 6'098,789.00
2. EGRESOS.
~Hotel Villa Montecarilo $ 4'721,775.00
~Gastos Generales 477,014.00
~Honorarios:
Oralia Ochoa $200,000.00
- Francisco Aceves 350,000.00
Carlos E. Luna 350,000.00 900,000.00

TOTAL: $ 6'098.789.00




CONSEJO NACIONAL PARA LA ENSERANZA Y LA INVESTIGACION DE LAS CIENCIAS
DE LA COMNICACION

OMMITE DE INVESTIGACION

Jaller de discusitn y analisis de ia radiodifusidn en México. Informe
de trabajo.

Del 26 al 28 de abril de 1987 se llevo 2 cabo en la Cd. de
Chapala, Jal. el Taller de discusitn y andlisis de la Radiodifusion
en Mexico. E1 taller fue convocado vy organizado por el Centro de
Estudios de la Informacion y la Comunicacion (CEIC) de la Universidad
de Guadalajara, y el Consejo Nacional para la Ensefanza vy la
Investigacitn de las Ciencias de la Comunicacion (CONEICC). Tuvo como
objetivo el realizar un diagnostico del estado de 1la investigacion
empirica sobre 1la radiodifusion en México vy explorar mecanismos de
intercambio y colaboracion entre investigadores e instituciones que

trabajan en este campo.

Fueron convocados a la reunion investigadores tanto de las
instituciones miembros de CONEICC, como de otros centros académicos y
profesionales, con el vnico requisito de tener trabajo empirico de
investigacion en el campo. Participaron en la reunicon 24
investigadores de 17 instituciones, 12 de ellas miembros de CONEICC.

{se anexa lista de asistencia)l.

La mecanica de la reunion sstuvo centrada en la presentacidn y
discusidn de los +trabajos, councluidos © en  proceso, de los
participantes. Estos trabajos fueron agrupados dentro de las

siguientes categorias:
= Estudios histdricos y diagnosticos gensrales.

o Radio cultural y educativa.

= Andlisis de programacion ¥ audiencias.
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- Propuestas de programacicdn.

= Mediaciones institucionales.

Alrededor de cada una de estas categorias se estructuraon las
sesiones de trabajo y la formulacidn y discusion de los problemas
tetricos, metodolédgicos y técnicos implicados en cada tipo de

arercamiento. (Se anexa programa de trabajo)

La ultima sesicn de trabajo del Taller estuvo dedicada a la
propuesta de conclusiones, sugerencias para la continuidad del
trabajo conjunto, los mecanismos posibles de  colaboracion e

intercambio y la evaluacidn de la reunidn.

En términos de evaluacidn, la reunidn fue considerada como may
fructifera, especialmente por la oportunidad que representd  de
didlogo entre investigadores y conocimiento mutuo del trabajo que se
realiza y los problemas gque se presentan cotidianamente. Ayudd
también a obtener un panorama amplio del estado de la investigacion
sobre la radio en México, sus tendencias y las lineas gue merecen una
mayor atencién. Quedd también de manifiesto la limitacidn del tiempo
para abordar con mayor profundidad los diversos aspectos que se

plantearon.

Dos propuestas concretas quedaron como tarea para las
instituciones organizadoras. Primero, la publicacidn de los trabajos
presentados v, segundo, la posibilidad de dar continuidad a reuniones
de este tipo. Respecto del primer punto, se trabaja en la edicidn de
la memoria. Se cuenta va con todo el material revisado y listo para
impresitn en coedicidn CEIC-CONEICC. Se espera que la edicidn esteé
lista para abril de 1990 y pueda presentarse en 2] marco del VI
Encuentro COMEICC de Comunicacion. En relacion con la continuidad, se
considera gque la formula de coorganizacion con el CEIC puede
repetirse, ya sea para una segunda reunitn sobre radio o sobre algan
otro ambito de la comunicacidn social (prensa, television, cine,

etc.). E1 CEIC ha mostrado, en principio, su disposicion para



&

trabajar con el CONEICC en este tipo de sventos. S5e ha convocado
tambign a la AMIC para sumarse a este esfuerzo con respuesta tambien

positiva.

Carlos Luna Cortes

Comité de Investigacion

CONEICC

Guadalajara, Jal. Octubre de 1989



La Radio: Un Universo por Explorar (*)

Pablo Arredondo Ramlrez

No es moda, ni tampoco‘deberia concebirse como una
fortuita coincidencia, el que en dlas recientes se realizara
un amplio foro de andlisis sobre la radio en la Universidad
Nacional, en el cual tomaron parte un gran ntmero de
representantes de organizacliones vinculadas a la produccién
radiofénica junto con miembros de la comunidad académica. Fs
m&s plausible suponer que la coyuntura polltica que vive cl
pals a partir de la crisis, y de manera mds aguda desde los
pasados procesos electorales, haya reanimado y extendido
entre miltiples sectores sociales la preocupacidn por el
estado de cosas que impera en el sistema informativo
nacional, dentro del cual la radiodifusién ocupa un lugar de

innegable relevancia.

Aun a riesgo de caer en el lugar comin, y hasta de

evocar ciertos "eslogans" publicitarios, no estd de mds

(*) Ponencia presentada en la apertura del Primer Tallexr de
Discusién_y AnAlisis de 1la Radiodifusidn_ en México,
organizado por el Centro de Estudios de la Informacién y la
Comunicacién (CEIC) de la Universidad de Guadalajara y el
Consejo Nacional para la Ensefianza y la Investigacidn de las
Ciencias de la Comunicacién (CONEICC), en Chapala, Jal, el
26, 27 y 28 de Abril.




enfatizar las CaraCteristicas gue han hecho de la radio el

mds popular y penetrante medio de difusién en México.
Accesibilidad, relativa sencillez tecnoldgica, bajos costos
de produccién, capacidad de accionar la maquinaria
imaginativa de los receptores, flexibilidad para el
desarrollo de géneros programdticos, etcétera, son tan solo
algunas de las bondades inherentes a la radio. Se conjugan
con este espectro de caracteristicas del medio, las
realidades sociodemogrdficas y culturales de la poblaciédn,
que prdpician su popularidad: altos niveles de analfabetismo
funcional; condiciones econdémicas que hacen de la radio un
medio al alcance de practicamente cualquier individuo;
hdbitos heredados por una cultura autoctona predomiantemente
oral; y patrones de adquisicién informativa fomentados
durante muchas décadas, impactan significativamente la

accesibilidad y la popularidad de la radio.

Resulta hasta cierto punto paradéjico, pero no
inexplicable, que en estas epocas de vertiginosas
transformaciones e innovaciones tecnolédgicas en la
comunicacién, el medio radiofénico --el mds antiguo de los
llamados medios clectrénicos-- deba ser considerado como un
objeto importante de andlisis para los estudiosos de la
sociedad. Sin embargo, la paradoja no es tal. Si bien
compartiendo la atencién de los auditorios con la
televisioén, y de manera creciente con otras tecnologlas

(vr.g. el video casero, las nuevas modalidades televisivas



como la tv-cable y la antena parabelica), la radio sique
ocupando un lugar preponderante en el uso del tiempo libre y

en la obtencién de informacién noticiosa.

Por otra parte, habrd gque reconocer que la
radiodifusién mexicana ha experimentado cambios paralelos a
los de nuestra sociedad; no tratamos hoy en dla con el mismo
medio que hace cuatro o cinco décadas comenzara a invadir de
manera ampliada los hogares y las fantasias de la poblacién.
Una sociedad mds diferenciada --urbanizada, modernizada,
relativamente mds educada, y sin duda masificada-- ha
exigido, en cierta forma, el desarrollo de una radio de
similares caracterlsticas; los género§ Yy los conténidos no
ha quedado tampoco al mdrgen de los cambios; y a®n asli,
resulta claro que nuestra radio se debate entre importantes
contradicciones, siendo la mds notoria de ellas la que surge
de sus potencialidades con sus prdcticas concretas.
¢Denuncismo simplificador?, tal vez hasta cierto grado, pero
es innegable qﬁe no obstante sus bondades, las practicas
radiofénicas predominantes (no hablamos de las honrosas
excepciones) estdn lejos de responder a nuestras mas
evidentes necesidades de entretenimiento, informacién y
educacién. Las causas de ello son mtltiples y complejas.
Estructuras de propiedad, condicionantes del sistema y las
relaciones de poder prevalecientes, intereses econédmicos,

deformaciones profesionales, carencia de recursos humanos,

configuracién y aplicacién de los marcos legales, bajos




niveles de participacie, 550331 que se traduzcan en demandas
inmediatas hacia el medio, cultura polltica, etc., podrilan
ser solo algunas de las explicaciones. De hecho, indagar
estas y otras posibles conjeturas es sin duda el reto de los

llamados comunicélogos.

Con todo, conviene resaltar que la radio, apesar de su
ya larga historia, mantiene un caracter de fendmeno
socioléglico poco estudiado. Useﬁos como indicador de ello,
el trabajo de sistematizacién documental realizado por Ratl
Fuentes Navarro (1988), cuya base es el acervo del Centro de
Documentacién del CONEICC.2? De los 877 estudios analizados
por Fuentes, cubriendo un periodo de treinta afios (1956-
1986), solamente el 5% se refieren de manera especlfica y
exclusiva a la radiodifusién. MAs atn, de estos 40 estudios
registrados, sélo tres son libros y el resto se dividen en
cuadernos de trabajo, artliculos dentro de otros libros y una
buena cantidad son ponenecias ineditas. Esto, sin duda, nos
habla de la baja intensidad que han ocupado los estudios
sobre la radio en México.

El problema parece ser todavla mayor, sin nos referimos
al estudio de la radio en la llamada provincia mexicana,
cuya condicién de periferia se refleja consistentemente en
la investigacién de problemas comunicativos en general. Un

andlisis posterior de los datos reportados en el trabajo de

2.- Fuentes Navarro, Ratl (1988). La_Investigacién de

1986. Ediciones de Comunicacién, S.A. México, D.F.



Raw)] puentes (cfr. Sanchez Rulz, 1988)3 sefiala que de los
estudios sobre comunicacién que especifican un &mbito
geografico naclonal (254 del total) apenas un 28% tienen
como su foco de atenciédn a los estados de la rephblica, que
la capital del pals concentra el 24% de las investigaciones,
mientras los estudios de cardcter nacional/general abarcan

el 44% y los reglonales el 4%. Debe mencionarse, ademds, que

en relaciQn a las investigaciones cuyo referente son los
estados (o alguna de sus localidades), se manifiestan
desequilibrios y tendencias centralizadoras; as! por
ejemplo, diez de los estados del pals estdn prdcticamente
ausentes de la investigacién comunicativa, mientras que
estados como Jalisco, Veracruz, y en menor medida Chihuahua,
Sonora, Michoacdn y Guanajuato, resultan favorecidos en el
contexto. Talés desequilibrios han significado, también, que
muchos de los estudios elaborados sobre localidades y
estados de la reptblica hayan sido disefiados y reallizados

por investigadores externos a la regién bajo estudio.

Para el caso de las investigaciones sobre radio,
tomando la misma fuente Informativa, se puede sostener que
sdlo el 37% de los 40 estudios 1lncluidos, tienen como ambito
de referencia a los estados y sus regiones. En suma, los

estudios sobre la radio en "provincia" representan apenas el

3.~ SAnchez Rulz, Enrique (1988) La investigacidn de la
comunicacién y el andlisis social en Lationamérica y en
México, en La_lInvestigacién de la Comunlicacién en México.

L.ogros, Retos y Perspectivas. Universidad de Guadalajara &
Edicom, S.A. México, D.F.




1.7% del total reportado en 1la sistematizacio; gocumental

mencionada.

Por otra parte, en un analisis qgue recientemente
publicamos sobre la investigacién radiofénica en México
(Arredondo, 1988),4% encontramos algunas tendencias que vale
la pena mencionar sinteéticamente. A partir de una muestra de
73 estudios se percibid que en efecto, la radio ha tendido,
a lo largo de varias décadas, a incrementar su condiciédn de
objeto de estudio. Asl, del total de las investigaciones
analizadas el 5.4% fueron elaboradas antes de los afios
sesentas, el 15.06% entre 1960 y 1969, el 32.8% en la deécada
siquiente, y el 46.5% durante los primeros seis afios de 1la

presente década.

Una clasificacién de temdticas generales, arroijd los
siguientes resultados. Los estudios de caracter legal (es
decir referentes a la normatividad del medio) representaron
el 12.5% del total, siendo ésta la tematica menos
favorecida. Por su parte, el 19.4% de 1las investigaciones
fueron ubicadas en la catogorla de estudios histdricos sobre
la radio. En orden de importancia, siquieron los llamados
estudios sobre "usos alternativos", es decir aquellos

referidos al desarrollo de experiencias radiofénicas con

4.- Arredondo Ramlrez, Pablo (1988) La radio como objeto de
estudio en México, en Enrique Sdnchez (compilador) La
Investigacioén de la Comunicacidén en México. Logros, Retos v
Perspectivas. Universidad de Guadalajara & Edicom, S.A.
México, D.F. :




finalidades educativas, de desarrollo socioeconmmico’ y de

organizacidn polltica. Estos representaron el 33.3% del
total. Finalmente, la llamada categorla de los estudios
"coyunturales", que para los fines del trabajo resefiado se
definlan como "aquellos que pretenden describir y/0 analizar
el estado que gﬁarda el proceso de produccién, distribucién
y consumo de mensajes radiofénicos en un momento

determinado", concentré cerca del 35 por ciento.

Cierto es que la taxonomla utilizada adolece, como toda
clasificacién, de cierta arbitrariedad. Asl, en los estudios
llamados "coyunturales" lo mismo se incorpora un andlisis de
la estructura del sector radiofénico que el andlisis de
contenidos radiofénicos. Los estudios de "usos alternativos"
lo mismo hablan de programas educativos dedicados a la
comunidad infantil, que de proyectos encaminados a promover
la difusidén de innovaciones en el medio rural. En fin, 1la
diferenciacién entre 4reas temdticas, niveles de andlisis y
puntos de interés especlficos no muestra en detalle, los
verdaderos perfiles que prevalencen en el estudio de este

medio.

Pero tal vez mads importante, sea el hecho de que los
estudios elaborados (por lo menos aquellos a los que tenemos
mads fdcil acceso, sea por la via de su publicaéién 0 porgue
han sido capturados en alguna biblioteca o centro de

documentacién), manifiestan desniveles sustanciales en su



rigor teoyjcg y metodolégico. Es comlin encontrar que en su
gran mayorla, las investigaciones no exceden la dimensién de
lo descriptivo. Y sin ser esto un defecto, la realidad es
que sus caracterlsticas metodolégicas dejan mucho que desear
tomando en consideracién las pretensiones cientificas de la
investigacibﬁ radlofdnica, o si se quiere la de 1la
investigacién de la comunicacién en general. Junto a ello,
habrla que tomar en cuenta que si bien los 73 estudios
analizados sélo representan una muestra de la investigacién
sobre radio en México, tal muestra no es una mlnima parte,
sino la parte mayoritaria de las investigaciones realizadas.
En tal sentido, la muestra excede por mucho su
representatividad. Por tanto, no deberlamos soslayar el

hecho de gue en menos_de un centenar de estudios (repito, de

muy disimil calidad) se ha concentrado el conocimiento de un

operar reqularmente en México, y al que comunmente

calificamos como el mds popular y accesible de los aparatos

de difusién masiva.

Entonces, si juzgamos por los indicadores aqul
mencionados, no nos queda sino reconocer gque la
investigacién sobre la radio en México, es todavla, un
territorio inexplorado, o escasamente explorado. Ahi radica,
la importancia de este seminario de andlisis. Es decir, en
la posibilidad de incorporar nuevos conocimientos sobre 1la

estructura, funcionamiento e impacto de la radio en muy



diferentes contextos sociales de esta unidad tan diversa

culturalmente que llamamos nuestra nacieq,

La teconologla informativa y con ella los modernos
medios de comunicaciédn, sequiran evolucionando de manera
vertiginosa. Habra, en el futuro, un indiscutible
desplazamiento de ciertos medios por otros, Y con el tiempo
el suefio "tecnolégico" de una sociedad informatizada podra,
quizas, arraigarse en ciertos sectores de 1la poblacién (muy
seguramente en los mds favorecidos por nuestro desiqual
desarrollo capitalista). Pero con todo, no estd claro que la
radio vaya a perder el estatus que hasta la fecha conserva
en el conjunto de los medios de difusioén. Ademas de las
modificaciones tecnolégicas que en el corto plazo impactaran
al medio (vr.g. la ampliacién de la banda de AM, o0 el
desarrollo de un sistema esterofénico en la misma banda), es
evidente que son muchas las modalidades de organizacién
radiofénica y de interaccién del medio con la sociedad que
quedan por explorar. No se trata sélo de seguir ubicados en
la dualidad "radio comercial"” vs "radio cultural", se trata
de proponer e impulsar nuevas formas de hacer radio, siempre
a partir de un conocimiento sistemdtico y riguroso de sus
condiciones actuales (histéricas, estructurales h%

coyunturales).

Quisiera terminar citando algunas de las conclusiones a

las que llegamos después de analizar los 73 estudios a los
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que me he referido: "Es obvio que existenareas del quehacer

radiofénico escasamente estudladas y que ello demanda un
esfuerzo serio de los llamados "comunicélogos", si es que
tal disciplina estd dispuesta a avanzar en nuestro medio.
Poco sabemos, por ejemplo, de la manera en que se organizan
los procesos de produccién en las instancias emisoras. Los
estudios dek contenido de la radiodifusién se han limitado
en su mayorla a dar cuenta de las tendencias cuantitativas
que predominan en los esquemas programdticos...pero mads alla
de tales tendencias no hemos sido capaces de indagar 1la
estructura de los mensajes y, por tanto, la carga ideolédgica
de los mismos. Las motivaciones #ltimas (o gratificaciones)
que llevan al pueblo receptor a exponerse con cierta
intensidad a la radio son, todavia, una "caja negra" para
los analistas de la comunicacién de nuestro pals. Las
vinculaciones entre estructuras sociales y polliticas con los
mecanismos de control del medio radiofénico en regiones
especlficas del territério nacional estd practicamente
ausente de la investigacién de la comunicacién. En el mismo
sentido, el estudio de la radio en lo que
contradictoriamente se llama el "interior de la reptblica"
(asumiendo que la capital representa por tanto el
"exterior") ha sido practicamente subestimado. En fin,
podemos considerar que...un medio tan "viejo" como la radio
reclama aldn la atencién prioritaria de quienes desean no
solamente entender la complejidad de los fendmenos

informativos, sino también de quienes estdan convencidos de
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que los medios de difusion juyegan un papel importante en los

procesos de transformacién social..."



RELACION CENTRO -REGIONES EN LA RADIO MEXICANA

§

Fatima Ferndndez Christlieb.



-

0BJETIVO GENERAL 1.

La investigaci6n pretende analizar algunas diferencias regionales que
se dan en la actividad radiofénica en México y mostrar, al mismo tiempo, como -
pese a la diversidad geogradfica y cultural que existe entre las regiones del -
pais hay denominadores comunes en 10s orfgenes y el desarrollo de su actividad-
radiofénica.

El trabajo intentard articular los elementos nacionales con los regionales que-
surjan del andlisis de la actividad radiofénica de los emisores en algunas re--
gioﬁes del pafis.

Hoy, la industria de la radio en México podria caracterizarse, a grandes rasgos,
como privada, central, oficial y con alto grado de concentraci6n de concesiones.
Un andlisis detallado del ejercicio de la actividad radiof6nica revela que "lo-
privado" estd constituido por una amplia gama de empresarios que van desde quie
nes poseen grandes fortunas asociadas a actividades extra-radiofénicas hasta la
posesién de una sola emisora como patrimonio familiar Gnico.

Asimismo, este andlisis manifiesta que el centralismo y el oficialismo son rela
tivos y que rigen en cincunstancias muy precisas (v. grf vencimiento de conce--

siones o campafias electorales).

Este trabajo pretende romper con la visién centralista tradicional que describe
a la actividad radiofénica como una industria monop6lica en manos de un solo --
hombre e integrada al modelo norteamericano comercial. Dicho rompimiento com --

prende obviamente las propias investigaciones realizadas con esta visidn.

Si bien es indudable que hay un nombre que inmediatamente se asocia con la in--
dustria radiof6nica mexicana -el de Azcdrraga Vidaurreta- este nombre no era un

pulpo' cuyos tentaculos pudieran abarcar dos millones de kilémetros cuadrados.



Este hombre se apoy6 en muchos otros hombres y mujeres de las diétintas regiénes
del pafs para organizar sus cadenas radiof6nicas, mismas que en los afios cincuen
ta. descuido.

Esta investigaci6n quiere, no s6lo contar algunas de las historias locales de re
~ sistencia al centro sino mostrar también como los elementos nacionales en la ra-
dio éon, muchas veces, s6lo formales y que el grueso de la actividad radiofénica

estd fincada en intereses y ambitos locales de diversa fndole.

Este estudio se propone analizar comparativamente varias zonas de la RepGblica -
Mexicana atendiendo al desarrollo que tuvo la actividad radiofénica en cada una
de ellas. Es probable que lo anterior permita dilucidar las relaciones internas
de poder que condicionaron a la industria de la Radioencada zona y tal vez asf, po-
der mostrar que algunas regiones han seguido la dinémica que les han marcado sus
propios procesos sociales o la ubicacion politico-econémica de sus concesiona --
rios, sin que ello las haya convertido en discordantes respecto a los proyectos-
del capital central ni a los de la clase politica estatal o federal. Asimismo se
pretende explicitar la relacién que cada zona ha tenido con el centro, visto és-
te tanto desde el Poder Ejecutivo Federal como desde los organismos privados con
sede en el D.F., como serfa la Cémara Nacional de la Industria de Radio y Televi
sién.

Por lo que toca al referente espacial, las zonas que se estén estudiando son el-

Estado de Sonora, algunos estados del Altiplano central y la Peninsula de Yuca--
tan; por ser regiones muy distintas entre s{ y porque parece que en conjunto dan
una visiéon completa del mosaico nacional.

En lo que concierne a la dimensi6én temporal, se analizardn cuatro momentos en --

los que es muy factible que los concesionarios de radio de las zonas elegidas --

hayan externado su parecer ante eventos inscritos en la relacibn nacibn-regién.
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Estos cuatro momentos son:

E] conflicto que se generd entre febrero y mayo de 1955 a causa de la instala--

cién de estaciones repetidoras de las grandes cadenas radiof6nicas del Distrito-
Federal. Los concesionarios que en provincia operaban una sola estacién no po---
dian competir con las mencionadas cadenas, por lo que solicitaron a la Cémara de

la Industria de Radiodifusi6n que hiciera gestiones ante la Secretaria de Comuni

- caciones y Obras Pablicas. La Camara no lo hizo y las protestas se fueron exten-

diendo a lo largo del pafs.

La negociacién que suscitaron los impuestos decretados en diciembre de 1968 por
el Gohierno Federal y dwe afectaron severamente a los concesionarios. Durante --
seis meses la Camara negoci6 con la SCOP y propuso una distinta forma de pago [
ra los impuestos. Estos se sustituyeron, en Julio de 1969, por el actual 12.5% -
de tiempo a que tiene derecho el Estado en cada estaci6n concesionada.

De febrero é agosto de 1980 volvié a encenderse la polémica respecto a otra medi
da juridica: la reglamentacién del artfculo sexto de la Constituci6n. Este arti-
culo habfa quedado modificado en 1977 junto con las demds disposiciones constitu
cionales sobre el proceso electoral. En el marco de esa reforma politica se dis-
cute por primera vez la funcién social de los medios de difusién, en particular-
los electroénicos. El debate tuvo entonces un alcance nacional.

Durante la campafia electoral previa a las elecciones federales de 1988 los candi
datos de oposici6n reclamaron su derecho a expresarse a traves de la radio, mien
tras que la gira del candidato del partido oficial tuvo amplia cobertura radiofd
nica. Es probable que esta situaci6n haya despertado actitudes diversas entre --

los concesionarios de las zonas muestreadas.



Los tres Gltimos momentos mencionados son fundamentalmente de caracter politico
y muestran un alto grado de semejanza entre si, mientras que el primero obedece

a conflictos entre capitales privados.

JUSTIFICACION DEL TEMA ELEGIDO

La mayoria de los ostudios regionales sobre medios de difusidn tienden, por una
parte, a aislar a la entidad federativa o zona estudiada del resto de la pacion
o por otra conciben a la regién como una reproductora de las relaciones de poder
(que se generan en el centro.

Obviamente ni una ni otra visién dan cuenta del fenomeno regional en el mar
nacional. En el terreno de la radiodifusidn no se ha intentado hacer un anali-
sis que tenga como hilo conductor la relacién nacién-region. No digamos en lo -
que se refiere a la apropiacion de contenidos o mensajes por parte de los recep
tores, ni en lo que toca a la eventual contribucién de este medio en el refuer-
z0 de la identidad regional o nacional, lo cual implicaria estudios complejos e
interdisciplinarios, sino que ni siquiera contamos con trabajos que describan -
cémo y por qué fue que ciudadanos de diversas regiones del pafs tuvieron inte--
rés en convertirse en radiodifusores y cémo se fueron articulando en torno a --
una actividad que por Ssu naturaleza tiene una doble jurisdiccidn federal: la le
gal y la politica.

Amplia es la gama de interrogantes sobre estas cuestiones, este trabajo se propo
ne comenzar a responder algunas de ellas, por ejemplo las siguientes: éQué tipo
de relacién establecieron los concesionarios sonorenses y yucatecos con los dis
tintos gobiernos de su respectiva entidad federativa y con los poderes centrales?
¢Qué posicibn tuvieron unos y otros en los diferentes momentos en que se genera

ron conflictos centro-regiones o poder politico-capital privado?.



iCémo reaccionaron las emisoras sonorenses 'y yucatecas de los afos cincuenta --
cuando el capital de Azcdrraga Vidaurreta se enfrentd a las pequefias emisoras lo
cales agrupadas en el Comité Coordinador de Radiodifusoras de los Estados?

¢Tomaron partido con las cadenas de la XEW y la XEQ o apoyaron la protesta de --
los concesionarios de provincia encabezados por los veracruzanos? éo ni una ni -
otra, ya que Sonora y Yucatdn por su lejania y/o autonomia no se sentian involu-

crados en este tipo de conflictos? ¢o fue la fuerza econbmica de los sonorenses-

y la no necesidad de expansién fuera de su Estado lo que los mantiene al margen?

Una década después, écomo reac;ionan estos mismos concesionarios y cémo nego--
cian con el centro, cuando el gobierno de Diaz Ordaz grava inesperada y fuerte--
mente a los concesionarios? éSe unen a la presibn que la Cémara de Radio y Tele-
visién lleva a cabo contra el gobierno, o por el contrario: no participan?

Y en el marco de la reforma politica de 1977 élos empresarios de la radio sono-
rense y yucateca toman posicidn a favor o en contra de la reglamentaci6n del de-
recho a la informacion, como lo hicieron los radiodifusores del altiplano cen---
tral?

En el periodo electoral federal de 1988 écudl fue su actitud hacia el candidato
del partido oficial y hacia los candidatos de la oposicién? éHubo presién por --
parte del PRI para abrir los micr6fonos durante la campafia de Salinas de Gortari
0 ante el temor de no ver renovada su concesién en 1989 cedieron su tiempo sin -
mayor negociaci6n?

Aquellas estaciones que pese a la presién de Clouthier -como la XEA de Campeche-
no vendieron espacio al PAN ¢lo hicieron voluntariamente o por presiones? Fuera
de los tiempos oficiales équé estaciones abrieron sus micr6fonos a la oposicidn?
¢Hubo represalias desde el centro hacia Radio Joya y Sistema de Radio de Yucatdn

por abrir las puertas de los estudios a Clouthier? éOcurrié lo mismo con la XEOX

de Ciudad Obregbn y Radio KENY de Nogales, estaciones que también lo hicieron?



En cada una de las entidades federativas estudiadas se pudo hablar de una posicion
asumida por el gremio de los radiodifusores o cada concesionario actud por su cuen
ta?

Las anteriores preguntas y muchas mds que no estdn respondidas se refieren Gnica--
mente a la relacion entre concesionarios y entre éstos y el Estado. Esta investiga
ci6én no pretende dér cuenta de lo que ocurre en el ambito de los radiocescuchas. --
Por el momento, se considera importante y suficiente comenzar a plantear la rela--
cibn nacién-regi6n Gnicamente en la esfera de los emisores y del estado. Esto qui-
zas pueda contribuir a estimular mis adelante la investigacién en los terrenos del

receptor, también desde la perspectiva nacién-regién.



La Radiodifusién Cultural en el Noroeste de México: Casos, Sonora y Baja Califor-
nia.

Arturo Valencia Ramos.
De 1962 a 1987 han transcurrido 25 afios, durante los cuales han nacido cinco esta
ciones de radio de las cominmente llamadas culturales. La primera en nacer fue -

XEUS, Radio Universidad de Sonora, en 1962; la més reciente es XHITT, Radio Tecno

16gico Cultural.

Partimos en nuestro estudio de que, a pesar de existir coincidencias programati--
~ cas y de producci6n, también se dan entre ellas diferencias que pueden ser sustan

ciales o, por qué no decirlo?, aparentes.

El asunto es ubicar dénde se encuentran estas diferencias, si es que las hay, y -

donde las similitudes, de existir éstas.

Un punto en el que podemos coincidir es que hasta la creaci6n del IMER y su esta-
cién en Tijuana (XHUAN, 1986), esta radiodifusién no emitfa anuncios comerciales-
dentro de su programacién. Esta caracterfstica le habia dado un sello distintivo-

a las estaciones que tratamos.

Otra convergencia entre las mismas ha sido el entorno sociocultural y econbmico -
en el cual nacieron. En primer lugar por que el nacimiento de las estaciones no -
es lineal, y distan entre ellas algunos afios en sus fechas de creacion. Radio Uni
versidad ae Sonora nace 14 afios antes que su similar bajacaliforniana; y entre Ra
dio Universidad Aut6noma de Baja California y Estereo Frontera hay un periodo de-
10 afios. La circunstancia econémica y social durante estos afios ha variado en for

ma considerable y ha influido en alguna manera en la creaci6n de las estaciones.



También es probable que existan més similitudes entre Hermosillo y Mexicali, que
entre esta ciudad y Tijuana, a pesar de que las Gltimas son fronterizas y perte--

necen al mismo estado.

La configuracién de las clases sociales en cada una de ellas se opera en forma -
desigual, sin embargo, es mds probable que haya mas similitud entre Mexicali y --
Hermosillo, dado'que en ambas la agroindustria ha sido un factor fundamental en -
su desarrollo; no asf en Tijuana donde los servicios desde un principio han mar-
cado la historia de su desenvolvimiento. No pretendemos con ésto ser determinis--
tas o determinantes, queremos tan s6lo acortar algunas de las caracteristicas --
propias de las ciudades donde han nacido y se han desarrollado las estaciones di-
fusoras. Por otro lado, la radiodifusi6n comercial en cada caso ha tenido un desa
rrollo diferente y ha influfdo de distinta forma en quienes hacen la radio cultu-
ral. Cuando naci6 Radio Universidad de Sonora la tecnologia aln era precaria en -
términos de radiodifusi6n; cuando nace Estereo Frontera, 24 afios después de que -
aquélla, el disco laser ya estaba en operacién no s6lo en la radio comercial ti--
juanense sino en la de San Diego, California, frontera con México y de la cual re

cibimos sefial las 24 horas del dfa en ambas frecuencias.

Asf, las ciudades donde nacen las estaciones de radio -digamos, en principio, cul

turales- son: Hermosillo, Mexicali y Tijuana.

No es fortuito que las primeras estaciones en radiar su sefial fueran universita---

rias.

Radio Universidad de Sonora nace en 1962 con las siglas XEUS; su potencia es a la
fecha de 1000 watts y transmite en amplitud modulada en los 850 khz. Dos afios des
pués la misma estaci6n comienza a operar una frecuencia en onda corta en la banda
internacional de 49 metros. La programacién en ambos casos es la misma. La Univer

sidad de Sonora cuenta también con un canal de television aproximadamente desde -
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las mismas fechas. Sustancialmente la programacién ha estado encaminada a transmi
tir la misica formal, con variaciones de jazz y blues, asf como m@sica tradicional
de diversos pafses del mundo. También hay que anotar que dentro de sus bloques de
programacién diaria se inclufan programas enviados por las embajadas de algunos -
pafses, o directamente por estaciones como la BBC de Londres, la Deutsche Welle,-
Radio Netherland y otras, ademds de las colaboraciones de Radio UNAM, y, tiempo -
después, de Radio Educaci6n y del IMER. En 1985 se promueve un cambio en la pro--
gramacién y un incremento en el horario de transmisi6n lo cual repercute en una -
variaci6n de los bloques diarios para incluir mGsica latinoamericana, popular me-

xicana, y otras que hasta ese momento eran poco programadas.

XHBA, Radio Universidad Aut6noma de Baja California, nace en 1976. Inicia sus ---
transmisiones con 250 watts de potencia, misma que eventualmente se incrementa a-
10,000. Transmite en los 104.1 mhz., en frecuencia modulada. Al igual que su simi
lar sonorense, esta radio ha orientado su programacion a la difusi6n de la masica
formal, aunque también ha tenido diversos intentos por transmitir mdsica popular.
A diferencia con XEUS que contaba con una fonoteca minima para iniciar sus trans-
misiones, XHBA transmite con material que el entusiasmo de quienes la crearon --
proporcionaba, de tal forma que paulatinamente se fue creando su acerbo musical.

En 1987, Radio UABC instala una estaci6n repetidora en el puerto de Ensenada. Es-
ta emisora transmite en frecuencia modulada en los 95.5 mhz, con 250 watts de po-

tencia. La programaci6n de esta repetidora es diferida de XHBA.

Tanto XHBA como XEUS han padecido los cambios de administraciones universitarias;
ambas han tenido directores interinos; ambas han tenido hasta 1987 cuatro directo
res; y ambas han vivido los problemas de buscar opciones para tener auditorio, el
cual no siempre es universitario, y otras cuestiones que son motivo del presente-

estudio.



Radio Sonora nace en 1982. Transmite en los 94.7 FM, con 1000 watts de potencia.

Con esta emisora, la radiodifusion cultural en Hermosillo, y en todo el estado de
Sonora cobra un nuevo giro. Tanto su programacién como su esquema de produccion -
estan encaminadas a cumplir el lema de "Una voz para la cultura popular". Sus pro
ducciones aunque no son sofisticadas tienden a generar y transmitir en distintos-
blogues y para todo pablico. Se crea un equipo de productores (algunos con expe--
riencia, otros sin ella) que, con bastante entusiasmo hacen de Radio Sonora una -
nueva opc{On en el cuadrante. Aqui ya no se transmiten transcripciones sino pro--
gramas de Radio Educacién, cuyos formatos se convierten en parédmetros de calidad-
para las realizaciones locales. La radiodifusion cultural de Hermosillo eleva con

&6sto su nivel de calidad.

Con el Mundial de Futbol México 86, Tijuana inicia una nueva forma de radiodifu--
sién: se crea Estereo Frontera, que para agosto de ese mismo afio inicia sus trans
misiones normales en los 102.5 en FM, con 50,000 watts de potencia. Esta radiodi-
fusora depende de{IMER, que para ese tiempo ya tiene tres afios de creado, y ha es
tablecido convenios con algunos estados de la RepGblica y con algunas universida-
des. Con Estereo Frontera lo que se hace es continuar con la expansi6én del Insti-
tuto hacia la frontera norte del pais. Para elaborar los blogues de programacion-
se realiz6 un estudio de audiencia, con la pretencién de cubrir a todo el piblico
en todas las edades; es decir: se buscd un auditorio internacional. La programa--
cién cubre asi todos los géneros musicales y se transmiten programas proporciona-
dos por el centro de produccién del IMER. La estacién para estas fechas cuenta --

apenas con un aiio de edad.



XHITT, Radio Tecnolégico Cultural nace en 1987. Transmite con 1000 watts en los -
88.7 FM. Esta es la radiodifusora més joven del noroeste, de tal manera que ape--
nas comienza a estructurar sus esquemas de produccidn y programacién. Para reunir
fondos a efecto de crear la estacién se cred un patronato pro construccién, mis-
mo que se encargd de realizar todos los eventos posibles a fin de conseguir desde
el terreno hasta algo de la infraestructura técnica que harfa posible que la esta
ci6n se inaugurard oficialmente el 29 de octubre de 1987. Aln hay poco que decir-
de Radio Tecnolégico, de tal manera que habria que esperar a que pase un poco mas
el tiempo, para ver si en verdad realiza los objetivos y los fines para los cua--

les fue creada.

Esta breve descripci6n de los origenes de la radiodifusién cultural en el noroes-
te de México nos puede permitir observar que, en lo general, cada una de las esta
ciones ha tenido un origen diferente. El estudio tiende a encontrar ddnde estén -
las similitudes y las diferencias, y en qué consisten, para poder rastrear si con
el transcurso del tiempo han respondido a los objetivos para los cuales fueron -

creadas.



SONTOLIDAOION DE LA RALIO COMPRCIAL [N GUADALATARA ()

por Francisco de Jesls fteves (.

e puede afirmar, sin lugar a dudas, que loz cimientos
ie la moderna industria de la radiodifusion jaliscienses, 3se
encuentran en los afos finales de la década de los treintas.
£n efecto, en las postrimerlas de 1732 v durante el aido
siguiente,'surgen en el Aambito local nuevas radiodifusoras v
con ellas ingresan al negocio de la radio, diversas personas
que jugarlan un papel impor tante en el desarrollo 'posteriar

del medio en nuestra entidad,.

Dos f{sctores gque desemperaron un papel relevante en &l
de=arrollo de 1a industria radiofénica a nivel nacional,
hebvyian de contribuir decisivamente a esta consolidacidn.
Moz referimos particularmente a  la gestacion de redes
nacionales de estaciones radiodifusoras 7/ & la promulgacion
de la nue s a legislacidn sobre Vias Generales de

Comunicacidn.

Gestacion de las cadenas radiofbnicas

Cn lo gue respecta a las cadenas hatrla gue recordar
que uno de loz rasgos distintivos de 1la industria
radiofdnica de México, €5 Su correspondencia vy asimiiacion
en 5u desarrollo, con el modelo estadunyrdensi- de
radiodifusion. Tux han senalada los neﬁng entre Tmiliv
ArLirraga “Yidaurreta -sin duda el mas importante empresario
mewicano de la radio-, con la empresa transnacional Ralio
Corporation of America (RCAY. Asit como tambidn, ha sido
senalada, la participacion determinante que juad, 1a
subsidiaria de esta transnacional, -The Mexico
%1 Cl presente escrito ectd realizado por fragmentos de  un
trabajo mas amplio Qque con el tiltulo "Géwnesis Je la
Radiodifusion Jalisciense. {723-194G", sera publicado en

brese por la Universided de Guadalajara.




MHusic Co.-y en la fupndacion de la “EW v la vipculacidn  de
&sta, desde su nacimiento, ton una de las redes que
conformabian 1a gstructura de 1a radiodifuzidn
norteamer icanat la Hational Droadcasting Company; (HDOD,
propiedad de la division radio de la RGA,

& finales de 17229, existian en lus Estados Unidos, dos=
cadenas enfrascadas en una feroz pelea por conguistar la

hegemonia en la industria radiofénica. La mencionada MDRC

la Columbia RBroadcasting S/stem (GRS -de la cual el 50,7005
de las acciones pertenecian a William %, Paley-. La OIS

contaba con 47 estaciones mientras gue 1a HBC controlaba =&

5O Arr iaga, Palricial 19805, Es obvio gue el dmbilo de  =sus
confrontaciones no 5¢ circunscribid a. 505 Timitaz

pacionales, sino gue la expansion internacional del fendmeno
radicfOnica, correspondid  tawbién & las necesidades e
crecimientu de dichas cadenas.

nsil, en lus  inicios de l1a década de los treinlas. &

i

traves de la wFW, la MBRC inicia 3su penetracion  en  la
radicdifusion mexicana, incorporando a su red, a3 diversas
estaciones localizadas en =1 interior del pais. Hacia
afho en que e funda la  KEQ, eslabt®n me.icano de la GBS, 2
cadena XEW-HURT contaba con 14} estaciones afilisdas, &b Tanto
que la EOQ -CR% contaba a fines de 1940, con 4 eslacivanes oo

Olras Lantes tiudedes del pals. Tor su parte, la e Lo 1n

pionera CVYE ~-,=a entonces XER- habia logrado counstituir =u
propia cedena, «filiando a una veintena de estociopes o« 1o
lar go del pails (De Mor iega v Leachs 1977 Fernandes  Th,

Falimas 1793225,

Sin embiar go, los impulsos decisivas heacia 1 &
conformacion de cadenas radiofonicas a nivel nacioucl, A
aprecia was claramente en las postrimerias de la década  Jde
los treintas » ez importante sefalar que &n esle [roceso
JLugat on o we papel destacado, las peguenas eslaciones
enclavadas en el interior del pals, las cuales ante 1o

dificultades gque afrontaba su existencia, "olanteal an 1o
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necesidad de encadenarse para poder cowpetir en mejore

-~

condiciones anle las grandes estaciones que, poy su poide
econdmico, tenian wayor oportunidad de transmitir una wmejor
progyramacidn vy acaparar, por lo tanto, la atencitn del
pablico v de los ammnciantes” (Mejla Barqueras 173141,

Ouizd wno de los intentos pioneros en esta moudalidad,
fue el realizado, en junio de ese ano, en torno al  progir ana
"canclerlos ARGENTINOLZY, por las estaciones XEH, XET, =y,
SEFR v TEC de PMonlerveys WES de Tawpico, #FD de Guadalajar as
“ERT de Torredns LEF de Gurangos HECT de San Luis Polosi f
~TEO de Ivapuato, las cuales se enlazaban un dia o 1a
semana, de las 20015 & las  230:45, cubriendo en el lapso  de

wedia hora, un impor tante espacio regional (IHF 22-Gu- 375,

La nueva legislacidn

El ovbtro aspecto que resulitd determinante on el
desarrullo posterioar der la radiodifusidyy comer Cial, 1oy
constituyd la promulgacidon de la Lev de Vlas Generales  de
cumunicacidn, a finales de 172372,

Aunque el proyecto de Ley, elaborado por el entonce:
titular de la SCOP Framcisco J. Phgica, fué entregado o 1a
camara de Diputados el 28 de sepliembre de 1737, la gus de
inmediato lo turnd a la Comisidn respectiva para gue o
dictamiviara, misme gue demord mas de dos afos para tealic en
informe. Fara entonces la situacidon en =1 seno de la 000
haliia sufs ido lwporLantes wmodificaciones., El Gral. Moagiza,
severo iwmpugnador de la radioc comercial, se entonlioba
tnvolucrado e la sucesion presidencial v su puesto fhiabia
sido "otupado por el Ing. Melyulades dngulo Galtardu guien
habila nowbe ado subsecretario del ramo al  sedor Modestoe O,
Rolland” estrechamente vinculado con los radicdifusore:s
comerciales y que habia sido el fundador v primer presidents

de la Lige Central Mexicana de Radio (Mejia Barguerad ibid).

it



La Comizion dictaminadora, presidida por el diputado
Luis Lombardo Toledano, realizé una serie de wmodificaciones
" al prosecto original, ya gue & su juicio "el proyecto del
Fyjeculivo encerraba problemas gque... hubieran causado araves
perjuicios, tanto &l sector patronal como &l sector de
trabajadores” (ibidi. Sin ewmbargo, auvnque las modificaciones
rexlizades "beneficiaban altamente a los industriales de 1=
padio", al ser sometida dicha Ley a discusion en la CAmar e
de Diputados, solamente encontrd oposicibon critica en el
dipulado Iswael Falctn, &1l cual afirmaba gue la wversion
Final de les LVOGC contredecia en los hechos el crilerio  Jdel

1"

Ciwentivo de defender los intereses del proletaciado "por
walbablecia  onurmes Lepeticius a b @miar i G 103
vsufrul Lol an laz wias generales de comunicacion’.

contlula su  intetvencibhn, Cob uha sepntencia lapidaria  no
exenta de ironial "Aei, resulbta gue Ewiliv Azcdrraqa,
propietario de la YEW y del Cine Alameda es proletario, , &=
capitalista vy enemigo del proletariado, el gue Liene stlo un
camiGn gue vale cualro o cinca mil pesos"{ibid).

Empero, &l ser sometida a discusidn los arlicalps
yelationados con 1a radio, 1o suscitarun TR CEATRR LT
inler vencion. Foviada al Senado vy regresada por éste S
modificeciones sustanciales, la Les fud aprobada s
upanimidad el 30 de diciewmbre de 1937,

Entre lus beneficios otorgados a los industriales da 1o

raedicdifusidn por esta nueva Ley, B5& eaconbraba wno gues =

i

{

constituirla en "faclor decisivo para la expansitn de 1
industria redicofdnica® v Que sSe referia a la disposicidn
juridica gue establecia que "las estaciones radiodifusoras
podrian guioy de las franquicias para la itmportacidn, libie e
de impuestlous, de egunipos, refacciones y accesorios’” cibids .
Chircustancia que en palabras del Lic. Jousd Luis Fernasndes,
altn dirigente de  la Camara de la Indusbtria  de Vi
Fadiodifusidn, "significd una gran ayuda en el desarcollo o

mejoria de las instalaciones" (ibidj.
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Este apoyo gubernamental hacia el desarrullo de 1a
radiodifusian  comercial, se wmanifestaba tambid&n  &n 1a
actiltud rconciliadore gue hablan adoptado los secltores
uficiales frente al uso mercantil del wedio radiocfdnico.

fvsustin Yades esribla en un arganc peciodistico oficiall

" o es yue se pretenda substraer al comercio
esle vehlewlo de propagandas sino que tal finalidad
ce subordine a los mas altos intereses de la  sealuld
del pueblo vy gue la misma propaganda  mercanitil,
realice una campafas educativa yue no esti renida Ccou
los intereses bursatiles, como mweridianamente Ta
demuestran algunos ensayos aislados que en nuestro
pais  han podido realizarses tal cavacler 3=
csinlamienio ha sido la Cansa de fraganied
vivalidades comerciales no sujetas por el podor
publico dan al Lraste con las buenas intenciones oy
=1 fin son obligadas a seguir la corrients  d
vulgaridad gue asfizia el negocio”.

El futuro ygobernador de Jalisco, advertlia entounces  ta
necesidad de realizar una serie de «tCciones que impidicran o
la radio, deslizarse en la pendiente comercialista, ealyws
las cuales senalaba en gue "deberlan revisarss Vas
concesiones y cuidar gue &stas guedaran deb idamznle
garantizadas por personas' de' solventcis woral v culiturel.
Deberia procederse a la elaboracion de un Reglamenbtu gue
tucase no so6lo el lado técwico, sino principalmente el fundo
v la forme culturales de esta expresion del pensamienlu® F1
Hacional, 5 de agosto de 19373 cit. gpor Mejla Rarguerar.
Yale la pena destacar gue 21 afos despuds se concrebaria uns
lewislacidon especificas subre la mabteria vy bLras 33 anus
apareceria el Reglamentoe soliciledo por el puliticn
ialisciense.

Mo uwbstante, el caracter conlradictorio entre  los

intereses  de los radiocdifusores comerciales e BUE
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radicvescuchas, eran percibidos con asombrosa lucidez por
algunus ubservadores del desarvoallo del medio. Cowo Se
evidencia en los plantesmientos qgue externaba el avtor de la
columna "Radiu”, que se publicaba en el drgano oficial, v
cuyas afirmpciones tienen en la actualidad una induldable

vigencia. Fscribila:l

"En radiofonia hay dos intereses legllimos: ef
de los emisores vy el de los radioyentes, PEYRIETER I REE
crean a  los segundos  peco &sLos sust iensn o | §¥
prIMErGn. .

Lo opiniOn de willores de radioverdles oo peEso,
e Liene gruvitacibd alguna sobre las estaciones.
de wodo gue los  ingresos de las estaciones Cu
fundamento es el auditorio wultiplicado por &1
rmimervo de oventos, quedan al margen de &ntous, C a6
despreocupacian por parte de las empresas y hoow  Quee
reconocer que ... Sin el auditorio la estacidn nada
significa.

v yresulta peregrino que en México nadie haya
tratado de fundar la Aspciacidn Mactuonal de
Redioyentes para defender derechos gue nadie puede
neaarles" (El1 Macional, 25 de octubyre de 192377 cit.

por Mejla B.o)

%in  embargu, €l modelo radiofdonico comercial
consolidaria B4 hegemonia, acusando ura expansiim
espectecular & finales de la decada de los treinta. Fn
efectu, de T2 estaciones comerciales gque existian en 17233,
hatia 1940 su mmero se  habla incrementado a 113, lo gue
significaba un crecimiento del S7% en solemente dos afos.

Estas citcustancias, aunadas a la consolidacidon v 1a
rentabilidad gue evidenciaban las ectarciones radiofdhnicas 2o
diferentes localidades del pals, impulsaron a empresarios de
provincia & incidir en una actividad gyue aparecla Cumu  un

atvractivo negocio.



curgimiento de nuevas estaciones

En este contesto, don Fladio Sauvza decide infundirle uo
muevo impulso a la  KED, gue se habla ceracteriizado por uu
desarrollo plasado de altibajos. nsl, en los primeros dias
de cgosto de 1738, ipaugura sus NUevos flamantes estudio=,
localizadus en la Av. 16 de septiembre 307, con una serie de
programas especiales  a 1o largo 4de una Senana, los  gue
concluyerun can la participacién de los masstros Manuel I
Ponce y nlfredo Carrasco, Qquienes sustentaron sendas
cunferencias aderezadas con  sSus gbras musicaless VLR
o-0o-30) . HAdewds, =ntreqd la Gerencia al sefor alfredo LeJgy
, la Direccidn Arlistica a don Ricardo Bell.

Por olia parle, el 8 de noviembre de 1738, el  seson
Timoleo Salvador Makez Gonzdlez v la serorila Car et
Yillasefor constituyen una sociedad en nowbre colectivo,

denominaoda Radiodifusora de Occidente, con &1 ubjeto de

wxplotar una eslacin radiofonica en Guadalajara. Fad
capital social es de siete mil pesos, de los cuales el senor
ez aporls cinco wil, en magquinaria y eguipo de vadio, ok
Lunlo la wedorita Yillasefiur cuby & 50 apuf Lea 10 v on e

wil pesos en efectivo.

Casi un ano después de haber constituido la sociedod,
los accionistas Salvador Ildez ¥ Larmen Yillaszsenar,
inavguran &l  priwero de agosto de 1729, 1os  Liabajos
furmales de wEHK -Radioemisora de Guadalajara-, cun  la
participaridn estelar de "El Mifio de la Gloria”, cousi der ado
como =1 rival de Angelillo "El Jilguero de Espafad Hsl camu
de la sopranc Delfina Gutierrexz Vallejo, el Profesor Juian
Mufso Chavez, =1 Cuarteto Clasico-Tipico, el trioc "Rhin” oy o
declamadora  Hnodlica  Chacel, en  Una Programnacion e
wharceba de las @ & las 23 horas. La rueva difus=are
lranswitla en la frecuencia de los 1220 Kes. de onda Tacaga,
contaba con un  transmisor de 250 Vatts de polsncie »  Sus
sstudios s= localizaban &n 1a calle Pedro HMoreno TG4 IHF
1-48-39) .,
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Finalmente, a finales de noviewbre de 19332 inicia sus
transmisiones de pruebs  la XELY "Radio Goccidental”, en 1=
frecuencia de los 1340 FKilociclos de onda larga vy Cuvos
estudios se localizaban en  la calle Morelos 3547, 1
cuncesionar io de  la nueva estacion era  Salvador "Papy”
Gelindea, vinculado & la radio local 7 antiguo colaborador de
la XFD en 1a cual habila creado al célebre pecsonae

radiofénico flister Paranas, "que era un aleman quecisndo

hablar en espafol, muy chistoso, asil como al Abuelg Talitu,

gyue narraba cuentos infantiles iReferencia, febirera de
19243, El viernes 23 de diciewmbre se inaugura "solswmnewenls
le Fadio Difusora Comercial XELW', habiendo sido invitedos
al acto "numerosas personas, principalmente los comerciantes

e industriales de esta plaza™ (LN 21-12-38).

Inavuguracion de la DK

El 13 de abril de 1240, se inaugura la »ELK, con  un
programa musical gue transmite de las 19 & las §.238 horas,
Enlre los participantes destacan la Orguesta de Toro Tanez,
1 dueto Las Chachas, el trio Ascensio del Rio, &l canlo
Che livares, el compositor HManuel Esperdn g ienes
slternaron con exponentes de la mdsica "eulta"  cowa la
soprancs Dolores Pedrozo y el Tenor J. Guadalupe Delgzdillo,
aderezados con  la participacion del poeta Benjamin L.
Castillo s la declamadora Laura Angelina Diaz. Su cuerpo de
luculores lo integraban Batis, <Chavira y Lozano. Enlre Tus
patrocinadores se encontraban  la Loterlia HMacional » H.
Stewle » Cla (INF 13-04-40G).

La WEDI "Radio Sonido de Occidente", pertenecia a  lus
hermancs Salvador vy Alfredo Vazquez Tello, el primeroc de Yo
cuales era @l concesionario, fungiendo el  segunda cowo
gerente de la estacidn. Contaba  con un Ltransmisor e GO0
Uatts de potencis, transmitlia en los 1470 Kes. ¥ sy
instalaciones se localizaban en la Avenida Hadero 1049 <ibild

v Léapez Diazy s/43.



£l impetu con que hace su aparicion se manifiesta por
uhna pdkte en su patrocinio & un  Concurso local, “h
colaboracian con la revista Reflejos, para elagir a la
"Cotrella de Radio 1940". El concurso en cuestidn  convocaba
4 los cantuntes aficionados gue estuvieran interesados  en
figurar entre los artistas de la radio, a que enviaran =ua
fotoarefia v se sometieran a las pruebas "gQue el cuso
amerita®, en los estudios de la XEDK (Reflejos, abril 17443,
Pur olra parte, los avisos promocionales de 12 Bl SO Ay
destacaban su "alta calidad de sonido” gue garantizaba una
"recepoitn fiel de  los conciertos de wusica  sinfinice

Jrabade especialmente para el radic" (INMF 18-G4-40).

La estacion favorita de los tapatios en 1744

U  dato que resulta interesante, sobre todo por 1&
susencia de testimonios acerca de las preferencias de 1w
tudigescuchas tapatiaos por las radiodifusaras locales, 1a
constitu,e el resultado de una encuesta realizeda por el
diarioc local "El Inforwador", para determinar lus articulos
y las empresas que resultaban favorecidas por el pablico
consumidor. Al ser cuestionados por la warce de radios que
reuniera las mejores caracteristicas, los cansumidar &5
tepatios se inclinaron por la RCA Victor v ante la pregunlas
det 4Cdal es la Difusora local predilecta por  su clara
tonalidad 7 variados programas?, los radioescuchas
seleccionaron a la ~EWL (IMF 22-04-40).

Fzota confrontacion entre las diversas 2misoras tocaless
por conguistar la preferencia de los radigescuchas  tapotios
hal:la  surgido con la inavquracibn de | =1 Mismas.
Feralelamente a ésta, se habia desarvollado tambid&n, olre
competencia gue incidia decisivamente en la sobrevivencia de
las empresas, en virtud gue constitula la fusnte de s10
financiamientu: la lucha por controlar los patrocinadores
cumsrciales. Esta pugna mercantil  se habla wmanifestado

claramente cuando apenas "habla  dos estaciones v aan  en



tan pequenro namero andaban siempre arrebatindose a lus
clientes. Una de ellas -XEA-, trabajaba con dos Gerencias v
los gastos del negocio  s& repartian  como buernos  hermanas
entre lous dos Gerentes, pero los clientes se los arrebatalian
unw o1 otro" (Microfuno, julio 1794, Mo. 210,

Con €1 advenimiento de nuevas estaciones, el incremento
2 la competencia impactd severamente a las emisoras
pioreras, «! grado gue la XEfH habla desaparecido en 740
unus anos despuéds, a pesar del respaldo econdmico de una  de
las industriaes teguileras mas importantes del estado, la YLD
desapareceria también,

Lus esfusre:0s de los radiodifusores por incremenl e 21
«uditorios, los llevaban & ensa/ar  los  mas diver aus
recursos, uno de  los cuasles, gue recibia anplia  prowucion

fud =1 devominado Radio Regalp Diarig LRGEMTINOS" porv el

cual las difusoras locales XKED, XELW ¥ WEDM obseyuigbien
hasta con la cantidad de cinco pesos, a guien fusse &1
primero en acudir, al estublecimiento comercial, cuyo nombre
s& daris a conocer por las estaciones mencionadas a una by &

determinada (INF 2-08-40) .

El arribo de Alejandro Dilaz Guerra

Finalmente, €l 29 de abril de 1940, los sehores
Epifanio Arzale Jr. vinculado a la industria refresguera ¥
Nlejandro Dlaz Guerra, constituveron la ewpresa Radio

seunciadora Fisl, sociedad  de responsabilidad Timitada cun

on capital de cinco wil ' pesos {(RPP-JA&L, Libro S45). La
empresa  e:plotaria comercialmente la estacidn WEAD,
radiodifusora concesionada al  sefor Dlaz  Guery e, guosn

habla fundado en 1936 en la ciudad de Aavascal ientes, Jde

cual era  origiustin, FEuipada con ub Lransim sol '

-

= | =
= L iEr g A

a4

Watts, coun eotudics  lucalizados &n Ta cal
ITd. e JEAT e encontrabe = principios  de jultiv de ' 3

Lo wsini Liendo por fus 1310 Kos, para el Aaud ibor 1o Lap



| sialas fFinales Ah- de la  identificacidon Jde 1o
etec it Lt espoadian a las  inlciales de guisn IHlegaria =
vt . min  dude alauna, el radicdifusor was importante Jdel
wetadnts  Alejandrn Liaz., El nowbre de  la ewpress, HE]
empat entaba con la embotel ladora de refrescos "kist', pErn
{awmli&n denotaba  una concepcion cualitativamente dislinta
cobre la ulilizacidn de la radio, a la que imperaba enlre
los demds snpresarios.

Cn este aspecto, Radio Anunciadora, especifticaba  d=
entrada las pretensiones netamente wmercantiles de =Y R

prapielar ius. Decia su cattel promocionall

nCeEnr anunciante: inyecte Ud,  wvida o activided  en

Siis EQOCiAs pao medio del BRUOE L 0. fPadig
Aaentciadora Kist hard gue cada centavo gue Ud. agasie
en anuncio de radio se le convierta en pesqg  (THE

Q-07-407 .,

La puesta en operacion de la KEAD, marcaba entonces, =1
surgimiento de una ke va radicdifusion jalisciense,
orientada haciea la bidsgueda de rentabilidad mediante &
utilizacioan preferencial del medio radiofdanica, e

vebloulo de difusion publicitaria,

El salaric de los radic-artistas

La transformacion wercantil del wedio radiofdnicuy, g
traslucla Lambién en la modificacion de las relaciones, e
hosle entonces se hablan establecido entre los propietar o
de las esteciones y los trabajadores ~artistas » locutores-,
de las difusuras. De constituir una actividad gue oloraaha

prestigio » ante  la cual los artistas estaban sSiempre

xl,

dispueslas a proporcionar gratuitamente tiswpo vy talenta, |

radiodifusidn, al enfatizar SU tendencia hacia 1a

A
pHL

ventabilidad, &« través de la conversion del medio  =2a

wehiculo publicitario »y de las eslaciones &n Ve dader =3
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.
Ewpreses Comerciales, redefinia éstas relaciones, destacando
Lisicamente su caracter laboral.

Los salarios que ofreclan  las peulocioues
radiodifusoras, distaban en  wmucho de corvesponder a1
dimension "estelar " con que promocionaban a sus inbépr ebes.
Los pagos fluctdaban entre los 20 v los 33 cenblavus  Dor
Cancidn, lous cuales si los comparamas Con el salarioc minimon
vigente en esa fecha -%1.8%5-, n0OS Proporciona uha ides de su
precariedad, vya que para obtener =1 wenos este sala o
winimo, supongamos un trioa, tenia gue interpretar al  weaos
12 canciones ante los micrdfonos de la eslacidn coniyatante.

Situaridn que hizo exclamar 8 Uh periocdista:l "iFEsto va es &1

Py

colwo', a-nan mas lus vagabundos que cantan en los  portico

n

de los  cines en México, gue los desdichados canciagnera
tapallos que S vilwente ExuluLadaé € 1 alaunas
redivdifusoures de la localided” (Reflejos, junioc 194400 .

Cole malestar constituiria el germen de las  luchas
reivindicativas de los trabajedores de la radio, e
empezar ian a manifestarse unos afns después freonte o "lus

explotadores de las radiodesastredifusoras tapallas”.

Yinela conclusiva

4 finales de 1744, la radiodifusion se habias
consolidadn definitivamente en el estado de Jalisco, Que
lenia una poblacion de  1.418,310 habitantes, de los cuales
se asentaben en le ciuwdad de Guadalajara 223,235, apenas  un

P

1.2%. Se encontraban en funcionamiento 5 estaciunes de ouds

s una de onda corta, ademds era inminente la aparciciim

4

larga
de las estaciones del estado. E1 ndmero de sus estaciones
representaba el 4.4% del total nacional, pero 1o was
importante, fud gue se kabian sentado las bases sobre los
cuales se desarrcllarlia una de las industrias radiofénicas

mds significativas a nivel nacional.



Por otra parte, a 17 anos de sus primeras
manifestaciones, el fendmeno radiofdnico habia provocado &n
lus radioescuchas jaliscienses, un conjunto de sentimisntos
b reflesiones. Estas percepciones =Y encuenbran
ezspléndidawente expusstas en el articulo de un autor
Cuasi-andnimu, cuyas iniciales son MEB y que sirve de
podtico colufon al estudio

Escriblo MEBR:

* Munca pensamos los gue vimos el

T

nacimients del radio gue algdn dia su esencia, s

T

esplrilu mismo, se wmeteria como el polvo dorado d
la luz por todos los awbilos de nuestro diario
trefegar. Hunca pensanos gue el portento serytela
pora todo, lo wiswo para llensr un vatclo senbliwental
en horas de soledad que para transmitir un  inforwe,
una orden que se traduzca en destruccidn vy wmasacresd
que lo wismo servirla para suplir la misica de baile
cars en ios hogares humi ldes Qque para
proporcionarnos un  dolor de cabezaj gue 1o wiswo
seria campo para el arte puro, =1 diadlogo ingenioso,
que para sufrir una crispacion de pervias  par
efectos de la irritante repeticidn de una wala
Cancidn cursi..;

" .. podemos decir mucho en favor de la radio,
sy alejandose de una apologia e la gue los
argumentos expuestos serlan indtiles por lo abvio,
en gue pudiéramos olvidar la publicidad manida,
incongruente, tediosa, que comercialmente ,; para el
cuslenimienla de la empresa es necesario inserlar en
las transmisiones de radio, citar solamente
womentos, breves momentos en los gue  &! silencio
propicio, de circustancias propicias, =31 1a
comodidad vy dolce farviente del hogar, sin dervaochss
de luz, lleaa hasta el esplritu decentrado pot lus

posujes de la lucha diaria y el diario contacto cown
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F

la vida de egolsmos vy de gangasterismos, laz notas
calmantes y absorbentes de la "Sinfonla® de {esar
Frank, "Les Huages" de Debussy, enviados desde los
wsludios lejanos de un pais remoto... T AT

Lenderimns la hora » nos maravillamos el mes g e b
Je los inventus. humanos. Los nervios aflojan su
teneidn v se adormecen, v el espiritu descoice  las
sombres de nuestro malerialismo, 5 suavizas el
cansancio vy vivimos como en una isla flotante en &1
infinito, envueltos en luz de estrellas... hazl« gue
las notas mueren o hasta gue alguna estacidu lovod
et cuideda, con un cristal como pedernal, O Con boo
instelaridn indigna  de  un aprendiz nos ma ety
chorro discordante de  estética... Pero si apsosaos
el receptor en ese preciso womento, todavia existis
le probebilidad de conservar el recuerdo dulre » el
espititu guieto... y  maravillarnos con avabited

infinita hacia el milagro del Radio" (MEES 19405,

Guadalajara, julio de 1727,

4

#* * *
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PANORAMA DE LA RADIODIFUSION EN VERACRUZ.

"INTRODUCCION. o

) Las presentes notas corresponden a un avan-
ce de la investigacién que sobreé la Historia y Situacibén Actual
de los Medios de Comunicacién en el Estado de Veracruz emprendi

mos un grupo de investigadores (1) a principios del ano pasado.

. El objetivo de esta investigacibn es el de-
obtener la informacién necesaria para hacer una descripcidn lo-
‘mé&s completa posible del surgimiento y desarrollo de los medios
en el Estado. Con ese motivo se programaron los trabajos en 2 -
etapas; en la primera se llevarfa a cabo una encuesta por cues
tionario a todos los representantes de los medios existentes --
(Prensa, Radiq y TV) y en la segunda se elaborarian monografias
de aquellos medios cuya historia fuera particularmente signifi-

cativa.

. La primera etapa ya fué& cubierta y la infor
macidén que presentamos en este trabajo esiproducto, en su mayo-
ria, de la encuesta. La segunda etapa, la elaboracidén de monogra
fias, se lleva a cabo actualmente, con la participacién de estu
diantes de los Gltimos semestres de la Facultad de Ciencias y--

Técnicas de la Comunicacién de la Universidad Veracruzana.

1) Edclmira Garcia, Leticia Erehzweig, José Luis Cerdan, Fredes
Vazquez, Carlos Navarrete y Juan Schuster.



.2
La meta es publicar en un pequeno librito o

en una serie de pequenos cuadernos la ‘historia o historias que-

- resulten.

1l.- Breve Panorama Histdrico.

No es nuestra intencién exponer en este cor
to espacio una historia que estd por hacerse: la historia social
de la radio en Veracruz., Pero pensamos Que es importante ofrecer un
panorama del surgimiento y desarrollo de este medio, basddmos en
la cronologia adjunta (ver también Cuadro No.l Surgimiento de 1la

Radio en Veracruz).

La radiodifusién. se inicia en Veracruz a prin
cipios de la década de los 30. La prlmera estac1on gue se fundo—
fué la XEU, en 1930 en el puerto de Veracurz. El conce51onarlo.

Eco de Sotavento (Familia Pazos ).

Posteriormente, surgen también en Veracruz--
la XETF, en 1934: la XEAG, de la Familia Ferrdez, en Cérdoba en-
1935 y la XEZL en Xalapa en 1938.

En la siguiente década, se fundan 8 radiodi
fusoras, de las cuales 3 se sit@an en la ciudad de Xalapa y 2 -
en Veracruz. Cabe mencionar gue laradiodifusora qué hoy conoce-

‘mos como Radioc Universidad Veracruzana (XERUV)surglo bajo otras
siglas y con permiso a nombre de’ Diseno y Produccidn AC., en ---
1948. También se fundan radiodifusoras en Tuxpan (XETL, la pr;—

primera en el norte del Estado) y 2 en Orizaba.

En la década de los 50, las estaciones se -
dlstrlbuyen mas en el interior del Estado. Surge’ asf, la prlme—
ra radiodifuscra en la zona sur (XEGB, en Cotzacoalcos); se es-
blecen emisoras en Poza Rica (2)! Cosamaloapan, Tierra Blanca,-
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san Andrés Tuxtla, Papantla; Martfnez de la Torre, 2 més en Xa-
lapa, 1 més en Veracruz y otra en Cérdoba. De este modo, a fines

de esta década existfian.ya 23 estaciones en 12 localidades dél-

Estado. kA

En la década siguiente (1960-69) se fﬁndan—
18 radiodifusoras, 9 de ellas en nuevas localidédes:'Adayucan,—
Jaltipan, Gutiérrez Zamora, Huatusco, Huayacocotla, Minatitléan-
(2), Tempoal y Teocelo. Cabe mencionar como una caracteristica-
de esta época el surgimiento de las llamadas radios culturales:
XEJN Radio Huayacocotla y XEYT Radio Teocelo, ambas fundadas en
1965. Su creqcién vino a romper el esquema de la radio difusidn

existente hasta entonces, dominado por la radio comercial.

La década de los 70 es particularmente sig-
nificativa en lo que se refiere al crecimiento. de estaciones,--
pues tan sblo en este perfodo se fundan mis radiodifusoras que-
en la primera tres décadas: 26 entre 1970 y 1979 contra 23 entre
1930 y 1950 (ver cuadro No.l) También se hace notar que el total
de emisoras fundadas en la década de los 70 constituia casi la-
mitad (45%)de las existentes en 1979. '

Otra caracteristica de este periodo es la ten
dencia a la concentracién geogrdfica, pues de las 26 nuevas ra-
diodifusoras s6lo 8 se establecen en nuevas localidades: Alamo,
Cd. Cardel, Las Choapas, Misantla, P&nuco, Perote Piedras Negras
y.Sén Rafael; mientras que 7 se ubican en Veracruz y 4 en Coatza-

coalcos.’

-~

En la presente década (1980-89) se fundan 38 ra-
diodifusoras, ninguna de ellas en una nueva localidad: 3 en la -
ciudad de Xalapa, de las cuales 2 pertenecen al Grupo AVANRADI1O-
de la Familia Ferrédez. Este Grupo se constituye en 1983 y actual
mente pertenecen a &1 9 radiodifusoras (Ver cuadro No.4. 2 Grupos
Radiofénicos en’el Estado de Ver.) '



2.~ Situacibn Actual.

En 1989 existen en el Estado de Veracruz 75
radiodifusoras de las cuales 59 (78.6%) transmiten en la banda -

de AM, mientras que . 16 (21.3%) lo hacen en la de FM.

Respecto al tipé de concesidn o permiso es-
tablecido por la Ley, 27(36%) son del tipo A (Personas Fisicas),
39 (52%) son del tipo B (Sociedades Mercantiles)-mientras que -
solo 3(4%) son permisionadas. (Ver cuadros 2.1., 2.2 y 2.3.).

3.~ Distribucibn Geogré&fica.

Como ya se senald, las 75 radiodifusorac se
encuentran establecidas en 28 localidades del Estado. Sin embar
go, 57 de aquellas (76%) se concentran . en 11 localidades, que
al mismo tiempo constituyen cabeceras de los municipios m&s po-
blados qué concentran a mis de la tercera parte de los 7 millo-
nes de habitantes con que cuenta el Estado. (Tuxpan, Poza Rica,
Papantla, Martinez de la Torre, Xalapa, Cérdoba, Orizaba, Vera-
cruz, Cosamalospan, Minatitlén y Coatzacoélcos).

La concentracidn es también por zonas, ya-
.que'la zona centro (integrada principalmente por ciudades como
Veracruz, Xalapa, Orizaba, Cérdoba, Cosamaloapan, etc) éon 11-
localidades (39%) concentra 4 radiodifusoras (58.6%). mientras
que la zona norte con 10 localidades (36%) cuenta con 17 radio
difusoras (21.3%). ' '

Por lo que se refiere al sur, 7 localidades
cuentan con 14 radiodifusoras (18,6%). - )

~




4.~ Grupos Radiofdnicos en la Entidad.

De las radiodifusoras que existen en la En-
tidad, la mayoria forman parte de los diferentes grﬁpos radiof6
nicos que existen a nivel Nacional, mientras que otras radiodi-
fusoras estdn integradas a grupos regionales o se declaran inde

pendientes (Ver cuadro No.4).

Veamoslo detenidaﬁente. De las 75 Radiodifu
soras que existen en la actualidad en el territorio veracruzano,
el 73.3% pertenece a un grupo o Cadena de Radiodifusoras a Nivel
Nacional y el resto, pcrtenece a un grupo regional (2) o bien, -

no pertenecc a ninguno (3).

Asi tenemos que en el Estado;existen 11 gru-
pos Radiofdnicos que agrupan a las diferentes radiodifusorés, pe
ro la distribucién entre estos es desigual, éﬁes tan sdlo tres--
grupos: Grupo ACIR; Organizacién Impulsora de Radio y Radiorama;
agrupan al 54.5% de las 55 radiodifusoras que integran los once-

grupos (Ver cuadro No. 4.1.)

El Grupo ACIR participa con el 21.81%; Orga

nicacién Impulsora de Radio tiene el 14.54% y Radiorama el 18.18.

Es importante senalar que estos tres grupos

.tieﬁen distribuidas 30 radiodifusoras a lo largé de todo el ---

-~

2) Por ejemplo el grupo Regional AVAN RADIO formado por 9 Radio—
difusoras, de las cuales 6 estén ubicadas en la Ciudad de Xa-
lapa y el resto se encuentran en Veracruz. (Ver cuadro 4.2.)

'3) De las que no pertenecen a ninguna Asociacidn Nacional o Regio

nal podemos mencionar a Radio Universidad.Veracruzana, Radio-
Teocelo; Radio Huayacocotla, Radio Naolinco, . Etc. (Ver cuadro
402) ., P .

-
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Estado cubriendo de esta manera la totalidad del territorio, -
las cuales estén distribuidas en 15 principales ciudades mas -
-importantes: Alamo, San Andrés, Tuxtla, Coatzacoalcos, Minati-
tlén, Xalapa, Cosamaloapan, Veracruz, Cordoba, Huatusco, Acayu
can, Cosoleacaque, Jaltipan, Cardel, Papantla y Poza Rica. Ca-
be Hacer 1la aclarac1on de que ademés de cubrir esas ciudades, -

cubre las zonas cercanas en una extensidn de 40 Xms., a la re--

donda.

El Grupo ACIR tiene doce radiodifusoras en
7 ciudades, las cuales son: Alamo, San Andrés Tuxtla, Coatzacoal

cos, Minatitl&n, Xalapa, Cosamaloapan, y Veracruz.

Organizacibén Impulsora de Radio cuenta con 8
Radiofisusoras que se encuentran ubicadas en: Xalapa, Codrdoba y

Huatusco.

El grupo Radiofdnico Radiorama, agrupa diez
radiodifusoras que se encuentran en Acayucan, Coatzacoalcos, Co
soleacaque, Jaltipan, Minatitlé&n, Cardel, Papantla, Poza Rica y

Veracruz.

A nivel local, existen dos grupos Radioféni
cos en la entidad: el grupo AVAN RADIO y el Grupo FM, agrupand;
ambos a 14 Radiodifusoras ubicadas en Veracruz, Coatzacoalcos y
Xalapa (Ver cuadro No. 4.2),

El Grupo FM cuenta con cuatro Radiodifusoras
en Veracruz y una en Coatzacoalcos: Cinco en total.

El Grupo AVAN RADIO tiene 9 Radiodifusoras
en total, las cuales estén ublcadas de la 51gu1ente manera: 6 en

Xalapa y 3 en Veracruz.

Tomando en cuenta que cada grupo radiofdnico
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tiene el interés de captar més radioescuchas para poder difundir
sus anuncios y asi poder atraer més publicidad a su empresa se-
ria interesante el poder ver la forma.en que cada grupo radiofd
nico y cada Radiodifusora estructura su programacién Radiofdni-
ca para tener mds "raiting". Lo cual es una de los aspectos de-
la investigacidn que estdn por hacer..

.
-

5.~ Las Radiodifusoras y el Satélite Morelos.

Una de las preguntas contenidas por el cues
tionario aplicado en la encuesta se referfa al uso del Satélite
por las Radicdifusoras. De las radiodifusoras encuestadas: 61
( 813 del total) sdlo 7( 11.4 % ) declararon utilizarlo. De -
8stas 5 declararon subir sefial, mientras que las ‘otras 2 mani--
festaron que solo "bajaban" o "recibian" la sefial. (Ver cuadro-
No. 5).

La mayoria de estas radiodifusoras se ubican
en el Puerto de Veracruz y pertenecen.a concesionarios del tipcB

(Sociedades Mercantiles).

ey
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CUADRO No.

1  SURGIMIENTO DE LA RADIO EN VERACRUZ.

LOCALIDAD ANOS TOTAL
1930-39 | 1940-49 | 1950-59 | 1960-69| 1970-79| 1980-89 | 1930-89
ALAMO. . vuvvevnnrnnnnnns 1 ]
ACAYUCAN. «vvvvenrnnanns N 15 1
CORDOBA. + v eneneonnnnns 1 1 2 1 1 6
COSOLEACAQUE-JALTIPAN. . 1 1
COATZACOALCOS . v vvvevsss 1 4 1 6
CIUDAD CARDEL..voeosn.s 1 1
COSAMALOAPAN. .. ........ ' b . 1 2
GUTIERREZ ZAMORA....... 1 1
HUATUSCO. . ..... - 1 1
HUAYACOCOTLA. « ¢ vsevennn 1 1
LAS CHOAPAS......0ev.n. 1 1
MARTINEZ DE LA TORRE... 1 1 1 3
MINATITLAN. .. .0nn.. e 2 1 3
MISANTLA..oveoverevonss 3 1
ORIZABA..euennns R 2 1 3
" PANUCO..... T L 1 1
PAPANTLA . « e v veronnanss 1 1 2
PEROWEL . o cososvssehinses 1 1 2
PIEDRAS NEGRAS......... 1 1
POZA RICA++nsesnnenness 2 1 1 4
SAN ANDRES TUXTLA...... 1 1
BORPARM. « % s 7 o dlars smin s 00 1 1 2
SAN RAFAEL...eoeeeonrns L 1
TEMPOAL . v vennnee. e 1 1
TEOCELO+ s v eevnnosrnnons 1 1
 TIERRA BLANCA....c..... 1 1
VERACRIZ . ¢ os o s's 5.0 o o oy 2 2 1 2 7 1 15
XALAPA. .. cveennnnsn B 1 3 1 1 2 3 11
TOTAL 8 11 - 18 26 8 75




CUADRO No. 2.1 CONCESIONES TIPO A.

CONCESIONARIOS

Calixto Almazin Barrdn.

Elvira Ferrer de Almazén;'

Diego Arrazolé Becerra.
Hilario Avila Serrano.
Pedro Manterola Rojas.

Manuel Bernal Mejia.

Luz Ma. Musset de Castro.

Arnulfo Aguirre Salamanca.

Carmen Romero de Bravo.
Laura Escamilla Decuir.

Carlos Ferriez Matus.

Raymundo Martincz Dominguez.

' Carmen Farifa Gonzidlez.
Arturo Alonso Gonzilez.
Zoila Muiioz de Aguirre.
René Molina Romero.
Samuel Reyes Zidiga.
José Luis Oliva Meza.
‘Mario Malpica Valverde.
Mario Malpica Valverde.
Mario Malpica Valverde.
Carlos Ferrdez Matus.

Oscar Bravo Santos.

Mario Malpica Valverde.

Mario Malpica Valverde.

SICGLAS

XETL
XEBY
XEUZ
XEPT
XEHU-FM

. XEVO

XEGF
XEFU
XEJF.
XEJV
XEQV
XEVZ

XHPT-FM

XHPG-FM
XEYV
XEQO
XEBE
XEBD
XETP
XHRN-FM
XHPR-FM
XHCS-FM
XEUY
XEMTV .
XEDQ
XHTD-FM
XHPV-EM

" LOCALIDAD

Tuxpan

Tuxpan

Martinez de la Torre.
Misantla

Martinez de la Torre.
San Rafael.

Gutiérrez Zamora.
Cosamaloapan

Tierra Blanca

* Jaltipan

Orizaba
Acayucan
Fortin-Cérdoba.
CSrdoba
ﬂuatusco
Cosamaloapan
Perote

Perote

Xalapa

Veracruz

Veracruz

Veracruz
Coatzacoalcos
Minatitldn

Sn. Andrés Tuxtla
Coatzacoalcos

Veracruz.



CUADRO No. 2.2 CONCESIONES TIfO B.

CONCESIONARIOS ' ' ;

Radiodifusora Elea, S.A.

Radio Cérdoba, S.A.

XEAG, S.A. (Carlos Ferrdez).
Radio Fortin, S.A.

La Voz de Qrizaba, S.A.

Radio Orizaba} S.A.

Radio Sensacidn, S.A.

XETQ, S.A.

Eco de Sotavento, S.A.

" Radio Costera, S.A.

Radio Heroica, S.A..

Radio Jarocha, S.A.

Radiofénica Ve;acruzana, S.A.
XHTS, S.A.

Emisoras Mexicanas de Veracruz,
'S.A. (Omar Béjar). .
XHNE-FM,'S.A: (Omar Bé&jar).
Radio Coatzacoalcos, S.A.

(Omar Béjar).

Radio Coatzacoalcos XHOM-FM,S.A.
Rédiodifusora XEGB, S.A. (Adrian
Pereda). '

Radio Mina, S.A. (Oscar Bravé -
Santos).

XEJH, S.A. -

Radio Visidén LIS, S.A.
Radiodifusidn Moderna, S.A.
Radio Xalapeiia, S.A.

e - - e anryr, T AR A

SIGLAS

XEDZ

- XEVC

XEAG
XEKG,
XEPP
XETQ
XEAVR
XETQ
XEU
XEQRV
XERV
XELL
XEOD
XHTS—FM
XEZS

XHNE-FM
XEOM

XHOM-FM
XEGB

XEKM -
XEJH

XEOZ
XEZL

- XEKL

LOCALIDAD

Cérdoba
Cordoba
Cordoba
Cordoba

Orizaba

" Orizaba

Veracruz
Veracruz
Veracruz
Cardel

Veracruz
Veracruz
Veracruz

Veracruz

Coatzacoalcos

Coatzacoalcos

Coatzacoalcos

Coatzacoalcos

Coatzacoalcos
Minatitlan

Xalapa

~ Xalapa
~Xalapa

Xalapa

‘10



CONCESIONARTOS

Radio
XEGR,
XHOT,
XHWA,
| XHTZ,
Radio
Radio
Radio
XEMI,
Radio
Radio
Radio

Fiesta, S.A. : . '
S.A.

S.A.

S.A.

S.A.

Tropical, S.A.

Tajin, S.A.

Club, S.A. (NGhez Keith).
S.A. kCarlos Yerraez Matus).
Ao B,AS.A.

de Poza Rica, S.A.

Tropicana, S.A.

. £ia. Radiofdnica, S.A.

Radio

Comunicacidén Alamo, S.A.

L A

SIGLAS

XEJA
XEGR
XHOT
XHWA
XHTZ,
XEHU |
XEEV
XEPV °
XEMI
XEPW
XEXK
XEJD
XEPR
XEID

.

LOCALIDAD

Xalapa
Xalapa
Xalapa
Xalapa

' Xalapa

Martinez de la Torre.
Papantla

Papantla

.Minatitlén

Poza Rica
Poza Rica.
Poza Rica
Poza Rica

Alamo.

’

1



CUADRO No.

2.3 PERMISOS.

PERMISIORARIOS

Radio Universidad Veracruzana
XEJN-OC
Centro de Promocidn Social y

Cultural.

SIGLAS

XERUV
XEJN
XEYT

A2

LOCALIDADES

Xalapa
Huayacocotla

Teocelo.



CUADRO No. 3 DISTRIBUCION GEOGRAFICA DE LAS RADIODIFUSORAS

LOCALIDAD

W O N O O B W N -
of ' e e & e w9 @

—
o
.

1=
122~

i3.
14.
15.

16.
17.

18.
19,
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.

CORDOBA +vvvvnevvnsonns
COSOLEACAQUE-JALTIPAN. .
COATZACOALCOS. .. vvu.. ..
CIUDAD CARDEL..........
COSAMALOAPAN. . . v vvn..
GUTIERREZ ZAMORA.......
HUATUSCO e e e eeevnnnens

HUAYACOCOTLA. o vvvuenne.
LAS CHOAPAS ........ -

MARTINEZ DE LA TORRE...
MINATITLAN e e veveeanens '
MISANTLA o veeecanonnss

ORIZABA:-ccoreecncescsas-

PANUCO. ..cocavvunne sene
PAPANTLA..... ceecocesns

PRRGIE . . . ol b e o oot ae
PIEDRAS NEGRAS.........

RO REBN. civ e ae canis s

SAN ANDRES TUXTLA......
TUXPAN. .. eeeeees Bt
SAN RAFAEL...eveenennns
TEMPOAL . e vevvernennns
TEOCELD. +eververnnsenen
TIERRA BLANCA..........
VERACRUZ. e evevvrnnnnns

28, XALBEE......cc00nveeeds

No.DE RADIODIFUSORAS

|

~4
oo

1.33
1.33
8.0

1.33
8.0

1.33
2.66
1.33
1.33

1.33
1.33

4.0
4.0
1.33
4.0
1.33

2.66
2.66
1.33
5.33
1.33
2.66
1.33
1.33
1.33

1.33

20.0

14.66

.?

- i
-

100.0."

o <
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CUADRO No. 4 GRUPOS RADIOFONICOS EN LA ENTIDAD VERACRUZANA.

"RADIO VENTAS DE PROVINCIA, S.A.

- . e, .
R

Carlos Ferrdez Matus. . ~ XEOV Orizaba
Radio Cdrdoba, S.A. ' XEVC Cérdoba
Radiodifusoras Elea, S.A. XEDZ Cordoba
Carmen Farifia Gonzdlez. XHPG-FM i C6rd$ba
Radio Fortin, E.A. * XEKG Fortin-Cérdoba
XEAG, S.A. (Carlos Ferrdez) XEAG Cérdoba
GRUPO ACIR’
Radio Comunicacién Alamo, S.A. . XEID . Alamo
XEDQ San Andrés Tuxtla
Emisoras Mexicanas de Veracruz,S.A. XEZS ) Coatzacoalcos
XHNE-FM, S.A. l XHNE-FM ) Coaﬁzacoalcos
Radio Coatzacoalcos, S.A. XHOM~FM Coatzacoalcos
Radio Coatzacoalcos, S.A, XEOM Coatzacoalcos
Radio Mina, S.A. XEKM . Minatitlan
XEJH, S.A. ' XEJH Xalapa
.Radio Vision LIS, S.A., XEOZ ‘Xalapa
Radiodifusidén Moderna, S.A. . XEZL Xalapa
Arnulfo Aguirre Salamanca. ) XEFU Cosamaloapan
XETF Veracruz

ORGANIZACION IMPULSORA DE RADIO, S.A.

Radio Xalapena, S.A. ' XEKL . Xalapa
Radio Fiesta, S.A. . XEJA -Xalapa

2
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XEGR, S.A. XEGR
XHOT, S.A. XHOT-FM
XHWA, S.A. XHWA-FM
XHTZ, S.A. XHTZ .
Radio Fortin, S.A. XEKG
Arturo Alonso Gonzalez. XEYV
RADIORAMA
Raymundo Martinez Dominguez XEVZ

' XEUY
Radiodifusoras XEGB, S.A. XEGB
Laura Escamilla Decuir + XEJV
Eduardo Martinez Celis. XEMI
Radio Costera, S.A. XEQRV
Radio Tajin, S.A. XEEV
Radio Club, S.A. , XEPV
Radio A o B, S.A. XEPW
Radio Semsacidn, S.A. ' XEAVR

RADIODIFUSORAS ASOCIADAS, S.A.

Radiofdonica Veracruzana, S.A.. XEOD
Compaiiia Radiofdonica, S.A. XEPR
Calixto Almazdn Barrdm. XETL
Radio Orizaba, S.A. XETQ
Elvira Ferrer de Almazan. ~ XEBY
Carmen Romero de Bravo. : XEJF

CORPORACION MEXICANA DE RADIODIFUSION, S.A..

Radio de Poza Rica, S.A. XEXK

P

J15

Xalapa

Xalapa

Xalapa
Xalapa
Cordoba

Huatusco

Acayucan
Coatzacoalcos
Coatzacoalcos
Cosoleacaque-Jaltipan
Minatitlan

Cardgl.

Papantla

Pépantla
Papantla-?oza Rica.

Veracruz

Veracruz
Poza Rica .
Tuxpan
Orizaba
Tuxpan

Tierra Blanca;

Poza Rica ’
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RADIO PROGRAMAS DE MEXICO, S.A.

Eco de Sotavento, S.A. ) XEU . Veracruz

JXEVW Veracruz
Radio Heroica, S.A. XEHV Veracruz
Radio Jarocha, S.A. XELL ' Veracruz.

SOCIEDAD MEXICANA DE RADIODIFUSION.
La Voz de Orizaba, S.A. + XEPP ’ Orizaba

RADIODIFUSORES ASOCIADOS DE INNOVACION Y ORdANIZACION, S.A.

XHPT Fortin
Luz Ma. Musset de Castro. XEGF Gutiérrez Zamora.
NUCLEO RADIO MIL.
Mario Malpica Valverde. ' XHCS-FM Veracruz.
RADIO CADENA NACIONAL (RCN).
Hilario Avila Serrano. XEPT ' Misantla
"Diego Arrazola Becerra. . XEUDZ Martinez de la Torre.
Pedro Manterola Rojas. XEHU-FM = Martinez de la Torre.
Radio Tropical, S.A. . XEHU -~ Martinez de la Torre. -
Manuel Bernal Mejia. . XEVO San Rafael " ’

e

o
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GRUPO FM

Mario Malpica Vaiverde , . XHRN~FM
Mario Malpica Valverde XHPR~FM
Mario Malpica Valverde XHCS-FM
Mario Malpica Valverde XHTD-FM
Marlo Malplea Valverde XHPV-FM

- GRUPO AVANRADIO.

XEKL, S.A. (Carlas Ferriez). XEKL
XEJA, S.A. (Carlos Ferrdez). XEJA
XEGR, S.A. (Carlos Ferrdez). XEGR

XHTZ-F.M., S.A. (Carlos Ferrdez). XHTZ-FM
XHWA-FM, S.A. (Carlos Ferrdez). XHWA-FM
XHOT-FM, S.A. (Carlos Ferridez). XHOT-FM

XEFM, S.A. (Carlos Ferraez). XEFM
XEQT, S.A. (Carlos Ferriaez). " XEQT

XEAVR, S.A. (Carlos Ferriez). XEAVR

RADIODIFUSORAS ORGANIZADAS DEL GOLFO, S.A.

Carmen Farifia Gonzalez " XHPG-FM
"XEAG, S.A. (Carlos Ferrdez). XEAG
.Radiodifusora Elea, S.A. XEDZ

Radio Coérdoba, S.A. XEVC

Radio Fortin, S.A. . XEKG -

Carlés'Ferréez Matus. XEOV

. Radio Orizaba, S.A. XETQ

ue

. ~eoa
Veracruz
Veracruz
Veracruz
Coatzacoalcos

Veracruz

Xalapa
Xalapa
Xalapa
Xalapa
Xalapa
Xalapa®
Veracruz
Veracruz

Veracruz

Cérdoba

Cordoba

Cordoba

Cordoba
Cordoba
Orizaba
Orizaba

TR I T TR T T
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CUADRO No. 4% DISTPIBUCION DE_LAS RADIODIFUSORAS POR GRUPQS RADIOFCNICOS

NACIONALES
GRUPO -  NUM.DE RACIODIFUSQRAS %
RADIOVENTAS DE PROVINCIA S.A. 3 6 ' . 10.90
GRUPO ACIR e AT & 12 21.81
ORGANIZACION IMPULSORA DE RADIO ° 8 - 4.5
RADIORAMA 10 . 18.18
RADIODIFUSORAS ASGCIADAS S.A. e B 10.90
CORPORACION MEXICANA DE RADIODIFUSION 1 1.81
RADIOPROGRAMAS DE MEXICO S.A ok 3 5.45
SOCIEDAD MExtCANA DE RADIODIFUSION _ 1 1.81
RADIODIFUSORAS ASOCIADOS DE INNOVACION ¥ ORGANIZA
© CION S,A 2 . 3.63
NUCLEO RADIOMIL B 1.81
RADIO CADENA NACIONAL 5 ‘ 9.09

TOTAL 55 100.00

P
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CUADRO No. 4.2 GRUPOS RADIOFONICOS REGIONALES

GRUPO F.M SIGLAS =~ . CIUDAD
Mario Malpica Valverde XHRN-FM : Veracruz
Mario Malpica Valverde . - XHPR-FM , Veracruz
Mario Malpica Valverde . XHCS-FM Veracruz
Mario Malpica Valverde XHTD-FM , Coatzacoalcos
Mario Malpica Valverde XHPV-FM ' Veracruz |
 GRUPO AVAN RADIO
XEKL, S.A (Carlos Ferréez) o WERL Xalapa
XEJA, S.A (Carlos Ferréez). XEJA . ' Xalapa
XEGR, S.A (Carlos Ferréez). XEGR . Xalapa
XHTZ-FM S,A (Carlos Ferréez). XHTZ-FM ‘ Xalapa
XHWA-FM,S.A (Cdrlos Ferréez). XHWA-FM Xalapa
XHOT-FM,S.A (Carlos Ferréez). XHOT-FM Xalapa
XEFM,S.A. (Carlos Ferrdez). XEFM Veracruz
XEQT, S.A (Carlos Ferréiez). XEQT Veracruz
" XEAWR,S.A (Carlos Ferréez). 'XEAVR - Veracruz
RADIODIFUSORAS ORGANIZADAS DEL GOLFO S.A.
Carmen Farifia Gonzélez XHPG-FM -+ Cérdoba
XEAG, S.A (Carlos Ferrdez) : XEAG il Cordoba
Radiodifusora Elea, S.A - XEDZ Coérdcba
Radio Coérdoba, S.A. : XEVC. Cérdoba
Radio Fortin, S.A . XEKG ~ Cérdoba
Carlos Ferréez Matus © . XEOV ~ Orizaba

_ Radio Orizaba, S.A. s XETQ - Orizaba
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CUADRO No.: 4.3 RADIODIFUSORAS INDEPENDIENTES

SIGLAS CIUDAD
ARNULFO -AGUIRRE SALAMANCA XEQO. COSAMALOAPAN
LIC.JOSE LUIS OLIVA MEZA XETP " XALAPA, VER.
HOMERO BARRENECHEA -DOMINGUEZ XEMCA PANUCO
SAMUEL . REYES ZURIGA ‘ XEBD. ‘ PEROTE
PROFR.RAUL MOLINA ROMERO  xese PEROTE
GILBERTO ALARCON RUIZ XEGN | PIEDRAS NEGRAS
RADIO TROPICANA S.A " XEJD POZA RICA
RADIODIFUSION S.A. | XETI TEMPOAL

XEIL VERACRUZ
GUILLERMO AGUILAR MORENO XHPS-FM : VERACRUZ
ING.BALTAZAR PAZOS DE LA TORRE XHTS-FM ‘ VERACRUZ

_ XHVE-FM "  VERACRUZ

RADIO UNIVERSIDAD VERACRUZANA XERUY © XALAPA
XEIN-OC | XEIN-0C | HUAYACOCOTLA

. CENTRO DE PROMOCION SOCIAL Y CULTURAL  XEYT '_ : - TEOCELO

. >

.
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CUADRO No. 5 RADIODIFUSORAS QUE DECLARARON UTILIZAR EL SATELITE MORELOS.

CONCESIONARIO SIGLAS LPCALIDAD

Eco de Sotavento, S.A. XEU Veracruz (sube)
Radio Heroica, S.A. XERV Veracruz (sube)
Mario Malpica Valverde. - = .. XHPS-FM Veracruz (baja)
XEFM, S.A. (Carlos Ferriez ). XEFM : " Veracruz (baja)
XEQT, S.A. XEQT Veracruz (sube)
Radio Jarocha, S.A. kELﬁ Veracruz (sube)
Radio= de Poza Rica, S.A. XEXK Poza Rica (sube)
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ANEXO No.

GRONOLOGIA QUE MUESTRA EL SURGIMIENTO.DE LAS RADIOFUSORAS
" EL.ESTADO DE VERACRUZ

!
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EN

ARO SIGLAS LOCALIDAD
1 1930 XEU - XEVW ‘LA BOTICARIA-VERACRUZ
2 1934 XETF VERACRUZ, VER.
3 1935 XEAG CORDOBA, VER.
4 1938 XEZL XALAPA, VER.
5 1940 XEHV | VERACRUZ, VER.
6 1941 XETL TUXPAN, VER.
7 1941 XETQ ORIZABA, VER.
8 1941 XEPP ORIZABA, VER.
9 1942 XELL 'VERACRUZ, VER.
10 1942 XEJA XALAPA, VER.
11 1942 XEKL _ XALAPA, VER.
12 1948 XERUV XALAPA, VER.
13 11952 XEGB COATZACOALCOS
14 1951 XEDZ CORDOBA, VER.
15 1953 XEPR POZA RICA,VER.
16 1955 XEOD VERACRUZ, VER.
17 1955 © XEFU COSAMALOAPAN, VER.
18 1956 XEJF TIERRA BLANCA, VER.
19 1956 XEDQ SAN ANDRES TUXTLA, VER.
20 1957 XEPV PAPANTLA, VER.
21 1957 XEGR XALAPA, VER.
22 1958 - XEHU MARTINEZ DE LA TORRE
23 1958 XEJD POZA RICA, VER.
24 1960 ' XEOZ XALAPA, VER.
25 1960 XEVZ ACAYUCAN, - VER.
26 1960 XEKG - CORDOBA, VER.
27 1960 XEVC CORDOBR, VER.
28 1961 " XEMI MINATITLAN, VER

.
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XETP

.2
AfO SIGLAS LOCALIDAD
29 1961 XEGF GUTIERREZ %AMORA, VER.
30 1963 XEFM VERACRUZ, VER.
31 1964 XEJV COSOLEACAQUE, VER. (JALTIPAN)
32 1965 XEKM MINATITLAN, VER.
33 1965 XEUZ ‘MARTINEZ DE LA TORRE, VER.
34 1965 XEPW POZA RICA, VER.
35 1965 XETT (TUXPAN, VER.) TEMPOAL
36 1965 XEJN-0OC HUAYACOCOTILA, VER.
37 1965 XEYT . TEOCELO, - VER.
38 1967 XEOV ORIZABA, VER.
39 1968 XEBY TUXPAN, VER.
40 1969 XEYV HUATUSCO, VER.
41 1969 XEQT VERACRUZ, VER.
42 1970 XEHU-FM MARTINEZ DE LA TORRE, VER.
43 1970 XHVE-FM _ VERACRUZ, VER.
44 1970 XHPV-FM VERACRUZ, VER.
45 1970 XHPS~-FM VERAGRUZ, VER.
46 1970 XEVO SAN RAFAEL, VER.
47 1970 XHTZ~FM XALAPA, VER.
48 1971 HXTS-FM VERACRUZ, VER.
49 1971 XEBE PEROTE, VER.
50 1971 XEUY LAS CHOAPAS, VER.
51 1972 XEXK POZA RICA, VER.
52 1972 XEQO COSAMALOAPAN, VER.
53 1973 XHPT-FM CORDOBA, VER.
54 1973 XEGN PIEDRAS NEGRAS, VER.
55 1973 XHPR-FM VERACRUZ, VER.
56 1975 - XHRN-FM VERACRUZ, VER.
57 1977 . XEEV PAPANTILA, VER.
58 1977 XALAPA, .VER.
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aARO SIGLAS "LOCALIDAD
59 1978 XEID ALAMO, VER.
60 1978 XEAVR ANTON LIZARDO, VERACRUZ, VER.
61 1978 XEQRV (LA ANTIGUA, VER.) CARDEL
62 1979 XHNE-FM ° COATZACOALCOS, VER.
63 1979 XEZS COATZACOALCOS, VER.
64 1979 XEOM COATZACOALCOS, VER.
65 1979 XEMCA PANUCO, VER.
66 1979 XHOM-FM COATZACOALCOS, VER.
67 1979 XEPT MISANTLA, ' VER.
68 1980 XEBD PEROTE, VER.
69 1980 XEJH XALAPA, VER.
70 1982 XHPG-FM CORDOBA, VER.
71 1983 XEMTV MINATITLAN, VER.
72 1983 XHCS~-FM VERACRUZ, VER.
73 1987 XHWA~FM XALAPA, VER.
74 1987 XHOT-FM XALAPA, VER.
75 XHTD-FM

COATZACOALCOS, VER.

Rt — TP



S001eCles1v0g U o . CdsTiRue) "y s0r42) 008 '
elerey qI5% V'S ‘Budspon Lgtsnytpoipey 00004 mmwn ”« Mwwm mm
ueonAeoy BWRUOIDEY zanbujuog ZoujlJel opunwiey 000°} 06v1
eqTpUg) esdaAey V'S “OA3X 00S mou x« . w»wm mm
mLLo.w ’ .
e 8P ZoLjluey esdaary B4dd09g plOZRPUMY OBB1Q 000} " 0gE) Wy . ©ZN3x 82
RGEZ14Q esdoary - V'S ‘egeziug orpey 000°04 068 Wy . 013X L2
uedxnj YSYy . upzZewiy 01xiie) 000°¢1 06€1 WY 113X 92
Teodus] Wdy Y'S ugIsnjiporpey 000} 0EYl Wy 113X 74
ZNJDRUBA Y10V * Ze]Q [8Qqes] 0001 0521 Wy 313X 2
BITY PZ0d  BWRJOIpRY BUNT OURZOT JeDSQ 052 00214 Wy Md3x £2
eljueded, eweJoipey . V'S ‘qni) orpey - 000°} oSl Wy Ad3X 22
BIIUBSIN esdaney OUBLIBS TIAY OTJRfIH - 000°) 065} Wy 1d3x 12
BGEZ14D esdsagy SO}BQ Zoeuddy SsOlJe) ©000%) 124} Wy * 03X 02
o1y 18p- .
820g-ZnuseJdj 413y . BUBZNUORUSA BOTUP4OTpRY 000°} . 0601 Wy Q03X 61
UBTII3RUIK - .eweJOTpRY Z1T9) zsuljdey opdenpg 0001 004 Wy - IW3X 81
ZnJdoeuap Wdy Y*S Byoodep orpey 000°1 0thi W . 113X L
UBTITIRUTY oTpey | -duoy L BUTl OIpey 0001 0stL WY WYX 91
edefexy - esdeaey . Y'S “Iyax 000°4 0SS Wy ™3X St
BQOPUQ)-U 12104 esdaney i V'S ‘uljuod orpey 000°¢ 028 Wy . MNIX i
uedijrep  eweuoipey 41n03Q el1iwedsy edneq 000°) , 02yl Wy APIX % €}
ZnJoeJap Wdd V'S ‘edjousH o1pey 000°} © 0LE) Wy AH3X 2l
ko] :
B 9P Zoujuey esdaney Y'S 1ed1douy orpey 000°} S 10} © W4 Wa-NH3X 11
BOURTH BLIST)| YSyy OABJgG Bp OudWOY UBWIR) 000} 0sel . Wy 2 03X 0L
BTy e204  eweuoOpey ¥ S‘eurdidouy o1pey 000°¢} 057} Wy arax 6
ecetep 410 V'S ‘ypIx 000°1 019 Wy yL3IxX 8
edefep-oacajen) - ¥10 '¥°S e1140AR4 OIpRy 000} 0t0l Wy . 93X L
BJQIE7 ZBUQIWD  ¥*S OIpey 041SB) Bp j0sSnK ey znq 00S ozvl Wy 493X 9
uedeopeweso) ¥V BoUBWRTRS SJ4TnbY 04nuay 000°s : 0£9 WY : n43x g
°IPML Sgupwy ueg dIv SeIIXN] SOl ap epug orpey 000°| 09€1 Wy ba3x '
uedxny YSvy UBZBWIY 3D JdUU34 BUTALT 0001 09l WY Ag3x £
2q0DUG) esdaaey] - anb1y ues sp ebtunz ey znq 000°}) 0821 Wy L EN 2
ZnJoRUBp Wdy BSOS SOzed OpubuJAd4 op°ang ©000°S 056 Wv n3x !
. SIM 2uW/zuy 4
NOIJv2ign . 0dNy9 ‘ OI¥YNOISIINGD YIIN3L0d VIONINOZYd  vaNvg OATLYIIONI

€€ :uBdUBA 3s anb sauotssoucs sp OA3UDN n/5Z |4 odnuay *‘euedrxey epe Npoy mwucmaumgm ‘BSBWMT] . N/Op JBWOS

OIpeY Nn/3G 001X9W op sewedboud o1pey ‘YSVY “¥1 0 € ¥4Iy €l ewesorpey G| esdoapy sueutwopsud enb SC0TUQJOTpRA SOdNJG
- 96°L TRUOTORN %p/ [R30L 2 saleduniing ¢ S81RT10J43uW0) $SBJIOSN4TPOTPRL Bp OuBUDY

6861 NI NIONIA 30D SINOISIINGD
sz° 2 “ON OX3NY

' szuec,o; £

i



LA LB B Ly bl CUBIL G Lisl (%)

POr Juiloll anbicdn HI0uiAL |

INTRODUCT IO

bezde el pmincipio  del trabaju  ihicié cuh uba
metodulonia, por que honecstamente este Fepor te de
ineesligacidn, &3 un tepor Le de wna praclica de t adiu,

o decn, ue este reporte no se esli Conendo
esbiyiclamente a  uhia metodologla de investigacian el
Cutisigueavhiiey, btambien tengo que aclarar, que esto no es  un
PEPUr Laguy Sa00 Unae practica.  La praclica a la gue g
reflelu es olyu yue se convierte en un veroasiml gue es  wg
wane o de la radio comercial.

Towandu como objeto de estudio lo que los cumpaiiei us de
la tadio, «fivman gue €3 uwn modelo ma, dominante denly o de
la 1 adio cumercial: la programacidn musical, pur sei es L
unoc de lus contenidous primordiales del Cuadrante de la radiu
coumarcial.

Fste tema es un reporte del contenido radiofaéanico v o
pelvia conziderar  comos una  linea continua dentro de la

produccidn simkdlics que se transmite a Lravés de la radio.

cOBERTURS DE RADIOQ JJIL

Paya ewpezar, me gustaria hablar de la cobertura.
heasmente ol ndcleo Radio Mil  le interesa cubrir el oy ew
metropolitanas ciudad  de Ménico s la zona conurbtada, sin
cmbargo, por la potencia Que Liene, gque son 20,000 wats '
por la fracuvencia en gue opera podewmos observar gue llega 4
Ped v=5 Lei estado  de Hidalgo, estado de Mézico, estado de
svocala, Vorelos v &l Distrito rederal,

Vs eaplicor el odelo de la radio o la propuesta de

fos redivdyiusores, existen algunos criterios gue formen

(*) Transcripcién de su exposicién. Los subtitulos se incluyeron posterior
mente para facilitar la lectura del texto. .
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porte de un proceso le¢ liciltaciou, que aungue &n este  Caso
no s espec lticomente el de la Radio Hil, yeo que en ok
cntonces no  se sometieron estos documentos, Sih embaf 30,

weste  Lipa e praocedimientos ¥ de principios pars la

poadiodifusin comet cial S00 1us Que en muchas Grasiuines 50

Booyy weccdy Gaco Vil las ezmtaciones del mwmismo 9rupa &b
'EET PSR RS S R Y LLEE L L e Lo dtwi g bwd lejan ol YEETR NS e
'_1]",3‘-!.

- T

CONCEDI0ADA v PROGRANRG 1T

JG, o proceder a leer 1 apidamenile algunus de ellous  gue
sor e, interesantes. Esto es lo yue ofrece el radivdifuso
Luncesionar io snte el gobierno para chtener la concesion.

1. g lle.arin o cabo encuestas sobre los progyamas gque se
trancmiteny S el de tipo cultural, social, Cl 1L,
Jeportivo, €ti., « fin de renovarnos a las necesidades de
pusshy o publico.

& Tt di w3 gue eslar en conztanie actualizacidn en U3
conoCimientus » esdelantos de la ciencia » la tecnologia <
fin Je Jafundivlios.

S, el jueunllado  de las encuestas podi enos de et mial
cuales sun lus  progr amas que despier tan wmas interés en €l
palico.

4 -

J.- Se Luztara la forma de inbtroduciy en puestro  awdiioi 1o

cyuellos prograkas de interés social vy cultural, adecuadu al
gquslo OV e de i1diosincracis iindiosincrasiag U
horror V.

5. Doublol 20m0d Con Wh BgUlpu de Lecnicos constanlte gue  hos
per miba WuejOred la calidad de las trosmisiones. El persotial
Lippicu wigilara constanlemente el dizmetro de la eslal 10y
o fip de evitar 1= suspension de las Lransmisiones.

=4 une constante comunicacion con Las

65 « ”cﬂ'it s dE Ein

o
inztituciones educativas  para pLtener la inblerventiuy de

rd



acy ediladus prufesares especialistas en las waler ias Que
S Jifundivan por esle medio.

-.- thueslyras discolecas 7 cintotecas estaran en cutislante
renneaciGl, medisnle  la adguisicion Je discos ¥ cinlas
nocicnales € internacivnales del momenlo.

S, s Lambisen  imput Lanle Lener un atchiivo de  4qt abaciounes

subit e lus stountecimivntios histldi L3 wmas subl esal lentes.

F.- Ze pretende adguit ir unp  equipo de control rewots  gue
pariibe Lionami b Luodus aquellos aconlecimientos de  grasu
e Lantio, Laalo tullui ales, sSULl1ales, pulilico %
Torg CLun. Lo luilo debemus  elebluar tas Li Aol L & e s el

Live decde lus lugat ew donde se lleve a cvabuo.

10.- La esteation dispondt & de un equipo de grabacin  muviiy
yue permita iransmitir con posterioridad el evento del que
=z Lyate.

Fara Lrala dJe entender un puco este mudeluy me
enconlré cun  un ealudiuv  de audiencia realizado en [Pt
Lpaer ke Je de reLision mensual de lus repories de LiKn s=
ire L esboulio yue consistio en ub PAMEL. Cuando yo asisli
w eole wzludio casi  me deska/0, porgque eso solamente iU
Lalias visto en las peliculas. Ze Lrateba Jde jeunll a denle
tes e 1G-10 perschiasd hiperseleccionada, de lo gue se
cheos 9 un bulel sicolidicu exletno. Se les cunvolo  Cob
mulive de heiwr cuslyuier obtra Cosa, COmo preguntarles U35
wplh luhies el La de  un nuevo pantalon gue iba = salill @l
wmer cadn, pero ye yue se les tenlia ahi, s& les 1iba fhduc teindo
Presr o preguntar les sobire la radio. riuwb o cCOsSas IO
inlet esanles, luo gue les digo, aungque de 1epeunle me parecia
melio  mercona io yue detras e esa vettLana ealabamnus
wooobrous viendu las reacciones de los demas {y esas L0585
gue hebia visto yo &n peliculas de Ciencia Ficcidnd -

Tiv cwbeargo, de  las conclusiones gue Se obtuvieron estaba
Wit @sbacidon ideal prupuesta por ellos, ptecisamente, y que

& considerd macho pa a hacer la estructura de proge amacion

g

.

de &nta nuc.a Radio il

oY)



Ls PROGRAHAC IO “IDEAL”

TY pablico, asl en general, t(esto es cruzando Ludus lus
niveles sucioeconbmicus, edades y sexur pedia que hubiera un
slto porcuentaje &1 las transmisiones de T
Cuncs elamente sz menciond la cifra de 30k de wlizica en  las
tiensmisicones., Oue hubilera waximo Lres nuLiLsa;iu: diai lus

o les inler esebe wucho  la noliciea, aparenlementel . Jue
fab i3l & pulus Copuw 305y que  lus que iubiet an tust an de
Lipo culioial, peru culitural a nivel del auditoriu.  Wue
Lubiiet @ Lewmbidn prug ames especiales, peio 3€ inaisbia mooho
quo E3lus o fueran diar io, sino de vez en cuando, enlie los
ruales Hubisre meses redondas, entrevistas «  todo tipo de
PE SUNIZ  Fa, cldaCiunes en viva, upr polticiar io musical, i
noticienio Jepourtivo, uwna hora para permitis el  drabar,
porguie az guejaban muche (o € 51 Lohocen el formalu Jde que
e mitad Jde la cancidon a veces susllan 843wt uss, gque
reliraran 105 seguros y que &1 loculor no heblara, s1nu yue
las Canciones pasaraen enlerilas para que las pudiera gt abar
el aundilovio. 9 oblra razlbn  wuy impot Lanlte, que =]

tllecier o una especie de raedio-gula cumu pos RN LU
tole gula, pulgue la gesle ou cosuoce lus progiamdgs de i
redic.

Aparle de. eslo we guslaria expiicar les rapidawenie Cuel
es ¢l perfil programdtico de Radio Mil para que veamus mas
wenus de lu yue estanus hablamdo.

PERFIL PROGRANATICS LEC PabLIO HIL

Patin il Liansmite de las seis de la manaha o las Joce

! i o be. Y . peele Liene i sl Ud4) ame pier s Plesnres
e Mo e Jovenal’, gue &5 progiramalioi mloical ou ol tioda
ing g2 siele a4 saiele Lreitula, Liene uh Py Odt aisg gue o
1lame  "Uoe  de Cmfé&  y Uuna de pzucas ', Hyue Ui astizimi b
Prosramec iGn nutmall de Ti30 a Ti40 Liene el prametr servictu
informetbioo, coun el noticiario "Frimeta Letrse s

4



luego de 7195 & £:30 continua con progreamacion musicsl, Jde

T:20 o 032 heo, un nolticiero de lo segunda ediciun Jde

Crtmira Frlane, e €5 praclicamente lu mismo; de Si40 =

tlide Aty ectd ol hio dscopu wusical de Radio Hil, duonde o

Yo lus wvnsajes iudiacales, con  progranacion musiual

Filos hlc.vl ; e l\) i Rk

Uoe 1100 é”, estd el Saldn de la Fcuuct“, e

<

©5 et Ut abmaw swt muasteal  hwrmaliy de 11i0u a 12100 del dia,
Loz Inwurbelus Jde Radio Hi1", gque este es uno de los  Lipos
dJe aodiencia. Agul se waneja wmlsica de calilogo, es el wiswu
per Til de le mAzicae de Radio HMHil pero de  lus Lus, ous, 9
Tohei de 12700 & 12:00 PH, la wisma fdrwmula "Las Ihmor Laies y
les fActuales”, Una antiguae ; Ukna contemporaueaj de iz o dus
de la tarde "Pregunlas y Sourpreses”, donde e85 prudranac bun
musical normal, ol  locuios hace pregunlas, €l audilario
conleawla, v =e les da un premios de 1aio0 a 14:15 P, esleée

T e Yeew e nolicias de la  tardey, esta hora s&  llawa

n

"Tuinze o las dos" dentro de este nuevo formato de la
rzelidad actusely de 134015 a 153100 lus. "Dos a las Los" oy
"Adivina la que Sigue’, al pOblicu se le pide gue adiviie 1a
Saguienle Cancilng sl adivina se le da un prewio; de 10000 o
16025, e2Lld "Risas Hil" en donde se expluoia uno de  loas
centros de Reoedio 1i), gue son lus chistes, durante toda la
Lotz s2 vab aslter nandoe chiisles y wisicas de las leoiwu  a

171520 hrs., esbix

Tiiw, Maroma y Tealitu', Que es uh eSpacliu
geer o lmente  deslinado, lunes, martes ,  wiércoles, a
pronocionsr arbtistas como lo veremns was adelanbte, y el
restu del Lisnpo se dedican a leer la seccidn de

especltacuius de lus diarius y decir los Qlbtimos chiswmes de

los artiglan; de Ti00 a Giug de la Larde esta "La Hut e
Juvernil” seqgunda edicidn, qQue es pl ogt amaec i O WUsiwal
ormals de  las S10G @ las 2100 de la noche estd "Las

i Leles , 1zs mclumles” en dunde se pesa la fdrmula esa

vy wolea anlligus ¥y musica cuntempor aneay de las
3 o N P T N T I I L T I N TUA TR IS W T T FTIR B I S R RS KR I
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RIGC, de lunes o vieirhes) de las 10ive a las (2iug de Pa
noche o bhay,  ningdn programa ¥y €8 programaciion  musical
MOV iRl

ffrogr amas  especiales, sulamenle aparte de los
noticie ios que les wenciochneba, los lunes a las 11130 P,
Lasan ub programa gue se llawma "Lialogous al Desnudo”, gue en
elygune  dpuce Luvu tigrla relevancia periudislica ]
actualmwentle =¢ heo convertido en wucho, en una exposiciocn de
los inlereses de lo smpresa para entrevistar a funtitnarios
s agenles coun lus gue inleresa gquedar bien.

Hay un perfil disernadc por el propioc ygerente de la
estacidn, =n &l cual plantea qué es la estacidn, y cieu gue
es wuy interesante, porgue de ahl vamos a par-liv para haces
ese Jesmuntagje del cudl he estado hablando.

La prosramacidn de FRadio Mil esla basada en  primer
Tvogar, en wisica wuderna &n eupanol, gue abarca desde la
Lelada con sus ygrandes inltérpreles comutr Juan Gabriel, José
Juse, wli. Eos segundu  lugar, olra parte ifwpor Llanle de
ouesliro Drodrematcidn &s la masica ritmica, donde participan
et tistas cowo Timbiriche, Flans, Lorenzo sAntonioyetc. La
Lterewra parte esli counfurmwada actuealmenle par los grupos de
Fock and Foll, gue han logrado une fuerlbe penelracion en las
alblimos fechas, enlie ellos Lenewmus a lus "Howbi es GY, Vi
vidi vichi, bla bla, etc. Una cuaria avdicidnu yue Liabejamus
win la prGyrcmacion de Radio Hil, son los tewas gue 1ocliuilwmus
=n 1o gue ho sildo ¢l prugrems de mayor rating del medio  en
Yoo albime o alos o gyue 2o lo gue les cowmenlaba, el prodt aws
Low Inwur teles’y ton mdsica de grupus towmanblicos  comol
Fredys, SJolitarius, Bukis, Terricolas, etc. aAgul dice gue
pPoera elaborar la programscidn general vy  los progr amas
vapeClficus de la estacidn, wvontawos con un  departawmento
espeCializ o do Je mercadotenia, que nos Proporciota

wenaluente 1 2pat Les comu sunt gusto de hugaetes, escuelas

y repor tes ' de venlas de



discus, a los cuales se agrega el resumen gue surge de  las
llamedas redes lelefdnicas.

Estas fuentes de informecidns las vawos a ver ahworita
can maz delalle.
A tudo esto aplicamus el crilerio que nos da la
wrpetlencia posteriormente manejamos los distintas
sinlemas de repelicidn, pera finalwente oblener la lista cun
la yue trobajamus, tanlo la progremacion geweral,; como la de
Brugi sines vspectlficous.

OLi-a de las cosas interesantes es et pertil del
auditorin de Radio Mil, tal ¥ como lo ve el propia  gerente
de ls esiacidn.  aAunyuws &l grueso de nuestra avdiencia s=
iocalize ntre clos L L | anGs, Ccoft uh promediu
sociceoondniieo de clase sucial alita. Sin eambargo nay la
apuricitn de otios seclores y aguil estad lo interesante,
entre lous 15 v 294 afros € ingresos econbmicos. Tudo esioc  dz
acuerdo a los criterios de INRA.

Con respecto a la cobertura vy al alcance, ya les habla
moncionado cuidl es la cobertura. Tenemos una potencia de 2o
Lilowats, v oes  une Jde las Quivas emisocras del area

tropolitzna que transmwite en eslerecfonla en mii, Lo cual
e Tt nadda obsolutament o, e vee hoblando de Sobe ey
musical y hablando de ésbtla propuesta gue a wi en 1o persongid
se me hace demasiado veronsimil. Les voy a dar algunos otros
detos que & lo mejor uos ayudan a conformar bien como esta
zl contenido 4 la Lransmision total.

Comu les digo soclamente me voy a detener en lo gue es
la wisicva. Fusiblewente ya tienen el tiempo vendido. Esto de
los tiempos es wuy interesante, porgue generalmente la
ciitica de la radio comercial presiento gue se gasta wmucho
en este sentido.

Eslus resultados gque les doy son de este lunes que

aceba de npasar, v creo gue nos dicen mucho.

LE PROGRANACION v TIEHPO PUBLICITARIO

K



F1 Liempo vendido del lunes de esta semana, que s wuy
significativo porque es un dia promedio, es &l 1% del
tiempo total comercializable. El tiempo del gobierno, el

Liempo que =! utilizd el gobierno), de 12.5% fue Lan sdlo de

?%. Tiempos de corteslia, que tradicionaluwente Wucleo
participa con wmensajes culturales, mensajes sGCiales,

mznssjes de apoyo & Universidades, etc.
£l lunes sclamente un % de éste tiempo estaba

utilizedo , lo gque s muy interesante, el tiempo no usado de
1o gue 2 pusde transmitir desde el Liempo usado. o
musical, estaba un 72% de tiempo no utilizado. Entonces si
52 dan cuenta, creo gue la radio de repente no transmite
Lenilo comerciral como se cree, qQuiero recalcar uns Coss gue
es bastante importante, Radioc Mil es una de las estaciones
was cumercializadas del area metropolilana, v &3 la gue mas
comerciales transmite en cada blogue. Sin embargo agul vemos
qus hay un 7% del tiewmpo no usadao.

7 2alao gue no sé& si zea wuy relevante, pero que ya gue
lo tenla e la mano se los quiero decir. Los ingresos de este
lunes 24 fueron de 12,590,000 pesos. {(Ingresc brutoi.

LA _PROGRAMACION NUSICAL

Ura vez teniendo d2sla panorawmica general de lo gque es
dsta estacidn, a ml we gustarla descender hacia lo gue =25 la
programacion musical en este respecto. Es muy interesante,
m= oy a adelantar un poto... Esto 85 una  prograwacion
musiczl, no 3% z=i mis o wenos lo logren apreciar todos, pero
s ana cdadricula en donde ha,y diez espacios hacia adelante,
y hacia abajo son las horas de transmisidn, dande cada
naero que estd agul se corresponde al ndmero del catalogo
de cada disco, y la manera en gue se& va vaciando esto, es
muy estable,

Esle sistems gque guierc gue analizemos porgue Creo que

en estla  cunslwccsdn es donde esblian law vias prad o



jemiooner aota asnnemna precieaments. Ahora les guliern decae
e oz, oo todas la radio del Area meteopolitana, ny toda
a2 ratip comercial de la Repldblica mexicana hace lo wmisno.
Fero mas o mencs 31 tengo idea de que los principales arupns
del 2rea metropolitana, comerciales, de competencia, al
estilo de las Radio Mil, por ejemplo, manejan este esquemns
de ias listas de popularidad,.

Esto que estd agul es 1o que siento qgue es, Ente
verosimil de que al pdblico se le da lo que &1 pide. VYamos a
ver si realmente se le di. Lo terriblemente negativo de esto
25 que creo que si vamos a encontrar lo que pide, perbo vamos
a ver porqué. %i hicieramos un dibejo en el espacio, yo wme
inaginoc que la misica, la produccidn wusical qQue haw, al
menos de la balada en espafol, o del Fock en espafol, o 1o
gue haya en espanol gue estdé de wmodo ahorita, serla mis o
menos de aqul a ack. 51 pudidramos saber de la  programacién

musical todo lo que se hace en espanpl (seria de agul  acir.

La radic no seria posible (de agul acd), es decir jami

i

podrd en ésta cuadricula no caber de agul aci. 7 a los
radiodifusores, al agerente de la estacidn, +Fijense bien,
agul muchas veces no se wanejan por €1 dueno o por 1=
ieaislacidn, o por otros haberes gue se han estado mansjando
&Ca, gue son interesantes para entender el fendmeno de la
radic. Pero al respecto de la programaciogn musical wmuchas
veces el criterio del programador es el decisivo el
programador artistico, el director artistico o comn e
quieran llamar). De acd no exhibe todo, sino por ciertos
compromisos de repente puede exhibir nada mds ésto, v de
repente si al pdblico, despuds de estarle pasando todo  éstr
con cierts repeticidn, le preguntamos qud guieres sccurhar,
Estos en contra de la alienacidn, de la manipulacidr
otras teorias facilistas. Sin embargo creo que s1 nada  mAs

les presentanmns &sto, lo wads probable es Qe nos 513A



pidiendo eso. Entonces Ya nuestro asesor dice, e estov

dando lo que piden, Y& ves qué ficil es astg?

FUENTES DE INWFORMACION PARA LA PROGRAMACION MUSICAL

2in embargo no es asl. Vamos a empezar a revisar las
fuentes de informacién que hay detras de esa condensacidn
que estd circulando en desorden, no hay Binguna que sea  mas
importante, todas son muy importantes.

En primer lugar hay una tabulacidén, En las estaciones
de radio, en esta Radio Mil, existe una tabulacidn, nna
lista de las canciones mads populares. Eil locutor, aparte de
la= labores que tisne que hacer anota ahl una ravyita a ias
canciones por cada peticidn gue le hagan por teléfono. e
esta manera cada semana, cada quince dias, se tierne una
tabulacion de lo que la gente nos estl pidiendo. Ahora, en
este sentido, seria muy simple decir al padblico 3i se le d2
lo gque pide. S&in embargo yo quisiera mencionar ardcdotas.,
Todo &sto es un rastreo bien practico, bien pragmaticao,
(como les digo, no es tan seria mi investigacian, sino es
unha practical, vy en este sentido va a estar llsna de
andcdotas. FPor ejemplo, para la tabulacidn, hav un fondmens
de inflacién de los votos, 7 que se debe a muchos ssectores
de la sociedad. Podemos poner en primer lugar a las
disgueras.

La mavor parte de las disqueras importantes dei ares
metropolitana tienen un departamento especializado en tener
rountratados mujerea, ninos, hombres (maduroes v TS XY SL I
para que llamen a las estacianes Y que pidan las canrianess
de los artistas de su elencao, para gue se inflen. FPoraqus
saben que en  1la wmedida que haya mas peticiones mnas se
programan.

Otro sector son los locutores, v en este respecto
quisiera explicar algo que Yo bauticé como la "rava de oro”.

be institucionaliza mas o menos de wna manera
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informal un premio para los locutores, que le llamamos la
"Raya de Oro", d<&por qué? porgue los locutores nuchas veoes
estan metidos (sobre todo en una estacidn como Radio Mil) en
una cantidad de papeles tal que no se pohen a contestar el
tet&fono, sl lo dejan gque suene, <Y Que pasa?, antes de
entregar su turno, como hay que entregar una cuota was o

menos estable de votos (no estd definida  tampoco, =

Bl

informal), entonces para gque no vayan a decir gue no sstaban
trabajando, se ponen a llenar votos al azar. Un dla == hkizo
una trampa v en las listas se insertaron tres o cuatro
conciones gue no existen, con intérprates que no existan, v
recibisron votos. FPor eso  era la "raya de oro”, porgue  Se
pusieron hacer ravyas comno locos.

A esto tambidn tenemos que apadir los clubess  de
admiradores. Es gente tal vez con muy buena intenciédn, que
saben perfesctamente bien, sobre todo los que estdn wis ceroa
de las radiodifusoras gue mientras mas pidan la cancidn  wis
se les va a programar, vy de repents, muy inocentemento,
empiezan a hablar a todas las estaciones donde &3t& sSu
artista para inflar sus ndmeros.

Existen, aparte de estos clubes inocentes, Lo
institucionalizados, a los que las disqueras les pajan par=
uwe hagan lo propio.

Aparte de todo &sto, estadn los familiares, amiqos v
tndos 1o demas de los artistas, que también se dedican =&
gctar habtlando por teldfono. Ya en &l terreno de la andcdota
nos vamos &l terreno del chisme, por ejemplo, los familiares
de Oscar Athie y Anamla <e dedicaban a hablar por teléfono
para pedir sus canciones, al detectarse ésto, los temzs &=
retiraron de la programacidn.

Sin embargo &sto es una practica bien cotidiana, todo
esto se truza. Ahora, no es culpa de la audiencia ni de los
csactores de la audiencia, que hagan &sto, sino Qus &#5  una

especie de respbnsabilidad compartida, porque la radic &l

11



dar a conocer ésta metodologla para programar, estd
incitando & cualquier sector para que le inflen los temas.

Hay una segunda fuente de informacidn de la gue les
guisiera hablar, es  la promocidn. S0lo las compadias
disqueras tienen un servicio de promocidn, vy su bLrabaj;o mias
inocente serla ewpezar a surtir a las radiofusoras del FILE Y G
material discografico que hay en su pertil, ¥y darles
informacidn del disco, decirles cual s el tema que se va oA
promocionar. i guieren ayudar, se le pide al radicdifosor
qQue ayude, en fin. E1 objetivo primordial de la disguera, en
¢l sentido ya de una industria cultural serla Que su  disco
se togue, ¥y &l artistsa Que quiera pronover se transmite.

Y oen este sentido hay un sistema gue se 1lama, cuadrar
canciones. Un promotor que  logra hacer que su disco ¥ sue
canciones se toguen en todas las enisoras del mismo per+il,
generalmente llevan un  incentivo. Ahora tambieén, este
trabajo resulta muy inocente, dpor gua? porque es un trabajo
que cualquier persona puede realizar., 5in embargo, tambidn
tiene su contraparte, Jpor qua? porgue se pueden dar cacos
de que el promotor se harce amigqo del director artistico o
empieza a incidir contra una serie de valores subjetivos, v
dz ahl nos podemos ir hasta la parte mas negativa de la
raiio, gue vo creo es la que ha hecho que muchos SEUET IS
radiofdnicus eslén  donde estan los  musicales, ue es 1
talla gue todo wmundo Conbce, ¥y qQue &5 una practica bian
cotidiana, '

De esto ya podemos hablar, de la practica institucional
de la promocidn, ipor Que?  porgue en los discos Ya  viene
marcado de impresion el tema que se va a promover. Frntonces
muchas veces el trabajo llega con el director artistico, ==
le deja el disco que estad marcado ¥ lo programa (no escuchs
el disco, ni hace nada, este es el peor de los cascas) o taz
cutiesintas, que en atra de lan Practican promocionalor jirs
han cobrado un valor institucional, que en  verdsd = mi e

dejan con la Eoca



abierta, muy grande, Zpor Qua? porgue ya es entrevista, va
€S uh goénero, casi un género periodisticao esie tipo de
entrevistas, en donde generalmente es  la disguera quien
maneja el contenido de la informacian.

Mo les digo que llegue el promotor - diga como se hacen
las cosas, wo, pero va laos locutores, la radio, Lodos en
gran complicidad, que generalmente se habla druidl es el tewms
Que vas a promover?® JZdande lo grabaste?, etc. Es toda una
construccidn de  promocion nada mas, &5 uh aspecto de 1a
promocion, v les digo gueese agui habria una veta de
disper=idn para tnvestigar, porgue esto muchas veces incide.
Oi la radioc acepta ciertos estilos o riertos artistas, eoto
incide &0 la produccion musical, incide en produccion de los
temas, las letras de las canciones, los arreglos, los
9&nerus gue se estadn tocando y en los artistas que puesdeqn
funcionar o no funcionar. Y asl, de repente, los baladiotas
fueron baladistas. Funciona el ranchero, se forma el  "arter
ranchero. Funciona el rock en espanocl, se forma el "o ter
rock. ¥V Tatiana y todo wundo hace rock.

Una tercera fuente de informacidn son las listac e
revintan eopetioliiadas, donde gener almente  bas gt e, '}
popularidad para ssber cuiles son los artisblas s pupular es
del momento, esas listas son editadas por Fevistan

specializadas. 5in embargo, ¥y tambié&n a mado de  anécdot o,

i

s muy evidente el vinculo gue existe entre las Pt dsicipales s
tevistas gue sacan estas listas v la televisidn, algunas
radiodifusoras, liendas de discos o grabadoras de dizcas wu s
ctuncretas, entunces la lista sale muy alterada, por e ;e=mplo,
Televisa en un programa  llamado el "wando del espectioula®
nos hablaba a nosctros para que les didramos los dies
primeros lugares de lg programacidn, par cierto pudos ded
gerente de Radio Mil, la lista nunca se desba bien, Siemr e
s& les daba en desorden, agarraba del altimo lugar v se&  las

ponia  abl. v «cuando wveia Yo en televisidon & algin



artiste, me daba cuenta de gue ninguna eslacitdy  esbaha
confesando realmente lo gue hacla, porque aqui Lraigo los
reportes de las programaciones y nadie daba la lista de loc
diez en su orden, salvo los de Televisa. Entonces sgarr as
listas gue estdn viciadas tampoco ayuda de wmucho.

Hay otro reporte, una cuarta fuente de informacion, son
las ventas, los reportes de wventas. <Cuvdles son los discos
gue mas  se estan vendiendo? Generalmente se establecen
canales informales de cooperacidn con las discotecas. Las
tiendas de discos mas importantes, en éste caso =1 &ares
metropplitana, para gue guincenal, semanal o mensualmwente
wos wande los reportes de lo gque esid vendiendo wds. f~gui
vanos & encontrar &l miswmo problema. Muchas veces nos 43 1o
informecidn la gente que anda paor ahl (los empleados’.

Esto de las ventas esta trucado mucho con las companias
disgueras. Seguro gue todos ustedes saben el sistema &sle
del Disco de Oro, disco de Aluminio, de Platino, etc, Antes
habbia un  Lope de wventa vy se les daba un reconocimiento,
ahora no, ahora aungue no llegue o ese tope se le  da
reconociniento, se inflan las ventas y se dicen wmuchas cousas
gue no Son. - -

Hay una guinta fuente de inforwmacidn, gque son lus
monitorens, esto es lo was divertidﬁ (Lodo es muy diverilidud
los monitoreos de la competencia. Todo mundo hace lo wismo )
¥u, para hacer wi programacion wme voy a basar también en 1o
que hace la cowmpetencia. Es como =i estuviera frente ol
eupeyu de Rlanca Mieves isi no me contestas gue soy &l was
bello te rompoi, entonces estd obligado & contestar 1o
mizswmo. [Cn este caso, creo gue los monitoreos tampoco ofrecen
wucho,

T o Finaluwente, sungue con esto no se acaban las  faentes
de informacidn, estin los rvepories de IMRA, los  pat inas.
miul estd el Mediomeblro wmids reciente, de marzo, realivente

son Lellisiwos los resultados gue ofrece, agul viene Loda
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la cuplicacion de 1a investigacién, lsa muestra, cébmo esti
estratificada vy nos da  aproximadamente 29 gr aficas
diferentes, gue van desde ¢l global, es decir, mezclando
tudous los niveles SUCiouecondmicos, btodas las edades Taus
Sx055 del lunes & domingo, hasta ya cosas mas especificas,
tomo sibadoe o domingo de ciertos horarios y por esdades ¥
afias de Casa. Adentro viene el cuestionario gue uliliza IURA
s ¥ a lo wejor les sirve a ustedes; lu yue les guiero decir,
&5 gue los principales grupos radiofdnicos del centiu,
Lienen superiores constantemente en esta  empresa, porgue
S1EmMpre Se encuentran problemas, siempre.

Este es5 un estudig que nadie cree en &l SO e
desafor tuncdaument e Ltodos lous criterios publicitar s prer ooy
de &1. Cualquier empresa o agencia de publicidad al momento
de hater seleccian de medios uliliza ésto ¥ de repente  por
este criterioc a los que  hacen radio se nos oLlige a g

luchemwos por tating, sobre é&sto vamos a rearesar abior i,

CL_YEROSIMIL DEL PERFIL DE LA AUDIENCIA

Hay ut articulo de Raywmundo HMier tque no sé& dénde 1o
tel: en donde hablaba de un conceplto que decia ds 1a
Mecesidad del otro, 1a construccidn de la necesidad del
otro. He parecid muy interesante, porgue es cierto: a wi  de
fado we sitve saber gqué ' edad tiene el avditorio, gué ni.el
socciogcondmico vy gué sexo tiene, porgue platicando con tos
HJerentes, sobre todo los viejos gerentes de estaciones del
nidcleo Radio Mil, de repente me sacan verosiwiles como beted
niveles socicecondmicos bajos, howbres maduros escuchian
mdsica trupical. Eso Ho  we  lleva absolutamente & tlvighn
ledo, 7 eso aparte de la aportacian que hacian hace pocu de

Que en ciertos sectores, no es cierto gue sex uniforme ol

ot
O

ivel socioceconemico. N agul acudo también, bl
participacion de Carlos Milatés, en un sewinario que dieroun

en el ITESG, donde hab laba sobre la



lectura de  los mensajes. El  tener resultados a nive]
tuantilativo de la audiencia no me dice qué es lo gue hacs
Cl vereplor con Tos menmajen que le ontow i b icndo . Tadg o
pruceso simbdlico de  internalizacion del mensaje wno 1o
Loncico, entonces esos  nadmeros solamente wme sirven par &

construir este verosimil de 1a programacidn musical.

LA MECAMICHA DE L& PROGRAMACIOH

Ya que tengo todas estas fuentes de informacion lo Que
hago es cruzarlas, va las tengo, tengo las listas ¥ todo 1o
que was se escuchd, o lo que mas pide el pablico. Con base Y
estu hago uwna lista del | al "u"y en donde voy poniendu e
orden de importancia las canciones que Mmas 0 menas me darian
resuwltados comb éste: las canciones que mas se ezcuchan
las canciones Hue wmenos se escuchan. Ya que tengo sl
empiezo a clasificarlas por grupos. Los grupos e
turmalmenlie se trabajan en  una Programacion  al estily de
Radioc Mil, es5 un Frupo que se llams grupo de promocidngg
grupo "A" gue serian  los Hitss grupo "B", que serian Hils
Que van de salida 0 yue van descendiendo en el listado de
popularidad; el grupo "c* Que es un grupo de catidlogo, cowmo
€l de "Los Inmortales” que les comentaba. En este sentido, a
cada grupo se le asigna un ndmero determinado de canciones vy
de ahl no se puede movet, es decir, si se le asignd al  de
promocion siete, a lo mejor puedo meter nueve o 5@is, perg
siempre alrededor de éstas constantes. Entonces la
Programacidn son nimeros si se dar cuenta. En promocién  por
ejemplo a 1o mejor puedo meter seis, en el grupo "A"  meto
neve, et el grupo "B" weto ciwnco y &l catalogo lo dejyu
abicrtu para gue no se repita en todo =1 dia, son canciones
divias gue supuestamente otro de los veroslwmiles es de e
tualyuier wmomento gue 70 suelte uwna de Catdlogo a 1a  geqle
le vao & Justear, porgue SOn canciches gue wmads o megoos

cubrieron la ruta,



Esto de promocidn &, By €, 51 viégramos upa grafica
serlia was o wmenos la curva de popularidad de la cancifn
cuando esté en promocidn, apenas ascendiendo, es decir, la
piden poco purgue ho la conocend cuando estd en la cresta es
el grupo "A", cuando es wids pedida, cuando va descendisndo
la Ccresta es el grupo B v finalmente va canhciongs gue van
para afuera. El catilogo se encuentra por fusra de todo
esto. El catdlogo son canciones que pasaron bien su vida de
popularidad y pueden funcionar muy bien, tal vez es &l grupo
mas definido.

Ahores, una estacidn por ejemplo la Radio Mil, que va un
publico juvenil, trala de equilibrar &stos grupos v centra
SU progronecidon e las  canciones de prowmocidon v las fed

’,

rupn Ay catddogos del grupgo B los utiliza cowma refust o,

<+

prougramandolos menos veces, de tal forwa gue se hacen guias
ds= programacidn,

En  la cuadricula estan wmarcadas letras, &stas letras,
51 nosotros hiciéramos por ejemplo... 51 yo melo s=is

canciones de promocion vy en mi guila meto uno, dos, Lres

]

ESpacios para promocidn, entonces ésto me va a dar para qu
el grupo de promocidn se me repita cada dos horas. bo sé =i
me entiendan la relacidt, entre el pldmero de canciunes,
entre la colocacidn de la quia y los ciclos de repeticion,
gque es cuando ssle por primera vez v cuando  se vuelve o
repetir.

Es necesario que haga un paréntesis. Son diec lus
espacions en las hojas de cuadricula, porgque el Lismpic
espacio de la radio estd completamente especificado para
aprovecher al mwiximo., Agul dJdgue pasa? gque si usledes
dibujaran un reloj yue es lo que se usa mucho en readio, W
primero dividieran en diez partes, v en esas die: partes
incluyen una cancidn v coirte comercial | ustedes se van =
dar ctuenta gue ternenmos 30 winutos de misicas uhirs
coincidentia de la radio sobre la industria disguera, si las

canuviones se siceden de 3 winutos, entunces ya no es  justa
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Jarles espacio en la radio, y s5i se exceden de Lres witlos
VaiiGs o ver yue se dice.

A nivel anécdota. Estoy seguro que no me van a Cr el ,
porgue yo mismo no lo crel cuando lo vi, cuando lo repor bt
en la  juntal "La sé&ptima Luna" de Emmanusl se  Luvo qua
quedar en  la cuarta o la tercera porque no entrd en el

tiempo y se tuvo gue cuadrar a tres minutos.

Lo RADIOLIFUSION v LA IMDUSTRIA DISOUERA

El analisis histdrico a lo mejor wnos diria cémo fué gue
s& hermanaron, pero ahorita yo no me guiero meter on  weso,
Sin embargo &l vinculo agul es wuy estrecho. Entonces o
pasa, la industriz disguera hace exactamente las canciones
como las wecesita la radio, parte en cuestion de espacio vy
tiempo. Si vyo tengo 10 espaciaos » 10 canciones de tres
minutos, tengo los cortes comerciales saturados, que por
diez de dos wminutos mdximo tengo veinte winutos de corles
comerciales, eso me dad un total de SO wminutoss si yo incluvo
mi mini noticiario de maximo S minutos tengo S5 winulos va
programados, mwe sobran O minutos para producir, es cierto o
no porgue  llegan los "jingles”, los comentarios de los
locutores, etc. Entonces es ahl donde entraba la auupac ion,
Ldande voy a producir?, iqué espacio tengo

para producir?, si este esquema es el gue wme heredaron.

EL VERDSIMIL DE LA RALIO

Ahora lo que guiero decir es esto, gque no 3  una
voluntad, asl poderosa, @nica, centro de poder la gue dijo,
toma v hez las cosas asls no, lo mas curiosa de esto es  goe
o fueron 2sbas wenbtes maguiavélicas, si no gue fusron desdo
#bojo, desde Yo cobtidiana, las persones que haclan la mizic.s
las gue empezaron a construir este modelo » de repente se
constituye en una condensacidn cultural dominante, v lodo

mundo 5€ la empieza a creers; entonces todo

ig



mundo tiene gque hacer las cosas asl porque asi ez como
funciornan y es aqul donde empieza el enfrentamiento con este
tipo de esquenas.

Realmente tiene que ser  asl, no hay otra manera de
hacer las cosas; y entonces a partir de ésto es que
EMpezamos a pensar en que la radio se viene a hacer de esta
forma, porgue son éstas las  fuentes ¥ porqgue son éstos  los
mecanismos vy éstos los sistemas, y nos estamos dando cuenta
Jue ésto no tiene un sustento, ni tedrico ni ldgico, siuo
gue lodo es producto del azar.,

rgul Quisiera pasar a otro terreno, alauien me hacid
e predunte con resperto & las ujerss, no se ci'al tee
reaceidn en el dober ior, pero por eyemplo en LL.F, de gue
repentelinifia no  pusdes 1legar despuds de  las Jos fea A
Mafona a tu casa'y, vy cuando le pregunta  a la mamd porgoé,
pues porque sl, es decir, cémo es posible que un saber de
repente se convierta en una regla homogénea, antoritaria,
Yue no se pueda transformar, porque sl no tiene vracdn, v

poryue tenemos que hacer esta radio tampoco tiene raiéq.

i
—
1

Entonces es cuando nos empezanos a cuestionar. Ahore, =

historia gue les conté es demasiado rosa, Jpor qué?  porgue

no se trata de que iAy fljese lo que descubri! que las coasas
se estan haciendo con supuestos vy no Lienen ni vna foase
1dgica, til tingdn sustento cultural, tii 1 RIQuU ey e

torrespondencia con  respecto a la posSicion social  oue

debiiera cubriv la radio.

HaLla UM MUEVO VEROSIMIL

Por ejemplo, en el caso concreto de Radio Mil, gue es
un veta para otra investigacidn, se dieron una serie ds
Cosas coyunturales gue facilitaron, que pudi’eramos cierlo
grupo de personas ewmpezar a cuestionar estos modelos, v  lo
verdaderamente interesante fud cuando se empezaron a lanzar

prosectos al  aire, de  la radio comercial, en donde 1o
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primeros gue hiciwos fue tirar todo esto & la bLasarad
inclusive un dia nos llamd el direclor general furivso
poryue so heroico departamento de mercadotecnia, habla dicho
gue tirdbawos los reportes sin leerlos, ies cierto'. Roctk
101, les guiero decir, gqgue a lo wmejor parte de otro
verosimil wmasy a  lo mejar destruimos uno ¥ el amus
construyendo otro, porgue Rock 101 ni siguiera se basa  en
&sto, PRuuck 101 se& basa en otros coriterios tolalwenle
diferentes, no se basa ni en las investigaciones de IHRA, ni
=i los reportes de audiencia.

Los criterios de repeticidn estan dados en funcion  de
la popularidad, de tal forwa gque o vOy & Progromay mde
vieCes la mlsica que mas me pidan o la wisicva gue apsrece =i
los primeros lugarses de ésto.

Hay wunos proyectos muy concretos gue se  estan
realizando shorita, alla, v gue se estin alejando wmucho de
esto, y Que ez wuy interesante porgue en su alrededor  han
condensaduo a una sevie de personas gque tradiciornalmente no
existian en la vadio. Por decirles algo, éste condisrlo
radiocfédnico, agul pongo ayuda, porgue la wverdad =s gus oo
tiene una base ledrica gQue lo sustente en firwe, s5i nu guoe

tiene una serie de intuicionses muy emplivicas, con Fioes

programal twos, con fines de gue  &slu no funw cusas P o
yue hascer olra coss, coun fianes de e o &3 posilble foon
frayamus Jdestapado a alauiern ¥y sigamos Lan cowmpanbles Jidond

fpaer esbeantz ewmitiendn la realidead Leal cudl, Entoncees, abhi ol
Croea yue seria Lien conveniente la  parbticipsciin { e
investigadures v wiro tipo de perscohas  copb mucho o GE
sulides para decidir qué &s 1o gue Lisne gue hacer la vadiod
nosotros, se los juro, a veces no sasbewmos ni por ddade
tirvarle, , vemos gue la-investigacidn sobre ésto,

extd wuy limilada en nuestro pails.

o . - .. .
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LOS CONCEPTOS DE EDUCACION Y CULTURA Y EL
FUNCIONAMIENTO ACTUAL DE NUEVE RADIODIFUSORAS
EDUCATIVAS Y CULTURALES

josé cisneros e.
udla-puebla
abril, 1989.

i : )
Resumen: En ebte tr%)ajo se presentan Ip§ principales~,resultado}s, de una'tinvestigacién
sobre radiodifusién educativa y cultural efectuada de enero de 1987 a diciembre de
1988, Previa discusion de los conceptos de Educacion y Cultura, se describen los
modelos generales de operacion de nueve emisoras del centro del pais (Veracruz,
Distrito Federal, Estado de México, Michoacan y Guanajuato) estableciendo una
distinciéon entre jamisoras universitarias, gubernamentales y civiles. Se analizan
principalmente las parras programaticds, el empleo de formatos radiofénicos
participativos y l1a rgspuesta ge la adudiencia. Asimismo, se comenta el estancamiento de
las radiodifusoras ‘universi?frjias y el desarrollo de'emisoras que han incorporado la
participacion sistematica de las audiencias en la élaboracion y difusion de sus programas
radiales.

S
T T SO Rl

f / - /h\
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El trabajo que a continuacion o(ya presentar se refiere a "los S|
principales... (ver fesumen)‘f; El objetivo ‘central de estg— .
' investigacion era ¢ontribuir ial logro de un diagnostico: minimo de la
|| situacion de la radiodifusion educativa y cultural gg/nuestro pals,
para alimentar el irabqjo académico en el area de;Radio Educativa
a l;de la carrera de diegéias dé\‘l\aj(,‘,’omunicaci,én de la Universidad de

iilas Américas-Puebld.

\ \
g -
-

INTRODUCCION:

Hablar de radiodifusién educativa y cultural en México, para el
ciudadano comun, alejado del ambiente académico, es hablar de una
practica social desairada, marginada o decadente. Desde el punto de
vista econémico es pensar en subsidios o numeros rojos; desde el
enfoque politico significa promover una supuesta pluralidad
ideolégica y el manejo de datos que legitimen la obligacion del
estado por apoyar el desarrollo de la cultura, y desde la perspectiva
social implica, para una mayoria, la indiferencia ante una
programacién aburrida; para una minoria, el apropiarse de un
prestigio intelectual que separa en vez de unir. Esta es la cara del
fenémeno, la apreciacién comun.



LOS CONCEPTOS DE EDUCACION Y CULTURA:

Para penetrar un poco méas en el fendmeno senalado, habria al menos
que esclarecer, si no definir, el uso de los conceptos de Educacion y
Cultura.

¢QUE ES EDUCACION?, ; QUE ES CULTURA?

EDUCACION Y CULTURA son dos conceptos no univocos dificiles de
definir por sus implicaciones sociales, politicas, econémicas e
ideolGgicas. Son, sin embargo, conceptos que necesitan esclarecerse
al menos en funcién de las practicas sociales que pretenden
analizar, fundamentar o justificar, como es el caso de las practicas
de radiodifusion que ahora nos ocupan.

Por otra parte, los conceptos antes mencionados pueden ser
analizados desde diferentes areas del conocimiento, como pueden
ser la economia, la politica, la sicologia o la sociologia. En el caso
presente abordaremos los conceptos de Educacién y Cultura desde el
punto de vista sociolégico, dado que es en la dimensién social en la
que nos interesa entender y manejar el funcionamiento de la
radiodifusion educativa y cultural.

Empecemos por analizar el concepto de EDUCACION:

Existen diversas apreciaciones sociolégicas del fenémeno de la
educacion. No obstante, la mayor parte de estas aproximaciones
pueden ubicarse mas o menos claramente en dos tendencias
generales: Una, que podriamos denominar Reproductora, y otra que
podriamos llamar Transformadora. En la primera podemos considerar
a todos aquellos autores que conciben la educacién como un
mecanismo que contribuye principalmente a la reproduccion de las
estructuras y las practicas sociales, como es el caso de Emile
Durkheim o Karl Mannheim. Y en la corriente Transformadora
podemos incluir a pensadores como Bertrand Russell o Paulo Freire,
quienes piensan que la educacién ha de ser fundamentalmente un
proceso de transformacién de las estructuras Yy practicas sociales
en la busqueda de la libertad y la justicia.

Analicemos en primer lugar las concepciones de algunos pensadores
de la corriente Reproductora:

Talcott Parsons (Sociélogo y antropdlogo cultural
norteamericano,1955) considera que la Educacién en general, y la
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escuela en particular, cumplen en el infante bésicamente tres

funciones:

- Socializar al nifio fuera del ambito familiar.

- Asignarle nuevos roles y status, distintos y simultaneos a los que
desempefia en el hogar.

- Interiorizarle nuevas normas y valores acordes con la sociedad en
su conjunto (Gras:1980:53-60).

Karl Mannheim (Sociélogo hingaro, 1944) afirma que "... sélo puede
entenderse adecuadamente la educacion si la consideramos como una
de las técnicas para influir en la conducta humana y como un medio
de control social ". Mas a(n, agrega que "... la técnica educativa mas
eficaz estd condenada al fracaso a menos que se la ponga en

relacion con las restantes formas de control social ". (De
Ibarrola:1985:64).

Emile Durkheim (Pedagogo y sociologo francés,1974) concibe la
educacién como "la accién ejercida por las generaciones adultas
sobre las que no estan atn maduras para la vida social. (De
Ibarrola:1985:22-27).

Como puede observarse, en estos pensadores existe una percepcion
comun de la funcién Reproductora de Ia Educacién con respecto al
sistema social dentro del cual se enmarca. Reproduccién que tiene el
sentido de continuidad y almonia; mas audn, de control social .

Ahondando en este enfoque de Ia educacién, otros autores destacan
su funcién reproductora a nivel econémico y social, especificamente
en sociedades capitalistas. Tal es el caso de Theodore Schultz, Max
Weber y André Gorz.

Theodore Schultz (Economista norteamericano, creador del enfoque
del "capital humano" dentro de la economia de la educacién, 1968),
sostiene que la educacién es una inversién en el ser humano y que
Sus consecuencias son una forma de capital . Sin negar que algunos
tipos de educacién puedan lograr metas culturales, afirma que la
educacion puede "mejorar las capacidades de un pueblo mientras
trabaja y dirige sus asuntos, Yy que estas mejoras pueden
incrementar el ingreso nacional” (Schultz:1968:57-60).

Max Weber (Abogado, Economista, Historiador y Filésofo aleman,
1918) afirma que los "examenes especiales” (profesionales) vienen a

3



ser un mecanismo para la seleccion y diferenciacion de personal en
ias diversas actividades de la sociedad. Concretamente sefala que
"La burocratizacién del capitalismo, con su demanda de técnicos,
empleados, etc., con una instruccion experta, ha introducido estos
examenes en todo el mundo. Sobre todo, este proceso recibe un
impulso adicional gracias al prestigio social de los certificados
educacionales adquiridos por medio de estos examenes. Ello sucede
tanto mas cuando la patente educacional se canjea por ventajas
econdémicas ". En otras palabras, los diplomas y certificados
educacionales vienen a establecer las posibilidades y limites de
acceso a posiciones privilegiadas en la sociedad (De
Ibarrola:1985:33-36).

André Gorz (Socidlogo francés,1964) por su parte, hace una severa
critica a la ensefianza especializada que se da en las sociedades
capitalistas, argumentando que se dedica a generar hombres
"competentes pero limitados, activos pero déciles, inteligentes pero
ignorantes de todo lo que desborde su funcion (...). Se ha eliminado de
su formacion, y hasta del medio que los rodea, todo aquello que
podia permitirles buscar fuera de su trabajo la realizacion de si
mismos (...). Se han eliminado de las instituciones todos los 6rganos
de poder y de autogestion locales que permitirian a los trabajadores
moldear, ya que no su trabajo, su vida civica y cultural". Gorz afirma
que la ensefianza especializada lleva al especialista a la pasividad y
la sumisién, y con esta falta de perspectivas y de creatividad, a la
miseria humana y cultural (Delbarrola:1985:91-103).

Hasta este punto podemos observar algunas cardcteristicas basicas
de la tendencia que hemos denominado reproductora, desarrollada
principalmente por pensadores funcionalistas . Corriente que ha
recibido diversas criticas, como la de Henry A. Giroux, quien sehala
que, "Inspirados en el suefio, méas que en la realidad, de una
democracia liberal, la versién de los funcionalistas sobre la
ensefianza hacia eco a la alegre armonia de Talcott Parsons y
describia a las escuelas como instituciones socializadoras
disefiadas para proveer a los estudiantes con los valores y la
habilidad necesaria para poder funcionar productivamente en la
sociedad. Absorta en la ldgica del consenso y del papel socializador,
la teoria funcionalista dejé sin examinar temas como la relacion de
las escuelas con las cuestiones de poder, con los conflictos de clase
y con el control social" (De Leonardo: 1986:21-22).



Las criticas de los intelectuales de marxistas, como Louis
Althusser o Rossana Rosanda, sefialan especialmente la falta de
inocencia ética y politica que los funcionalistas atribuyen a Ia
educacion. Los criticos de izquierda en general apuntan la llamada
"Teoria de la Correspondencia" entre el sistema politico y
econémico y el sistema educativo que produce "estudiantes con
acliludes e inclinaciones que los hacen dociles y receplivos a los
imperativos sociales y econémicos de una economia capitalista” (D¢
Leonardo:1986:23).

Senalamiento que los funcionalistas le devuelven a los tedricos
marxistas al sefalar la misma funcién reproductora de la educacion
en los sistemas socialistas. En resumen, se asienta de hecho una
concepcién reproductora de la educacién en cualquier sistema
econdmico-politico en el que se inscriba.

Pasemos ahora a revisar algunas concepciones inscritas en la
tendencia Transformadora de la Educacion:

Bertrand Russell (filésofo inglés, 1959) define a la educacion,
coincidiendo con los marxistas, como una instituciéon politica que
busca que los hombres estén de acuerdo con el Estado y separados
entre si. "A la mayor parte (de los estudiantes), pero a todos en
cierto grado, la educacién se les presenta como un medio de adquirir
superioridad sobre los demas; estd completamente contagiada de la
crueldad y la glorificacién de la desigualdad social”
(Russell:1969:600).

Ante esta perspectiva, Bertrand Russell propone una educacion
encaminada a lograr la justicia vy la libertad de los hombres,
principios que habran de contribuir a la ‘reconstruccion social.
Russell concibe educandos siempre activos y pensando por si
mismos; por tanto sefala que" ién h imular

verdad: no la conviccidon de gue un determinado credo_es verdadero”
(Russell:1969:594).

Si Bertrand Russell apunta el papel politico de la educacién como
algo no deseable, y pretende restarle fuerza a dicha funciéon con base
de una formacion profundamente humanista de los educandos, y
contribuir asi desde el ambito educativo a la "reconstruccion
social", Antonio Gramsci parte precisamente de esa funcidén politica
para dar a la educacién su carater transformador.



Antonio Gransci (filésofo y periodista italiano,1930) concibe la
educacién en términos amplios como la lucha del hombre contra la
naturaleza para satisfacer sus necesidades , y la funcion de la
escuela consiste en "elevar a la gran masa de la poblacion a un nivel
cultural y moral, nivel (o tipo) que corresponde a las necesidades
del desarrollo de las fuerzas productivas y por consiguientes a los
intereses de las clases dominantes". Gramsci asigna el papel de
educador al Estado; no a estado sdlo como "gobierno”, sino
incluyendo a las organizaciones privadas como la iglesia, los
sindicatos o las escuelas, pues afirma que la principal funcién del
Estado es "crear y reproducir un tipo de civilizacién y de ciudadano".
"La escuela, como funcién educativa positiva, y los tribunales como
funciéon educativa represiva y negativa, son las actividades
estatales mas importantes en tal sentido’. A través de esta funcion
hegeménica, de dominio y direccion, el Estado ha de buscar el
"conformismo social", "un hombre colectivo”.

Hasta aqui, Antonio Grmasci parece reproducir impecablemente y a
profundidad las principales concepciones funcionalistas. No
obstante el sentido de sus ideas resulta completamente diferente al
analizar la funcién educadora del Estado dentro de una lucha de
hegemonias. Es decir, "el 'bloque histérico' estructurado por las
practicas complejas de la clase dominante no es estatico sino
tendencial y contradictorio, porque para constituirse moviliza
también fuerzas opuestas a la dominacién. Es asi como se desarrolla
la lucha hegemodnica que, en la concepcion de Gramsci, habra de dar
lugar a otros "conformismos" cuyo proceso dialéctico lograra
niveles superiores de cultura y moral en las masas, niveles
correspondientes a las nuevas fuerzas productivas (De
Ibarrola:1985:41-50).

Es evidente que la concepcion de Gamsci acerca de la educacion
implica una madurez social suficientemente desarrollada para
practicar libremente la disidencia politica hasta sus ultimas
consecuencias, la pérdida de la hegemonia de una clase social, de
manera que las masas puedan "someterse" con la conviccion de que
el grupo hegemdnico que en un momento dado detenta el poder, es
quien efectivamente debe dirigirlas.

Retomando, una vez mas, el caracter politico de la educaidén, Paulo
Freire aborda su funcidn transformadora desde la perspectiva social
de un pais sociopoliticamente dependiente.



Paulo Freire (Pedagogo brasilefio, 1969), define la educacion como
praxis: reflexion y accién del hombre sobre el mundo para
transformarlo . Es decir, la educacién deja de ser especulativa y
abstracta para incorporar la accién consciente del educando sobre
su entorno.

Para Freire la educacion tiene sentido en la medida que permite al
educando liberarse de toda opresion; el hombre se educa para la
libertad. Por lo tanto, la educacién debe ser democratica y
participativa, dialogica, dira Freire. Alfabetizar, por ejemplo, es un
sinénimo de concienciar, y la concienciacion "Significa un despertar
de la conciencia, un cambio de mentalidad que implica comprender
realista y correctamento la ubicacién do uno en la naturaleza y en la
sociedad; la capacidad de analizar criticamente sus causas y sus
consecuencias y establecer comparaciones con otras situaciones y
posibilidades, y una accién eficaz y transformadora”.

Concepcién que tiene una interpretacién inequivoca especialmente
en el contexto histérico, econémico, politico y social de los paises
latinoamericanos (Freire:1974:7-19).

Como podra observarse, la corriente Transformadora de la
educacién, enfatiza el caracter politico y la vinculacion entre las
practicas educativas la transformacién social en favor de una
sociedad mas humana, justa y libre. Mientras que la tendencia
Reproductora apunta el papel funcional de la educacion sin
cuestionar el contexto social dentro del cual se ubica.

Sostener actualmente un concepto de educacién desvinculado de la
realidad econdémica (mas alla de la inversion en "capital humano”
sefialada por Schultz), politica y social del contexto en que se vive,
y sobre todo en paises dependientes como el nuestro, resulta por lo
menos ingenuo, si No es que abiertamente engaioso. Pensar en
practicas educativas que no rebasen las metas instruccionales, es
reducir el concepto de educacidén a un sinénimo de la capacitacion
para el trabajo o el adiestramiento. No es posible, desde mi punto de
vista, hacer caso omiso de las condicionantes y repercusiones
reales que la educacién tiene de y en los procesos sociales y
politicos, independientemente del signo ideoldgico del que se trate.
Por el contrario, me parece gque la educacién debe abrir horizontes a
nuevas posibilidades de vida, cada vez mas justas y humanas. Y este
abrir horizontes no puede pasar por alto el desarrollo de los
procesos vitales de la sociedad, como son los procesos econdémicos,
politicos y culturales.



Por lo tanto, y sin entrar al analisis de otras dimensiones de los
procesos educativos, en lo que se refiere a la dimensién socioldgica,
me parecen mas acertadas las concepciones de la corriente
transformadora vistas anteriormente. Por lo que me gustaria
retomar sus principales elementos y definir el concepto de
EDUCACION, para efectos del presente trabajo, como un proceso
social dialéctico de reflexion y accion de los hombres
sobre su entorno para transformarlo en funcién de una
sociedad mas justa, humana y libre.

Esta definicion del concepto de Educacién habra de tener, por
supuesto, sus implicaciones en relacién al concepto de Cultura que a
continuacién abordaremos.

¢Qué es la CULTURA? ;En qué consiste? ;Como se genera? ;Codmo se
desarrolla? ;Como se muere?

Existe de entrada una disyuntiva para abordar las practicas
culturales desde ?concepciones ideales, "universales™, sin relacion
especifica con una sociedad en un momento determinado de su
historia; o bien, acceder a la concepcidon de Cultura a partir de
percepciones cercanas a nosotros, tangibles, cotidianas. Por
experiencias anteriores que tienen que ver con mi practica
profesional, y después de analizar los enfoques socioldgicos de la
Educacién, asumo la responsabilidad de adentrarme en el concepto
de Cultura desde|una dptica "tercermundista”; jes decir, desde la
perspectiva de una sociedad econémica y politicamente subordinada
a intereses externos a dicha sociedad. Lo cual me lleva de inmediato
a considerar una sociedad determinada como la unidad de
referencia del concepto de Cultura que pretendo analizar, afrontando
el riesgo de lo que se ha dado en llamar el 'relativismo cultural',
considerando también que la cultura, como la educacidén, desde la
perspectiva sociolégica conlleva una dimension econdmico-politica.
Hechas estas acotaciones, veamos algunas aportaciones:

Mario Margulis (Soci6logo argentino, 1968) senala que la CULTURA
nace como un_conjunto de respuesta a las necesidades vitales de
una sociedad. Implica sistemas valorativos, costumbres y un
lenguaje. Apunta que en sociedades desiguales como la nuestra
existe por tanto una contradiccidon entre la cultura dominante y la
cultura popular. La cultura dominante , apoyada en los medios de
comunicacién masiva, elaborada por un grupo de especialistas para
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ser consumida por las masas -definiendo el término de masa como
un conjunto de personas incomunicadas entre si-, quienes mantienen
una actitud pasiva ante los fendmenos culturales. La cultura
popular, sistema de respuestas solidarias creadas por los grupos
oprimidos frente a sus necesidades de liberacién. Es por lo tanto una
cultura de lucha (Margulis:1977:66).

Cabe senalar, ademés, que la misma lucha pasa a formar parte de la
cultura de dicha sociedad en la medida que es una respuesta a la
necesidad vital de acabar con la desigualdad que la misma sociedad
confronta.

Amilcar Cabral (Politico africano, 1970) refuerza el concepto de
cultura de lucha y sefala que la cultura tiene su base en la realidad
material (modo de produccién) y espiritual de un pueblo. "La cultura
-dice-, fruto de la historia: refleja en cada momento la realidad
material y espiritual de la sociedad, del hombre-individuo y del
hombre-ser-social, ante los conflictos que lo oponen a la naturaleza
y a los imperativos de la vida comin. Es creacién de la sociedad y
sintesis de los equilibrios y de las soluciones que esa sociedad
engendra para resolver los conflictos que la caracterizan en cada
fase de la historia". Propone que la lucha cultural debe darse junto
con la lucha econémica y la lucha politica. Y que para crear una
cultura nueva debe eliminarse lo negativo de lo propio y recuperar
las tradiciones valiosas, asi como respetar y obtener las conquistas
universales que han tenido como fin servir al hombre . Cabral afirma
que la dominacién extranjera, el imperialismo en concreto, es una
forma violenta de usurpar la libertad del proceso histérico de los
paises que domina. (Varela:1985:41-68).

Babakar Sine (Intelectual africano) amplia la concepcion anterior y
argumenta que la cultura colonial ejerce una funcién netamente
"subdesarrollante”, creando una élite enajenada culturalmente que
menosprecia lo propio y tiende a perpetuar la dominacién adn
después de obtener la independencia formal. De este modo se crean
las culturas nacionales que no se preocupan del desarrollo propio, y
al favorecer la dependencia del extranjero de hecho favorecen el
subdesarrollo. La cultura colonial, agrega Sine, impone modelos de
consumo, politicos, econémicos, etc. Por el contrario, sefnala, la
promocion de la cultura popular debe servir de apoyo a un verdadero
desarrollo, dando a cada persona el control de los medios materiales
para acceder a enriquecer su cultura.



Las concepciones anteriores de cultura de lucha, cultura dominante
y cultura popular, nos llevan necesariamente a cuestionarnos acerca
de la cultura nacional : Dada la confrontacién de culturas al interior
de una sociedad nacional, confrontacion en la que ademas existe la

penetracién de una o mas culturas coloniales (en términos de Sine),
;en qué consiste entonces la cultura nacional?

Rodolfo Stavenhagen (Sociélogo mexicano, 1982) advierte que la
lucha por la cultura nacional se plantea al mismo tiempo que la
lucha por la unidad politica y la independencia politica y econdmica,
de manera que la politica cultural llega a ser factor de primera
importancia para lograr la integracién nacional. Es por ello que el
Estado, en tanto grupo hegemdnico, emplea el sistema educativo y
los medios de comunicacién, entre otros recursos, para la
construccion de su cultura nacional. De esta manera, la cultura
nacional es a la vez resultado de cierta dinamica histérica y de un
voluntarismo politico . (Colombres:1982:23). Es, en consecuencia,
una manifestacién formal y relativa de la confrontacion cultural que
se da al interior de la nacién y frente a las culturas extranjeras en
un momento histérico determinado.

De acuerdo a lo anterior, sa qué se referiria entonces el término de
cultura universal ? El mismo Stavenhagen nos dice que "hoy en dia
se oye hablar con frecuencia de una cultura global o universal, en la
que la humanidad entera participa de manera creciente en un
conjunto de valores culturales. No cabe duda de que este proceso de
universalizacion cultural tiene lugar pero es dudoso (...). En todo
caso, muchos elementos de esta cultura universal en gestacién son
difundidos y transmitidos por los medios de comunicacion masiva,
los cuales, dada la estructura econdmica de los medios de
informacién en el mundo, recogen y comunican modelos culturales
generados y diseminados por los grupos econémicos dominantes en
la estructura internacional. De tal modo, la anunciada cultura
universal puede considerarse en parte como una forma de
dominacién cultural " (Colombres:1982:22). En este sentido, los
procesos y practicas culturales universales vigentes en cada
momento histérico de la humanidad, estaran vinculados a los
intereses politicos y econdmicos de los grupos dominantes a nivel

mundial. 2

Ahora bien, si tanto la cultura nacional como la cultura universal, de
acuerdo a nuestro analisis anterior, resultan manifestaciones
formales y relativas a los intereses de los grupos hegemdnicos, y si
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ademas se da una interaccion permanente entre las culturas
"universal”, "nacional", "dominante" y "popular", es necesario
entonces discutir en términos mas concretos qué es lo propio y qué
es lo ajeno en la cultura especifica de una sociedad determinada.

Gullermo Bonfil (Antropdlogo mexicano, 1982) aborda el problema de
lo propio y lo ajeno como una aproximacion al problema del control
cultural.

Bonfil empieza sefialando que existen diversos Elementos Culturales
-recursos que una cultura pone en circulacion para llevar a cabo un
propésito social-; los cuales pueden ser materiales (objetos,
construcciones, maquinas), de organizacién (relaciones sociales), de
conocimiento (experiencias asimiladas) simbdlicos (signos y
simbolos, cdédigos) y emotivos (sentimientos, valores,
motivaciones). Sin embargo, estos elementos pueden ser propios o
ajenos, dependiendo de la dinamica de control cultural que se dé en
una sociedad determinada. Dinamica de control cultural que se
presenta como relacion asimétrica de dominacion-subordinacién, o
bien de lucha cultural, en los términos en que se ha venido
planteando.

Los elementos culturales antes mencionados se encuentran, pues,
inmersos en distintos procesos, ritmos y tendencias de control. No
obstante, Bonfil propone un esquema de andlisis que puede
permitirnos un ubicar en un momento dado el estado de
independencia o subordinaciéon en el que se encuentra una cultura
detrminada.

Las variables sobre las que se basa el analisis son los Elementos
Culturales y las Decisiones que la propia sociedad tiene sobre el
manejo de ellos, destacando asi la importancia de la dimension
politica (Decisidn-poder) en el control y, por tanto, la configuracion
de la cultura de dicha sociedad.

De esta manera, una cultura AUTONOMA se da en el grupo social que
posee el poder de decision sobre sus propios elementos culturales;
es capaz de producirlos, usarlos y reproducirlos.

En la cultura IMPUESTA, por el contrario, ni las decisiones ni los

elementos culturales puestos en juego son del grupo social, aunque
forman parte de la cultura total del grupo.
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La cultura APROPIADA se da cuando los elementos culturales son
ajenos, en el sentido de que su produccién y/o reproduccion no estan
bajo el control cultural de grupo, pero éste los usa y decide sobre
ellos.

Finalmente, en la cultura ENAJENADA, aunque los elementos
culturales siguen siendo propios, la decisién sobre ellos es
expropiada, como es el caso de los recursos naturales y el folklor
de los paises latinoamericanos sobre los que deciden grupos
transnacionales.

La claridad que nos aporta el esquema anterior permite a Bonfil
retomar la cultura en sus procesos dindmicos como:

+ Resistencia de la cultura autdénoma.

+ Imposicién de la cultura ajena.

+ Apropiacién de elementos culturales ajenos sobre cuyo uso puede
decidirse aunque no esté en capacidad de producirlos y

reproducirlos.

+ Enajenacién o pérdida de la capacidad de decisién sobre elementos
culturales propios.

Procesos cuyo andlisis concreto nos revelara las tendencias, los
ritmos y los mecanismos de cada uno, asi como las fuerzas sociales
que los impulsan. De este modo, podemos observar que los ambitos
de la auténoma y la cultura apropiada conforman el universo de la
cultura propia ; mientras que la cultura impuesta y la enajenada
constituirdn el contexto de la cultura ajena . Pero en cualquier caso,
estaremos hablando de un conjunto de fuerzas interactuantes que
dan por resultado una configuracién cultural cuya naturaleza es de
permanente cambio, aun cuando en ella se revele una tendencia
econdémico-politica dominante (Colombres:1982:79-82).

Las aportaciones de Bonfil para el andlisis del control (decisiones)
sobre los elementos de una cultura, junto con las criticas de
Stavenhagen al manejo de los conceptos de cultura universal y
nacional como sistemas Unicos e integrados, unidas a las denuncias
de Sine y Cabral sobre los efectos subdesarrollantes de la cultura
colonial, nos permiten retomar e interpretar con mayor claridad y
riqueza de elementos la concepcién inicial de Margulis sobre la
cultura como un conjunto de respuestas a las necesidades vitales
de una sociedad . De manera que, entre otras consecuencias de esta
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revision de conceptos, podemos deducir las siguientes
implicaciones:

a: No es posible hablar del concepto de cultura a nivel socioldgico o
antropolégico sin abordar sus dimensiones politica y econdmica.

b: Hablar de cultura universal y de cultura nacional conlleva a la
identificacion de los intereses de los grupos hegemonicos que las
promueven.

c: Adoptar una sociedad o grupo social especifico como unidad de
analisis

para abordar el estudio de la cultura, resulta adecuado en la
medida que

nos permite acceder a sus dimensiones econdémica y politica de
manera

integral, y en cuanto nos posibilita identificar sus estructuras y
procesos

concretos en un momento determinado.

d: La cultura de una sociedad es el resultado especifico de sus
luchas

econdémico-politicas por resolver sus necesidades vitales en tanto

sociedad, asi como el resultado de su confrontacién con culturas
ajenas

que tienden a imponerse sobre la cultura propia. La cultura, por lo
tanto,

es siempre un proceso social inacabado.

De acuedo a los planteamientos anteriores y tomando como base la
definicion de Mario Margulis, podemos concebir la CULTURA como
un sistema dinamico de respuestas (ideas y comportamientos,
estructuras y procesos, obras y procedimientos) que desarrolla un
grupo social en relacién con la naturaleza y con otros
grupos sociales, para satisfacer sus necesidades.
Entendiendo como sistema_dindamico la integracién de un conjunto

r n i n_luch r
hegemonia (en términos gramscianos) en la que la misma lucha pasa
a ser parte de la cultura . Modelo tedrico que nos permitird analizar

la cultura en situaciones permanentemente cambiantes, asi como
abordar las sociedades de cualquier magnitud: locales, nacionales,
regionales o la sociedad mundial, y las interrelaciones que
evidentemente se dan entre dichas sociedades.
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Por ejemplo, es posible analizar la relacién que se da entre la
cultura de un grupo étnico y la cultura dominante de una nacién. O
bien, analizar el proceso de dominacién que se da entre una sociedad
y otra, sea al interior de una nacién entre diversos grupos o al
exterior entre diversas naciones. Puediendo establecer los niveles
de penetracién, de dominacién o de autonomia que existe entre
sociedades diferentes en un momento dado.

Pasando ahora a la vinculaciéon conceptual que existe entre la
definicion que se ha expresado de CULTURA, y la definicién que
anteriormente se dio sobre EDUCACION, podemos decir que guardan
una relacion dialéctica de independencia relativa. Usando una
metafora de Fisica podriamos decir que se atraen o se repelen, se
apoyan o se desequilibran de acuerdo a la tendencia que en un
momento dado adopte la cultura dominante en cuanto a las
decisiones propias o ajenas sobre sus elementos culturales. En otras
palabras: en la medida que la tendencia cultural se dé hacia una
cultura propia, la educacion contribuira con sus procesos de
reflexién y accién sobre el entorno social para transformarlo en
funcion de una sociedad mas humana, justa y libre. Pero en la medida
qgue la tendencia se desplace hacia una cultura ajena, la reflexiéon y
accion transformadora vy liberadora de la educacién se revertird en
contra de la cultura dominante para luchar contra la imposicién y el
sometimiento que la enajenacién colleva. Situacion en la que,
ademas, el Estado buscara adaptar los aparatos educativos a sus
planes de imposicidn.

Un concepto de Educacidon vertical, no nos permite establecer su
independencia relativa respecto a las diversas tendencias
culturales, puesto que sélo es aplicable a la reproduccién del
sistema social. De igual manera, un concepto de cultura despojado
de sus implicaciones econémicas y politicas, no nos permite
relacionar las practicas y procesos culturales con las necesidades
vitales de una sociedad.

Por otra parte, esta independencia relativa de los conceptos y
practicas educativas y culturales, nos permite analizar sus
principales interrelaciones. Con base en el esquema de analisis de
Guillermo Bonfil podemos definir cuatro situaciones de las
practicas educativo-culturales de una sociedad en un momento
determinado. Estas situaciones son las siguientes:
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SITUACIONES DE LAS PRACTICAS EDUCATIVO-CULTURALES.

'CULTURA
EDUCACION Propia_ . Ajena
Transform r Desarrollo ' Lucha
Reproductora Estancamiento Dominio

Desarrollo: Una cultura propia con un proceso educativo
transformador define practicas educativo-culturales enriquecedoras
que permiten a la sociedad avanzar permanentemente.

Dominio: En el extremo, una cultura ajena que se repite a través de
la educacién, corresponde a una sociedad dominada totalmente.

Estancamiento: Una cultura propia que se repite es una cultura que
tiende al empobrecimiento y a la decadencia.

Lucha: En una sociedad enajenada, un proceso educativo
transformador se encontrard necesariamente con una oposicidén
institucional que s6lo podra enfrentarse con la lucha (no
necesariamente armada) hasta vencer o ser dominado.

Toda América Latina presenta ejemplos claros de esta situacion de
lucha constante entre la blusqueda de procesos transformadores y su
confrontacién con estructuras de dominio tanto externo como
interno.

Algunas de las implicaciones que estas SITUACIONES vy los

conceptos propuestos de EDUCACION y CULTURA tienen en el manejo
de los medios de comunicacién en general, y de la radiodifusion
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mexicana en particular, serdn planteadas en la segunda parte de este
trabajo. Pasemos ahora a hablar sobre:

EL FUNCIONAMIENTO DE NUEVE EMISORAS EDUCATIVAS Y
CULTURALES:

Después de realizar una visita a nueve emisoras educativas y
culturales, es posible analizar y sistematizar algunos aspectos
importantes que bien podrian representar el estado general que
guarda la radiodifusion mexicana en estos campos. Esta visita fue
realizada durante el afio de 1987 y arroj6é los siguientes resultados:

1. EMISORAS GUBERNAMENTALES:

1.1 Indigenistas: XEPUR, "La voz de los purépechas”. Cheran, Mich.
Caracteristicas de la programacion:
Musica variada. Programas hablados sin informacion local.
Abundancia
de programas dramatizados.
Respuesta del publico:
Baja audiencia. El pulblico sélo participa en programas de
complacencias musicales.
1.2 Gobiernos Estatales: XERL, Sistema Michoacano de Radio y TV.
Morelia.
XEGEM, Radio Mexiquense. Metepec, Edo.
Mex.
Caracteristicas de la programacion:
Musica variada. Programas hablados acordes con la tendencia
politica
de los gobiernos estatales. Noticiario propio.
Respuesta del publico: Muy diferenciada.
XERL: Publico escaso y nula participacion.
XEGEM: Publico amplio . Gran participacién como informante y
como
protagonista principal.
1.3 Gobierno Central: XEIMER, Opus 94, Distrito Federal.
XEEP, Radio Educacion. Distrito Federal.
Caracteristicas de la programacion: Muy diferentes.
XEIMER: Sélo musica "culta" y charlas informativas.
XEEP: Mdsica variada. Miltiples formatos. Amplio servicio de
noticias.
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Respuesta del puablico: Diferenciada.
XEIMER: Pablico escaso. Practicamente nula participacion.
XEEP: Publico muy amplio . Mediana participacion.

2. EMISORAS CIVILES: XEYT Radio Cultural Campesina. Teocelo, Ver.
(Sélo hay dos de este tipo en el pais).

Caracteristicas de la programacion:
Musica popular variada. Programas hablados con informacion local
principalmente.
Respuesta del publico:
: Amplio auditorio . Gran participacién activa del publico como
informador, ‘
locutor, productor y donador de recursos.

3. EMISORAS UNIVERSITARIAS: XEUN, Radio Universidad. Distrito
Federal.
XEUG, Radio Universidad de Guanajuato. Cd. Guanajuato.
XERUV, Radio Universidad Veracruzana. Jalapa, Ver.

Caracteristicas de la programacién:

Predominio de musica "culta". Numerosos programas hablados,
charlas

radiofdnicas formales en su mayoria. Sélo una estacién (XEUN) con

servicio de noticias.

Respuesta del publico:

Publico escaso y pasivo. No se involucra a los estudiantes como

productores ni como protagonistas.

Como puede observarse, a la tendencia de la mayoria de las emisoras
educativas y culturales hacia una estructura de comunicacion
vertical, habria que agregar sus dos mayores problemas: sufren una
crénica de escasez de audiencia y una profunda crisis de legitimidad
ante ella. Excepcidon hecha de las ya citadas XEYT, Radio Cultural
Campesina y XEGEM, Radio Mexiquense. Y en esa tendencia dominante,
mencion especial merecen las emisoras universitarias por su
notable estancamiento.

Las radiodifusoras universitarias:

Por contradictorio que pudiera parecer, las deficiencias sefaladas
anteriormente, se agravan mas ain en el caso especifico de las
radiodifusoras universitarias. Vale la pena preguntarse:
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¢, Qué han hecho por la educacién y la cultura del pais las
radiodifusoras universitarias?

La respuesta cabal a esta pregunta parece requerir de muchos
matices de acuerdo a la diferente historia de cada emisora y a la
suma de todas esas historias. Sin embargo, si nos basamos en los
conceptos generales de educacién y cultura que hemos definido
anteriormente, saltan a la vista algunos elementos comunes que
pueden permitirnos iniciar una respuesta, si no exhaustiva, si
indicativa de la labor radiofénica de estas emisoras, y
suficientemente esclarecedores para efectos del presente trabajo.
Dichos elementos comunes hacen referencia a las principales
carencias en el terreno de la educacion y la cultura y pueden
plantearse de la manera siguiente:

1.- No existen evaluaciones cientificas acerca del impacto social de
las

emisoras universitarias en la poblacion del area que cubren.
2.- No existen estudios de los puablicos a los que llegan como base
para el

disefio de estrategias de difusion.
3.- Tampoco existen diagnosticos de necesidades de informacion
como base

para el disefio de estrategias de radiodifusion educativa y
cultural.
4.- Practicamente la totalidad de las emisoras universitarias
manejan la

musica "culta" como distintivo de prestigio académico e imagen
de su

funcién "educativa”.

Asimismo, los programas son elaborados por "especialistas" para
ser ‘

consumidos por la audiencia, sin una relacion clara con las
necesidades

reales de ésta, y menos aun con la posibilidad de decidir sobre el
manejo

de los contenidos.
5.- No hay estructuras organizativas consistentes que permitan la
partici-

pacién sistematica del publico en la programacion, y aunque se
abren
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espacios para recibir llamadas telefonicas y cartas, existe un
proceso de

seleccién que de hecho funciona como mecanismo de censura.
6.- No existen proyectos culturales estratégicos que fundamenten vy
definan

el desarrollo de las emisoras universitarias, como sefiala Pablo

Arredondo, "porque las universidades tampoco se han planteado
todavia

muy seriamente la utilizacién de los medios en funcion de
proyectos

culturales innovadores" (RMC:1989:22).

En términos generales, podemos observar que las emisoras
universitarias, estan repitiendo modelos educativos y culturales no
democraticos ni participativos, comunes en los grupos dominantes,
en los cuales, a pesar del manejo de contenidos distintos, mantienen
intacta la estructura unidireccional de los medios de comunicacion
comerciales.

¢ QUE SE PUEDE HACER? ; DE QUE MANERA?

Después de un somero andlisis de la radiodifusion educativa y
cultural, cabe preguntarse: ¢Existen soluciones a los problemas
planteados? ¢Qué se puede hacer? ¢Como? Podriamos pensar por lo
pronto en un:

Analisis de experiencias:

Evidentemente no existen soluciones faciles ni sus logros pueden
ser inmediatos: sin embargo, salta a la vista que es indispensable
analizar y sistematizar las experiencias de las emisoras que han
logrado llevar a cabo procesos significativos de radiodifusion
educativa y cultural, como por ejemplo, los casos de Radio
Educacién, Radio Mexiquense y Radio Cultural Campesina de Teocelo.

De acuerdo a lo anterior, vale la pena por lo pronto hacer un somero
analisis de algunos de los elementos importantes de tales
experiencias, como son: su organizacién y politicas de
funcionamiento, su programacién y la respuesta de su
publico.

ORGANIZACION Y POLITICAS
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XEEP RADIO EDUCACION:

Organismo descentralizado de la Secretaria de Educacién Publica, de
interés publico y patrimonio propio.
+ Organizacion: Consejo Consultivo, Direccidn General y tres
Subdirecciones:
Planeacién, Programacién e Informacion.
Eniaza su servicio informativo con mas de 25
emisoras
culturalos do todo ol pais. Duranto un licimpo realizo
intecambio de informacién noticiosa con
corresponsales de
varios paises de América y Europa.

+ Produccién: Productores internos, productores externos y
coproducciones con otras instituciones culturales.
+ Politicas: - Difundir programas de interés civico y cultural a
- toda la
comunidad.

- Apoyar a instituciones educativas de todo’el pais.
XEGEM, RADIO MEXIQUENSE:

Dependencia del Gobierno del Estado de México.
+ Oraganizacion: Forma parte de Sistema Mexiquense de Radio y
Television.
Existe un Subdirector Operativo, que depende del
Director
General del Sistema, a cuyo cargo hay tres areas:
Produccion, Programacién y Técnica.
+ Produccidn: Productores internos y colaboradores ‘externos.
Organizacion de eventos culturales y programas

elaborados
en las comunidades de la regién.
+ Politicas: - Enfoque Pluralista y participativo : "Puertas y
teléfonos
abiertos" (dentro de los limites del sistema, por
supuesto). .
La comunidad participa incluso en la produccion.
- Libertad de produccién . No se fomenta la opinién de
la

emisora.
- No difusién de programas comerciales.
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XEYT RADIO CULTURAL CAMPESINA:

Radiodifusora civil, no comercial, cuyo permisionario es una
asociacion civil de la propia comunidad, y es apoyada en su
funcionamiento por otra asociacion civil, externa a la poblacion,
dedicada a labores educativas. Se financia con diversas fuentes
locales, nacionales e internacionales, pero sobre todo con el trabajo
gratuito de la comunidad.
+ Organizacion: Un Consejo Directivo y cinco Comisiones:
.Programacion,
informacién y Eventos, Formacién de Personal,
Administracion y Técnica. Existe un sistema de

informacion

local con corresponsales campesinos.
+ Produccién: Productores voluntarios. Hay, ademas, cuatro
comités

municipales de produccién.
+ Politicas: - Respetar, revalorar y promover la cultura popular.
- Participacion del pueblo en la emisora, en la
informacién,
en la produccién y en la organizacion.

Como podemos observar de manera inmediata, el tipo de
financiamiento influye decisivamente en la organizacién de las
emisoras, pero no determina automaticamente su funcionamiento. A
ello contribuyen sobre todo las politicas de trabajo, que en el caso
de las radiodifusoras anteriores destacan:

- Un enfoque democratico.

- La participacion de las audiencias.

- El respeto a la pluralidad.

Aspectos claramente relacionados con los conceptos de educacion
transformadora y cultura popular desarrollados anteriormente.

PROGRAMACION: ESTRATEGIA MAT

XEEP RADIO EDUCACION:

Programacion muy variada. 25% exclusivamente de musica y 75% de
otros programas entre los que también se incluyen andlisis y
comentarios sobre la muisica. Los formatos de sus principales

programas educativos son:
Noticiario, Comentario, Dialogo, Reportaje, Revista y Radiodrama.
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XEGEM RADIO MEXIQUENSE:

Difusiéon de 70% de miusica y 30% de programas educativos. Sus
principales formatos son: Revista, Avisos y Mensajes, Reportaje,
Comentario y Evento en vivo.

XEYT RADIO CULTURAL CAMPESINA:

Difunde 59% de musica y 41% de programas diversos. Sus formatos
mas importantes: Noticiario, Avisos y Mensajes, Reportaje y
Revista.

Si consideramos que la combinacidn mas comiin en las emisoras del
pais es de un 70% de musica y un 30% de otros programas,
observamos una clara tendencia de estas emisoras a incrementar la
produccién de programas hablados.

Por lo que respecta a los formatos, destaca el empleo de

Noticiarios, Revistas, Reportajes, Comentarios y Avisos y Mensajes,
estructuras radiofénicas que tienen como denominador comun la
participacion del radioescucha.

PUBLICO.
XEEP RADIO EDUCACION:

Audiencia variada y numerosa de la Ciudad de México y de las
ciudades del interior con las que se enlaza el servicio de noticias.

XEGEM RADIO MEXIQUENSE:

Audiencia del Valle de Toluca y Cuautitlan-Texcoco.
Aproximadamente 75,000 radioescuchas con un perfil muy variado:
Hombres y mujeres de 12 a 40 afios ubicados tanto en zonas urbanas
como rurales.

XEYT RADIO CULTURAL CAMPESINA:

Audiencia variada y numerosa de una poblacién regional de 80,000
habitantes que considera la emisora como propia.
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Las dos caracteristicas mas importantes y comunes a Ias tres
emisoras son sin duda su amplia organizacion‘y su diversidad de
piblicos. Cardcteristicas que pueden entenderse claramente en
funciéon de la apertura de las emisoras a la comunidad y sus
politicas de participacion

Como estas experiencias, habra que analizar otras y profundizar en
cada uno de sus aspectos de acuerdo a las necesidades especificas
de un proyecto determinado de radiodifusion educativa y cultural.

CONCLUSIONES:

Este primer acercamiento al estado actual que guardan las emisoras
educativas y culturales de la regién central del pais, nos permiten
hacer cuestionamientos especificos cuyas respuestas nos

posibiliten un nuevo desarrollo del medio. Preguntas que tienen que
ver lo mismo con la organizacion interna de la emisora, el disefio de
sus barras programaticas y el manejo de formatos radiofénicos
participativos que con sus politicas de relaciéon con la audiencia.

De este amplio nivel de analisis surgen en primera instancia dos
necesidades basicas:

1. En primer lugar, la necesidad de impulsar modelos de
radiodifusién participativos, no uUnicamente a nivel de
radiodifusoras, sino incluso a nivel de programas especificos. No
es indispensable poseer una radiodifusora para crear programas
participativos. Desde cualquier organizacién, como es el caso de
las universidades, se pueden desarrollar este tipo de programas.
Es evidente, por otra parte, que mientras las emisoras o los
programas culturales especificos no satisfagan verdaderas
necesidades de informacién y comunicacién de sus audiencias
potenciales, careceran de audiencias significativas reales.

2. En segundo lugar, la necesidad de replantearse los conceptos de
educacién y cultura que sustentan las propias préacticas
radiofénicas, a fin de acercar tanto los conceptos como las
practicas a la cultura de todos los dias que rodea al
radioescucha, a la busqueda de respuestas colectivas a sus
necesidades vitales. Las pocas experiencias exitosas de
radiodifusién cultural en este sentido nos muestran, si ain no nos
demuestran, que dicha radiodifusién puede dejar de ser una
practica social desairada, marginada y decadente.
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PRESENCIA DE "LA VOZ DE LA MIXTECA" EN LA COMUNIDAD

RECEPTORA DE TLAXIACO, OAXACA

por Ines Cornejo Portugal

"Sabemos que la comunidad poco a pPOCO pierde fuerzas,
1a vida es dificil, mucha gente emigra a otras nartes
de Oaxaca 0 de la repiblica y con ellos regresan modos
de pensar y costumbres que muchas no ayudan a la unién
de nosotros, algunos hasta siente vergienza de hablar
driqui, y pensamos que la radio puede servir para cono
cernos a nosotros mismos y a unirnos con 108 demés
pueblos de nuestra raza".

(Blanca Santiago de XETLA, Thkaxiaeco,
Oaxacsae )



PRESENCIA DE LA VOZ DE LA MIXTECA" EN LA
COMUNIDAD RECEPTORA DE TLAXIACO-OAXACA

I.- Introduccién
" Este trabajo se inscribe en un proyecto de investigacién
n&s amplio 1lamado npormas y Hedios de comunicacibén en 22
nzs Indigenas'. El cual se gesta @8 partir de la preocupa-
cién por conocer 1o que acontece en les regiones interét-
nices en términos de comunicacién, de la necesidad de PTrE
cisar el papel que hen venido desempefiando 1as radiogifus?
ras del Instituto Nacional Indigenista (I.N.T) en l&s di-
ferentes comunidades, ¥ de obtener algunos elemcntos sobre
la jdentificacidén de los grupos indigenas con las estacio-
nes indigenistase. Si bien en el proyecto les interrogantes
giran en torno a lo que formalmente s ccnoce por medios d
comunicacién _televisibn, radio, prensa—, también se conci
dera la participacién de los aparatos de sonido —amplificea-
dores—, la cempana, las radiograbzdoras Y el cessette, €en

1a vida de la comunidade

1ac Radios del I.N.I

Después de 1a Segunda Guerra Mundial surgen en 1atinoamé-
rica enisoras cultureles ¥ educativas. Une experiencie paX
ticular lo constituyen las llamadas tradios indigenistas'.
En 1979 de inicio en México el proyecto radiofénico en z0-
nas indf{genas con 1a aparicién {e 1a XEZV "La Voz de la
Montafia™ en Tlapa de pomonfort, Guerreroc. A esta emigora

1e siguieron la XENAC "La Voz de 10s Chontales' en Nacaju
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ca, pabasco; 12 XETLA "la VOZ de la Mixteca", €n mlaxiaco,
Oaxaca; L& XETAR "La yoz de 1l& Sierra Tarahumara" en Guacho
chi, Chihuahua; 128 YEPET "la Voz de los Mayas" en Peto, Yu-
catén; la XEPUR "La Voz de los puréoechas" en Cherén, Michog
can; la XEVFS “la Voz de 128 Frontera Sur" en Las Kargaritas,
Chiapas (ver cuadro). Actualmente se trabaja en la instala-
cibén de dos radiodifusoras, una en Guelatao, Qaxaca ¥ otra en
Tancanhuitz jde Santos, San Tuis Potosi.

En los afios que tienen de funcionar l&s radios del INI, éstas
ge han constituido en une experiencia de comunicaciéng gque he
ido confirmando las posibilidades del medio radiofénico como
instrumento para acompafieT, dinamizaTY j fortalecer_la cultu-—-
ra indigenes En el proyecto rediofénico que pretende llevar

a cabo actuelmente el Instituto Nacional Indigenista, el in-
digene ya no eblo es receptor de mensajes, sine gestor de -

ellos.

wLa Voz de le Mixteca"

En 1982, s€ jnstala "l8 Voz de le Mixteca" en Tlaxiaco, Oaxa~
ca, con el objeto de contribuir al mejoramiento de 1las condi-
ciones de viga de 1es comunidades jndfgenas de 10 regibn ¥ 21
fortalecimiento de su culturas En ccte proyecto 1a radio €€
define como una herramienta de 8poOyo al gquehaceTl cultural de
esas comunidadese

1a préctica de la XETLA ha ido formulando preguntas queé tienen
que ver con el papel queé 1a redio cumple en 18 poblacién y con
le respuesta de las comunidades frente a un medio de comunice-

cién que no surge de su propia culturae Estas son algsunas de
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las interrogantes que motivaron investigar la presencia de

wLa Voz de 12 Mixteca" en la comunidad receptorae.

Para percibir dicha presencia fue necesario conocer 108 hébi

tos de la gudiencia, pare ello, la variable principal fue el
contacto de 108 sujetos con el medio. Este primer acercamien
to permitié delinear el perfil del suditorio Y ubicar a2lgu-~
nos elementos del uso que le dan en términos de su propia
jdentidad cultural, su micica, sus costumbres ¥ especialmen
te de su lengue, €8 decir de cbémo se concibe la radio desde

la cultura jndigenae

Perspectiva Teérica

En este apartado se pretende seflalar prevemente 1os supues—
tos bésicos de 108 que €€ ha partido.

Para conocer 1& incidencia de 18 rsdio en 1a comunidad recep
tore, s€ formularon dos grandes puertas de entradat

1. Los medios de comunicacidén masiva, para muchos estudiosos
de 1la comunicacion cocial, son 108 elementos hegeménicos ¥ de
mayor influencia para producir alteraciones 0 modificaciunes
en el comportamiento o en les actitudes de 108 cectores llami
dos tradicionaless Asimismo, es un supuesto generalizado atri
buirles una ubicacién dominante por encima de ohtras instancias

o redes de sociabilidad.

Una de l&s hipbtesis de este trabajo es que en la comunidad in
d{gena el medio radiofénico interactia con otras redes de socCic
bilidad -la familia, 108 amigos, la escuela- en un proceso com-

plejo ¥ articuladoe. Y, parece ser que en el sector en ectudio



diéhas redes son en machos de 108 casos mAas relevaentes -, que
1oe medios de comunicacién conocidos, para l& difusibn de las
jdeas ¥ conocimientos al interior de 1s comunidad.

Para €l andlisis de 1a radio, suS posibilidades de ser recibi
da —-que sus mensajes sean interpretados cabalmente~ ¥, €n de-
 finitiva de su real influencia en dichas comunidedes, fue ne-
cesario considerar el dmbito del recentor. La preocupacién 00T
el receptor s€ viene desarrolando desde diversas perspectivar
y desde hace algin tiempo. Investigadores como laya ¥ silve
(1987) nencionan que la poblacién o piblico no s€ anropia in-
discriminadamente de 10 que Ve, Oye€ o recibe, sino que dicirea
aprOpiacién responde & 1a historia particular de los sujetos
eh la que intervienen factores de diversa indole, como gon 10%
que se refieren al tipo de sociedad y 8l movimiento especifico
en que se ha producido 1a influencia del medio, factores que
tienen que ver con el contexto cocio-caltur~l ¥ econbmico, ¥
factores que S€ refieren a las carecteristicas sico-biolbrices
de los receptorese Todo ello va & influir sobre la forme. en qus
el receptor se relacione con el medio ¥ 1a manera en que seri:
recibidos © recreados 108 mensajes. Rebeil (1986) seflala que
pare estudiar diche problemética debemos considerar gue la
*Sociedad Receptora' no es una suma de individuos cino més bien
una integracién de sujetos ubicados en una estructura de rela-
ciones sociaies cuya subjetividad se forma en la experiencia

de sus orécticas con diversas jnstituciones. Pzra €110, mencio-
na que hay que considerar gue cada jndividuo receptor posee un?

subjetividad y ésta determina la forma ¥ dimensién en que los
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mensajes le afectan. En gegundo 1lugar, las relaciones interper-
sonnles influyen en 1Aa perceocién, ﬂsimilacién y acentacién de
1os mensajes. FoT S1timo, se debe dar cuenta del lugar aue ocu-
pa el jndividuo en la estructura socio-econémica la que condi-
ciona sus percepciones, selectividad, ¥ usos del jmpacto de los

mediog en €l receptore

-

E1 proceso comunicativo no es una simple sumatoria de infor-
maciones lanzada sobre un receptor relativamente pasivo. En
é1 se dan un sinmimero de variables que es necesario consi -~
derar para aprehender el &mbito del receptor como parte del

proceso global de comunicacione.

E1 Nuevo Indigenismo

El estudio del indigenismo S¢€ ha visto afectado desde cuatro
perspectivas como apunta Guillermo Bonfil (1987).

- La tendencia que suprime 500 a’los de influencia colonial e
idealiza roménticamente & 1o0s indigenas planteando que besta
que se les deje libres -sin jnterferencia=- para que ellos en—
cuentren su propio camino.

L 1a perspectiva que reduce lo jnafgena a 10 folclérico y asu~
me la estructura indfgena como algo inconexo o asilado entre
1o cual se puede elegir lo que s€ modifica y 10 que permanece.
- E1 plenteamiento de la no contaminacién de 1as culturas indias
en aras de su tpureza', 10 que pignifica inmovilizacién, y es-
tancemiento para dichas culturase

- la conviccién, en diferentes.perspectivas, de la existencia
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un tipo de cambio, al estilo de la gociedad occidental.

En latinoamérica,los proyectos desarrollistas se preocuparon.
por los indios a partir de grandes campea‘ias de alfabetizacién,
educacién ¥y planificacién familiar. E1 indio podia ser igual

a cualgquier hombre blanco, pero se le criticaba que tuviera
otra cultura diferente a le occidental. Los intentos dé des~
jndianizar a los indiocs ¥ volverlos més occidentales eran COnE
tantes. .

&y respuestas a estos planteamientos Yy tamﬁién como resultado
de las luchas politicas desarrolladas por l1os pueblos indios,
formula Bonfil (1987) una nueva concepcién de indigenismo, lla-
mado el '*Indigenismo Participativo' que trata de involucrar 2
1a poblacién indfgena en todas 1as etapas de cualquier accidén
Y garantizar que su voz y opiniones sean escuchadas. En tal
sentido, ya no se treta de idealizar a 10 indigenas o imagi-
narlos fuera del contexto del desarrollo contradictorio de
nuestra sociedad; sino nés bien, se trata, de utilizar y ne—
gociar con todo aquello que la sociedad moderna conlleva pa-—
ra fortalecer Yy dinamizar la cultura ind{gena. O lo que en
términos de Bonfil ser{a ‘actualizar 1as culturas indigenas,

proporcionéndoles su ser contemporéneo’s

Estas reflexiones nos permitieron dar cuenta de la presencia,
tarea, gestidn de 1a radio indigenista, €n 1as sociedades lle~
nadas tracionales, como un factor que contribuye a la vigen: -

cia ¥ pctualizacién de l1las culturas indiase

Perspectiva Metodolégica

La jnformacibn se organizé de acuerdo a las siguientes preci-
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siones metodolégicas.

1. La cobertura de la XETLA comprende ocho distritos de Oaxaca)
Tlaxiaco, Teposcolula, Nochixtlén, Juxtlahuacay Silacayoaparn,
Putla, Huajuapan ¥ Coixtlahuaca. En todos ellos ademds del es-
pafiol se habla triqui ¥ nixteco, con SusS variantese.

o, E1 total de la muestra (101 mujeres ¥ g9 hombres) fue distri-
buida de acuerdo a 1a densidad poblacional de los distritos bajo
1a sefial de la XETLA. Se tomé la variable lengua como guia pare
la distribucién estadistica. Se clasificé a la poblacién en dos
categor{ns: personas monolingies —de lengua indigena ¥ de lengus
espafiocla—- ¥ personas pilinglies —lengua indigena ¥ espafiola. Int
vineron comoO criterios para segnentar la muestra:a) S€X0, b )edad
y c) nivel educativoe.

3, El proceso de recoleccién de informacién se 1levo a cabo du-
rante los meses de julio ¥ agosto de 1988 a través de un cuestio
nario de opcién miltiple en la mayoria de 10S casos, ¥ de apli-

cacién directa Y personal.

Algunos Resultados
En el presente trabajo reportamos algunos hallazgos descripti-~
vos de la Presencia de 1a radio en la zona en estudio y de la

Preferencia por la XETLA.

A.- Audiencia del Medio Radiofénico
El andlisis de 10s datos ha demostrado que la audiencia del
medio radiofénico es abrumadora. El 89% de la poblacibén en-
trevistada escucha radio, mientras que sb6lo el 11% no la eg

cucha, ni posee aparato recevtor; este Ultimo dato no signl
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fica que existe una corresoonlencia entre ambos gIupose.
Parn dur cuenta de 1n prerencia cotidinna del medio redi o-
fénico escogimos enalizar 1as horas de exposicibén en los
d{ans de la semana. En este apartado presentamos la exnogi-

cién de lunes a viernes.

Los resultedos se distribuyen de la manerz siguiente:

Cuadro No. 1: Tiempo de Exposicién de lunes a viernes

Porcentaje

Hasta 1 hora 21.50
Hasta 2 horas 15.50
Hasta 3 horas 8.50
Hasta 4 horas 6.50
l11éds de 4 horas 27.50
A ratos 8.00
No escucha 1.00
No participa .11.50
Total 100,00

(n=200)

En el cuadro anterior observamos que e6lo el 1% de la pobla-—
cién manifiesta no escuchar 1a radio, si a ello se agrega Qque
los datos se aglutinan entre las personas que escuchan hasta
1 hora (21.50%) y hasta 2 horas (15.50%), junto con las per-
gonas que oyen més de 4 horas (27.5%), se puede sefialar que

para el 64.5% de la poblacién entrevistada la redio tiene unsa

presencia sélida.

A1 relacionar la informacién global con la veriable de sexo,
podemos expresar las siguientes precisiones: los hombres pre-—

fieren escuchar radio entre 1 ¥ hasta 3 horas (60.6%), a di-
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ferencia del sector femenino entrevistado, guienes prefie-
ren exponerse al medio rediofénico més de 4 horas (34.65%)
y a ratos (11.88%). Sefizlaremos,entonces,que 1as mujeres es—
cuchan cotidianamente mas horas que los hombres y& gque lo '

hacen,preferentémente,més’de cuatro horas sl dfa.

Presencia del Medio

Para precisar la presencia del medio radiofénico, se formu-—
laron preguntas sobre la participacién de la radio en tres
actividades especificas: Labores realizadas dentro de la ce-
ca como desgranar el mafz, cocinar, cuidar a los nifios, etes
quehaceres fuera de ésta (cuidado de animales, cortar lefla,
etc.) y por dltimo, cuendo se reune 1g femilia. Se elegieron
estzs variables por considerarse como actividades cotidianas
de la comunidade.

Cuadro No. 2: Presencia del Medio. Porcentaje.

(Escucha Lebores de casa Partir Lefia Reunién Famili&

Radio?

Si - 60.50 - 25450 46 .00

A veces 27.00 3.00 30.50

No 11.00 71.00 22.00

No Resp. 1.50 1.50 1.50

Total 100,00 100.00 100.00
(n=200) (n=200) (n=200)

De acuerdo al cuedro anterior se puede sefialar que la radio
ocupa un lugar dominante en las actividades diarias. E1 87.5%

de la muestra escucha radio cuando se queda en casa heciendo

1zbores. Fenbémeno similer se percibe cusndo se reune la familiae.

b a
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Para confrontar la presencia del medio indagamos sobre el
*Piempo libre' de la poblacién entrevistada como una forme
de saber el comportamiento de la muestra. Denominamos *Tiem
po libre' a todas aquellas actividades que Bson desempefiadas
ademds de la préctica cotidiana del trabajo —remunerado O
no-. Las actividades realizadas durante el tiempo libre por
los sujetos entrevistados se presenta en el cuadro siguien-

te.
Cuadro No. 3¢ Uso del Tiempo Libre. oy et

. Porcentaje

Labores de casa 35.50

Descansar 13.50

Atender los animales 11.50

Hacer deporte 8.00

Tejer, cCOSer, remendar ' T7.50

Partir lefia 6.50

Acarrear agua 4.50

Otrae respuestas: 13.00

Leer, deshierbar 1a milpa,

neda, reunirse con la fami

1ia, nada, Ver T.V.

Totel 100.00
(n=200)

Como se Observa, ninguna de las personas entrevistadas sefia—
16 *usar' el tiempo 1ibre para escuchar 1a radio. Esta infor-
macién nos muestra que 1la participacién de la radio en la Vi
da cotidiana de la poblacién es més bien compartida con ot

actividades.
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Contexto Social
Para conocer el contexto social en el cual los receptores
se exponen al medio, se formulé la pregunta "icon quién

escucha la radio?". El comportamiento de 1= muestra fue:d .

Ccuadro No. 4: Contexto Social de Exposicién

Porcentaje

Familieres 73.00
Amigos y fam. 2.00
Amigos 1.00
Solo 14.00
No responde ¥ 10.00
Total 100,00

: (n=200)

la exposicién a la radio en familia es una préctica genera-
lizada; esto no significa que la gente se reune especifica~-
mente para escuchar la radio, sino que por las condiciones
f{sicas de la recepcién -la casa como unidad de diversas
gcciones de toda la familia—~ la radio es compartida con ta-
les acciones. Probablemente los mensajes sean puestos a le
discusién y consenso del grupo familiar, 1o que permite su-

poner o inferir que su influencia est#é mediade por dicho gru

pPO.

Preferencia por la XETLA

En la zona en estudio, ademds de la XETLA, tresmiten otras
emisoras comerciales. A partir de las dos primeras respues-—
tas esponténeas de 10s entrevistados se obtiene el siguiente

cuadro:



)

Cuadro No. 53 Preferencia por la XETLA

Porcentaje
XETLA 33.75
XXOA 17.00
La Consentida 8.75
XEW 3.75
7. de Monterrey 2.75
XEQ 1.50
Radio Joya 1.25
Otras menciones 5.75
1a Poblanita, XEX,
XBZV, Capital, Red,
Fiesta, Capital.
No responde 25.50
Total 100,00
(n=400)

Los datos muestran que 1la X®ETLA es la radio preferida por
los sujetos de la comunidad recestorae. Asimismo, indican
que les emisoras XETLA, x20A (OAXACA), y "la Consentida"
(Puebla), representan las preferencias de casi el 605 de
1o0s entrevistados. Para comnlementar le informacidn sobre
1a preferencia por 1a radio indigenista, se formuld la pre-
cunta "“;Para qué sirve la XHTLA?", las respuestes permitie-

ron elsborar:el cuadro siguiente:
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Cugdro No. 6 Utilidad de la XETLA

Porcentaje
Informacibn 46,50
Tredicibn 21.00
Servicio 11.50
Entretenimiento 1.00
Otras respe 2.50

(INo sabe 10050
No responde 7.00
Total 100,00

(n=200)

Como se observa, la poblacién entrevistada percibe a la
XETLA fundamentalmente en dos perspectivas: como infor-
nante (46.5%) y como medio de difusién ¥y fortalecimiento
de 1la tradicién (21%). E1 cuadro también da cuenta que
para el 67.5% de los entrevistados la XETLA no es ui me
dio eminentemente musical o de entretenimiento, sino mis
bien constituye un apoyo en términos de la informacién.
Parece ser gque la comunidad receptora entrevisteda, pre-
fiere y selecciona & 1a radio indigenista frente a las
otras emisoras comerciales que trasmiten en la regién por
gque los mantiene informados y difunde sus tradiciones (md

sica, leyendas, cantos, lengua)e
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Las primeras concluciones de la relacidén entre el medio radio-
fénico en la vida de la poblacién entrevistada podrian expre—-—

sarse de la manera sigulente:

Uno, la destacada presencia del medio rediofénico en la pobla-
cién receptora confirma que la radio continmia siendo el medio

con mayor potencial en este sector rural.

Dos, la audiencia al medio radiofénico no es privativa de oires
actividades y esté en relacién con la organizacidn del tlempo

cotidiano de la poblaciébn.

Tres, a diferencia de lo que ocurre en las ciudades donde la
recenvcién grupal se estd modificando hasta tornarse totalmen—
te individuasl; para el caso de la poblacién investigada, el
suditorio esté motivado a comentar y platicar en familia 1o

que se difunde por la radio.

Cuatro, en la poblacién entrevistada se ha constatado la pre-
ferencia por "La Voz de la Mixteca” frente a las otras emiso-

ras comerciales que trasmiten en la regién.

Inés Cornejo Portugal.
Mayo, 1989.
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TA RADIODRIFUSION CUITURAL EN JAL1SCO

Edgar Rogelio Ramirez Solis

ILa radio, el medio de comunicacidn que hoy nos reline ,ha
sido objeto, en rechas recientes, de m@fﬁﬁﬁas trabaos reali
zados desde diversas dpticas. Con gusto observamos que 12 T2
dindifusidn en nuestro pafs poco a noco va dejando de ser -
"la gron desconmocida”, de acuerdo & 1a referencia clfsica de
Granadcs Chapae. |

3in embargo apenas se trata del inicio y tenemos 1mucho
por hacer; los aqui presentes somos testipos de ello. Una de
1as cuentas por saldar en 1a investigacién sobre radio la -
constituye 1ln asi 1lemada redio cultural o no comercial; de
este coneclomerado de egtaciones en ocasiones desconocemos -
hasta los dotos mhs elementalis: 6 cuéntas son?, b dbnde estin?,
iqué trensumiten? @1 reciente trabsjo de Cristina Romo nos TEE
ponde, si no todas s{ un buen nfimero de in*errogentes sobre
este tipo de emisorss. A

Paro 1a pregunta sigue vigente: ;qué queremds Jecir, @
qué cosa nos referimos cuando hablamos de rrdio culbural? A-
qui deseo hacer dos aclaraciones. En nrimer lugér,éstoy de a
cuerdo en que resultn falaz la divisidn entre radio cultural
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y radio comercial puesto que todas las estaciones transuiten
productos cultursles, pero esto no debe llevarnos a una bi-
santina discusidén nominalista; el problenma de la radio cultp
~al no consiste tanto en cbo0 deberfa llamarse sino qué fun-
cibn Jete cunplir ¥, nhs importante, COMO ha de curplir su -
misién. En segundo lugar, también consideramos importante

1: elaborrcibn de una tipologia de radioemisoras culturales,
pero ésta debe construirse a partir de le actuacibn de Jas
estaciones cn 1a realidad. No es suficiente saber que 1los -
pormisos para operar radiodifusoras fueron extendidor 1t fro-
biernos de los estados, a universidades, a instituciones no
lucrativas, etc., ya que esta diferenciacidn puede -resultar
muy engafiosa. POT ejemplo, en la prictica no pcdemos poner

en ¢l mismo saco a: XEQUE, del gobierno estatal de Guerétaro,
junto con XEIB, Ael gobierno de Jalisco, vy al 1lado de YR -
del gobierno de Nuevo Teén, porjue mientras 12 primera inten
ta ser un enluce con el "pueblo" por medio de una programacién
variada, la segunia transmite un alto porcentaje de misica cul
ta y la tercera difunde anuncios de Liverpocl ¥ compite con
"gtereo Rey".

Clasificar a las estaciones por su funcibdn, aunque resul
ta ciertamente diffcil, nos jievarfa a configurar de una ma-
ners mhs clara el fenbmeno de la radio cultural. Particulars
mente creo que los estudios de casO Nos podrfian auxiliar en
este intento. De esta inquietud nace el empefic personal por
conocer el papel que cumplid y que cumple la radiodifusibén -

cultural en Guadalajara, Jalisco.



Metodologfn.

El esquema que estoy utilizendo para la investigacibn .
(cuyo resultado se presentari como tesis para la maestria en
comunicacibn del ITESO) es el siguiente:

Fn un primer momento se revisaron todos los informes de
gobierno estatales, desde 1941 a 1988; %ﬂ esta manera obhtuvi
mos pistas sobre la importancia gue cada gobernador conferia
= ls< emiscras estatales.

#n la segunda parte del trabajo se 2nalizari el mennaje
emitido por las radios permisionadas, apoyado en la técnica
desarrollada por Miquel de Moragas y complementfindola con un
anflisis de significacibn derivado de Greimas. Actualmente -
se trabaja en esta parte.

Se pretende finalizar el trabajo con un estudio a resli
zar en radioescuchas privilegiados.

Ia pregunta que ordena nuestra labor gism en torno al
desarrollo, transmisibén y recepcibn del concepto de cultura
manejado, en teorfia y en prictica, por las estaciones permi

sionadas.

(UM"QN("J"{’ O RN LIS



La radiodifusidn estatal y los gobernadores gg.Jalisco.

————

g1 27 de mayo de 1941 el entonces gobernador del estado
sivano Barbha Gonzdlez inauguré 1as radiodifusoras del Gobier
no del Estado.

wpor medio de ellas (las estaciones), en programas espe
cificos a cargo de lo0s comité de cultura popular Yy ios presi-
dentes municipales se estd dando a conocer la personalidad so
cial de cada Municipio, lo que producen, lo que consumen, Su
historia 'y tradiciones, sus mejoras materiales y SUS valores
artisticos en general" (Barba Gonzdlez,1942).

La cultura estd entendida desde el punto de vista fol -
k1érico, de atractivo turistico y promocién politica.

El siguiente gobernador Marcelino Garcia Barragdn conci-
pié a las radiodifusoras COmO: wgn vehiculo permanente de di-
fusidén de los programas de alta cultura musical transmitida
por radiocemisoras continentales(...).(Garcia Barragdn, 1944).

En 1947 las radiodifusoras alcanzan su etapa de mayor
auge.
"Amplia labor de difusidn cultural y artistica realizd este

. | ) KR g XEAG

gobierno mediante las radiodifusoras(...) contando con un per
sonal especializado Y entusiasta, con grupos de pianistas, can
cioneros, guitarristas.y un cuadro dramdtico radiofdénico que
escenifico obras de cardcter social(...) en programas vivos
se hicieron difusiones en ja Hora de los Aficionados y en la
Hora del Gobierno del Estado, con iﬁterpretacién de misica me
xicana, divulgacién de higiene y salubridad, prosa y Vverso,

programas alfabetizantes, ritmos 1iricos, programas de divul



gacién aliada, y de la embajada britdnica, noticiero del Es-
tado, Federacién de Organizacién Populares, hora alimenticia
..." (Garcia Barragdn, 1947). .

El manejo de las radiodifusoras en esa época correspon-
de al desarrollo de la radiodifusidén a nivel nacional.

Por lo que corresponde a los periodos de los gobernado-
res Jesds Gonzdlez Gallo y Agustin Ydfiez podemos decir que
1a radiodifusién estatal fue abandonada casi por completo.

Juan Gil ®reciado inaugurd 1la estacidén XEJB en frecuen-
cia modulada el 12 de febrero de 1960. Las emisoras estatales
vuelven a caer en el olvido bajo el régimen de Francisco Me-
" dina Ascencio (1965-1971). Medina Ascencio pensaba que:
vLa cultura debe expandirse, de tal manera que €sta alta ma-
nifestacién del espiritu sea patrimonio de todos los jaliS -

cienses"”. (Medina Ascencio,1966).

El1 30 de mayo de 1974 sale al aire XHUG Radio Universi-
dad .de Guadalajara; inicié sus transmisiones desde el Institu
to Tecnoldgico de la Facultad de Ingenieria de la misma Uni -
versidad en Tlaquepaque, donde permanecié varios ahos.

Alberto Orozco Romero habld asi de las estaciones esta-
tales el 12 de febrero de 1975;

"(...) se inicié una serie de programas en siete difusoras de
las ciudades mds importantes del interior del estado, con un

total de 250 programas. De ésta manera da misica y los progra
mas formales de verdadero valor cultural han llegado a un ma-
yor publico". (0Orozco Romero,1975).

El1 "verdadero valor cultural" para Orozco Romero estaba
asociado a las Bellas Artes ya gue tal era precisamente el de
partamento que controlaba 1asﬁi§%%giones en ese sexenio.

HFlavio Romero de Velasko ordena adicionar el articulo 23B

a la ley orgdnica del Poder Ejecutivo (decreto 9576), en 1la



fraccién III se menciona que el recién creado Departamento de
DIfusidn formulara programas para XEJB; con ésta medida las
estaciones guedaban prédcticamente en manos de dicho departa
mento.

Esta es la primera vez que Sse menciona a las emisoras
estatales, después de 36~aﬁos de creadas, como atribucidén de
algun departamento gubernamental.

En 1984, XHUG se muda al 122 piso del ed1f1c1o cultural
y administrativo de 1la Universidad de Guadalajara, lugar don-

de se localiza actualmente.

E1 30 de diciembre de 1986 se publicé en La Jornada, dia

rio de circulacidén nacional, 1la siguiente nota que nos habla
de la situacidén en que se encontraban las emisoras estatales
ya en el sexenio de Enrique Alvarez del Castillo:

"pejadas al olvido y a la jnercia, las emisoras funcionan co
mo cualqguier dependencia purocrdtica, sin pena ni gloria, sin
gue sean en realidad difusoras de expresidn cultural(...).
Ademds las mismas intalaciones(...) se sostienen apenas con
alfileres, y ni el aire acondiconado funciona para los equipos
mds delicados que requieren de una temperatura estable; la al-
fombra y el mobiliario en general se encuentran en franco dete
rioro y el de transmisién interesa mucho menos..." (Cobidn,
1986:27) .

El1 11 de abril de 1987 se otorga al departamento de Edu-
cacidén Publica la administracién de la radiodifusora del esta
do (decreto n? 12955).
¢ Qué significa cultura para Enrique Alvarez del Castillo ?
vLa cultura se manifiesta entla ibiertad, constituye un patri
monio del pueblo, de todos y cada uno de los ciudadanos. A es
tos corresponde en el principio, hacerla, fomentarla, difun -
dirla. E1l1 estado comparece, primordialmente facilitando, sus-
piciando, propiciando la formacidén y expre51on de las manifes

taciones culturales del pueblo®.(Alvarez del Castillo,1985).



Ahora debemos estar pendientes de los planes dsl actual
mandatario jelisciense Guillermo Cossfo vidaurri.

i

Por su parte, el Sr. Armando Morquecho Precisdo, el (1-
tiro director de XE#B en el periodo de Alvares del Castillo,
nos dijo que la nlsica transmitida en la estacibén era elegi-
da por &1 y su programador; ellos se encargaban de eliminar
Jo que a su juicio fuera "vulgar" o que fomentara "valores
perjudiciales a la sociedad". El Sr. Morquecho admitid que
la programacibn de XEJB negt8 europeizada debido a que predo
mine la msica clésica"; adembs, en palabras del entonces -
director: "en el &mbito mﬁsical o de programas radiofbnicos,
todo lo que lleve a un aprendizaje adquiere el concepto de
culturs (...); creo que mientras no nos salgamos dgese 4mbi-
to, de que vaya un mensaje con contenido ¥ ensefianza, esta-
mos cumpliendo nuestra labor en el &mbito de la cultura".

En Radio Universidad de Guadalajara la situacibn idenl
no se presenta de una manera muy diferentg. Para Guillermo
Torres, director de programacidn, "la radiodifusora busca ser
una alternativa distinta para el radioescucha (...); en la
misma se transmiten los puntos de vista tanto de estudiantes
como de mnestros de la Universidad de Guadalajara". De acurr
do a1l progransdor de XUTIG 1a cultura es"cualquier nanifestea-
cibn del hombre (...), 12 cultura son las costumbres del pue
blo”.

"gSomos un medio de comunicaciédn que emana del ruveblo-

dice Guillermo Torres- porgue la Universidad es popular; yo



pienso gue deberfan tener cabida todos los sectores, no nada

m&s loe universitarios o los intelectuales".

Alguans consideraciones en torno al desarrollo y estado actual

d~ 1la raaio cultural en Guadalajara.

* I,a utilizacidn de las emisoras ha ido variasndo en rela-
cibn directa con las decisiones del gobernador en turno
(en lo que respecta a XEJB). Las estsciones nunca IoTma
ron parte de un proyecto consicstente de comunicacibn.
Par:u varios gobernsntes las estaciones constituyeron

un estorbo.

* Existe una incongruencia entre los objetivos (populis-
tag ei se quiere) con que naclieron las emisoras cul-

turales y el contenido de las transmisiones actuales.

* No existe un anflisis de los procesos a través de los
cuales se organizan los distintos tipos de mensajes -
(intormativos, educativos, de entretenimiento, e%c.)

en las emisoras.

* No se tiene una idea clara sobre el tipo de radioescu

cha que sintoniza a las estaciones. Alguien ha llama-

do a las estaciones culturales vla voz de la concien-

cia", porque nadie Jas escucha.

£ El concepto de cultura tiene doble valor para el dis-

curso del los recientes mandatarios estatales; por un
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Retflexiores finnles <obre iﬂ cultura en radio.

I,a difusibn cultural a travls de la radio se inscribe en el

modelo de polfitica estatal que Garcisa Canclini denomina Democrs-

tivercibn cultural.

"Este paradigma concibe a la politica cultural como un progra
ma de dirtribucibn y popularizacibén del arte, el conocimiento cien
tffico y las demfs formas de alta cultura (.«.) Encontramos el ori
gen de este modelo en América Latina en lcg programas educativos
v artisticoc desplegedes pasivamente en N&xico después de la Re-
volucidn". (Garcfa Canclini, 1987: 46)

Aunque esta politica cultural na tenido hasta ahora un dxito
w8s retdrico que pragmhtico, como sefala el mismo autor. Se habla

mucho de cultura y de mayor acceso a bienes educativos y cultura-

les, pero se hacc muy poco por egtsl lecer el tipo de cultura gue

se quiere difundir.
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Podemos afirmar que, transmitir culftura en radio quiere decir
parn lns emiaoras perminionadna de cusdalajnra, el ofrecer "elevn-
das" nmanifestaciones del hombre en su estado originel (mlsica euro
nea de siglos pasados) o susceptibles de ser actualizadas en sig-
nos sonoros (adaptaciones literarias, critice de arte, disertacio
nes filos6fioas o cient{ficas, etc.)e.

Ahora bien,é,por qué las estaciones pernisionadas que comen-
tumes y muchas otras, optaron por ja difusibn de los valores nfs
elitistss de la alta cultura?, ¢ por qué elegir una dofinicibn tan
restringids?, » por qué no hacer efectivos los planes de hacerlas
wbés populares? Para nf, la respuesta mfés que buscarla en obgcuros
motivos de dominacidn, se encuentra en la simple comodidsd. El
Zstado Mexicano nunca se ha interesaduv, salvo en los primeros a-
nos, en 1la utilizacibén de la radio como un instrumento educativo,
jucluso politico. Las radiodifusoras permisionadas se dejan en ma
nos de los responsables de conservar y difundir LA Cultura, con
mayfisculas. Y es que resulta mAs scncillo difundir los valores
de la alta cultura que quebrarse la cabeza con los desniveles
miltiples menifestaciones de LAS culturas, en plural, que existen
en nuestro pais.

El problems no resulta nada sencillo. Supongamos que una ra-
diodifusora "abriera" su concepto de culture en los criterios de
programacién;<ﬂcuéntos tipos diferentes de manifestaciones cultu-
rales podria admitir en sus transmisiones?, 2 quién se encargaria
de delimitar los productos que cayaran €n 1s intolerancia cultural?,

jo &stos Gltimo también tendrian cabida dentro de esta emisora ima
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rinarin? En otro aspecto, cbmo allegarse de recursos parns mejo
rar lus producciones si, por Loy, las difusoras permisionndas
no puedan vender sus espacios? (Ei caso de QI en Nuevo Tedn es
muy extrafio; parece ser que Alfonso Martinez Dominguez "autori
z6" la difusién de comerciales sblo para que la estacibn tuvie
ra recursos para su mantenimiento sin llegar a lucrar.) Los -
gastos dedicados al sostenimiento de cualquier estacidn son ce
magiados y los presupuestos son raguiticos por lo general. For
ala disrogicifn in propia Ley TFederal de Radio y Televieibn -
condens a 11 mediocridad e incertidumbre o numerosas radios cul
turales.

Coro hemos visto factores histbricos, internos y extearnos
hacen diffcil la situacibén actual no sblo de las estacioncs cul
turales en Guadalajara sino en muchos otros estados. lic es exa-
~geradc afirmar que necesitan cambiar para sobrevivir. Uno de -
los primeros pasos en ese sentido debe darse en la redefinicién
del concepto de cultura que manejen las estaciones, no con el
afén de engrosar archivos o idearios, s’ no con el fénimo de ubi-
car el papel, shora extraviado, de las emisoras culturales en

relscibén con el sistema social en el que interacthan.
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INTRODUCCION

La Ley Federal de Radio y Televisifn en su Articulo 13, del Capitulo
Primero: (oncesiones y Permisos, deslinda la naturaleza de las radiodi-
fusoras segiin podemos comprobar enseguida.

Articulo 13. Al otorgar las concesiones o permisos a que
se refiere esta Ley, el Ejecutivo Federal por conducto
de la Sccretaria de Camunicaciones y Transportes determi-
nard la naturaleza y propdsito de las estaciones de radio
y televisidn, las cuales podrdn ser: comerciales, oficia-
les, culturales, de experimentacidn, escuelas radiofdéni-
cas o de cualquier otra indole.

Las estaciones comerciales requeriran concesidn. Las
estaciones oficiales, culturales, de experimentacién,es-
cuelas radiofénicas, o las que establezcan las entidades
y organismos plblicos para el cumplimiento de sus fines y

servicios, sblo requeriridn permiso.

Sin embargo generalmente cuando hablamos de organizaciones radiofoni-
cas las encasillamos bajo dos conceptos: comerciales y culturales. Las
primeras, mas numerosas, obtienen de la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes la concesidn de una banda de transmisién y con ello la li-
bertad de obtener una ganancia por medio de la venta de sus tiempos de
programacién. las demis, cualquiera sea su objetivo especifico, no pue-
den "comerciar" con el medio y el financiamiento de sus actividades pro-
viene directamente de un presupuesto que les asigna el organismo o ins-
titucidn de quien deperden. En el caso particular de las escuelas radio-

fénicas privadas estdn autorizadas para cobrar una cuota a sus alumnos



conmo en todus los centros de ensenanza no ptblicos.
De acuerdo con lo expresado en el segundo parrafo del Articulo 13 de

la Ley, en este caso nos ocuparemos de las radios permisionadas del Esta-

do de Hidalgo, establecidas por la entidad federativa y un organismo pi-
blico "para el cumplimiento de sus fines y servicios”. En el primer caso
las emisoras estatales (u oficiales) son operadas por Gobierno del Estado
a través de su Direccién General de Radio Estatal; en el segundo caso el
Patrimonio Indigena del Valle del Mezquital y Huasteca Hidalguense, se ocu
pa de dos emisoras establecidas en Ixmiquilpan.Ambos grupos tienen sus pro
pias metas y lincamientos de acuerdo con los propdsitos persequidos tanto
por Gobierno del Estado, como por Patrimonio.

Nos pafecié importante que un estado tan cercano al Distrito Federal
haya roto en buena medida con el tutelaje impuesto por las poderosas emi-
siones de sus miltiples radiodifusoras y el gobierno, aprovechando una cir-
cunstancia politica propicia, iriciara la operacién de estaciones que su-
man -junto con las de Patrimonio- un niimero mayor que las camerciales. Es
te hecho que puede parecer intrascendente adquiere otra dimensidn cuando
se cbserva la estadistica que nos indica la desproporcidén entre el namero
de emisoras comerciales y las que no lo son, dependan de universidades,
gobiernos estatales o municipales,u otros organismos.

Esperamos que esta sintesis del escrito que resultd de la investigacin
efectuada en el estado de Hidalgo, sirva para dar a conocer la situacidn
que guarda en estos momentos la radicdifusidn hidalguense no comercial.
Con ello pretendemos colaborar, modestamente, a la posible suma de traba-
jos semejantes correspondientes a otras entidades federativas y, todos,
permitir una visidn glcbal de lo que sucede en el pais con las emisoras

permisionadas.



1. ANTECEDENTES

Durante el gobierno del presidente Alvaro Cbregdn se elabord el pri-

mer reglamento para la radio, mismo que fue publicado en septiembre de
1923, ano en el cual la radiodifusidn comercial mexicana iniciaba su exi-
toso desarrollo y el gobierno federal, a su vez, establecia sus propias
emisoras y otorgaba permisos de operacién.3

Asi como América tiene su descubridor "oficial", también la radiodifu-
sidén tiene reconocido padre fundador en el Ing. Constantino de Tarnava ,
quien en 1919 instal® una estacidn experimental -la TND TArnava-Notre Dame-
en su natal Monterrey; en 1921 logrd regularizar sus transmisicnes, cu-
briendo un horario de 20.30 a 24.00 horasjen 1923 recibi® autorizacidn ofi-
cial para continuar sus transmisi.cncs.4 Probablemente como Coldn, Tarnava tampo
co fue el primero, pero serd dificil probar lo contrario. Sin embargo a menu-
do existen,en casos como éstos, pioneros andnimos para siempre pero que
habrin contribuido a difundir el interé&s por el nuevo medio de comunicacién.

1o que si podemos afirmar es que después de 22 anos del paso de la radio-
difusibén experimental a otra mis permanente y profesional, surge la primera
estacidn en el estado de Hidalgo: la XEPK de Pachuca.5 Con propiedad podemos
hablar de que el arranque del Sistema de Radio Estatal significd el desper-
tar de las ondas adormecidas durante los cuarenta anos que transcurrieron on-
tre el inicio, en 1945, de la XEPK y la XEHGO de la huasteca hidalguense.En
ese lapso el desenvolvimiento de la radiodifusidn en Hidalgo fue lento y es-
caso en cuanto al nGmero de opciones abiertaé.‘ Pasaron diez anos desde la
primera experiencia cuando en Tulancingo inicid su labor comunicativa la XENO.
En 1963, el Patrimonio Indigena del Valle del Mezquital (PIVM) comenzd a uti-

lizar la XHD-FM para alfabetizar a los grupos indigenes de la zona.
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RELACION DE LAS ESTACIONES DE RADIO EN HIDALGO

_ Potencia Frecuencia Horaric 1 Clasificacién
HUEJUTLA
XECY "La voz de la huasteca" 1 000 1 320 6 a 20 concesionada
XEHAO "Vocero huasteco" 1 000 1 010 6 a 20 permisionada*
HUICHAPAN
XFHUIL "Radio Huichapan" 250 1 510 6 a 20 permisionada*
IXMIQUILPAN
XHD (FM) "Radio Mezquital" 1 000 96.5 7 al9 permisionada**
XEZG "Radio Mezquital" 750 1 390 6 al9 permisionada**
XECH "Radio Sinfonia" 1 000 1 270 6 a l9 concesionada
JACALA
XEEWT, Radio Jacala” 1 000 1 300 6 a 20 permisionada*
PACHUCA
XEPK "Radio Alegria" 500 1 190 6 a 23 concesionada
XERD "Radio Lobo" 500 1 420 6 a 22 concesionada
XHBCD "Pachuca FM Estéreo" 3 000 98.1 6 a 24 permisionada*
SAN BARTOLO TUTOTEPEC
XEPEC 1 000 1 140 permisionada*
TLANCHINOL
XEIND "La voz de la sierra 1 000 1 470 6 al9 permisionada*
nidalcuense"
TuLa
XELLV (FM)"La voz de los Atlantes"3 000 89.3 6 a 24 permisionada*
TULANCINCO
XENQ "la voz de Hidalgo" 2 500 640 6 a 24 concesionada
XEQB "La divertida" 250 1 340 5a 23 concesionada

* Sistema de Radio Estatal hidalguense

** patrimonio Indiqgena del Valle del Mezcuital y Huasteca Hidalguense.



Casi veinte anos después del lanzamiento de la estacidn pionera, la XERD
ocupa su lugar -desde 1964 a la fecha- en la capital del estado. Acortando
tiempos, José P. Meneses abre la XECY en Huejutla de Reyes cuatro afios mds
tarde. Transcurren otros dos y, en 1970, Tulancingo inaugura su sequnda ra-
dicdifusora: la XFQB. Pasan seis aros sin registrarse cambio alguno, cuando
en Ixmiquilpan la XEZG se suma a la anterior, en frecuencia modulada, del
PIVM.

Un nuevo brinco,ahora de nueve anos, para que comience a dispararse el
proceso radiofdnico,camo piedra que venia ladera abajo encontrando obstdcu-
los que detenian su marcha a poco de andar, pero que en esta etapa todo es
vertiginosa carrera hacia la meta. Lo cierto es que en 1985, el 28 de febre-
ro, la XECHO de Huejutla y el 30 de junio la XEQH en Ixmiquilpan (la mis re-—
ciente concesionar;a de Hidalgo al aire), iniciaron la etapa de la multipli-

cacidn acelerada de los canales radioffnicos segln veremos a continuacidn,

2. SISTEMA DE RADIO ESTATAL

En el Plan Nacional de Desarrollo 1983-1988 del Poder Ejecutivo Federal,

se hace hincapié en que el sistema integral de comunicaciones cumple con un
papel esencial para la consolidacion de la soberania, seguridad nacional vy
la descentralizacitn del aparato productivo y distributivo. Asimismo favore-—
ce la integracién y el desarrollo social de los mexicanos a través de la
"difusién cultural, cducacional y de entretenimiento, asi como noticias e
informacién sobre la comercializacidn de bienes y servicios necesarios".7

Mis adelante reconoce que el Estado ha desaprovechado las ventajas de

los medios masivos de comunicacidn, para vincular el crecimiento de éstos



- con los "propbsitos educativos, culturales y de comunicacién social de la
Nacién". De ahi que senale camo propdsitos: reforzar la directriz del Estado
sobre tan importantes medios de comunigacién, mejorar la atencidn en la pro-
vincia para facilitar el acceso a los servicios de comunicacién; y fomentar
la descentralizacidn de las actividades nacionales en pos de una mayor igual-
dad social.

De acuerdo con los lineamientos anteriores se celebrd un convenio entre
‘el Instituto Mexicano de la Radio (IMER) y el Ejecutivo del Estado de Hidal-
go, representado en ese mamento por el Arg. Guillermo Rossell de la Lama,
con objeto de:

Ampliar y fortalecer los mecanismos de coordinacién entre el
Estado de Hidalgo y la Federacidén en el campo de la camnica-
cibn social, donde se desarrollen los sistemas de comunica-
cién de caracter regional del que en Hidalgo es corresponsable
el titular del Poder Ejecutivo.8

Para llevar a cabo la idea de conformar un sistema de comunicacién hidal-
guense, en el mes de Qctubre de 1984 se inaugura en la ciudad de Pachuca, el
Centro de Produccién de Radio Estatal. En febrero de 1985, se lanza al aire
la XEHGO localizada en Huejutla de Reyes y primera emisora radiofénica del
gobierno estatal. la sequnda, XEIND, inicid sus transmisiones en agosto da
ese mismo ano, desde Tlanchinol.

Cabe aclarar que cstas dos radios estén permisionadas al Patrimonio Indi-
gena del Valle del Mezquital y Huasteca Hidalguense (PIVM y HI) ; sin embargo
con objeto de integrarlas al sistema estatal de comunicacién radiofbnica se
establecid un convenio entre el gobierno estatal y el Patrimonio, representa-
do en ese tiempo (1984) por su Vocal Ejecutivo, Lic. Efrain Arista Ruiz. De
ese modo la Radio Estatal se hizo cargo de la operacidén y mantenimiento de

las mismas "con la finalidad de ¢ue sean elemento integrador del pueblo. de

Hidalgo en sus tradiciones, costumbre, cultura, informacién y sana recreacidn”.

Q



En el anteriormente mencionado convenio con el IMER (1984), el Gobierno
del bstado de Hidalgo declard contar con los permisos correspondientes otor-
gados por la Direccién General de Concesiones y Permisos de la Secretaria
de Comunicaciones y Transportes, para operar en las frecuencias asignadas
las siguientes radiodifusoras: XHBCD-FM en Pachuca, XHLLV-FM en Tula y una
de amplitud modulada en Pachuca con la trecuencia de 1520 KLLUUULLK.“)

Cumpliendo con lo proyectado, el 3 de dicienbre de 1985 se inaugurd la
primera estacidn de frecuencia modulada del sistema en la capital hidalguen-
se, con 3000 watts de potencia aparente en 98.1 megahertz: la XIBCD Pachu—
ca FM Estéreo. Pasando el afio, en el mes de marzo de 1987, entrd al aire
en Tula la sequnda frecuencia modulada de la radiodifusibén estatal, tam-
bien con 3 000 watts y en el 89.3 del cuadrante. Ha quedado pendiente has-
ta el mamento la operacidén de la estacidn de amplitud modulada para Pachuca.

El Lic. Adolfo Lugo Verduzco asume la gubernatura del estado de Hidalgo
el 1°de abril de 1987 y, afortunadamente, decide continuar fortaleciendo al
Sistema Estatal de Radiodifusidn. Tal es asi que el 25 de junio de ese mis-
mo ano, inaugura la XHLIV-FM de Tula -en el aire desde el 9 de marzo- y al
ano siguiente la estacidn de Huichapan, XEHUI, el 28 de septiembre de 1988,
aunque ya estaba operando desde el mes de marzo de ese ano.

‘Igualmente en mayo del 88 comienza a emitir sus ondas la XEAWL-AM desde
Jacala, en instalaciones provisionales, pero en marzo de 1989 se trasladan
al edificio construido especialmente para la emisora con la participacién
del Municipio y la aportacién de jornadas laborales por parte de la pobla-
cidn.

Se espera de un momento a otro se concluyan las oficinas desde donde
emitird sus ondas la XEPEC de SanABartolo Tutotepec y con la cual se suma-

ran sicte emisoras en funciones del Sistoma de Radio Estatal.



Organizacidn y funcionamiento

De la Coordinacién de Comunicacidn Social del Gobierno del Estado, que di-
rige el Lic. Juan Saldafia Rosell dependen: la Direccidn General de Prensa del
Estado, la Direccién de Televisién Estatal — Canal 3 y la Direccidén General
de Radio Estatal. Esta Gltima fue creada en 1984; precisamente el 10 de octu-
bre el entonces gobernador, arg. Guillermo Rossell de la Lama, firmd el nom-
bramiento del Sr. Alejandro Wong Lopez como Director Operativo de Radiodi-
fusién de. Gobierno del Estado y por lo tanto responsable de la planeacidn e
implementacién del programa de comunicacién radiofdnica. Al asumir sus fun-
ciones el actual gobernador del estado de Hidalgo, Lic. Adolfo Lugo Verduzco,
1o ratificé en el cargo pero ahora como Director General de Radio Estatal.

Partiendo de la puesta en marcha del Centro de Produccién se van constitu-
yendo, camo ya hemos mencionado, cada una de las radiodifusoras del sistema
cuyo personal es capacitado previamente en Pachuca y a donde asiduamente con-
curren los responsables de las emisoras para presentar resultados y compar-
tir experiencias. Es importante sefialar que la mayoria del personal con que
cuenta actualmente la Radio Estatal fue seleccionada siquiendo el criterio
rector de la Direccién General: incorporar elementos de la misma poblacidn
que demuestren inter@s y capacidad; adiestrarlos a todos en el manejo opera-
tivo de la emisora en cuestidn, aunque su funcidn especifica sea administra-
tiva o de servicio. Esta Gltima particularidad es con objeto de asequrar de
que siempre se podrd contar con alguien que pueda manejar la estacién en ca-
so de que falte el responsable operativo de turno.

La Direccidn General de Radio Estatal , con sede en la ciudad de Pachu-
ca, divide sus actividades en tres sectores: operativo, técnico vy adminis-
trativo. Todos ellos dependen directamente del Director General y &éste a su
vez, responde a los lineamientos generales trazados por la Coordinacién de

Comunicacidn Social de Gobierno del Estado.



los tres sectores mencionados, con nivel de subdireccidén, responden al
agrupamiento 18gico de actividades que estdn determinadas por las caracte-
risticas particulares del medio radiofdnico.De ellos, el operativo es el
que cumple con el desarrollo de lg funcidn especifica, mientras que los
otros dos sectores coadyuvan al logro del objetivo general.

El Centro de Produccidén y la estacién XHBCD-FM comparten con la Direc-
cibén General, las mismas oficinas en el Centro Civico de la ciudad capital
del estado. De ahi se coordina el funcionamiento de cada una de las otras
radiodifusoras.

La Subdireccidn Cperativa controla directamente todas acuellas tareas

correspordientes a las areas de Produccidn y a la de CGrabacidén y Transmisidn,
ambas del Centro de Produccidn; también se responsabiliza del correcto fun-<

cionamiento de la XHBCD Pachuca FM Estéreo y supervisa las actividades Opera-
tivas de las restantes emisoras.

Como no existe un drea particular que se ocupe de precisar los contenidos
programdticos, éstos son discutidos por el Subidrector Operativo con el Di-
rector General con objeto de'trazar los lineamientos generales de todo el sis
tema, asi como los particulares de la XHBCD-FM ya que &sta no tiene un respon
sable directo como sucede con las otras estaciones. Se toman en cuenta las
proposiciones expresadas por organismos estatales o federales, instituciones
educativas, _9grupos o individuos, debidamente fundamentadas y que sean de in-
terés para el auditorio. Se favorece la iniciativa de los responsables de ra-
dicdifusoras, para incorporar a sus transmisiones todos aquellos programas
que respordan al gusto y necesidades de la comunidad que sirven, aprovechando
la colaboracidn de residentes para informar o comentar sobre temas especifi-
cos, generalmente relacionados con la profesidén desempehada por los mismos.

El Centro de Produccidn, como ya hemos senalado, fue el primer paso del

recorrido de 55 meses que hasta este mayo de 1989 se han cumplido gracias al
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esfuerzo diario de los 75 integrantes de Radio Estatal. Dicho Centro esta

constituido por las dos &reas antes indicadas: de produccidén; de grabacidn
y transmisidn. la primera se ocupa principalmente de la elaboracidn de los
guiones correspondientes a la media hora estatal dentro de la Hora Nacio-

nal que se transmite todos los domingos de 22.00 a 23.00 horas. También de
preparar promocionales y otros programas solicitados por cualquiera de las
otras estaciones del #istema; ademids coordina y controla la calidad de las
grabaciones del material ahi realizado.

El &rea de Grabacién y Transmisidn del Centro de Produccidn, lleva a ca-
bo la realizacidn radiofbnica de los programas, mismos que se duplican pa-
ra enviarse a las restantes difuscras.

En el 98.1 del dial, se encuentra la estacidn ae frecuencia modulada

XHBCD, Pachuca FM Estéreo. Como se dijo anteriormente, el propio Subdircc-

tor Operativo funge camo responsable de esta emisora puesto que compartien—
do las mismas instalaciones no tenia caso confiar esa actividad a otra per-
sona, sobre todo por lo estrecho del presupuesto que los obliga a optimizar
al maxiro los pocos recursos econdmicos con que cuentan. Su personal consta
de locutor y operador de grabacidn, locutor y dos operadores de transmision,
ademds una encargada de Programacidén y Continuidad. Los locutores prestan
también sus voces para las grabaciones preparadas por el &rea de Produccién.

En la Subdireccidén Técnica se desarrollan todas aquellas actividades ten-

dientes al mantenimiento y reparacidn de los equipos electromecénicos y elec-
tronicos de todas las radiodifusoras.

Por su parte la Subdireccibén Administrativa coordina y supervisa las ac-

tividades de las Areas Administrativas de todas las radiodifusoras y de la
Unidad Administrativa de la Direccidn General. Este importante sector brin-
da apoyo organizativo y de control a los departamentos Operativo y Técnico,

cumpliendo asi con su funcidn primordial de conjuntar esfuerzos con el fin
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de llevar a cabo los objetivos trazados previamente.

Las Radiodifusoras Regionales i del Sistema de Radio Estatal son, seqlin

se establecig previamente, seis funcionando en este momento (XEGHO-AM en Hue
jutla, XEIND-AM en Tlanchinol, XHBCD-FM en Pachuca, XHLLV-FM en Tula, XEHUI-
AM en Huichapan y XEAWL-AM en Jacala) y probablemente para el préximo mes de
junio se ponga en servicio la XEPEC-AM de San Bartolo Tutotepec.

Dada la necesaria brevedad de esta ponencia ﬁos referiremos de modo gene-
ral a la organizacion y funcionamiento de las emisoras enclavadas en siete mu-~
nicipios hidalguenses, mismos que sumados al de Pachuca cubren,con su zona de
influencia, no sdlo todo Hidalgo sino que extienden sus transmisiones a los
estados vecincs (caso Huejutla donde reciben constantes cartas de los estados
de San Luis Potosi, sur de Tamaulipas y Veracruz) .Aunque e€s necesario recal-
car que de las siete radiodifusoras, las dos de frecuencia modulada, revisten
caracteristicas particulares: la XHBCD de Pachuca, por tratarse del municipio
que incluye principalmente a la ciudad capital; la XHLLV de Tula, zona que
cuenta con tres ramas industriales que reunen a su alrededor el mayor nimero
de trabajadores del &rea, muchos de ellos provenientes de otros estados, asi
como del Distrito Federallz. También se debe tamar en cuenta que el nivel de
preparacién tanto de su personal camo de los colaboradores resulta superior
al de las otras difusoras; tratandose de poblacidn urbana y con gran influen-
cia de las radios del Distrito Federal, los contenidos programiticos respon-
den a otro tipo de necesidades ya que,particularmente en Huejutla, Tlanchi-
nol, Jacala y San Bartolo Tutotepec la mayoria de los oyentes pertenecen a
zonas rurales; Huichapan, por su escasa potencia, cuenta con un importante
porcentaje de auditorio urbano ~de la propia cabecera nunicipal- pero con
caracteristicas diferentes al de Pachuca o Tula.

Las radiodifusoras estatales hidalguenses estin planeadas para funcionar

con doce puestos: Responsable, Jefe Area Administrativa, encargado de Fro-
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gramacidén y Continuidad, tres locutores, tres operadores de transmisidn,ope-
rador de grabacién, secretaria y encargado de intendencié£3Sin embargo la ma
yoria funciona con menos personal y por lo tanto en ocasiones se oCupa una
plaza vacante en la estacidn regional para cubrir una necesidad laboral de
1a Direccién General. La planta transmisora cuenta con un vigilante que de-

pende de la Subdireccién Técnica.

Contenidos programaticos

En Pachuca, ademds de la XHBCD-FM transmiten dos estaciones concesiona-
das, ambas propiedad de Corporacién Mexicana de Radiodifusidn, S.A.: la XEPK
"Radio Alegria" y la XERD "Radio Lobo". la primera, COmo ya senalamos, es
pionera de la radiodifusidn en el estado de Hidalgo.

En Huejutla de Reyes, transmite la XECY, desde 1968; cuarta en orden de
aparicién de las seis comerciales con que cuenta el territorio hidalguense.
En todas las otras plazas las estatales son las tnicas locales, sin embargo
en Pachuca, Tula y Huichapan lé campetencia esta representada principalmen

/

te por las emisoras del Distrito Federal.

Gran parte del tiempo lo dedican a la transmisién de comunicaciones prove-
nientes de organismos municipales o estatales (Clinicas u Hospitales de zona
del IMSS, Comisién Federal de Electricidad, Banco Rural, Presidencia Munici-
pal, Promotoria Agraria de la SRA, Delegacidn de Gobierno del Estado, Escue-
las locales, etc.); promocionales de orientacién al pGblico ( principalmente
de salud, uso de fertilizantes, consejos para siembras, etc.) y diwversos
mensajes de los propios oyentes (1a radio cumple el papel del teléfono) . To-
do lo anterior constituye importante aportacidn de un medio de camnicacidén
que cominmente se caracteriza por su verticalidad y unidireccionalidad. Aqui

la radio cumple una clara funcidén social al constituirse en imprescindible



lazo de intercomunicacidn entre pobladores de una comunidad, a titulo per-
sonal o como representantes de uﬁ organismo sea educativo, de salud, agrario,
barcario, municipal, etc.

Con respecto a los noticieros se transmiten diariamente el emitido por la
Direccidn General de Prensa de Gobierno del Estado y el.del  Instituto Mexi-
cano de la Radio (IMER). La Universidad Aut6noma de Hidalgo produce y graba
en Pachuca su "Rumbo universitario”.

Otras instituciones colaboran con material sobre temas de su especialidad,
con evidente_intencién educativa y de orientacidn, por ejemplo el preparado
por la Fundacidn Mexicana para la Planeacién Familiar:"Estrenando cuerpo”; los
producidos por el Instituto Nacional para la Ensefianza de Adultos (INEA):"Ahora
es cuando" y "Nuestras palabras"; la Secretaria de Agricultura y Recursos Hi-
dratilicos colabora con "Voces del campo". El Centro de Produccidon de la Direc-
cién General de Radio Estatal, también elabora otros programas sobre temas es-
pecificos de cada regin, asi como la media hora que corresponde al estado
dentro de la Hora Nacional.

Los programas musicales ocupan un lugar importante y responden a los gustos
parficulares del lugar.Dentro de ellos el nmds popular es el de complacencias,
se puede comprobar fécilmente por el gran nimero de cartas que envia el audi-
torio solicitando tal o cual melodia con objeto de que sea dedicada a un fa-
miliar , enamorado o amigo. Salvo un programa sobre rock , transmitido en Pa-
chuca y en Tula, ' con interpretaciones en ingléds, el resto de la produccidn

musical ~por regla- debe ser en espaiiol.



- 14 -

3. RADIO MEZQUITAL

El Patrimonio Indigena del Valle del Mezquital y Huasteca Hidalguense (PTVMIH)
es permisionaria de cuatro radiodifusoras: la XEGHO de Huejutla y la XEIND de
Tlanchinol que son operadas por Radio Estatal segin indicamos paginas antes v
én la ciudad de Ismiquilpan las otras dos que si dependen directamente del De-
partamento de Camunicacién Social del PIVMHH, identificdndose ambas con el nom-
bre de Radio Mezquital y Huasteca Hidalguense.

Con objeto de comprender el papel que deberian tener sus dos radiodifusoras,
senalaremos los aspectos relevantes de la trayectoria de 36 anos del PIVMHH.

Por acuerdo del ent’onces Presidente de la Replblica, Lic. Miguel Alemdn Val-
déz, fue creado el Patrimonio Indigena del Valle del Mezquital como organismo |
descentralizado y financiado con las aportaciones anuales del Gcbierno Federal,
las del Gobierno del Estado de Hidalgo y de instituciones o perscnas que desea-
ran cooperar con esa obra. Inicid sus actividades a fines de 1952, precisamente
el 20 de noviembre de ese ano fue inaugurado el edificio del PIVM por el Lic.
Alemin y el gobernador de Hidalgo Quintin Rueda Villagran. Su cbjetivo fundamen-—
tal: fortalecer la economia y educacién del grupo indigena otomi de esa regidn,
organizando las oficinas de agricultura, salubridad, caminos, castellanizacidn
y alfabetizacién, etc.

Treinta anos después del primer Decreto Presidencial se emite otro que re-
forma la institucidn y precisa sus objetivos, extendiendo su accién a la Huas-—
teca Hidalguense y de ahi su nanbre actual. Seglin el Articulo 2do. del Decreto
Presidencial de fecha 30 de diciembre de 1982 el Patrimonio tiene como meta:
"Desarrollar en forma equilibrada y armbnica los distintos sectores que inter-
vienen en el desenvolvimiento econfmico y social de estas regicnes EValle del
Mezquital y Huasteca Hidalguensg] , primordialmente de aquellas que inciden

directamente en el medio rural".
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El PIVM (en esa &poca no de la Huasteca Hidalguense)obtiene en 1963 un
permiso para la instalacién y operacién de una emisora cuyo objetivo prin-
cipal consistid en realizar una labor de castellanizacidn y alfabetizacién
de los nlcleos indigneas de la regidn, en estrecha relacién con la SEP.AsT
la XHD-FM sale al aire en el 96.5 mhz Yy con una potencia de 1 000 watts.Se
dotd de aparatos receptores a las comunidades y los maestros bilingtles uti-
lizaban los programas emitidos exprofesq,para realizar su labor educativa.
En esa etapa la XHD fungia como radio-escuela, sin embargo su papel fue de-~
teriordndosc a la par que el propio PIVM;

En 1970 ¢l Patrimonio retoma el camino inicial Yy comienza a realizar la
labor positiva que siempre se espero de él. Los cambios que trae consigo un
programa de desarrollo de la naturaleza que pretendia el PIVM requeria nece-
sariamente una preparacidn previa de la poblacién para que los efectos no
resultaran contrarios a los esperados. Ya que los adultos son quienes deben
efectuar los cambios a corto o mediano plazo, se considerd indispensable
implementar un programa de educacidn extraescolar dirigido particularmente a
a ellos. Es asi como en 1973, se establece un convenio con la represen—
tacidn en México de la Fundacién Friedrich Ebert (FFE)14. Durante la primrera
fase (1973-1975) la accidn se orientd a preparar maestros bilinglles (otomi-
espanol) como trabajadores voluntarios en las cammidades, apoyados por los
programas de radio y técnicas audiovisuales.” Se cred el Centro de Educa-
cidn de Adultos (CEDA), mismo que aprovechd la existencia de la XHD Y su ex-
periencia anterior camo radio-escuela para elaborar un plan de reorganiza-
cidn integral de la emisora , con objeto de que su programacidn sirviera de

apoyo y refuerzo a las labores de infraestructura y educacién emprendidas

tanto por el PIVM como por el CEDA. Asi nacidé Radio Mezquital con una proqgra-
macidn estructurada alrededor de las dreas informativas, formativas y de en-

tretenimiento, de forma tal que respondiera a las exigencias reales de toda
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de toda comunicacidn social.En el &rea informativa el acento recaeria en los
sucesos locales que afectaran en forma directa la vida de los habitantes de
la regidn.

Por otra parte, a fin de anular la tradicional pasividad del
receptor, se contaria con la participacién activa de la pobla-
cidén campesina y otomi del Valle, no sGlo en la recepcién de los
contenidos de la programacidén a trave$ de los radios transitores
FM entregados previamente a las camunidades de la regién, por la
Institucién {:PIV@] sino en la produccién propiamente dicha,ela

borando programas en otomi y en espanol cuyos protagonistas y vo

ces nazcan en el propio pueblo.16

La segunda etapa de cooperacidn entre PIVM y FFE concluyd el 31 de di-~
ciembre de 1980 cuando la Fundacidn se retird. Desde 2nero de 1981 el CEDA
pasb6 a formar parte del Instituto Nacional de Capacitacién Agraria (INCA) de-
perdencia de la Secretaria de la Reforma Agraria, con ello se inicia el pro-
ceso de abandono del centro de produccidn y el deterioro y desaparicidn del
material cducativo audiovisual, de mGltiples grabaciones radiofdnicas y de
la fonoteca.

Ya en 1976 el PIVM habia logrado que la Secretaria de Comunicaciones y
Transporte a través de la Direccidn General de Telecomunicaciones, le otorga-
ra el permiso correspondiente para operar otra radiodifusora, &ésta vez en am-
plitud mcdulada: XEZG, con una potencia de 500 watts (posteriormente autori-
zaron una ampliacién a 750) y en la frecuencia de 1 390-khz.

Seglin los objetivos actuales de Radio Mezquital y Huasteca Hidalguense, la
programacidén de la XBD -FM "debe estar dirigida preferentemente a la pobla-
cién urbana, con espacios culturales mis elevados que puedan ser aprcvechados
por una poblacién mds educada y con otras expectativas" y la XEZG-AM ocuparse
de la poblacién rural a través de contenidos que sirvan a las particulares ne-
cesidades de esa camunidad, utilizando las dos lenguas: espanol y ot.omi.l7

La produccién de RMHH es,en estos momentos, muy baja; reciben apoyo del
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Departamento de Radio de la Direccidn de Educacién Indigena de la SEP, con
programas bilinglles educativos y que estan enfocados fundamentalmente al drea
rural, tales como "Cuento indigena", "Cimo es mi pueblo” y "Nuestro ir cre-
ciendo". Ademis, con objeto de obtener recursos econdmicos para solventar los
gastos de la radiodifusora, se incluyen diariamente anuncios comerciales, si
‘bien nos aclararon que s6lo se hace mencidén al nombre de la casa patrocinado-
ra, domicilio y telé&fono si lo tiene.

Después que se termind el convenio con la FFE se sucedieron varios encarga-—
dos de RMHH y cada uno de ellos con sus particulares puntos de vista sobre el
camino que deberian seguir las emisoras. En estos momentos es clara la idea de
que sean autosuficientes a costa de camercializarlas y estc puede restar fuer-
za al papel que,seglin sus cbjetivos, deben cumplir como instrumento de un or-
ganismo gue lleva muchos afios en la zona y que deberia funcionar camo un ver-—
dadero agente de cambio, particularmente respecto a la poblacidn rural pero
sin olvidar el &rea urbana.

El Departamento de Camunicacion Social del PIVMHH, del cual depende la Ofi-
cina de RMHH, organiza todos los damingos un festival que reune a las familias
de Ixmicquilpan v alrededores. Se lleva a cabo en el parque inmediato a las ra-
diodifusoras, al borde del rio Tula que atraviesa la poblacidn. Dicho festival

se transmite por radio y tanto el evento como su transmisidén han tenido gran

aceptacidn.
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CONCLUSIONES

Seglin la proyeccién estadistica para 1987, la poblacién del estado de
Hidalgo fue de 1 796 966, por lo que podemos suponer que en la actualidad
haya alcanzado los dos millcones de habitantes. Todos en una superficie de
20 987 km2 dividida en 84 municipios. Hasta 1985 contaba tan s6lo con sie-
te radiodifusoras: XEPK, XENQ, XHD, HERD, XECY, XEOB y XEZG. Cinco conce-
sionadas y dos permisionadas al PIVM. Lento desarrollo a lo largo de 40
anos a partir de la primera en transmitir desde territorio hidalguense.

Desde 1985 a mediados de 1589, en tan solo cuatro anos y medio, se ha-
bra duplicado mis una el nilmero de emisoras: XEGHO,XEQH, XEIND, XHBCD,
XHLIV, XEIUI, XEAWL y XEPEC. Unicamente la segunda es concesionada, las
otras siete constituyen el Sistema de Radio Estatal.

Evidentemente la cantidad por si sola no garantiza que la poblacién se
beneficie con este servicio, pero por lo que hemos podido observar en ca-
da una de las localidades desde donde transmite ¢alguna de las emisoras
permisionadas, el nimero de cartas recibidas indican al menos que son escu-
chadas. Por otro lado la cantidad de mensajes de interés para la poblacidn
estd a la vista en los oficios, cartas y recados que con diversos remiten-
tes llegan diariamente a lés oficinas de las estaciones.

Como todas las organizaciones que dependen de un presupuesto exiguo,Co-
mo para ir subsistiendo nomds, la Direccidén General de Radio Estatal y sobre
todo Radio Mezquital y Huasteca Hidalguense, deben cenir sus objetivos a su
propia realidad econdmica. Sin embargo con un poco de imaginacidn y amor por

el medio radiofénico se pueden —-de hecho se hace diarigmente- lograr conte-
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nidos que cumplan una funcidn social importante. Se puede mejorar, pero

no podamos dejar de reconocer el esfuerzo de ese grupo humano cue durante
365 dias al ano permite que muchos hidalguenses y habitantes de estados ve-
cinos, puedan recibir comunicaciones, informaciones o simplemente llenar
de misica los momentos de trabajo o descanso.

El Sistema de Radio Estatal parece ir fortaleciendose camo medio de co-
minicacién y probablemente aumente alin mids el nimero de emisoras. Es desea~
ble que una vez consolidada este labor numérica, también se fortalezcan
los contenidos programaticos y se consolide la participacién ciudadana en
el quehacer radiofénico. Por el mcmento resulta positivo que tantos radio-
escuchas tengan la opcién de no ser invadidos por anuncios de cbjetos de
consumo con los cuales no pueden siquiera sonar, pero que de todos modos
la mayoria no significarian realmente mejores condiciones de vida. De ahi
que este tipo de difusoras deberian recibir mayor: . presupuesto para no te-
ner, como Radio Mezquital, que salpicar de anuncios comerciales los espacios
que deberian ocuparse para mejores causas.

Tampoco cs deseable que el Gobierno de un Estado asuma la total responsa-
bilidad de las emisiones radiofdnicas, ya que una diversificacién de los emi-
sores podria cubrir otros sectores de interés y ampliar considerablemente la
capacidad receptiva de los oyentes. Por otra parte estos {iltimos deben buscar
nuevas formas para lograr que las emisoras respondan a sus necesidades parti-—
culares, sin dejar de relacionarlos con los otros grupos del propio estado y
también del pais. No es tarea ficil y los intereses de todo tipo estén pres-

tos a llevar, como siempre, agua a su molino.
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NOTAS

Vilar, Josefina et al. El sonido de la radio. Ensayo teérico practico

sobre produccién radiofénica. México, UAM X, Plaza Yy Vald&s-Imer,
1988. p. 128.
Si bien los datos senalados @ continuacidn deben tomarse con reservas

-caga fuente tiere una versién diferente— i1lustran avcovinadarente |-

diferencic entre e nfmeroc de concesionadas AM, M Yy OCy el de per-

misionadas. Seglin el Directorio 89 de la CRIT las primeras suman 876; las

10.

11.

12.

13.

14.

Sequrdas 54, sinp cmbargo la Subdireccién de Difusién de RTC, en 1988
relacionaba 103 estaciones de servicio piblico (incluye repetidoras) .
Segfin CRIT, Veracruz (el estado con mayor atmero de emisoras, incluyen-
do el D.F.) cuenta con 59 AM, 16 My sélo dos permisionadas.

Sanchez Ruiz, Enrique E. QOrigenes de la radiodifusién en México. Desarro-
1llo capitalista Y el estado. Guadalajara, ITESO, 1984. pp. 8,9,16,17.

Mejia Prieto, Jorge. Historia de 1a radio y la T.V. en México.México, Oc—
tavio Colmenares, 1972, pp. 14,15,

Vid. infra. Relacién de las estaciones de radio en Hidalgo,

Idem. Radio Mezquital.
— ) ‘rsyuital

Poder Ejecutivo cheral. Plan Nacional de Desarrollo 1983--1988, México,
Secretaria de Programacién Y Presupuesto, 1983. p. 384.

Direccién General de Radio Estatal. Manual de Organizacién Yy de Procedi-
mientos. Pachuca, Unidad Administrativa DGRE, 1986. p. 4,

‘Ibid. p. 6.

ILoc. cit.

Aunque la Direccidn General de Radio Estatal no las denomine "regionales"”
Nos parece que ese es el papel que les tienen asignadas.

las tres ramas industriales estin representadas por las cementeras Cruz
Azul y Tolteca, que han colocado a Hidalgo como el primer productor a ni-
vel nacional; por 1la Refineria de Pemex; por 1a Termoeléctrica Miguel Hi-
dalgo de la CFE. )

Vid. supra p.8, criterio de seleccién del personal.

HE se entiende a si misma como una institucién cultural, heredera del 1e-
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gado politico del Presidente inicial (1919-1925) de la primera Reptblica
Alemana: Friedrich Ebert. En MBxico iniciaron sus actividades hace mis de
20 afos y abarcan la cooperacién técnica y financiera con instituciones

plblicas y privadas, principalmente en apoyo al sector obrero y campesino.

15. Friedrich, Eberhard. "The adult education centre (CEDA) in Ixmiquilpan,
México", en Sef-help organizations in the Third World: six case
studies. R.F.A., Friedrich Ebert Stiftung, 1982. pp. 33-47.

16. Encinas Valverde, Orlando. "la radio al servicio de la liberacidn indige-
na: Radio Mezquital". Nueva sociedad (México, D.F.), julio-adosto
1976, ntm. 25, pp- 85-94.

17. Entrevista a Pedro Boix Téllez, Jefe de la Oficina de RMiH. Septiembre
18 de 1988.
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Ponencia presentada en la reunidn sobre investigacién
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Chapala los dias 26, 27 y 28 de abril de 1989.




LA OTRA RADIO

Cristina Romo
ITESO
Abril 1989

La estructura de la radio mexicana sufrié una transforma-
cidén en el sexenio de Miguel de la Madrid, principalmente por
la creacién del Instituto Mexicano de la Radio, con lo cual el
Estado se ha convertido en un virtual radiodifusor, y por la
creacidn o consolidacidén de sistemas estatales de comunicacidn
social.

Hasta 1983 el modelo radiofdnico en el pais estaba consti-
tuido por un 96.5% de emisoras comerciales y un 3.5% de radiodi
fusoras permisionadasl, trece entidades federativas no contaban
con alguna estacidn estatal, universitaria o cultural. Ahora la
situacidn es diferente. Ademids de que ha aumentado en considera
cidén el ntmero de permisionadas, ha aparecido un nuevo modo de

operar emisoras.

Aun cuando la Ley Federal de Radio y Televisidén no contem-
pla la nueva modalidad, hay algunos resquicios en la legislacidon
que se aprovechan para que esto suceda. La realidad es que la
ley de la materia, con su proclive favoritismo para la radiodi-
fusidén comercial, no permite el desarrollo y el servicio eficien
te de la radio no comercial, al mismo tiempo que libera a las
primeras de su obligacidén de servicio piblico, cultura y educa-
cidén, ya que estas funciones se las adjudica a las emisoras que
deben depender de otras instancias para su funcionamiento y su-
pervivencia.



Todas las facilidades, la legislacién 'y la estructura en
general, han favorecido el hecho de que el modelo de radiodifu
si6n imperante en México sea el mercantil. Especificamente el
sistema de concesiones y permisos provoca una divisidén despro-
porcionada entre emisoras concesionadas y ﬁermisionadas, y a
las primeras, ademds de medrar con su actividad, nada las obli
ga, su responsabilidad social se limita a ser tema de discur-
sos, y la Ley Federal de Radio y Televisidn solamente les su-
giere que procuren contribuir a elevar el nivel cultural del
pueblo, fortalecer las convicciones democraticas, conservar la
propiedad del idioma y evitar las influencias nocivas a la ni-
fiez 2.

En cambio, a las radioemisoras permisionadas, no se les
permite sobrevivir y cumplir con sus objetivos con sus propios
recursos. Invariablemente deben estar sometidas a otra instan-
cia que las financie, con lo cual tendran siempre, pocas posi-
bilidades de independencia y desarrollo.

Los Nameros

La desproporcidn es evidente. Hasta diciembre de 1988
habia en el pais 958 emisoras de radio, de las cuales 849 son
comerciales, administradas por diversas empresas privadas, con-
formando el 88.62%.

La otra radio la componen 21 emisoras operadas por el IMER
y 88 radiodifusoras permisionadas en las cuales se incluyen 13
frecuencias repetidoras, con ubicacién geografica y siglas dife
rentes, y siete repetidoras mas, ubicadas en la misma ciudad y
que tienen casi siempre las mismas siglas. Respecto de la radio
difusidn nacional, las 88 frecuencias de radio no comercial re-
presentan el 9.18% y las del IMER el 2.19%, lo que da un total
de 11.37% para la otra radio.



De ellas
49 son estatales
18 universitarias |
7 indigenistas
7 independientes
21 operadas por el IMER

S6lo el estado de Puebla no cuenta con alguna estacidén de
este tipo. Sin embargo, como muchas de ellas tienen baja poten-
cia, hay regiones del pais que sdlo reciben sefial radiofénica
cargada de anuncios comerciales; tal es el caso de La Laguna,
situada entre los estados de Durango y Coahuila; los Altos de
Jalisco, adonde no llega la sefial de Radio Universidad de Guada
lajara, ni la XEJB; la mayor parte de los estados de Chihuahua,
Coahuila y San Luis Potosi; el norte de Veracruz y muchas otras
partes del territorio nacional que pricticamente no son cubier-
tas por las ondas permisionadas.

En cuanto a la forma de transmisidn, 62 de las frecuencias
son de amplitud modulada y 37 de frecuencia modulada, varias de
las cuales estdn dirigidas a zonas mds o menos rurales, como
son tres de las cuatro estaciones de Morelos y una de Ixmiquil-
pan, lugares en donde es dificil imaginar que el auditorio sea
poseedor de radios susceptibles de sintonizar la FM. En cuanto
a las emisoras de onda corta, Radio México Internacional tiene,
por supuesto, la funcidn de traspasar las fronteras del pais.

Llama la atencidén la XEJN de Huayacocotla, Veracruz que emite
en onda corta, cuando su grupo de receptores es absolutamente
comunitario y cercano; la forma de transmisidén es inoperante,
pero todos los esfuerzos que el grupo promotor ha hecho para
conseguir autorizacidén para utilizar la amplitud modulada han
sido en vano. Mas féacil les fue conseguir la administracién de

otra radiodifusora.



De las estaciones que se conoce su fecha de inicio de trans
misiones o del permiso, observamos que de las que funcionaban an
tes de 1960, sdlo cinco sobreviven hasta nuestros dias la XEEP,
Radio Educacidn, (1934); XEUN-Radio UNAM (1937); la XEXQ, Radio
Universidad de San Luis Potosi (1938); la XEJB; del gobierno del
estado de Jalisco (1941) y la XERUV, de 1la bniversidad Veracruza
na (1943).

En la década de los afios cincuenta no se otorgd ningin per-
miso. E1 siguiente decenio s6lo vid nacer ocho mids. En los afios
setenta se observa un considerable aumento, 15, que en la presen
te década se triplica, con 45 nuevas radiodifusoras. De esta ci-
fra 33 surgen entre los afios 82 y 85, con la apertura de la mayo
ria de las indigenistas y las de los sistemas estatales. Hay que
hacer notar que hace diez afios habia en el pais sdélo dos estacio
nes manejadas por gobiernos estatales, el de Jalisco y el de Chia
pas.

En cambio, universitarias o dependientes de alguna institu-
cién de ensefianza superior, apenas se nota alguna en los afios re
cientes. Es evidente que lo que se pretende impulsar es la radio
difusidén de Estado, porque ofrece menos riesgos politicos, puede
ser autofinanciable y ademds permite canales abiertos y permanen
tes para la promocidén gubernamental.

Algunas Caracteristicas Comunes

AGn cuando la forma de manejar las difusoras que conforman
a la otra radio es bastante heterogénea y responde a las propias

politicas institucionales segin el tipo, hay algunos elementos
en coman.

Lo que mas distingue a las emisoras culturales es que '"sue-

nan" diferente, hay mis respeto por la audiencia. Los locutores



aparecen como mis cercanos y la misica pasa por un proceso de
seleccidn mids rigido o con otros criterios.

Aun cuando los locutores aparentan estar préximos a las vi
vencias del piiblico y cuidan del lenguaje, con frecuencia son
engolados y con una impostacidén que indica que lo que ellos di-
cen si es serio y si es formal, lo que, en consecuencia aleja
al piblico que se estd animando a escuchar otra radio. Por for-
tuna, esta costumbre se encuentra mds en algunas radios univer-
sitarias y estatales, no asi en las que pretenden ser llamadas
"populares" y "horizontales" que intentan mds comunicacidén con
el auditorio.

En pridcticamente todas, la misica es la materia prima de la
emisidén; sin embargo, hay un esfuerzo porque ésta sea, mds bien
en forma de programas elaborados, esto es, con principio, fin e
intencidén definida. AGn cuando hay todavia estaciones que pro-
gramen s6lo la mGsica culta, la mayoria la alterna con misica
mis popular y en ocasiones con misica comercial de calidad.

La programacidén en la otra radio estd constituida, precisa
mente por programas, lo que hace una de las principales diferen
cias con la radio comercial. También, tanto programdtica como
organizacionalmente la presidén del tiempo es mucho menor. Es,
diriamos, una radio sin prisas en donde el tiempo se puede alar
gar si lo que estd pasando al aire es interesante o todavia no
culmina., Esto, en consecuencia, resulta a veces poco serio; los

programas no empiezan a tiempo y la audiencia se aleja.

La generalidad de las estaciones prefieren ser voceros de
eventos culturales y artisticos y no participan en politica vy



asuntos sociales. Saben que pucde haber problemas. No hay compro
misos con anunciantes pero si con financiadores, que en la mayo-
ria de los casos son instancias gubernamenﬂales. Destacan por lo
menos tres posiciones entre los que conducen estas radios: los
progresistas que ven al medio como la tringhera desde la cual se
cambiard el sistema; la contraria que c¢s dna posicidn miedosa,
y la posicidén cultista que no se mete cn ningGn problema, ni en
el de la creatividad, que justifica su existencia emitiendo masi
ca culta y de cuando en cuando algunas cufias sobre compositores
o artistas consagrados surgidos de la localidad o por lo menos

de héroes nacionales.

Principalmente en las indigenistas, las populares y algunas
estatales, existe la inquietud por ser medios participativos. Es
to se logra en las emisoras que tienen claro quién y cémo es su
auditorio y han establecido otras formas de comunicacidén ademis
de la radiofénica. La rcalidad es que son pocas las emisoras que
conocen su audiencia; la mayoria la define como "piblico en gene
ral" y la "otra radio", requiere un contacto con su publico para

transformar el mundo que lo rodea.

La otra radio es, sin duda, una radio subutilizada, desper-
diciada. Con frecuencia no se maneja a partir de un proyecto con
gruente, bien planeado y con objetivos claros. Por ejemplo, al
investigar respecto de éstos, se responde con vaguedades como
"difundir el arte y la cultura'", "dar al escucha la opcidn de la
cultura", "difundir educacidn", "educar y ofrecer una alternati-
va', 'desarrollar la enseflanza'", y cuando se inquiere por los
programas que estdn planeados de acuerdo con esos fines, no hay
precisidén, del mismo modo que no hay mucha conciencia de que el
establecimiento de objctivos claros puecda permitir el mejor apro
vechamiento del tiempo y de los recursos disponibles, asi como

lograr la colaboracidén de otras instancias y personas.




Por su propia naturaleza, estas radios pueden ser mids comu
nitarias, favorecer la descentralizacién y la regionalizacibn y
emitir contenidos mds vinculados con sus oyentes. Sin embargo,
para lograrlo se requiere de una actitud mds conciente frente
al medio que se tiene en la mano. Esto es dificil por la enorme

rotacidon de personal debida a los bajos sueldos y a la sexenali
dad.

Junto con el financiamiento, los movimientos cada seis afos,
o con mayor frecuencia, son las principales causas de los proble
mas mds agudos de las estaciones permisionadas. Puede ocurrir
que se nombre un nuevo director que cambie todo el proyecto, mo-
difique la programacidén, tenga dificultades con el personal y és
te acabe por retirarse, bien por propia voluntad o despido. Asi-
mismo, lo que puede pasar es que instancias superiores no se in-
teresen por la radio y se les retire el apoyo. No es raro visi-
tar las instalaciones de alguna radio estatal y descubrirlas muy
bien equipadas pero con dos o tres personas que sostienen la se-

nal en el aire con la transmisidn de un disco de larga duracidn.

Al parejo de esta dificultad se encuentran también los cam-
bios frecuentes de dependencia institucional; a veces se les con
sidera parte de las tareas educativas, en ocasiones cumpliendo
funciones informativas y de comunicacidén social y va de una de-
pendencia a otra. Una solucidén a este problema ha sido la cons-
titucidén de sistemas estatales de radio y televisién o de comuni
cacidén social. En las universitarias no ha habido una solucién

comin.

El financiamiento, es, tal vez, el principal problema de 1la
otra radio, por eso es '"otra". La actividad radiofénica cultural

nos cuesta a todos y econdémicamente no reditda nada. La ley, co-



mo se decia antes, sdlo se ocupa de las estaciones permisiona-
das para decir que el permiso les serd revocado si enajenan su
actividad, con lo que se veda la posibilidad de ser autosufi-
cientes. Por un lado se quisiera defender la no comercialidad
para garantizar que las emisoras se dediquen a la cultura, el
servicio ptblico, ... pero ;cOmo sobrevivitr? Urge hacer un es-
tudio preciso y revisar el aspecto legal para buscar formas sa
nas de comercializacién y evaluar a fondo la experiencia del
IMER en este sentido para hacer propuestas concretas para solu
cionar este problema. Lo importante es que se puede romper el
circulo vicioso que ha posibilitado que las emisoras comercia-
les no tengan obligaciones de significado social, porque pueden
anunciar, y las culturales no pueden anunciar porque tienen fi-
nes sociales. La obligacidon social es para ambas y el derecho a
sobrevivir, también. Podrian intentarse también alternativas le
gales, como buscar que otras instituciones sociales financien
la produccidén de programas, con lo que el gasto general pueda
ser distribuido mis ampliamente.

Radiodifusidén Universitaria

La radiodifusidén universitaria se inicidé en México en 1937
cuando el 14 de junio fue inaugurada la XEXX (ahora XEUN) Radio
UNAM, que cumpliria "un amplio programa de extensidn cultural,
por medio del radio" y programaria: difusidn del acervo musical,
literatura y drama, extensid6n de la docencia, divulgacidn de la
ciencia, emisiones internacionales dirigidas a los mexiconorte-

americanos e informacién artistica y cientifica3.

El ejemplo cundid y un afio después la Universidad de San
Luis Potosi lanzaba al aire la XEXQ. Por su parte la Universidad
Veracruzana inauguraba la XERUV EN 1947. Posteriormente en la dé
cada de los sesenta, surgen cuatro estaciones mds (Guanajuato,
Sonora, Oaxaca y Yucatédn). E1 50% del total de las radios univer
sitarias actuales fue inaugurado en los afios setenta, cuando silie-




ron al aire las correspondientes a las universidades de Sinaloa,
Guadalajara, Michoacan, Durango, Baja California Norte, Aguasca-
lientes y Querétaro. Desde 1979 no se habia otorgado otro permi-
so a ninguna universidad, a pesar de que varias lo han solicita-
do, algunas con verdadera insistencia, como son los casos de la

Universidad Auténoma de Guerrero y la de Puebla.

En junio de 1988, muy discretamente, la Universidad de Gue-
rrero reinicid sus emisiones radiofdénicas después de luchar por

el permiso largo tiempo.

En términos generales, la existencia de las radiodifusoras
universitarias, responde explicitamente a la tercera funcién de
la universidad que es la extensidén académica y la difusién cultu
ral. La Universidad como creadora de conocimientos y cultura bus
ca los medios adecuados para que ese saber y esa expresién tras-
ciendan el espacio universitario y colaboren en la transforma-

cidn de la realidad.

Para algunas, la funcién de la radio univesitaria es "ocu-
parse de difundir la cultura de excelencia, dejando las expresio
nes populares para otras estaciones"4. Tal vez esta opinidn pue-
da resultar atinada ahora, cuando existen radiodifusoras no co-
merciales més popularcs. Sin embargo, la difusién de la cultura
de excelencia se ha entendido como la emisién de la misica culta,
casi exclusivamente, y no como un medio a través del cual se ex-
tienda el saber hacia los grupos que no tienen acceso a las au-

las universitarias.

La situacidén de la mayoria de ellas es precaria. No todas
las universidades tienen conciencia del valor de su emisora y no
las proveen de los recursos necesarios ni les prestan la aten-

cidén debida.




Con honrosas excepciones, se observa que las radios univer
sitarias desaprovechan el caudal de conocimientos, el talento
de los universitarios, y, podriamos decir la "mano de obra" de
docentes y estudiantes con que cuentan en la universidad de la
que son parte. Si bien es cierto que los récursos econdémicos son
raquiticos y que es dificil contar con ellds para contratar per-
sonal de planta numeroso y hacer producciones sofisticadas; hay,
por otro lado, muchas posibilidades, recursos académicos, esco-
lares y humanos para poder realizar programas de calidad. Otras
instancias de la misma universidad cuentan con recursos econdmi-
cos que pueden ser canalizados hacia programas radiofénicos. En
la mayor parte de las universidades que cuentan con emisora y
ademds con una escuela de comunicacién, vemos que hay un divor-
cio completo entre ambas. jLo que podrian aportar escuelas y fa-
cultades!

El Estado mexicano -evidentemente- no tiene un interés en
las radios universitarias. Por una parte, las ignord al emitir
la Ley Federal de Radio y Televisidén, no las enumerd entre las
posibilidades de las emisoras permisionadas y no se ocupd de
ellas, como lo hizo de las emisoras experimentales y las escue-
las radiofédnicas.

Por otra parte, el Estado se ha negado sistemiticamente a
otorgar los permisos que algunas universidades o instituciones
de educacidn superior le han solicitado. Los argumentos para la
negativa han sido siempre pueriles y no han aflorado las verda-
deras razones que, sin duda, son de orden politico. Esta es tam
bién la razén por la cual sbélo dos instituciones universitarias
cuentan con un canal de televisién. En un pais que proclama la

libertad, especialmente la de expresién, no se corren riesgos.
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Otra evidencia del poco interés gubernamental por esas emi
soras, es el hecho de convertirlas en competencia raquitica de
las radiodifusoras estatales, que se han instalado en sus areas
de influencia, que cuentan con gran potencia, muchos recursos y

posibilidades de comercializacién.

Los sondeos de audiencia colocan a las radiodifusoras uni-
versitarias siempre en Gltimos lugares, y es que los estudian-
tes de las propias universidades, son los que menos escuchan
las emisoras. Sin duda, los principales beneficiarios de las ra
dios universitarias esti siendo el niicleo de la poblacién que
ya disfruta "de la buena misica, que es poseedora de una buena
discoteca y que tiene acceso ficil a los conciertos que se pre-
sentan en su localidad"S. Habria que hacer un esfuerzo para ex-
tender los beneficios.

Radiodifusidén Estatal

En el sexenio presidencial de Miguel de la Madrid la radiodi
fusidén a cargo del Estado ha recibido el mayor impulso de que
se tiene noticia en la historia de la radio mexicana. El esta-
blecimiento de sistemas estatales de comunicacién social y la
creacidén del Instituto Mexicano de la Radio (IMER) ha sido 1la
novedad del periodo. Con ello, la desproporcidén existente entre
la radio comercial y la no lucrativa, que al principio del sexe
nio representaba el 3.5% de las emisoras, se ha disminuido ya
que "la otra radio", al final del periodo representa el 11.37%.

Como preparacidén para la inmediata campafia presidencial,
en 1981, el Instituto de Estudios Politicos, Econdémicos y Socia
les (IEPES) del Partido Revolucionario Institucional (PRI) esta
blecid una comisidén de radio para estudiar la situacidén de la
radio estatal,
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Como consecuencia del estudio, el IEPES propuso ampliar la
cobertura de la radio, especialmente en la zona fronteriza; pro
mover la operacidén de emisoras culturales en todos los lugares
en donde no se cuente con transmisidn de esta indole, y propug-
nar por un equilibrio entre el nimero de estaciones comerciales
y culturales existentes.

Un afio mds tarde, durante el Foro de Consulta Popular so-
bre Comunicacién Social "se considerd que la comunicacidén radio
fonica debe formar parte de la politica nacional, para crear
una sociedad mejor educada, mds informada, mds democrdtica y me
jor organizada'. Asimismo se insistid en detener el "proceso de
penetracidén cultural extranjera" a través del establecimiento

de radiodifusoras en la frontera, principalmente la norte.

Como ocurre en la mayor parte de los planes gubernamentales
en este pais, esas necesidades de autorizar emisoras para el
""'sector social", para abrir espacios de participacidn, se tradu
jeron en una organizacién amplia de la radiodifusién del Estado
y practicamente la negacién de permisos a los demandantes que se
encontraban fuera de esa estructura. Ciertamente se han estable-
cido un buen nimero de radiodifusoras en el periodo, pero todas
ellas bajo el control directo o indirecto del Instituto Mexicano
de la Radio. En lo relativo a la atencidén a la frontera norte,

el IMER sélo opera tres emisoras en los 3,234 kildmetros que mi-
de esa franca.

El Estado mexicano comienza a reconocer el poder politico

de la radio. Sin embargo su incursidn, de ninguna manera limita
la presencia y el poder de la empresa comercial en el medio.

Hay que distinguir, como lo propone Antonio Pasquali, entre
"servicio pGblico" y "servicio gubernamental'. "Se trata -dice-
de términos anténimos, ya que una radiodifusora de servicio pa-
blico es tal sdlo si disfruta de doble independencia respecto
del poder econémico y del poder politico"0.
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Segin Pasquali, para que una radio selconsidere de servicio

piblico debe tener las siguientes caracteristicas:

1.- Ser independiente, participativa y de alta calidad.

2.- Alimentarse con fondos del erariolpﬁblico, esto es, del
contribuyente. Su financiador es ¢l piblico... de donde
se deriva que s6lo financiada conldinero piblico puede

autocalificarse de "servicio pablico".

3.- Tener alcance nacional. Es decir, que todos los habitan
tes de una nacién gocen de su beneficio, lo que no sig-

nifica transmisidn a nivel nacional.

4.- Respetar a sus usuarios, y reconocerlos como personas
inteligentes, cultivadas, sensibles...

5.- Considerar a la cultura como sindénimo de calidad, no de
"exquisitez esotérica".

6.- Establece redes malladas y multilaterales, propiciando

la regionalizacién y la descentralizacidn.

7.- No sea repetidora de programas y mensajes ajenos, sino

productora de sus propios programas.

8.- Ofrcce alternativas a los diversos gustos y necesidades,

alevando los gustos de 1los oyentes7.

Viendo estas caracteristicas, dificilmente podremos recono-
cer a la radio estatal -salvo honrosas excepciones- como de ser-
vicio piblico. Esto se¢ debe principamente a la centralizacién, ya
mencionada, y a la falta de financiamientos que hace a las emiso-
ras de las entidades federativas recurrir al IMER, Radio Educacién
y en ocasiones a radio UNAM para obtener programas con qué llenar

el tiempo y reducir la emisidén de mGsica.

En el modelo de la radio estatal, encontramos varios tipos de
estaciones:
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1.- La primera posibilidad son las radiodifusoras depen-
dientes de alguna instancia gubernamenta1,|sin embargo, en esta
situacidén s6lo existe Radio Educacidén, en la ciudad de México,
que depende de Secretaria de Educacidén Pablica y que ha logrado
no ser absorvida por el sistema del Instituto Mexicano de la Ra

dio, y las estaciones del Instituto Nacional Indigenista.

2.- E1 segundo tipo lo constituyen las estaciones dependien
tes de los gobiernos de los estados. Algunas de ellas formando
parte de sistemas estatales de comunicacidén social, como son los
casos de Tabasco, Estado de México, Morelos, Michoacidn e Hidalgo.
Otras operando a través de alguna instancia estatal con dependen
cia directa del gobierno del estado, como son las Emisoras Cultu
rales del Estado de Jalisco, La Voz del Estado en Aguascalientes,
Radio Gobierno en Nuevo Ledn, la Casa de la Cultura de Campeche,
la Radio Sonora, la XHVIC de Tamaulipas, la emisora del gobierno
de Baja California Sur, XETNC de Nayarit y Radio Querétaro.

3.- La tercera posibilidad serian las emisoras que siendo
permisionadas al gobierno estatal son operadas directamente por
el IMER a través de un convenio de colaboracién. En esta situa-
cidén estan Radio Chiapas, Radio Occidente - La Voz de Colima y
Radio Altiplano en Tlaxcala, y las emisoras del Sistema Quintana
rroense de Radio y Televisidn.

4.- Por Gltimo, Jas estaciones del Instituto Mexicano de 1la
Radio son del grupo mids representativo de la radio estatal ac-
tualmente, ya que estin organizadas consistentemente y tienen un
estatuto legal diferente.

Emisoras Indigenistas

El Instituto Nacional Indigenista inicia su experiencia ra-
diofdnica en 1979 con el establecimiento de la XEZV "La Voz de
la Montafia"™ en Tlapa de Comonfort, Guerrero, que seria la prime-
ra de las siete emisoras indigenistas que donstituyen actualmen-
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te el sistema radiofodnico del Instituto.

El proposito fundamental del proyectoiradiofénico del Insti
tuto Nacional Indigenista no es la radio misma sino "contribuir
al mejoramiento de las condiciones de vida:de las comunidades in
digenas" y "el fortalecimiento de su cultura"8, y apoyar su "sen

|

tido de pertenencia étnica"?.

La red de emisoras indigenistas del INI 1la constituyen sie-
te estaciones:

XEZV - La Voz de la Montafia, en Tlapa, Guerrero.

XENAC - La Voz de los Chontales, en Nacajuca, Tabasco.

XETLA - La Voz de la Mixteca, en Tlaxiaco, Oaxaca.

XETAR - La Voz de la Sierra Tarahumara, en Guachochi,
Chihuahua.

XEPET - La Voz de los Mayas, en Peto, Yucatan.

XEPUR - La Voz de los Purépechas, en Cheridn, Michoacén.

XEVFS - La Voz de la Frontera Sur, en Las Margaritas,
Chiapas.

S6lo dos de ellas (XEZV y XEPET) tienen concedido el permi-
so de operacién, pero estin en vias de obtenerse las demds. Los
equipos técnicos son muy buenos y se han instrumentado sistemas
especiales para ahorro de energia y hay capacitacién especial pa
ra mantenimiento.

Las caracteristicas principales de la radio indigena del
INI es su emisidén en las lenguas propias de las étnias que habi-
tan las zonas geogradficas en las cuales estan instaladas, ademis
del espafiol. Se trata precisamente de fomentar la unidad entre
los componentes del grupo de una misma comunidad lingtiistica, con
tribuir al mejoramiento de las condiciones de la vida de las co-

munidades y la conservacién de la cultura qropia, ya que repre-
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sentan uno de los pocos espacios nacionales en donde los indige-

nas pueden expresar su pensamiento y su cultura.

El trabajo de fomento del uso de la lengua nativa y su recu
, i
peracidén ha llevado a elaborar manuales didacticos para sustituir

los "préstamos" del espafiol con palabras propias.

Los equipos de trabajo de las estaciones estdn formados por
miembros de las comunidades, principalmente 10, y en la mayoria
de los casos el director es indigena. Hay un promedio de 17 per-
sonas en cada equipo. Se procura que sdlo para aspectos que no

estan funcionando satisfactoriamente se lleve gente de fuera.

Aun cuando existe mucho respeto a la dinédmica de cada radio
difusora hay algunas caracteristicas de la programacidén que son
comunes. Por ejemplo la importancia que se le da a la masica. No
se trata de "recuperarla" o '"rescatarla', puesto que no se consi
dera algo muerto o perdido, sino de promover su creacidén y su di
fusién. Las estaciones se han convertido en depositarias; los
compositores e intérpretes van ahi y entregan su misica para ase
gurarse de su difusidn y resguardo. No se trata sd6lo de guardar-
la, sino de difundirla. Se ha ido haciendo tradicidén la celebra-
cidén de los aniversarios de las radios que son grandes festiva-
les musicales.

Otro elemento importante de la programacidén es el servicio
de "Avisos" que se da en las siete estaciones. La gente confia
en ellas y las escucha para recibir noticias. En la Sierra Tara-
humara, por ejemplo, las unidades médicas del Seguro social reci
ben avisos y los radian a la emisora, ahorridndoles a los tarahu-
maras un buen trecho de camino. En Guachochi, se reciben alrede-

dor de Z mil avisos personales o institucionales por mes.




El 90% de los programas es elaborado én cada una de las es-
taciones a partir de las necesidades, deseos y expectativas de
las comunidades que son visitadas con frecuencia, ademis de que

los locutores son parte de ellas. |

El tiempo no es un elemento impositivé. Se trata de radios
sin prisa. Los programas a veces se alargan respetando su propia
dindmica. La cadena opresora del tiempo, aqui se rompe ya que no
corre igual que en las ciudades o en las radios comerciales. Co-
mo va a ser igual si una persona es capaz de caminar tres dias o
mds, para llegar a la estacidén a llevar su "aviso" o para cantar
una cancién. Una locutora driqui dice que "para los que hacemos
radiodifusidn en regiones indigenas, yo pediria que reflexiondra
mos un poco este hecho. Que si bien la radiodifusidén es una téc-
nica que no surgio de nuestros pueblos, no quiere decir que este

mos obligados a importar también las formas de usarlas"ll,

Algunos avances que el equipo coordinador considera como sig
nificativos son los siguientes:

- Desde el punto de vista conceptual estadn definidos los ob
jetivos y las estrategias que han de seguirse. El carac-
ter indigenista se ha reafirmado con base en un modelo de
comunicacién participativa, y se ha venido precisando la
idea de las emisoras como una herramienta para la creacién
cultural.

. El trabajo de las estaciones ha logrado aceptacién, credi
bilidad y confianza. Las comunidades ven a las radios co-
mo propias porque en éstas escuchan su misica y su pala-
bra. Se ha cuidado que la radiodifusidén del Instituto no

se '""oficialice".
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. Se unificdé la orientacidn de las emfisoras y con base en
criterios generales, cada una trabaja de acuerdo a las
caracteristicas de la zona en que obera.

. Existe participacidén de los radioescuchas en la programa

cidén y produccién radiofénicas.

. Hay una incidencia detectada, aunque no medida, en la el

vitalizacidén de las lenguas indigenas.

. Se ha conformado un acervo de misica indigena Ginico en el
pais.

. La calidad técnica de los programas es aceptable.

. Las barras programidticas estidn conformadas por produccio-

nes que en un 90% son realizadas por las propias radios.

. Se han elaborado, multiplicado y distribuido textos en
lenguas indigenaslZ,

Emisoras Independientes

En este panorama de la radio permisionada en donde la mayo-
ria de las emisoras son operadas -directa o indirectamente- por
el Estado, a través de diferentes instituciones, se encuentran
siete emisoras que funcionan en forma independiente; seis de

ellas, ademds, son privadas.

Estas radios, al ser independientes y privadas, tienen mas
posibilidades de hacer una radiodifusién participativa, comunita
ria y popular, sin embargo, no todas aprovechan la oportunidad,
ni siquiera se la plantean.
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En todas ellas hay detrds una asociacién civil local que
les da sentido, consistencia y permanencia a las experiencias.
El problema de la sexenalidad, que estd presente en todas las
demds, en las independientes no existe, ex&epto en la que no es
privada. |

Dos de estas estaciones son operadas por la misma institu-
cién -Fomento Cultural y Educativo, A.C.- con objetivos claros
y explicitos y dentro de lo que podemos llamar emisoras popula-
res regionales. Estas son Radio Cultural Campesina en Teocelo y

Radio Huayacocotla, ambas en el Estado de Veracruz.

Radio Mezquital, por su parte, es una emisora con cierta
tradicidén, operada desde su inauguracidén por el Patronato Indi-
gena del Valle del Mezquital, organismo dependiente del gobier-
no del Estado de Hidalgo y que, después de haber tenido una exi
tosa experiencia de comunicacidén participativa, se encuentra
ahora en un impasse de silencio (porque lo que emite es para no
oirse).

De las otras cuatro, dificilmente podriamos encontrar cosas
en comin, solamente que son instrumentos de otros tantos patro-
natos. Estas radiodifusoras son Radio Mendel en Aguascalientes;
una emisora en Monclova, Coahuila; otra mis en Linares, Nuevo
Le6n, que emite en onda corta, que se han establecido a partir
de la iniciativa de una persona o de un grupo local, y La Voz
Maya de México en Becal, Campeche, que al parecer tiene fines y

objetivos mds allad de los propiamente locales.

S6lo las radiodifusoras operadas por Fomento Cultural y
Educativo tienen documentados y explicitados sus objetivos, sus
fines y sus formas de operacidn. Ambas estdn ubicadas en zonas
rurales y pretenden ser instrumentos, mediaciones para la con-

cientizacidén y la educacidn integral del pueblo, a través de
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una experiencia de radiodifusidén horizontal y participativa. A
ambas emisoras podemos considerarlas paradigmas de lo que puede
ser una radiodifusién al lado del pueblo, a quien acompafia en

1

su proceso de liberacidn. |

IMER

La creacidén del Instituto Mexicano de la Radio es la prime
ra accidn concreta y amplia que el Estado mexicano toma en favor
de la radiodifusidén estatal; ya que, hasta entonces, habia es-
fuerzos aislados, en el tiempo, en el espacio y en la ubicacidén
institucional.

El trabajo del IMER consiste, principalmente en la opera-
cidén directa de 21 emisoras y la produccién de materiales, tan-
to para proveer a la Direccidén de Radio, Televisidén y Cinemato-
grafia (RTC)en el aprovechamiento del tiempo oficial, como para
las radiodifusoras con las cuales se tiene un convenio de colabo
raciodn.

El proyecto del IMER contempla la posibilidad de cuatro for
mas de operacidn:

1.- Creacioéon de nuevas emisoras.
2.- Rehabilitacidn de emisoras.

3.- Convenios de coinversién.
4

.- Convenios de colaboracidn.

La creacidén de nuevas emisoras, por ejemplo, se ha dado
utilizando la dltima frecuencia disponible en el Distrito Fede-

ral, al crear la XHIMER y el proyecto de las emisoras fronteri-
zas.

La mayor parte de las radiodifusoras que opera han sido re
habilitadas. Sucede que se trata de ecstacidnes que ya estaban
funcionando, en algunos casos, en manos de'RTC13, otras bajo el
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auspicio de algin gobierno estatal 14, 6 bien en manos de sus
propietarios, de quienes fueron adquiridas|15. Cuando las emiso
ras eran comerciales o propiedad de alguna instancia, el Insti-
tuto adquiere los activos fijos, se entregd la concesidén y se

modifica el régimen legal. |

En estos casos, se hace un diagnéstico del estado en que se
encuentre el equipo técnico y se actualiza. El1 personal se incor
pora al estatuto laboral del Instituto y se capacita. La progra-
macidén se modifica atendiendo las politicas programaticas comu-

nes y las caracteristicas y objetivos locales y regionales.

Los convenios de coinversidn se establecen generalmente con
los gobiernos estatales 16, para instrumentar radiodifusoras o
para rehabilitar alguna ya existente. Esta forma de operacidn hace
recaer en personal @el Instituto las tareas administrativas, de
programacidén y produccidén. Un ejemplo muy claro es el convenio de
coinversidén que se firmdé con el gobierno de Chiapas en donde se
rehabilité la XERA, se establecid la emisora de Cacaohatdn y prd

ximamente se abriridn tres méas.

Por su parte los convenios de colaboracidén no incluyen in-
versioén y administracién en comiin. Se trata, por ejemplo, de re-
transmitir El Noticiario, o el intercambio de programas. Este ti
po de convenio se ha establecido con algunos gobiernos estatales,
con algunas radiodifusoras universitarias e inclusive con emiso-
ras comerciales. Son 31 las estaciones que transmiten diariamente
las cuatro emisiones de El Noticiario que sale al aire a las 8,

14, 21 y 2 de la mafiana, con duracién de una hora.

En la operacién, cada una de las emisoras del IMER, guardan
independencia administrativa, aunque las politicas de programa-

cién y de comercializacidén es dada por el ﬁropio Instituto.
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La politica de comercializacidén, extrafia, en un primer mo-
mento y confunde. si la ley prevée sdlo la' existencia de emiso-
ras concesionadas, permisionarias y escuelas radiofdnicas, ;cuial

!
es el estatuto legal de las estaciones del| IMER?
|

Resulta que puede existir una forma difercnte. Si el arti-
culo 27 constitucional considera que el estado es propietario
del espacio aéreol”, concede y permite su utilizacidn a otras
personas o entidades. Sin embargo, cuando el gobierno federal
utiliza algunas frecuencias no es necesario "permitirse'" o '"con
cesionarse' a si mismo. De esta manera las radiodifusoras que
opera el Estado se consideran'"reserva federal', ya que no son
concesionadas ni permisionadas y pueden hacer lo que se estime
conveniente. Por lo tanto pueden establecer una politica de co-
mercializacién en el entendido de que el gobierno -por lo menos
el de Miguel de la Madrid- no estd dispuesto a subsidiar total-

mente la radiodifusién estatall8.

La comercializacidén tiene sus problemas y en ocasiones se
cometen absurdos, como anunciar en lenguas indigenas, productos
que por su naturaleza no estdn al alcance de los grupos indige-
nas ni por su precio, ni por la cultura. A veces parece que la
venta del tiempo es lo Ginico que interesa, ya que la documenta-

cién o folleteria de presentacidén va dirigida a los anunciantes.

Para establecer los perfiles programidticos de las estacio-
nes ubicadas en el Distrito Federal se estudiaron aquellos que
atendia la radio comercial y se establecieron nuevas formas;
asi, por ejemplo, se decididé destinar una de ellas a los nifios
y otra a la informacidén. En cambio, las radiodifusoras estable-
cidas en poblaciones de provincia, por ser una sola, se progra-
man en forma variada. Hay horas dedicadas a los nifios, a los ido

venes, amas de casa y se emite la misica tradicional mexicana.
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La programacién se distribuye de la siguiente manera:

Cultura 48%
Entretenimiento 20%
Orientacidn 13%
Informacién 12%
Educaciodn 5%
Deportes 2%

El Instituto Mexicano de la Radio, sin duda, ha logrado me-
tas muy altas en cuanto a produccidn de programas. en 1982, RTC
produjo s6lo 528 programas. en 1983, con el trabajo de medio afio,
ya del IMER, la produccidn llegd a 2,105 programas. Para 1987 el
resultado fue de 53 mil producciones, y se espera, en 1988, al-
canzar la meta de 65,400 programaslg.

Actualmente el Instituto Mexicano de la Radio opera cuatro
potentes estaciones en la frontera norte, una de las cuales es
canal libre internacional (XERF)Z20, y siete en la frontera sur
y Caribe. El proyecto inmediato del Instituto contempla el esta-
blecimiento de dos cmisoras mas en Chiapas (Chiapa de Corzo y Co
mitén); tres radiodifusoras de frecuencia modulada en quintana
Roo (Chetumal, Cancin y Cozumel); tres mis en Yucatan (Mérida,
Valladolid y Tecach), y cuatro en Campeche (Campeche, Cd. del
Carmen, Calquini y Escarcega).

De las 21 estaciones que opera directamente el IMER, siete
se ubican en el Distrito Federal, de las cuales, cuatro (XERPM,
-ahora, XERIN, XEMP, XEQK y XEB) eran privadas, que habiendo te
nido dificultades, especialmente econdémicas, pasaron a manos del
Estado. Por su parte la XERMX-OC, Radio México Internacional y
la XHOF-FM, eran manejadas por la Secretaria de Gobernacidén y el
Departamento del Distrito Federal, respectivamente. La XHIMER-FM
es la Gnica, en la capital de la Repablica que ha abierto el Ins
tituto. -
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En el Estado de Quintana Roo el IMER trabaja cuatro emiso-
ras. Una de ellas, la XHCUN~FM "Radio Cultgral Ayuntamiento" es
la Gnica estacidén municipal del pais. Las étras tres forman par
te del Sistema Quintanarroense de Radio y Televisién, que fun-
ciond por su cuenta en el anterior periodo:gubernamental del es

tado y eran permisionadas. !

Son dos radiodifusoras, por el momento, las que emiten en
Chiapas bajo el estatuto de convenio de coinversidn entre el
IMER y el gobierno estatal. La XERA, con 14 afios de vida, fun-
cionaba bajo el auspicio del Programa de Desarrollo de los Al-

tos de Chiapas, con permiso, y la XECAH, es de nueva fundaciodn.

En el Estado de Oaxaca existe la XHGAS-FM, en Salina Cruz,
de reciente creaciodn.

En la parte central del pais el IMER opera dos estaciones
en convenio con gobiernos estatales (XEBCO en Colima y XHTLAX-FM
en Tlaxcala), y la XELAC en Lizaro Cirdenas, Michoacén.

Las cuatro radiodifusoras de la zona fronteriza son XHUAN-EM
en Tijuana, B.C.N.; XEFQ en Cananea, Son., que era propiedad de
la compafiia minera y que el IMER comprd; XHUAR-FM en Cd. Juirez
y la XERF en Cd. Acufia, Coah. que fue propiedad,en los Gltimos
afios, de un rico capitalista local y antes habia sido utilizada
para fines politicos extranjeros, y que fue adquirida por asi
convenir al interés nacional.

Proposiciones

Son varias las areas de interés y muy diversas las tareas
que le pediria al Estado en materia de radiodifusidén. Una, urgen
te, se refiere a la actitud mds definitiva que debe tomar frente
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a la radio comercial para obligarla a atender fines que nunca
ha atendido, como son la educacidén, la culﬁura, el entreteni-
miento creativo, la participacién social, na informacidén signi-
ficativa, el interés nacional. Estos finesfque no son exclusi-
vos de la radio cultural, son , tal vez, mﬁs exigibles de la ra

dio comercial, porque ha gozado de més privilegios.

Una segunda tarea que no debe retrasarse mas es la revisidn
de la Ley Federal de Radio y Televisidn, tanto en 10 que se re-
fiere a la naturaleza del medio y sus fines y funciones, como a
una serie de indicaciones operativas que respondan mds a la rea
lidad de las necesidades comunicativas de los mexicanos, y no a
los intereses concretos de los radiodifusores comerciales, que
son evidentes en la ley y son producto de consignas muy claras,
que sus duefios recibieron de organismos internacionales como la
AIR, para ampliar su area de beneficio.

Asimismo, en la revisidén legislativa se debe tomar en cuen-
ta que en el espectro radiofdénico de México existen también 1las
emisoras no comerciales y que su labor debe estar respaldada por
disposiciones legales que faciliten su existencia, tanto en lo
econdémico y operativo, como en lo propiamente comunicativo, y de
be, también, ser apoyada por todas las instancias sociales y cul
turales del pais. Uniéndome a todas las voces que en los ultimos
afios hemos hecho esta peticidn, demando enérgicamente que sea re
visada la ley, previa consulta a todo aquel que tenga interés,
algo qué decir y conviccidén de que la comunicacidén social en Mé-
xico debe ser para beneficio de todos los mexicanos, no sdélo pa-
ra unos cuantos que la manejan desde hace mads de 70 afios.

Toda la poblacidén de México tiene derecho a poder escoger
opciones radiofénicas que respondan a sus necesidades informati-
vas, culturales, educativas y de legitimo entretenimiento, para
lo cual es necesario que de verdad existan emisoras que puedan
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cumplir con esos objetivos. Por eso, podria ser tarea del prdxi-
mo gobierno poner las condiciones para que en todo el territorio
nacional pueda recibirse la sefial de alguna emisora no comercial.
Para lograrlo habrd que hacer mds flexibles los trdmites y més

oy s l .
democriticas las decisiones para otorgar peérmisos.

Seria ideal que cada universidad pudiera contar con una emi
sora que fuera verdaderamente un instrumento para extenderla
hacia los grupos de poblacidén que no pueden acceder a ella, y que
sin elitismos puedan difundir los conocimientos y la cultura que
en ellos se generan.

Cada gobierno estatal y aun municipal deberia contar con una
emisora dedicada a apoyar las tareas educativas, reforzar la es-
cuela, ampliar su &mbito, ser vehiculo de informacidén sobre el
acontecer social, donde se ventilen los problemas sociales y sea
la conciencia de gobernantes y gobernados. Estas estaciones debe
rian ser operadas con la participacidén de consejos sociales inte
grados por representantes de los partidos politicos, las institu
ciones de servicio, las agrupaciones sociales y todos los orga-
nismos que conforman la sociedad, en forma democrdtica y abierta.

Las radios asi manejadas, son muestra de que si se puede.

Sin duda uno de los problemas mds serios que deben abordar-
se para que la radiodifusidén no comercial tenga una vida sana,
independiente, creativa y participativa, es el asunto del auto-
financiamiento. Es urgente, antes de que estas radios desaparez-
can, buscar y estudiar con detenimiento todas las opciones posi-
bles para que las radiodifusoras permisionadas puedan avanzar en
cuanto al autofinanciamiento y que dependan cada vez menos de la
instancia que las sostiene, aunque con esio se tuviera que enfren
tar a las referidas consignas que le son dadas a la radio co-
mercial por la AIR que '"considera que una radio oficial con anun

cios comerciales no es un leal competidor de la radio privada" y
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que establece que "en ningln caso las emisoras del Estado o de
otras personas juridicas de Derecho Piblicd realizarén propagan
da comercial o competirdn de cualquier modo con las emisoras

privadas en el campo de la publicidad" 21,

Permitir por ejemplo, los patrocinios'(que no los anuncios
necesariamente) y la venta de servicios, buscar formas sanas de
comercializacidn, para lo cual serid necesario evaluar la experien
cia del IMER para extender a otras emisoras la posibilidad de
anunciar bienes y servicios necesarios.

Una accidn que propongo para apoyar econdmicamente a la ra-
dio permisionada es que se suprima la practica de la radio comer
cial de pagar el 12.5% de los impuestos en tiempo, sino en dine-
ro que deberd ser entregado a la radiodifusién cultural, como
apoyo a su supervivencia. De este modo, el enorme beneficio que
recibe la radio comercial se extienda a la otra radio. Pero no
s6lo a la que opera directamente el Estado, sino a toda. Podria
hacerse a través de los gobiernos de las entidades federativas
para las radios que ahi operan.

Parece muy oportuno que el préximo gobierno, al revisar las
mds de 400 concesiones que se vencen en 1989, haga una evaluacién
profunda y decida un fin mds social para las frecuencias que de-
tectan los radiodifusores comerciales. Asi como también se otor-
guen todos los permisos que se han solicitado, especialmente de
aquellas emisoras que ya estan operando, y se autoricen las modi
ficaciones justificadas, en cuanto a banda, frecuencia y potencia
de algunas estaciones que asi lo requieren para mejorar su servi
cio.

A las emisoras universitarias debemos exigirles mucha méis

creatividad para ampliar y difundir los beneficios de la univer-
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sidad a aquellos que nunca podrdn acceder a ella. La universidad,
como creadora de cultura y conocimiento tiene la obligacién de
difundir y hacerlos accesibles a toda la poblacién. La radio uni
versitaria tiene que ampliar sus géneros, 5us formatos, sus con-
tenidos, sus destinatarios y debe aprovechar mis sus recursos
humanos e institucionales hasta lograr quel cada una de sus ins-

tancias tenga su propio programa de radio.

A la radio estatal no debemos permitirle que sea un servi-
cio gubernamental -en términos de Pasquali-, sino un auténtico
servicio piblico que facilite la participacién de la audiencia;
mantenga informada a la poblacidn de los actos de gobierno, de
los aconteceres en general; propicie la discusién abierta de los
problemas locales, regionales, nacionales e internacionales (en
ese orden); auxilie en las tareas educativas; estimule las ex-
presiones artisticas y culturales locales, y esté abierta para
apoyar el devenir cotidiano de la sociedad.

Asimismo, el Estado mexicano, las instituciones sociales,
las educativas y culturales y todos los grupos organizados eren
apoyar a las emisoras populares, tanto las indigenistas, como
las independientes, para que su labor al lado del pueblo sea ca-
da vez mds significativa y puedan ser verdaderamente un elemento
de liberacidn.

Las emisoras que conforman a "la otra radio" deben distin-
guirse, en forma notable, por el conocimiento que tienen de su
auditorio, de sus problemas y necesidades y hacer todo lo posi-

ble por encontrar las soluciones de comunicacién que requieren.

Para ser verdaderamente opciones y competir con el agobian
te éxito de la radio comercial, la radio cultural tiene que te-

ner, permanentemente, dos ingredientes: creatividad y participa
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cién, con lo cual podrd escoger los formatos radiofdnicos méas
adecuados. Debe involucrarse con los problemas locales, regiona-
les y nacionales a través de reportajes, programas de participa-
cién, el drama vivo, los andlisis, asi como los noticiarios am-
plios y profundos evitando el '"noticismo", donde nunca se ana
lizan las causas y las consecuencias de los hechos.

La tendencia debe encaminarse a lograr que la actividad ra
diofd::ica se apoye en investigaciones en donde se estudien las
necesidades, deseos y expectativas de los receptores; las mejo-
res opciones para atenderlos, y se evalien los resultados; sélo

asl se podrid avauzar en una mejor radio social.

La radio es un medio noble, que acerca a las personas y las
hace participar, es necesario explotarla mds y aprovecharla mas
para el bien comin. Esta es mi conviccidn.

NOTAS
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El 85% del personal de la red radiofénica del INI son in-
digenas bilingtes.

"El Camino Andado. XETLA 'La Voz de la Mixteca' Radiodi-
fusora Cultural del Instituto Nacional Indigenista. Tla-

xiaco, Oaxaca'". Villahermosa 1987.

Radiodifusoras del Instituto Nacional Indigenista. Octu-
bre 1987.

XEB, XERPM, XEMP, XEQK, XELAC.
XERA y el Sistema Quintanarroense.
XERF, XEFQ.

Tlaxcala, Colima, Cacaohatén.
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Art. 27 constitucional "Corresponde a la Nacién el domi-
nio directo deé todos los recursos naturales (...) vy el
espacio situado sobre €1 territorio nacional.

Entrevista con Teodoro Renteria. 2 de junio de 1988.
Ibidem.

Los canales libres internacionales funcionan cuando el
sol se pone y la iondsfera se convierte en una gran an-
tena. A partir de las 19 horas las emisoras que estin en
estas frecuencias se retiran para dejar libre el espec-
tro para las estaciones asi autorizadas, que pueden, ade
mds transmitir con la potencia que quieran. Hay en Méxi-
Co siete radiodifusoras autorizadas como canales interna
cionales: XERF en Cd. Acufia, XET en Monterrey y la XEB
en la ciudad de México, que son tipo "A", y XEW, XEQ vy
XEX, las tres en el Distrito Federal, que son tipo "B".

MEJIA Barquera, Fernando. La Industria de la Radio y 1la
Televisidén y la Politica del Estado Mexicano (Origenes y
Desarrollo) P. 405.
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1.- INTRODUCCION: RADIODIFUSION Y EDUCACION.

La primera responsgbilidad de toda institucidn educativa es, precisamen-
te, la de educar. Para ello debe conta? con los medios necesarics y sufi
cientes. El1 Estado estd obligado a canalizar para esté propdsito, parte

de los recursos piiblicos que'a noﬁﬁre del pueblo administra. Su responsz
pilidad también es clara: entregar con oportunidad y suficiencia el fi--

nanciamiento para cubrir todas las necesidades prioritarias.

Maestros, aulas, mg;eria} didactico son, entre otras muchas las facilida
des educativas sin 1as cuales no es posible el proceso enseflanza-aprendi
zaje. En ege amplio espectro, 1a radio, entendida como instrumento educa
tivo, juega un papel fundamental. Esto es especlalmente clerto si se con
sidera que en la provincia, y muy particularmente en instituciones como

ia Universidad de Guadalajaxa.(Ué) un amplio sector poblacional esfa dis

perso en toda ja entidad, enclavado en comunidades a las que ni siquiera

llegan los diarios. Y ello para no hablar de las tareas relativas a la -
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extensidn universitaria, las cuales exigen de mediog masivos de comunica

cidén para llegar verdaderadente al pusblo trahajador con su mensaje de -
1 4

cultura.

Y aunque la legislacién'mexicana gsanatiza el'derecho a disponer de me~-
dios radiofdnicos a las universidades, en la préctica se niega. El Esta-
do no cuenta comn una politicavcultural correcta y no conteato con ello -
pretende negar la posibilidad:a quien realiza esfueréos educativos. Mas

todavia: sin ninglin escrdipule entrega autorizaciones a diestra y sinies-

tra, siempre que se trate de empresas particulares, no obstante que his~-

3

toricamente la funcidon de las radiodifusoras comerciales ha sideo la de ~
enajenar a la poblacidn. El colme fue el apoyo a Televisa g travids del -

satélite y microondas, cuando es evidente el daflo que este mdnopolio le

ha hecho a nuestro pais.

ERE N -

Si realmente se pre;ende llegar la educacidén al pueblo, si el cbjetiyo -

es democratizar los medios, si como se afirma se pondrd un frenc a los -

hasta ahora incontrolables momnopoliocs de la comunicacidn, el Estado debe
modificar su politica: fortalecer a las radiodifusoras culturales ya --

existentes, impulsar la formacidn de ofras nuevas y apoyar upa politica

o

cultural correcta. A menos que sa entlienda que las universidades son --

"feudos" ajenos a su-entorno sociocultural, &stas deben contar con me —-

dios electrdniceos de comunicacisn.
1T ° g

v

Es ya un lugar comin sefialar que la mayoriz de las universidades y go -~
biernos estatales cuentan con radioemisoras "subutilizadas y elitistas":
que se dedican a enriquecer {culturalmente) a los que ya lo son y que 1o

inciden paradfjicamente en aquellos que wmds lo necesitan:t los que no aci

bOF a2
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den a las aulas y que practicamente no tignen seceso a la culturs. Bl de

ber de elevar el nivel culturai de esta franja de la poblacifn, 2% ynee

versidades como la nuestra, ze convierte en prioritario, sin smbargc de
entre todas las universidades que pogeen szte poderoso medio de d4funisn
A%

esta es una de las pocas que ve limitads cu cobertura a poco mis del

drea geografica de Guadalajara. {Ver mapa de coberiuras, Snazrc).

Segin la relacidn de emisoras universitarias y culturales, con datos de
1a UNAM y de la Cimara de la Industria de la Radio Televigifn, hasta

1983 hay en México 31 emisoras culturales en la banda de A.M. de las tug

les diez son universitarias (ver cuadro 1) v las restantes perienecen a

dependencias gubernamentales. En cuante a las pocas dueé periendlten oomo

pit

la nuestra solo a la banda de F.M., hasta 1983 hay i1 de las cuales sdlo
2 son universitarias.

Las casas de estudios que cuentan con emisoras de radio sen:

CUADRO 1.

Tecnoldgico de Celaya, Guanajuato.

Universidad Autfnoma de Aguascalientes.
Universidad Aut&noma de Bsja
Universidad de Guadalajara
Universidad de Guanajuato
_Universidad Michoacana de San Nicolds

Universidad de Oaxaca.
Universidad Autdnoms de Querdtare.
Universidad de San Jluis PotasT.

Universidad Autdnoma de Sinalos.

(**%) Limitaci®n que le impone el Estado a través de la SC7

neghindola
permiso para cubrir la amplitud modulada (ver mapz en

anexe), -

o
Lot
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tniversidad de Sonora

Iniversidad Veracruzana.
Universidad de Yucatin

- . r

11.- LA RADIODIFUSIUN {RDEPENDIENTE BN MEX1C0.

de gran importancia en el campe de la difusidn radiofdnica: las radios ~

libres (1i). Estas emisorsa surgieron en Iralis, lranciu, Inglaterrd, Es-
pafia, de mgnera 28
tag, mujeres ¥y ma;ginaéqs de todo tipo. Loa recursos econdmicos con los

que 1n1ciaron gote 13vsm*aﬁto se conjuntayon con el essfuerzo de wmiles de
donantes andnimos. Los recursoes humanes Iueron ailn m3s ab\ﬁhawteb p -
todog elivs renfan una necesidad vital —expro2sSarse- ¥ UNnA gren capacidad

intelectual *ubuuili?ada. Deegrwbi adamente a partir de mediados de gste

at

e
o _;.A

decenio 1a mayoris de estas axpwri ncias han sid
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quedan en ple algunas de aguellas vajo la forma de radioc emiaoras =

municipales O particulares; ias otras han side recuperadas por 1a I.¢.

y hoy se debaten en uud trasnscionalizacid comeraializada.

En Maxico este impulsc vital 1legd a priucipic de los zfios 80%s de la ma

ne con los mevit»ertcs de Gposi cifn 2l sistemes. Los sfios 1882 ¥ 1983 fue
ron de gran impcftﬁneia para la definicidn de las poliiticas de comunica-

cidn taatc del Estado come de los movimientos de opeeicidn. El Es rade im
pulsd ios "Foros de Consulta Popular” para incorporar sus conclugionas -

en el “Plan Nacional de negarrelic’” en 1983, deQb sabemos ahora que el

gl) Eale Juli ans La radxg'go
na 1979‘ kd AR E e | e SRt Se A e
(*} Industria Culgural.
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gnico resultado tangible de esta operacidn publicitaria fue la publica--
cién de 11 tomos con ponencias presentadas en aquella ocasidn. En cuanto
al P.N.D. solo recogid lo que el gobicrno previamente consideraba debid

ser Su politica de comunicacidén social durante sste sexenio. (2).

Frente a esta politica, sectores universitarios (Universidad de Guerrero,
zacatecas, Puebla y Sinaloa basicamente) ¥ partidistas (P.M.T., P.R.T. ¥
CENCOS por lo esencial) organizaron el "Primer Foro Nacional por la Li--
pertad de Expresidn e Informacidén Nacional" en Acapulco, Gro., en noviem

bre de 1982.

Ese mismo abo pero durante el mes de mayo inicia sus érénsmisiones "Ra;—
dio Universidad Pueblo" y paralelamente se instalan los "Talleres Popula
res de Produccidn Experimental (TPPE) ambos de la Universidad Autdnoma -
de Guerrero. Dado que la radiodifusora sale alaire sin el permiso de la

Secretaria de Comunicaciones y Transportes, esta dependencia de inmedia-
to se avoca a interferirla por lo que se crean las “Briéadas Populares —

en Defensa de la Radio PAG™.

Con el impulso que "Radio Universidad Pueble"” y el Centro Nacional de Co
municacidn Social, A.C. (CENCOS) le dieron en 1982 y 1983 a 1la COMUNiCA—
CION POPULAR no solose proclamd a 1982 como “afio de la Comunicacidn Popu
jar” sino que tuvieron lugar el lo. y 20. "Foro Nacicnal de Defensa de -
la Libertad de Expresidn', salieron 1as revistas Al Aire (8rgano informa

tivo de Radio UAG) ¥ Comunicaciones (6rgano del CENCOS) y sobre todo en

(2) Por ejemplo en un parrafo del capitulo 2 del P.N.D. "politica del Es

tado Mexicano" se habla de 1a comunicacidn social em aproximadamente
65 renglones y se enumeran 8 principios ¥ acciones. Sergio Gomez M.
E1 P.N.D. y los medios en UNO MAS UNO, 28/mayo/83.
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1983 salid al aire la primera emisora municipal de provincia en la histo
i i ria del pais: "Radio Ayuntamiento Popular" promovida por la COCEI (Coali
P
cidn Obrero Campesina ¥ Ectudiantil del Itsmo) que por entonces controla
i ) r s
ba la presidencia municipal de Juchitan {Daxaca).
f
Al igual que en el caso de mpadio Universidad Pucblo" en este caso la -- d
L]
SCT negd el permiso solicitado dos afios antas ¥ la emisora empezd a - ~
I
transmitir por la via de hecho a mediades de 1983.
b
g 4
Otros dos intentos que solo quedaron en esec, poOY la misma férrea oposi- g;
7y fi
cién del gobierno, fueron las radioerisoras de la Universidad de Zacate-
o o S:
cas y Puebla. En este §ltimo caso lo mas alarmante del caso es que en ==
- o k2 1:
1883 ya llevaban 9 anos de tramites para la solicitud y en ese lapso fue
: i : u1
ron autorizadas siete emisoras comerciales en la ciudad de Puebla.
; me
. Después de solicitar dicho permiso dos afios (1982-84) el 27 de abril los
— . q L 1 Er
promotores de "Radio Universidad Pueblo" junto con los de Radio Ayunta--
a - » me
miento Popular de Juchitan se lanzaron a una huelga de hambre que terml-

- P e A ! t
né un mes después infructuosamente. A partir de alli ambas emisoras su—— "
frieron los embates delpoder hasta que se logrd que a mediados de ese -- (1
ano la nueva administracidn de la UAG abdicara ~presionada econdomicamen-—
te por la SEP- de este y muchos oLros logros que habfan sido obtenidos -
entre 1980 y 1983. En cuanto a "Radio Ayuntamiento Popular" esta fue des
mantelada a finales de 1984 cuando e' COCEL perdid el control del Ayuntd
miento de Juchitdn a favor del PRI. En ese mismo afio la pclicia intervi-
no y cerrd definitivamente el "Centro Nacional de Comunicacién Social A-

Cc." (CENCOS) que, en el D.F. fue la entidad impulsora y covrdinadora de

Q2

la politica de comunicacidn popular que tuvo vigencia hasta ese afio- A -
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pesar de estos golpes macizos a 1a comunicacidén alternativa y popular -—-

subsisten medios mis artesanales de comunicacidn como son los cassette -
goros ¥ sobre todo las Asociaciones de Radioescuchas. Pero este es tema

de otrad ponencia.
11I.- LA RADIODIFUSION EN JALISCO.

Actualmente existe ya una literatura bastante abundante sobre la radiodi

fusidn en gemneral y sobre la de México en particular. (L.

gin embargo, la radio de provincia y particularmente la-del Estado de Ja
1isco ha sido poco estudiada. (2). Es por ello que pretendemos dar aqui
una primera,aproximacién sobre el papel que ha jugado y que juega este -

medio en el Estado sin incurrir en engorrosas repeticiones.

En primer lugar, y para establecer una escala de magnitud, veamos el ni-
mero de radiodifusoras (de FM y AM) en las principales ciudades de nues-

tro pais: (3).'

(1) Hasta la fecha hemos encontrado: ndmeros monograficos dedicados al -
tema, como es el caso de 1a revista Informacion Cienti{fica y Tecnold
gica no. 89 de febrero de 1984.
— Articulos como los de Antonio Oseguera y Orlando Encinas, en Comu-
nicacidn y Cultura, no. 8.
- Carmen Diaz: Politica y radiodifusidn.
- Tesis: U.I.A., México 1980.
- Miguel A. Granados Chapa: La radio en México, Ed. El Caballito, -

‘Mex. 1982.

— Rosa Alva de la Selva: Radic e ideologia, Ed. El Caballito, Mex. -
1984. .

- Enrique Sdnchez Ruiz: La radiodifusibén en México, Ed. ITESO Guada~
lajara. '

- Mejia Prieto: Historia de la radio y la t.v. en México, Ed. Colme~

_n re%ﬁ?7%ianu%fo ‘ . +)

(2) El1 trabajo de Pablo Arredondo: Los medios de comunicacion en Jalisco,
ES TAL VEZ UNA DE LAS NOTABLES EXCEPCIONES.

(3) Tomamos solo el niimero de radiodifusoras en las ciudades, pues bien
a pesar nuestro para muchos censos en México no existe mds provincia
que las capitaleg de los estados.




- 56 en el D. F.

- 42 en Guadalajara.

- 33 en Monterrey.
- 20 en Tijuana.

- 18 en Ciudad Juirez.

Como vemos, Guadalajara ocupa el segundo lugar entre las grandes ciuda--

_des mexicanas por el niimero de emisoras. En esta ciudad, las que hay se

ot

dividen en 19 de F.M. y 23 de A.M. seglin datos del Centro $.C.T. Jalisco

(4). Segin el mismo centro, hay 20 emisoras mas repartidas entre 14 muni

cipios (5) (donde sdlo Ciudad Guzmadn y Puerto Vallarta poseen F M.). Por
1o tanto, en Jalisco hay un total de 62 emisoras (de las cuales 21 en fre

cuencia modulada). La mayoria estan agrupadas en alguno de los 31guien——

tes grupos: i
o AR S CUADRO 1II % __
1.- Radio ;omercialesz 14 (9 en Guadalajara) ="~ i
2.~ Grupo Somer: 6 (todas en Guadalajara)-. %
3.~ Grupo Promomedios: 5 (todas en Guadalajara) § ‘{
" 4,- Grupo ACIR:  +rur7om o 4 .  (todas en Guadalajara) i
5.- Grupo Radio Pibg}émégTdéAMé B = i
xico: R (todas en Guadalajara)
6.- Grupo OIR: -3 (todas en Guadélajara)
7.- Grupo Radio Juventud: gk (todas en Guadalajara)

Ademids de estos gfubos, ekisfan éiguﬁas emisoras dnicas reprecentantes -~
de grupos nacionales (en Ciudad Guzmdn una de radio cadena nacional), -

emisoras pertenecientes a grnnos puramente regionales (tal es el caso de
las 3 pertenecientes a Eduardo Yriesta v Asoc. en Tepatitlan, Puerto Va-
llarta y Ciudad Guzmdn, o las 3 de'Presencia de Radio" en Atotonilco, ~7

Ameca y Sayula). O emisoras aparentemente independientes, de las; cuales

. (4) Folleto de la Unidad de Comunicacidn Social hoja 1-3, 22/vl85.
— (5) Del total de 120 municipios de Jalisco.
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gblo encontramos a 2 (en Mascota y Lagos de Moreno). (1) Con ésto se con
firma und vez mas una de las reglas de la industria cultural: la concen-

tracién creciente de los medios en pocas manos.

para fundamentar este aserto, presentamos el resuitado de una investiga-
cién personal ¥y del andlisis de la publicaciﬁn “edios Audiovisuales" --
(en su titulo "Tarifas y Datos" publicado por Medlos Publicitarios Mexi-
canos, S A. de C.V.). Alguaas ue 1as principales cadenas radiofonlcas co

merciales con presencia en Jalisco, tiene las 51gu1entes caracteristicas.

CUADRO 1II1

NOMBRE DE LA : NUMERO DE

RADIQDIFUSORA Tk ESTACIONES CONCESIONARIO

RADIOSA . . - : 112 Sr. Mariano Soldrzano

0IR g 79 ' Organizacidén impulsora -
de radio.

GRUPO ACIR 90 Francisco Ibarra Lopez.

RADIODIFUSORAS ASOCIADAS : 64 '

ARTSA (1) . 58 Roberto Lépez

RAVEPSA 51 Guillermina Hdez. Corona

SOMER 43 Heribefto Huesca

RADIO S.A. 39 Salvador M. Gonzdlez.

FIRMESA ( 38 Luis Ignacio Santibafez.

RADIO CADENA NACIONAL 36 Sergio Fajardo.

RADIO PROGRAMAS DE MEXICO 35 Clemente Serna

PROMOMEDICS 32 Armando Aguirre

CORPORACION MEXICANA DE

RADIODIFUSION 28

(1) Cuya sede estda en Guadalajara en julio/84.

FRECUENCIA MODULADA MEXICANA:

RADIO CENTRO . | 9 Aguirre

1 Datos .computados a pa-tir del documento del Centro §.C.T.'y Op cit.
com Los 8 p="1 . : y vp
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NUCLEO RADIO MIL . 7 Carlos Flores Alvarez
TELEVISA RADIO - - | 6 Jaime Almeida
MEDIOS MASIVOS MEXICANOS 6 Eduardo Iniesta

Los grupos de radio que mis emisoras representan en el pais son Radiosa
v Radiorama con 112 emisoras respectivamente, seguidos por el grupo -

ACIR y el grupo OIR'Eon 79 (mayo de 1984}.

Como dato suplementario podemos senalar el afic 1938 coma el que marca -~

. /
el inicio de la radiodifusio%#gn Euagalajara. (L.

En efecto, en ese ailo se fundan la XEDKT (hoy radio ranchito) y XEDK, -
ambas pertenecientes al grupo DK, llamado a nivel nacional R.P.M. (para
- mayor informacidn sobre fechas de fundacidn de las diferentes emisoras

de Jalisco, sugerimos consultar los archivos de S.C.T. Jalisco).

En cuanto a la potencia, es 1ogico que encontremos a las radiodifusoras
mas potentes concentradas en Guadalajara entre los tres principales gru

pos concesionarios ya citados..

CUADRO IV

F.M. POTENCIA GRUPO

X.E.H.L. ‘ 200 Kw Radio Comerciales (ARTSA)

X.H.L.C. . 128 " SOMER ‘

X.4.D.K. . 100 " Radio programas de Mex.
AM.

X.E.H.L. : 50 " Radio Comerciales (ARTSA)

X.E.W.K. s " Televisa-Radiopolis.

X.E.A.V. . 10 " 'SOMER

FUENTE: Folleto de 1la Unidad de Comunicacidn Social de la S.C.T.

—_ (1) Aunque E. Brum (Guadalajara en los afios 20's, pag. 363) seifiala que ~
) en 1928 "la inseguridad en las comunicaciones causaba que la radio ~
estuviera en auge. La dnica emisora, perteneciente al gobie:ggﬂiélig

ciense desarrollaba programas nocturnos para ser escuchados por te="

ceptores provistos de audifonos". En lecturas historicas de Jallsco-

- 68 N




como 10 podemos apreciar en los dos cuadros anteriores, Radio Comercia-
jes se lieva la palma en todos los frentes —por la cantidad de emisoras,

por 12 implantacién en provincia y por la potencia de su sefal.

En cuato al resto del estado presentamos el siguiente cuadro donde se -
detallan'los municipios donde'funcionan‘radioemisoras comerciales (las

culturales solo existen en Guadalajara).

CUADRO V-

Por falta de espacio en esta pon

MUNLCIPIO PROPIETARIO SIGLAS ° POTENCIA  FECHA
AMECA . SALVADOR LOPEZ CHAVEZ XEED 1959
ATOTONILCO MIGUEL A. OCHOA XEHE 1978
AUTLAN RADIO AUTLAN, S.A. XELD 1962
CD. GUZMAN ARTSA (*) XEBC 1949
CD. GUZMAN ARTSA XEGUZ 1979
CD. GUZMAN ARTSA XEIS 1965
CD. GUZMAN SUC. JIMENEZ SILVA XELW 1970
CD. GUZMAN MEDIOS MASIVOS MEXICANOS XHPZ~FM 1979
EL GRULLO ACIR (*%)

LA BARCA R. ALVAREZ XELB 250 w 1950
LAGOS DE M.  P.S. DE SANCHEZ XELJ 1 Kw 1963
MASCOTA g XEMST 500 w 1984
OCOTLAN RAUL NAVA XEEJ 1 Kw

s.J. DE LOS XEQZ 500 w

LAGOS.

encia no podemos extendernos mas sobre

1a propiedad de las radiodifusoras del Estado, pero si podemos adelan—-
tar que muchos de los nombres ligados a la radiodifusidn también se en-

cuentran ligados al periodismo local y en muchos casos al partido que -

(*) Agentes de radio ¥y televisidon. En Guadalajara: Radio Comerciales, -
Consorcio de nivel nacional con implantacidn regional.
(**) Radio Comunic§ci6n Humana: Consorcio de nivel nacional.




detenta el poder.

IV.—~ ANALISIS DE LA PROGRAMACION DE XEJB Y XHUG.

Elaborar una programacidn universitaria y popular no es tarea facil ni

puede hacerse de un dfa para otro. Y no lo es tampoco cuando, como es -
el caso, se estdn planteando alternativas totalmente innovadoras. No se
trata de repetir modelos que ya han probade su ineficiencia en la comu;
nicacidén popular. Por ello, se precisa de propuestas y ae una amplia —-

discusidn al respecto, hasta conformar una barra programitica adecuada.

o

La radio es un medio unisensorial, y por sus caracteristicas propias di
funde la midsica y la palabra. En una programacion debe haber un equili-
brio entre esos dos factores. Y no digo esto porque deba haber un 50% -
de misica y un 50% de programas hablados (con o sin misica de apoyo), -
sino porque la miisica es algo mis audible que la palabra: da un mayor -
placer y descanso, sensibiliza y mejora el gusto del auditorio, y lo --

predispone, en un momento dado a escuchar un mensaje hablado (hablo de

1a misica no comercial). Por otro lado, creo que una estacidén con exceso
de programas hablados se muere, nadie tiene la paciencia ni la disposi--

cidn de oir durante horas a alquien hablar y hablar. Como la radio es un

medio unisenmsorial, permite que el auditorio se distraiga y haga muchas

cosas mientras la escucha. lLa atencidn y concentracidn que se logra, = =

creo yo, en un progréma hablado es de 10' a 15', entre secciones grandeS

de misica.
Los programas producidos deben tener tambi&n un equilibrio interno de -

misica y texto, y eso depende del tema, del guionista y del productof =

(sensibilidad, gustb y necesidad). Obviamente el trabajo se orienta B
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satisfacer los requerimientos del piblico, al que se tiene presente en

co&bs'los casos mediante llamadas telefénicas y otros fines de control

de'audiencia.

giendo XEJB y XHUG las dos Gnicas emisoras culturales de Jalisco mos p2
recid i{nteresante hacer un somero endlisis de sus respectivas programa-
ciones,'tomando como pardmetro las horas diarias de programas comenta--

dos que en teorfa (1), transmiten. Por programas en vivo entendemos mid -

gica comentada, entrevistas y comentarios, excluyendo noticias y progra
mas pregrabados. Personalmente creo que entre un programa pregrabado ¥y
un programa en vivo la eleccidn es tan elara como entre comida enlatada

y comida fresca. Un programa en vivo es mucho mas interesante y atracti

vo —si estd bien preparado - que un programa pregrabado. Desgraciadamen
te en nuestra radiodifusifén muchas veces "programa en vive" es sinénimo

de improvisacidn.

ToroBeg

En el caso de radio UG solo hay dos 'programas en vivo" (Dimension del

Rock" de 12:80 a 123:80 hrs. y "'Péginas adentro" de 14:30 a 15:00 hrs. -
ambos de lunes a viernes). En cuanto 2 XEJB transmite de lunes a vier—-

nes A las 9 con usted (probablerente el mas escuchzdo) (de 9 a 10 en la

CLUB & Ja2
Tienra-bdontre de ~

barra matutina). En la pbarra vespertina transmite

2$:00 a §:30 hrs‘!aunqne algunas veces es pregrabado en su totalidad)

DisrEns S . : SABabos AL
y ﬂw‘(‘de junés a sdbado de 13:30 a 14:00 hrs.) ¥y : Rt

JRE Cos
‘géz de 13:00 a 15:30 mesgessy sibadey. En cuanto 2 la barra nocturna se

(1) Decimos en teoria pues la programacién de XEJB se extrajo de la sec
cién “"Galeria" del cotidiano E1 Informador de enero 1986 y la de —-
XHUG de "Piensa ¥y Trabaja" (1976-1983) de la U. de G., p. 284 y al-
gunas veces las transmisiones cotidianas no coinciden con lo que se
anuncia.

. Al o




= 2y cuadRos PR M . CLuES ' 7ig
transmite Sniligyy S §lo los miemeedes a partir de las ¥ P.M.J. 1

1 > L 1

Como un punto de referencia externa tomaremos el ejemplo de Radio Univer-

sidad Veracruzana, que de hecho existe desde 1979 y es hoy uné de las me-

m

eas

- jores emisoras universitarias a nivel nacional. Las caracteristicas mis -
; cidn son: 8 8.-1
relevantes de su programi : i
) 1 E - p
1.- Los lunes y jueves transmite un programa especial llamado: Enlace con
) e L ' 1
la red universitaria mexicana en donde se difunden "Programas ganado-
i ; ; . : 9.-
res de los concursos nacionales de produccidn de programas de radio. G
a
.- Los viernes se realizan transmisiones a control remoto de la Orquesta
, ' i L m,
Sinfénica deJXalapa,,deSde el teatro del estado, donde se encuentran
: e!
. también los estudios de la radiodifusora. .
10.- ]

i Si= Los sdbados se realiza un programa especial dedicado a los eaneros: -
c!
"Tumbando cafia".
cc
4.- Se observa uh nimero muy elevado de programas en vivo. El que tiene - "
: v
mis arraigo y audiencia (dado el horario y su contenido es Revista —- y
K hd 28 B . a
Campesina transmitido diariamente de 5 a 7 horas de la mafiana). 4
11.- p
Sl Considerambs en el recuento a los pfogtamas noticiosos que son:i . ' &
e
a) De tipo cienﬁifico: La resefia cientifica a las 18:45. o
b) De tipo general a las 8 y 13 horas.
=D
‘¢) De tipo educatl\o- Noticiarlo SEP todos los dias a ‘las 17 hafas.
i : ) ci
6 - Los- programas Prag-dbados de musica clasica son m1nor1tari05. Compa—~
rando las tres emisoras; podemos observar que XHUG y KEJB tlenen Ui Ejq
Ve;

' minimo porcentaje de produccidn en vivo. (8% y 254 respect1vamente) =3

il contra R.U. que tiene un nivel Sptimo (77%).



ik pesde el punto de vista cualitativo es importante que XEJB y XHUG élg

yen su calidad de programacidén en vivo para aspirar a premios radiofd

picos del Programa Nacional de Colaboracidn de Radiodifusoras Univer-

gitarias (1). .

~

g.- La gran mayoria de los programas de XEJB consisten en misica clasica
pregrabada_acergéndose paraddjicamente al modo de funcionamiento de -

1as emisoras comerciales, pero. sin la publicidad.

9.- Considerd negativo el que se haga énfasis en la Altermativa Cultural
a Misica Culta, etc., pues se€ infiere por exclusidn que todas las de~—
mds expresiomes (incluidos 1o0s comerciales) no som cultura, lo cual -

es radicalmente falso. .

10.- Es necesario disminuir a un 30%'10; programas pregrabados de miisica
clasica (moderna o popular) y aumentar los programas en Vvivo. Aqui —-
convendria producir programas con miisicos altamente capacitados (creo
que el personal de la Escuela de Misica de la Universidad de éqadala—

jara podrfa ser una buena solucidn).

11.~ Debe ligarse funcionalmente las instituciones que realizan regular--
mente eventos "culturales" (como 1CC, Ex Convento del Carmen, Univer-

sidad de Guadalajara) con la XEJB.

12.~ Deben reanudarse ‘los programas a control remoto desde estas instala-
ciones. A finales del afio 1985 se procedid a realizar este tipo de --

= S

(1) Ejemplo: El Programa Nacional de Colaboracidn de Radiodifusoras Uni-~
"7 gersitarias (que también abarca emisoras estatales metropolitanas y -

de provincia) organizd un Concurso Nacional de Produccidn de Progra--
' mas de Radio en 1983, en el cual Radio Universidad Veracruzana gand -

“g premios, Radio Educacidn 7 y Radio Baja California 7".
a2

.

= 73 =




programas todos los viernes en el espacio denominado "A las 9 con us

ted", 'sin embargo, inexplicablemente se canceld esta actividad.

13.- Estos programas de control remoto se realizaban con la intervencidn

del piiblico presente,>lo cual los hacla alin mas vivos. ' 19
14,.- AhORdando eﬁ esta linea éeria conveniente aumentar los programas --— ;
o r
con ampiia participacidén de los ciudadanos. Una posibilidad 'es la -- '
que abrid Radio Educacidn, cuando los domingos organizaba festivales
populares "en vivo y en directo”™ desde sus jardines. Se solian con——
’ 20,

gregar de 200 a 300 personas creando un gran ambiente festivo y par-
ticipativo.

15.~ Los programas de Jazz (hasta ahora los mAs numerosos fuera de los -

de miisica cldsica) deben también hacerse cotidianamente por la noche.

16.- Los programas de rock y los de milsica folkldrica deben hacerse coti

e

dianamente como los de jazz arriba mencionados.

Estas acciones nos permitird@n incidir en la poblacidn juvénil que se

desvia hacia las emisoras comerciales por carecer XEJB de suficien”

‘ tes espacios de este tipo.

17.- "A las 9 con usted" es el Gnico programa en vivo de la mafana. Es =

demasiado exiguo y deberia abarcar 2 horas (de 9 a 11 horas) con 1

cual se cubririan mAs temas de manera mas profunda.

m&‘is

18.- Los noticieros de XEJB, no cubren generalmente el Ambito inte

nal y cuando lo cubren es en base a informaciones periodistlcas' 2
Creo que al igual que RUV, Radio :.ducacion o Radio Universidad d‘":_‘.
ria contar con los servicios de Notimex y de alguna correSP"“sal ‘.fl
del exterior (en este sentido los estudiantesAGecados por la ond*® f;



sidad de Guadalajara podrian servir en algunos casos como Ccorrespon

sales voluntarios. La.Gnica erogacidn entonces seria por concepto =

de llamadas de larga distancia). 4

e nés informd que desde 1983 el Programa Nacional de Colaboracidn -

19.- S

de Radiodifusoras contempld la probabilidad de que el Segundo Concur

so Nacional de Produccxon Radiofdnica se realizard en Guadalajara, =

sin embargo dicho proyecto noc se concretd. Sugerimos que se retome -

i donde quedd y se impulse dicho concurso en esta ciudad.

20.— También ceria conveniente completar esta jnvestigacién analizando -

1A 2
' tanto cuantltatlva cormo cualltativamente* 1as'progiamaciones de Ra-

dio Educacidn, o Michoacdn y Radio Mexquense.

Radio Unlver31dad, Radl

A“ . ‘ LS v V=
De todos estos considero que 1os dos ultlmos nos darian pautas para

'Che., -. o & : 4 .
& el desarrollo de una radiodifusidn estatal de calidad ¥ cdn'peﬁéérg

oti & -
= cién en la sociedad civil.
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LT i %*) En el caso de XEJB, se sugilere shondar en el andlisis cualitativo, de

yecursos humanos ¥ de auditorio.
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Sy




V. CONCLUSIONES.

En esta ponencia traéé'de mostrar como la radiodifusign universitaria se
sitlia entre lo que llamé radiodifusién independiente y radiodifusidn pri
vada (en este caso particular de Jalisco). Vimes como la abrumadora supe
rioridad numérica de la rad<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>