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Abstract

La dinamica de mercado y la transnacionalizacion del capital universal permea la
base estructural de la industria radiofonica concesionada en México a través de
las tendencias de concentracion economica y de centralizacion politica, lo cual
hace reflexionar en una operacionalizacion del medio ligada al oligopolio de
grupos y cuyas consecuencias podrian acotar la practica de la radiodifusion en los

contextos regional y local.

l. Introduccion

La industria radiofénica concesionada en México presenta una reorganizacion
estructural, que sin ser un fendmeno nuevo, estd permeada por una condicién
determinante para todas las estructuras sociales, la dinamica de mercado.

Una caracteristica de dicha dinAmica de mercado es el control oligopdlico
de varios grupos sobre un sector o actividad econdmica y en el caso que nos
ocupa, la radio comercial.

Asi, el proceso oligopdlico esta estrechamente vinculado con las tendencias
de concentraciéon y de centralizacion, las cuales pueden ubicarse desde los
origenes de la radio en México, particularmente en las décadas de 1930 y 1940,
pero que en la actualidad se han reactivado quizas por el interés econémico del
capital universal.

Las condiciones actuales del mercado estan orientadas a reestructurar sus
areas de operacion e influencia por lo cual se disefian nuevas zonas de
participacion definidas no por los limites fronterizos de cada nacién confluctuante,

sino por la intromision del capital transnacional.



Lo que intentaré hacer en esta ponencia es describir como la radio
comercial, particularizando en su base estructural, estd permeada, desde sus
origenes, por las tendencias de la concentracion econOmica y la centralizacion
politica y con ello quizas podriamos acercarnos mas a su comprension como
instrumento econdémico y politico.

Es necesario precisar que esta ponencia describe el contexto general en el
cual se inserta mi proyecto de investigacion titulado hasta el momento La
industria radiofonica concesionada en Meéxico, su proceso de
reconfiguracion en grupos nacionales y sus estrategias de apropiacion del
mercado. No obstante se presenta un esbozo de la estrategia metodologica a
utilizar en el desarrollo de la investigacion; por lo que aun no se presentan

resultados concretos sino apenas apreciaciones empiricas.



Il. Desarrollo

1.1 La estructura de la radio concesionada en México y su desarrollo

Los antecedentes de la industria radiofonica concesionada en México demuestran
que hay algunas variables constantes tanto en su nhacimiento como en su
desarrollo: el interés comercial y su necesidad de agrupamiento corporativo.

Quizas y estas variables corresponden a una estructura funcionalista de
medios que obedece al modelo de control econdmico norteamericano y el cual
lleva a la radio concesionada en México a operar a través de un esquema
concentrador y centralizador.

El interés comercial en los primeros intentos de la radiodifusién en nuestro
pais esta registrado en los proyectos radiofénicos del Dr. Adolfo Enrique Gémez
Fernandez y del Ing. Constantino de Tarnava.

Segun informacion de la Camara de la Industria de la Radio y la Television,
de dichos intentos de emision radiofénica que se dieron en México un 27 de
septiembre de 1921 (Gomez Fernandez) y un 9 de octubre de 1921 (De Térnava),

el que se consolidé fue el segundo.

"[...] obtuvo licencia para operar experimentalmente con las siglas
24-A0O en 1923 y se fue transformando, primero como C40,
emisora comercial, luego como radiodifusora, hasta llegar a ser de
las grandes radiodifusoras del norte de México, la XEH de
Monterrey". (CIRT, 1991:39)

De acuerdo a Dinorah Zapata Véasquez, la base del esquema de
consolidacion del proyecto de De Tarnava fue la publicidad:

"En 1928, De Tarnava estableci6 en Monterrey los primeros
programas de propaganda comercial con las grandes firmas
comerciales de la localidad. Utilizaban el equipo de grabacion de la
RCA, logrando hacer trabajos profesionales para la cerveceria
Cuahutémoc, la Cia. Cigarrera La Moderna, Casa Guajardo, para
Victor y la Columbia”. (Zapata, 1990: 33)



Otros ejemplos de vinculacion entre el interés comercial y la radiodifusion
en México son las estaciones "XEB, propiedad de la compafia cigarrera ElI Buen
Tono, empresa de origen francés, y la CYL, propiedad de Raul Azcarraga, ambas
establecidas en la capital del pais en 1923." (Ortega, 1997:29)

Asimismo, el nacimiento de la XEW, en 1930, puede tomarse como uno de
los primeros antecedentes econdmicos de conformacion de un grupo nacional de
medios electronicos en México, en el cual estuvieron presentes intereses
extranjeros.

Para Enrique Sanchez Ruiz, hay una conexidbn muy estrecha entre el
establecimiento de la XEW, el esquema comercial de la radio concesionada y el

desarrollo de las primeras grandes cadenas radiofonicas:

"La consolidacion del esquema comercial basado en la publicidad,
ocurri6 en México al igual que en Estados Unidos a partir del
desarrollo de las grandes redes o cadenas radiofénicas durante los
afios treinta: Emilio Azcarraga Vidaurreta establecié la XEW en
1930, con apoyo de la RCA. Con esta estacién y la WEQ,
inaugurada en 1938 Azcarraga estableci6 las primeras cadenas de
radio afiliadas respectivamente a las estadounidenses NBC vy
CBS...". (Sanchez, 1995:14)

Sobre la presencia indirecta en México de las cadenas radiofénicas
norteamericanas, Francisco Aceves Gonzalez dice:

"A finales de 1929 existian en los Estados Unidos dos cadenas
enfrascadas en una feroz pelea por conquistar la hegemonia en la
industria radiofénica. La mencionada NBC y la Columbia
Broadcasting System (CBS)...Es obvio que el ambito de sus
confrontaciones no se circunscribié a sus limites nacionales, sino
gque la expansiéon internacional del fendmeno radiofénico
correspondié también a las necesidades de crecimiento de dichas
cadenas." (Aceves, 1991:38)

Con los ejemplos anteriores no so6lo podemos comprobar el interés

comercial en la radiodifusion concesionada en México, sino también su vinculacion



estrecha con las formas de agrupamiento y de dependencia al modelo radiofénico
norteamericano.

Efrain Pérez Espino es determinante al decir:

"Desde los inicios de la llamada industria de la radiodifusion (que
incluye tanto a la radio como a la television), su funcionamiento fue
promovido y sustentado por los grupos de la iniciativa privada, los
cuales la introdujeron al pais como un instrumento mas de caracter
mercantil, en un afan imitativo hacia sus contrapartes
estadounidenses que ya se encontraban en plana expansion."
(1991:23)

El agrupamiento corporativo de la radiodifusion concesionada en México
puede indicar una tendencia a la concentracion industrial y a la centralizacion
politica.

Segun varios investigadores de la comunicacién, Radio Programas de

México dio inicio a la radiodifusién en cadena.

"En 1941, Emilio Azcarraga fund6é con Clemente Serna Martinez
Radio Programas de México (RPM), organizacién que consistia en
dos redes de estaciones radiofonicas: la cadena azul encabezada
por la XEQ y que forma parte de la 'Red de las Américas de la
CBS?; y la cadena Tricolor, parte de la 'Red Panamericana' de la
NBC, encabezada por la XEW. " (Arredondo y Sanchez, 1986:103)

Para Dinorah Zapata Vasquez, Radio Programas de México se convirtio en
poco tiempo en la cadena mas poderosa y extensa de todo el pais, cuyo "objetivo
era el de impulsar el desarrollo de esta industria para obtener las mayores
utilidades de sus estaciones afiliadas." (1993:43)

En 1942 surge otra cadena radiofonica Radio Continental, ubicada en la
ciudad de México y la cual contaba con 10 emisoras. Su estrategia de enlace se
daba a través de linea telefonica y pretendia saturar el cuadrante con programas

de gran impacto. (Mejia, 1972: 75)



Otros datos, precisados por Arredondo y Sanchez (1986:103), que
conforman la concentracion radiofénica en nuestro pais durante la década de 1940
son los siguientes: para 1945 "habia en México, ademas de las cadenas RPM, la
cadena Radio Mil, vinculada al Mutual Broadcasting System de Estados Unidos, la
red de XEB, de capital francés, que llego a tener 20 estaciones afiliadas...la British
Broadcastig Corporation (BBC) proveia de transmisiones de programas vy
noticieros a 23 estaciones (Mejia Cole, 1971: 164)."

La evaluacion de la radiodifusion comercial en México siguiod registrando
agrupamientos corporativos. En 1948 se fundaron las cadenas Radio Cadena
Nacional y Radiodifusoras Asociadas S.A. - Rasa - . Durante la década de 1970 se
establecieron: Grupo Acir, Radiodifusoras Mexicanas S.A. (Radimsa), Corporacion
Mexicana de Radiodifusion y Sociedad Mexicana de Radio. "...Siete grupos
controlaban, a inicios del decenio de 1970, el 61 por ciento de las radioemisoras
comerciales de AM y FM del pais." (Arredondo y Sanchez, 1986:105 y 107) .

Una de las principales figuras de la concentracion industria de la radio
comercial en México fue y sigue siendo la afiliacion, y los beneficios que obtiene la
estacion afiliada a una cadena o grupo nacional son: la administracién del negocio,
en algunos casos, y por lo cual la cadena les reportara las ganancias mensuales;
programacion hecha, con reconocimiento nacional, que les sera enviada por la
cadena matriz; publicidad y novedades musicales y representacion en el contexto
nacional, entre otros. (Zapata, Carabaza y Montafno, 1990 y 1992: 44 y 45)

Para 1989 operaban en el pais 868 estaciones radiofonicas comerciales
tanto en banda de Amplitud Modulada como de Frecuencia Modulada. (Romo,

1991: 30 y 31)



Y segun los articulistas Guillermo Correa y Manuel Robles! en 1989 la
industria radiofénica comercial en México estaba controlada por 15 familias

agrupadas de la siguiente manera:

Grupo NUmero de estaciones
Radiorama 135
Acir 121
Oir 67
Rasa N/D
Rebepsa 60
Profirme 38
Somer 36
Artsa 34
Radio Programas de México 30
Corporacion Mexicana de Radiodifusion 30
Frecuencia Modulada Mexicana 25
Organizacion Estrellas de Oro 19
Nucleo Radio Mil 7
Radiopolis 6
Radio Férmula 5

Para Patricia Ortega "en 1993 se encontraban registradas 1,017 emisoras

comerciales en el territorio nacional y 27 grupos radiofonicos.” (1997:45)

! Publicado en la revista Proceso, nimero 664 de julio de 1989



Y segun informacion publicada por el diario ElI Financiero, los grupos o
cadenas radiofonicas concesionadas mas importantes en México son: Grupo Acir,
Instituto Mexicano de la Radio, Grupo Imagen, Grupo Multivisién, Nucleo Radio
Mil, Radio Férmula, Organizacion Radio Centro, Radiorama y Televisa Radio.

Por lo tanto, parece ser que la tendencia a la agrupacion corporativa o
concentracion industrial sera parte fundamental de la estrategia de participacion
en la radio comercial en el préximo milenio toda vez que el mercado marca las

pautas de competencia en el nivel macro, meso y micro.
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.2  La concentracion y la centralizacion de la radio concesionada en México
La dinamica del mercado mundial ha reconfigurado los escenarios de participacion
econdmica, politica y social de todas las estructuras sociales.

Esta condicidbn obedece, quizds, a la transnacionalizaciéon del sistema
capitalista universal a los niveles meso y micro de cada una de las naciones del
mundo.

En particular, la estructura de medios en México esta inserta en dicha
dindmica del capital universal y del mercado, por lo cual se pueden observar
cambios hasta en su base estructural intersectada por la concentracién econémica
y la centralizacion multidimensional.

Asi, desde la perspectiva de la Economia de Medios, las firmas de medios
operan bajo un esquema dominado por las condiciones del monopolio y el
oligopolio las cuales determinan un alto nivel de concentracion econdmica de las
propias firmas.

Para Alan Albarran y Sylvia Chan-Olmsted, el oligopolio y el monopolio son
dos figuras presentes en la estructura econdmica de la sociedad actual. El primero
se refiere al dominio que unas pocas firmas tienen sobre un mercado, las cuales
son independientes y cuyo producto puede ser homogéneo o heterogéneo. El
segundo implica el dominio que una sola firma tiene sobre en un sector del
mercado Yy la cual obtiene una alta concentracién de ganancias (1998:8)

En estas concepciones sobre el oligopolio y el monopolio parece ser que la
constante es el control, en el caso del sector de medios, de una o0 unas pocas
firmas sobre el resto de las que operan en una nacién o quiza en el mundo,

dependiendo del nivel de la perspectiva de observaciéon: macro, meso 0 micro.
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Asi, en este contexto de transnacionalizacion del capital universal, la
concentracion econdémica es una fase para llegar al oligopolio y al monopolio.

Para Jorge Cortés Montalvo, "la concentracion es un fendmeno que se
extiende por el mundo, estructurandose en unos cuantos grupos que
paulatinamente van sumando territorio a sus dominios empresariales. Dicho
proceso no es solo un traslado de capital sino de engranajes economicos de
produccion y comercializacion..." (2001:148 y 149)

Pero, ¢cuél es el origen de la concentracion? Esta se vincula con la etapa
de expansion del capitalismo, cuando los grandes capitales buscaban ya no

dominar sus mercados domésticos sino acrecentar su poder en todo el orbe.

"El capitalismo presenta una tendencia inevitable a la
concentracién y a la centralizacion, que llevara, al inicio del siglo
XIX, al surgimiento de la gran empresa capitalista y del gran capital
financiero que garantiza la articulacion entre la banca y la industria,
potenciando la acumulacién, lo que transforma profundamente el
sistema, inaugurando su fase llamada monopolista, donde
prevalecen mercados organizados bajo la forma de oligopolios. "
(Siqueira, 2001:66)

Las condiciones de operacion de la concentracibn parece ser que se
adaptan a las exigencias del mercado; una firma o grupo de empresas pueden
concentrar el 60 por ciento de la produccion y/o ventas en su rama de actividad y
sin embargo pueden estar fisicamente dispersas en todo el pais. (Sanchez,
1995:4)

Por otra parte, la centralizacibn es otro concepto que permitira ubicar
algunos indicios de por qué la radio concesionada en México se encuentra
inmersa en una dinamica de dependencia de la ubicada en los Estados hacia la

gue opera en el Distrito Federal, prioritariamente.
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Algunos argumentos analizados en torno a la centralizacion hablan de una
centralizacion multidimensional.

La centralizacion es "la estructura jerarquica de una sociedad en virtud de la
concentracion geografica del poder (politico, econémico, cultural)..." (Sanchez,
1995: 3)

La tesis de varios investigadores como Fatima Fernandez y Enrique
Sanchez Ruiz es que la centralizacion tiene raices histéricas y que en la evolucion
de nuestro pais no solamente ha existido un centro con respecto a la provincia ,
sino que han coexistido centros o centralidades ubicadas en las regiones con mas
alta concentraciéon demografica, lugares donde se asientan los poderes oficiales,

entre otras caracteristicas.

"[...] la centralizacién no es solamente una relacién entre la ciudad
de México y el resto del pais: en cada estado con mayor o0 menor
intensidad, se repite el esquema, asi como en algunas regiones de
México hay cierta preeminencia de algunos estados -y sus medios-
sobre otros." (Sdnchez, 1987:56)

En las aportaciones vertidas sobre la centralizacion convergen varias ideas
constantes: la estructuracion de una sociedad y su preeminencia de poder politico,
econdmico, cultural e informativo con respecto a otras sociedades, la posible
operacionalizacion del binomio centro - centralidades y su multidimensionalidad
(politica, econémica, geografica, etc.)

Respecto a la relaciébn entre centralizacién politica y radio, Fatima
Fernandez dice que "la radio hace su aparicion cuando Obregén y Calles estan
entregados a la tarea de volver a centralizar el poder en México, ya que los
caudillos del movimiento armado de la segunda década del siglo lo habian

fraccionado.” (1991:34 y 36)
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También, Maria Eugenia Garcia Aguilar estrecha la relacion entre la
centralizacidon politica (practicada por el naciente Estado postrevolucionario) y la
industria radiofénica comercial: "[...] el Estado postrevolucionario resultdé ser un
controlador de las actividades radiofonicas al implantar su dominio sobre el
territorio nacional y nulificar toda actividad monopodlica " (1992:98).

Explica que las bases constitucionales en México propician que el Estado
sea el defensor de las practicas antimonopolicas y vigile la no concentracién o
acaparamiento de una o pocas manos la produccion de un articulo o el
ofrecimiento de servicios. (Garcia, 1992: 98)

Asi, la centralizacién politica en México es asociada al propio Estado
porque éste concentra el poder politico y centraliza las actividades sociales en el
pais, y entre ellas la radiodifusion. (Garcia, 1992:115)

Por otra parte, la centralizacibn econdmica en México es asociada a la
consolidacion del sistema capitalista.

Enrigue Sanchez Ruiz dice que la centralizacion econémica empezé a

afianzarse en México:

"[...] desde la restauracion de la Republica y en especial durante el
porfiriato, y al continuarse después de la revolucién en un sistema
centralizado de poder (epitomizado por el presidencialismo),
propicié el desarrollo de una estructura basicamente centralizada
de medios de difusibn masiva." (Sanchez,1987:19 y 20)

Algunos indicios de la estrecha vinculacion entre la radio y la expansion del
capitalismo se encuentran en datos historicos que registran como fue dandose
esta relacion. Particularmente, el capitalismo norteamericano tuvo una fuerte

incursion en la industria radiofonica comercial en México al invertir capital en
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radiodifusoras y ligar a sus cadenas radiofénicas con la naciente radiodifusion
comercial nacional.

"La consolidacion del esquema comercial basado en la publicidad,
ocurri6 en México al igual que en Estados Unidos, a partir del
desarrollo de las grandes redes o cadenas radiofénicas durante los
afios treinta: Emilio Azcarraga Vidaurreta establecidé la XEW en
1930, con apoyo de la RCA, con esta estacion y la XEQ,
inaugurada en 1938, Azcarraga establecio las primeras cadenas de
radio afiliadas respectivamente a las estadounidenses NBC vy
CBS..." (Sanchez,1995:14)

Respecto a la centralizacion geografica también hay indicios que desde el
origen de la radio en México este medio se concentraba en ciertas regiones del
pais como la ciudad de México, la zona fronteriza con Estados Unidos y otros

Estados.

"Al iniciar los afios setenta...el desarrollo de la industria se
concentra en doce estados de la Republica que relinen, a su vez,
una alta proporcion de los habitantes, los hogares y las estaciones
de radio y television. Estos Estados son: Chihuahua, Coahuila,
Sonora, Tamaulipas, Sinaloa, Nuevo Ledn, Veracruz, Jalisco,
Guanajuato, Baja California Norte, Michoacan y el Distrito Federal."
(Arredondo y Sanchez, 1986:142)

Segun Pablo Arredondo y Enrique Sanchez, en 1970 dichos Estados
concentraban el 57.4 por ciento de la poblacion total del pais y el 58.1 por ciento
de las viviendas. Ademas, para 1981 también concentraban el 63.5 por ciento del

total de los radiohogares. (1986:142 y 143)
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1.3 Un acercamiento historico - estructural a la radio comercial mexicana a
partir de un estudio de caso

El enfoque histoérico - estructural es una aproximacion dialégica (Sanchez, 1992) a

la complejidad, mutabilidad y multidimensionalidad de lo real, por lo cual hay un

didlogo entre las condiciones de comportamiento en las estructuras del pasado

(reconstruccion) para entender las relaciones en las estructuras sociales presentes

y futuras.

Enrigue Séanchez Ruiz maneja tres presupuestos basicos para el
razonamiento y la indagacion social a partir del enfoque histérico - estructural y
son: la complejidad articulada, la totalidad estructurada y el proceso historico.
(1992: 58, 59 y 64)

La complejidad estructurada remite a concebir la sociedad como un sistema
complejo con multiples interrelaciones entre diversos subsistemas y en los cuales
se pueden encontrar también dimensiones, articulaciones y determinaciones
mediadoras. (Sanchez, 1992:58)

El supuesto de la totalidad estructurada implica concebir a la sociedad a
través de estructuras variables las cuales son producto de la conducta colectiva
del propio individuo y por lo cual se tiene que tomar en cuenta la herencia del
pasado porque dichas circunstancias configuran los hechos y las relaciones
sociales confluidas en las instituciones y en las interconexiones con las estructuras
globales de la sociedad.

El tercero es denominado Proceso Historico y se refiere a tomar en cuenta

la "conciencia histérica", lo cual indica que el presente es siempre resultado del
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pasado, pero también que el momento actual es siempre el origen del futuro.
(Sanchez, 1992:64)

Algunos conceptos metodoldgicos que apunta Sanchez para construir una
sociologia de los medios, como una de las disciplinas aplicables al enfoque
histérico - estructural, son: el nivel de andlisis, la dimension, las zonas de
articulacion, las mediaciones y de las mediaciones a los medios.

Segun la investigacion que se estéa realizando como parte del programa de
maestria en Comunicacion de la Universidad de Guadalajara, titulada hasta el
momento "La industria radiofonica concesionada en México, su proceso de
reconformacion en grupos nacionales y su posicionamiento en el mercado" y de la
cual se desprende esta ponencia, el nivel de analisis se remite a la construccion
de este objeto en las organizaciones radiofénicas, en las dimensiones macro
(@mbito nacional) y micro (Guadalajara) y su interrelacion multidimensional,
particularizando los aspectos econdémico y politico e intersectadas éstas
organizaciones de medios por las tendencias universales y nacionales de
concentracion econémica y de centralizacion politica.

Las zonas de articulacion que abarcara la investigacion son, como niveles:
el sistema mundo, el Estado - nacién y las organizaciones (grupos y estaciones
radiofénicas) en sus dimensiones econdmica y politica.

Asi, los escenarios prioritarios de interaccion de la industria radiofénica
concesionada son el nivel nacional y el regional porque entre ellos hay una
estrecha y necesaria relacion de funcionalidad entre los grupos radiofonicos en

México. También no se olvidara el nivel internacional porque en él participan
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intereses econdmicos y politicos de los grandes consorcios oligopodlicos de medios
que inciden en el funcionamiento de los medios de comunicacién mexicanos.

Hasta el momento se contempla realizar la investigacion en dos etapas:

En la primera se realizardn una monografia, utilizando el estudio de caso
sobre cada uno de los grupos radiofénicos Radio Centro, ubicado en la ciudad de
México y Unidifusion, localizado en Guadalajara. Esto con la finalidad de conocer
su contextualidad histérica y estructural en la que se han desarrollado a partir de
dos tendencias elementales: la concentracion econdmica y la centralizacion
politica.

Radio Centro y Unidifusion son confrontantes entre si respecto a algunas
variables: el primero estd asentado en la ciudad de México y su penetracion
organizacional, a través de esquemas de filiales o a través de fusiones y
adquisiciones, es nacional. También, este grupo tiene indicios de participacion de
capitales extranjeros. Por su parte, Unidifusion tiene un arraigo local y regional en
la zona del occidente de México.

Para realizar las monografias se concebird al estudio de caso intrinseco,
como " un caso particular que presenta caracteristicas poco comunes u ordinarias
al interés del investigador. " (Stake, :437)

La estructura de las monografias se basara en algunos elementos de la
microhistoria, que nos permitiran contextualizar espacial y temporalmente a los
dos grupos radiofonicos comerciales y reconstruir a través de la descripcion y la
interpretacion sus condiciones histéricas y estructurales.

En este sentido, para Giovanni Levi en su trabajo Sobre microhistoria, ésta

pretende estudiar lo social no como objeto dotado de propiedades inherentes,
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sino como un conjunto de interrelaciones cambiantes existentes entre
configuraciones en constante adaptacion.

Otro recurso metodolégico que se utilizara para recoger los datos y
apreciaciones humanas en torno a los dos grupos radiofonicos que son el objeto
de estudio es la Teoria Fundamentada

Segun Glaser y Strauss, la Teoria Fundamentada puede centrarse en
"documentos humanos”, apreciaciones y emociones que vinculan directamente al
sujeto por investigar con el objeto delimitado en su propio entorno cotidiano.

Asi, las entrevistas a profundidad con el director general o gerente de cada
uno de los dos grupos radiofonicos, asi como con los empleados mas antiguos y
con los académicos especialistas en el area de radio se constituiran en elementos
indispensables para darle viveza a los datos documentales encontrados en libros,
periodicos y revistas.

En la segunda etapa se realizara un estudio comparativo entre Grupo Radio
Centro y Grupo Unidifusién con la finalidad de contrastar su insercion o su rechazo
en la dindmica de concentracion econdémica y de centralizacion politica y en los
procesos que éstas provocan.

Para Glaser y Strauss, el estudio comparativo pretende establecer una
relacion de contraste entre dos grupos determinados por el objeto de estudio para
encontrar propiedades o condiciones intrinsecas a cada uno de ellos. (1967: 4)

La complejidad y multidimensionalidad del objeto de estudio nos conduce a
gue la metodologia a utilizar en este proyecto es el enfoque historico - estructural,
y que debe ser complementado con elementos de la microhistoria que nos

conduciran a su vez a realizar el estudio en dos fases. En la primera, como ya se
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ha mencionado un estudio de caso y la segunda constara de un analisis

comparativo.
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[l Conclusiones
La industria radiofonica concesionada en México enfrenta procesos estructurales,
gue aungue no son nuevos, tienden a su concentracion y centralizacion en grupos
radiofénicos y de medios oligopdlicos en México.
Dicha reconfiguracion podria provocar una relacion de dependencia

mas asfixiante entre las estaciones de radio comerciales ubicadas en ciudades y
poblaciones de los Estados y los grupos oligopdlicos establecidos en la ciudad de
México y quizas en otras ciudades satélites u otras centralidades como
Guadalajara y Monterrey.

Asi, podria ser que la radiodifusion local y regional esté en peligro porque
las condiciones de produccion se acotan ante el fortalecimiento econémico y
politico de los grandes grupos radiofénicos oligopdlicos cuya perspectiva

empresarial esta dictada por las fuerzas del mercado.
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