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PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA México, D.F. lo. de Noviembre de 1980.

CODCRDINACION GENERAL DE
COMUNICACION SQOCIAL

PLANEACION

SR.ANGEL SAIZ

PRESIDENTE DEL CONSEJO NACIONAL PARA
LA ENSENANZA Y LA INVESTIGACION DE LAS
CIENCIAS DE LA COMUNICACION
PRESENTE.

De mi mayor consideracidn:

Por la presente nos permitimos hacer de su conoci-
miento que la Coordinacidn General de Comunicacidn Social
de la Presidencia de la Repfiblica estd realizando una in-

i vestigacifn acerca de la Formacién y Prdctica Profesional
¢ de los Comunicadores, 8rea en la gque ustedes poseen una -
vasta y rica experiencia.

-t

Es por ello que deseamos establecer una relacibn -
g; formal con el Consejo que usted preside, solicitando su coO
! laboracién para documentarnos con los materiales de las -
universidades miembros del CONEICC.

Agradeciendo de antemano su atencidén a la presente,
saludo a usted con mi mayor estima.

Atentamente.
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DR.FEDERICO FASANO MERTENS
COORDINADOR DE PLANEACION




FORMACION Y PRACTICA SOCIAL DE LOS
COMUNICADORES




Actividad ‘1

T{tulo: An&lisis de estudios previos, sobre la formacifn de

los comunicadores y la préctica comunicativa

Cardcter: En esta actividad se pretende identificar las aporta-
ciones tedricas, metodoldgicas y de informacidn que ofrezcan
otros estudios hechos sobre el objeto de estudio de la presente
investigacidn.

Se bﬁscarén y analizar&n los trabajos realizados en Mé&xico
y otros paises, ejecutados por organismos regionales e inter-
nacionales.

La realizacién de esta actividad se divide en dos etapas:
la primera se refiere a las experiencias nacionales y la se-
gunda, a las internacionales. LoOs resultados de la primera, per-
mitiran hacer las reformulaciones pertinentes al proyecto de in-
vestigacibén, mientras que los de la segqunda se destinarén para

los debates del cologuio nacional.

Tiempo: 10 semanas

Ejecucibn:

1. btGisqueda y seleccidn de experiencias realizadas en México;
2. andlisis de documentos;

3. - reformulaciones pertinentes al proyecto de investigacidn;

4. bGsqueda, seleccibn y traduccibn de experiencias en otros
paises;

5. anadlisis comparativo de las experiencias nacionales y las
extranjeras; .

6. elaboracidn delinforme



Participantes o destinatarios:

- quipo de investigacitn

- traductores

ACTIVIDAD 2

ritulo: Elaboracién de una encuesta nacional sobre los actuales
planes de estudio en las escuelas de comunicacidn y pe-

riodismo

Caracter: el objetivode.esta actividad es conocer la racionali-
dad que subyace en los programas formativos vigentes en las dis-

tintas escuelas de comunicacién y periodismo del pais.

La necesidad de esta encuesta surge de la inexistencia de un
estudio de estas caracteristicas y de la asuncién del nivel de
incidencia parcial, pero real, que tienen los modelos de comuni-
cacibn gue se imparten en las casas de estudio sobre la formacidn

de los futuros profesionales y su visién global de la sociedad.

Esta primera aproximacidn serviri para detectar las caracte-

risticas predominantes de estog planes de estudio, en gué tipo
. . ) .a gué interés social corresponden,
de sociedad se inscriben/ que relacion tienen con €l modelo in-

dustrial, cudl es el papel que le otorgan al comunicador, qué
tipo de relacién proponen entre emisor y receptor, cudl es el
concepto de informacidn, para qué y por qué se imparten estos
cursos y cudles son, en definitiva, las orientaciones que se pro-

ponen y qué modelo de comunicador buscan.

Se identificarén, lo que en opinién de los encuestados sean
los obsticulos m&s comunes para desarrollar los programas acadé-

micos.

La muestra se constituird por las principales escuelas de

comunicacién del pais.



Tiempo: 7 semanas

Ejecucidn:

1. diseﬁo de la encuesta;

2. eleccidén y enlace de escuelas y directivos;

3. distribucibén y aplicacidn de los cuestionarios;
4. recabacidn de planes, programas Yy cuestionarios;
5. procesamiento analiticode los cuestionarios;

6. presentacibén de los resultados y conclusiones.

Participantes o destinatarios:

- directivos de escuelas de comunicacidn,

- encuestadores

ACTIVIDAD 3

Tftulo: Elaboracibén de una encuesta nacional sobre la aplicacidn
real de los planes y programas de estudio de comunica-
cibén, dirigida a los estudiantes de las escuelas contem-

pladas en la muestra

Car4cter: el objetivo de esta actividad es conocer la realidad
de la preparaci6n de los alumnos de comunicacién, la real orien-
tacidén y modelo de- profesional que egresa de las escuelas de

comunicacidn.
Tiempo: 5 semanas
Ejecucibn:

1. diseno de la encuesta;

2. eleccibn y enlace con los estudiantes;

3. distribucién y aplicacidn de los cuestionarios;
4. recabacibén y procesamiento de los cuestionarios;

5. presentacibdn de resultados y conclusiones.




Participantes o destinatarios:

- estudiantes de fdltimo anoc de comunicacién, correspondien-
tes a las escuelas contempladas en la nmuestra

- encuestadores

ACTIVIDAD 4 . ,

Titulo: Elaboracién de un informe comparativo de las lineas
dominantes y omisiones en la formacién de comunicdlogos

y comunicadores

Caricter: a partlr de los datos obtenidos por la encuesta nacio-
nal sobre los actuales planes de estudio en las escuelas de co-
municacidn y periodismo, surge la necesidad de cotejar las dife-
rencias 'y similitudes en la formacién profesional v1gente y de-
tectar las lineas dominantes que contienen los programas de estu-

dio.

Este andlisis permitird visualizar la funcionalidad o dis-
funcionalidad que tiene el proyecto de un nuevo modelo de comuni-
cacidn participativo para la realidad mexicana y el modelo domi-
nante contenido en las propuestas formativas que hacen las escue-

1as de comunicacién y periodismo del pais.

Igualmente, permitird a la luz de la recoleccidn de los pla-
nes de estudioc de diferentes escuelas de comunicacidn, de las
opiniones de sus directivos, y de sus alumnos, analizar los con-
tenidos de estos programas, con el objeto de descubrir las omisio-
nes en la formacién académica gque reciben, en relacidén a las nue-

vas politicas de comunicacién.

Tiempo: 5 semanas
==S2E



\

Ejecucilbn:

1. procesamiento de la informacidn contenida enlos diversos
programas académicos;

2. andlisis comparativc e identificacidn de las lineas formati-
vas dominantes;

3. anilisis comparativo de los resultados de ldstres activida-

des anteriores;
4. elaboracién del informe

¥

Participantes o destinatarios:

- equipo de investigacidn

ACTIVIDAD 5

L la situacidn de
Tftulo:Anidlisis de/egresados de tres diferentes generaciones de

Escuelas de Comunicacibn: opciones y dificultades labora-

les '
gpfrentqg

Caricter: en esta actividad se conocerd el destino ¥ los problemas cue/
los egresados de las escuelas de comunicacidn’ ' dentro del
proceso comunicativo, una vez que han dejado las aulas universi-
tarias. En esta perspectiva algunos diagnbsticos sehalan que mu-
_chos de ellos son absorbidos en &mbitos diversos, gue noO necesa-
riamente son los medios de comunicacidén. De esta manera, se hace
fundamental conocer cudles son las causas due los llevan a tomar
sus opciones laborales: problemas de oportunidades, problemas re-
munerativos y otras causas no determinadas. También es pertinente detec-—
"+ar cuiles serfian-las contradiccviones é}obables de tales conductas .
/ggzgventual cambio de las estructuras de comunicacifn.

Para los objetivos disehados anteriormente se propone hacer
un muestreo de tres generaciones correspondientes a anos diferen-

tes (por ejemplo 1975, 1977 y 1979). En estas circunstancias,



se piensa encuestar a 15 personas por generacidn,

Tiempo: 6 semanas
Ejecucidn:

1. diseno del cuestionario;

2. eleccibn y enlace de los egresados;

3. distribucibn y aplicacibén de los cuestionarios;
4. recabacibn y procesamiento de los cuestionarios;

5. presentacién de resultados.

Participantes o destinatarios:

- egresados de las generaciones de los ahos escogidos

- encuestadores

ACTIVIDAD 6

Tftulo: Estudios sobre los procesos de formacibén del comunicador

no universitario en los medios: consecuencias

Car&cter: existen muchos profesionales que han llegado a los
medios de comunicacién sin ningdn tipo de formacién académica.

No obstante, el trabajo diario en muchos de esos casos les da la
posibilidad de adquirir el oficio, que se traduce a veces en el
desempeiio de cargos de alta responsabilidad en la estructura del
medio en que est&n ubicados. La idea de esta actividad, por tan-
to, es detectar cudl es el proceso que se da, tanto en el interior
del medio,'como en ia trayéctoria_personal del comunicador que le
permite experimentar esa transformacidn, constituyéndolo a la pos-

tre, en una pieza clave en el proceso comunicativo.

Esta visién se unir8 a los antecedentes del andlisis sobre
la formacidn universitaria, para proponer acciones que rescaten
lo mejor de ambos procesoé en la perspectivade un comunicador
abierto a la comunicacidn participativa.

La muestra se constituird por comunicadores autodidactas en los
principales medios de comunicaci0On.



Tiempo: 8 semanas.

EJECUCION

Lo

Deteccidén de casos concretos de comunicadores que hayan expe-

rimentado este proceso.

2'

Diseno delcuestionario que permitiré identificar los tipos

de formacién empirica.

3.
4.
5.

Aplicacién del cuestionario
Procesamiento ¥y evaluacién del materlal obtenido

Presentac16n de conclusiones.

PARTICIPANTES O DESTINATARIOS

-comunicadores autodidactas.
-Encuestadores

ACTIVIDAD No. 7

TITULO:

CARACTER

Estudio sobre la percepcidn que los responsables de la pro-—

de comunica 2 2
duccibn de -los medlos/ tienen so la formacién en las es—
de comunicacion ] . ;
cuelas /7 1as pautas dgue 51guen.ellos mismos para la formacién

empirica de sus subalternos.

de canunicacibn
Partiendo de la base que en muchos de los medios/ se opta pre-

ferencialmente por requerir del oficio de los comunicadores gque no han

tenido estudios universitarios, se hace un imperativo conocer las razo-

nes que motivan a los responsables de dichos medios a tomar esta op-

cioén.

Las causas pueden ser diversas: desde un problema generacio-

nal, hasta una situacién competitiva que nace a partir de la formacidn

académica. " El objetivo, por tanto, es destacar por qué existe

ciertos prejuicios de los medios respecto a las escuelas y sus profe-

sionales. De acuerdo a esta situacidn, la actividad que planteamos pexr

sigue tres objetivos: a) buscar las;causas de tales prejuicios; b) co-

nocer las pautas gque siguen los responsables de produccibén para la

formacién empfrica de su personal; y c) proponer planes de accifn para

lograr un proceso integrador entre autodidactas y universitarios. Tan-

to lo académico como lo préctico, ‘sometidos ambos a un adecuado an&lisi

critico,forman un conjunto de datos a tener en cuenta para implementar

los cambios pertinentes en las estructuras de comunicacibén actual.




Para tales efectos se propone hacer un muestreo mediante
_ de comun1cac1tn
cuestionarios a los responsables de diversosmedios/  cuyd Lfina-

1idad sea cubrir los propSsitos mencionados anteriormente.

TIEMPO 8 semanas

EJECUCION

1. Disefio del cuestionarioc’

2. Seleccidn y enlace de los encuestados

3. Aplicacién de los cuestionarios a responsables de periédicos,

radio y televisién sobre el tema.
4, Procesamiento de la informacidn obtenlda.

5. Presentacién de resultados y conclusiones.

PARTICIPANTES O DESTINATARIOS

« Directores,- Subdirectores, jefes de redaccidén o informacién (segln sea

el caso) de los mis diversos y variados medios de comunicacién.

“igmenestadores | w0 L e T
ACTIVIDAD No. 8 C

TITULO : Preparacién de un programa de documentos y contenidos para

el coloquio nacional.

CARACTER

A partir del documento base sobre las proposiciones elabora
radas a nivel nacional e internacional existentes sobre la prédctica
comunicativa y los resultados obtenidos de la investigacién hasta
este punto, se preparard un programa de documentos. Dicho programa
serd entregado a los distintos participantes del cologuio Nacional
para ser utilizado en 1la dlscu516n central.

Este programa serd enriquecido por los participantes del coloqulo.

TIEMPO 4 semanas



EJECUCION

1. confrontacién de los resultados de todas las actividades
anteriores y elaboracién de conclusiones generales.

2. Convocatoria a participantes para presentacién de ponen-
cias por escrito.

3. Recepcibn de ponencias

4. multiplicacién de documentos para distribuir en el evento.

Participantes o destinatarios:

- grupo de investigadores
- acadénicos representantes de escuelas de comunicacién

- representantes de los medios de comunicacidn

Actividad 9

Titulo: cologquio nacional para conocer la opinidn de los comunic6-

logos y comunicadores sobre la comunicacibn participativa y la
formacidn profesional en la comunicacién social. )

Cardcter: es necesaria una reunién de comunic6logos y comunicadores
con el fin de motivar un di&dlogo en torno al tema "comunicacifn par-
ticipativa". Se revisarén documentos existentes a nivel nacional

e internacional sobre el tema. Asimismo, se revisarén las caracte-
risticas de la préctica comunicativa y la formacifn educativa de

comunicadores y comunicélogos.

‘ A manera de conclusién, se hardn propuestas de cambio proba-
bles de la realidad del pais.

Tiempo: 6 semanas

Ejecucibn:

1. planeacién

2. organizacibn del coloquio nacional

3. convocatoria y distribucibdn del temario
4. realizacidn del coloquio

5. sistematizaci®6n de la informacibn reéultante



Participantes o destinatarios:

- comunicadores de influencia nacional vinculads a los
6rganos de informacién

- representantes de las principales escuelas de comunicacidn
del pais

- grupo promotor del coloquio

ACTIVIDAD 10

Titulo: Elaboraci®n de un documento de conclusiones del coloquio
“sobre las proposiciones y actitudes de los asistentes al

coloquio para una comunicacidn participativa

Carécter: a partir de los iﬁformes sobre los debates llevados a
cabo en el cdloquio nacional se elaborarid un documento sintesis
sobre las proposiciones y actitudes de los representantes de los
medios de comunicacién, los académicos y directivos de las escue-
las nacionales para promover el cambio de la formacién de comuni-

cblogos y comunicadores hacia una comunicacién participativa.El conte-
nido de este documento estard intimamente vinculado a las conclusiones de las demés

Tiempc: 3 semanas investigaciones.
Ejecucibn:
1. an8lisis del "informe sobre los debates llevados a cabo

.en el coloquio nacional;
2. sistematizacion de las proposiciones y actitudes de los
representantes de los medios de comunicacidn y de las escue-

las nacionales;

3. elaboracién del informe

Participantes o destinatarios:

- equipo de investigacidn



IL1L G

Actividad 11

Titulo: Divulgacién de los resultados de la investigacidn

Carfcter: Se propondrd una estrategia global de divulgacién
destinada a los comunic6logos y comunicadores del pais.

A la luz del documento sintesis sobre las proposiciones y ac-
titudes de los representantes de las escuelas y de los medios ma-
sivos de comunicaci6n, sé elaborard un texto claro, breve y preciso,
para la produccidn de un folleto sobre las alternativas propuestas
para una comunicacidn participativa. '

Esto permitird dar a conocer a los comunicadores de la Repfi-
blica, los postulados sobre una comunicacibn participativa Y, SO-—
bre la insgrcién de ellos mismos en una sociedad donde la comunica-

cién aparezca democratizada.

Tiempo: 5 semanas

Ejecucidn:
3 elaboracién de la estrategié de divulgacidn
2. elaboraci6n del texto original para el folleto

31% desarrollo de tareas necesarias para el cumplimiento de la
estrategia de divulgacidn

Participantes o destinatarios:

- comunicadores de todo el pais

- equipo de investigacibn -



