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Guadalajara, Jal., 8 de agosto de 1988. AT
15D 9

BEATRIZ SOLIS
EUGENIA # 626 ED. 1-301
COL. DEL VALLE

03100 ,
MBXICO, D.F. BEXT. UNIVERSITARIA

Querida Bety:

: Espero que tu retiro a las playas del Caribe Mexicano
te haya sido verdaderamente placentero y descansado y que hayas ob-
tenido nuevos brios, cosa que nos estd haciendo falta a muchos.

Paso a comentarte varies cosas:

La primera es que Joaquin Sénchez habldé con Moragas
y éste le dijo que el representante en México de G.G. le hablé de
incumplimientos por parte nuestra, Joaco le dijo que eran mentiras
y que teniamos una serie de datos e informaciones que contradecian
esa afirmacién. De manera que Joaco me dijo que e pidiera una re-
lacidén escrita sobre todos esos hechos para presentérselo a Mora--
gas, 'También me dijo que si G.G. no cumplia de inmediato con el
contrato, procedieras con Trillas.

Espero que ya hayas recibido el catdlogo del Centro
de Dpcumentacidén. Hemos decidido que el precio de venta sean 20
mil pesos (el costo por ejemplar es 14,814), también que para el
persgnal del ITESO sean 15 mil, ya que hubo una buena cantidad de
trabajo no cobrado. ;Te parece? /

Por favor médndame la direccién de Mauricio Andidn
' para enviarle copia de la convocatoria que estoy mandando para el
seminario en Centro América.

Me dice Rafil que ya te envio el manuscrito prometido;
espero que ya lo tengas en tus manos.




¢Cudndo la reunidén de Comité Coordinador? El ofreci
miento de que sea acd sigue en pie.

Mafiana intentaré localizarte por teléfono, pero pa-
ra evitarme retrasos te lo pongo por escrito.

Por el momento es todo. Recibe el carifio de

CRISTINA ROMO DE ROSELL.



3. Actualizacion de las propuestas existentes:

A& todos los autores que habian elaborado propuestas pero que se
encontraban incompletas se les envio una carta en Octubre de 19809,
firmada por el Presidente de FELAFACS, Joaquin Sanchez, informando
sobre los cambios en.la administracidn del Proyecto y soliciténdoles
diligenciar el formato correspondiente si afn seguian interesados en
participar. Sin embargo, hasta el momento no se ha recibido ninguna
respuesta.

Considero que se justifica solicitar de nueve la actualizacidn de la
propuesta solamente a aquellos autores cuyo trabajo, FELAFACS considere
viable de ser publicado.

4. Proceso de convocatoria:
El formato y la hoja informativa, acompafiados por una carta del
Presidente de FELAFACS, Joaquin Sanchez, fechada 17 de Octubre de 1989,
fue entregada personalmente por Alicia Valenzuela a representantes de
todas las Asociaciones y Facultades y/o Escuelas afiliadas a FELAFACS
durante el ¥V Encuentro realizado en Panama. Se daba un plazo hasta el 30
de noviembre para la entrega de propuestas.
Sin embargo, hasta Enero s6lo se habian recibido siete propuestas y no
todas se ajustan al farmato sugerido. {Ver anexo 1).
Teniendo en cuenta 1a importancia del Proyecto y que el pazo para entrega
de propuestas hacia final de afio no es facil de cumplir, el 25 de Enero se
envié nuevamente, la informacién correspondiente, a todas las
Asociaciones y Facultdes y/o Asociaciones afiliadas a FELAFACS con el
fin de que divulguen el Proyecto en cada pais iy ampliando el plazo de
entrega hasta el 15 de abril de 1990.

El estado actual del Proyecto, entonces, puede resumirse asi:

- Existen 28 propuestas en total con informacidn diversa y diferente grado
de profundidad. De ellas existen algunas que pueden evaluarse por cuanto
cumplen los requisitos y exigencias con respecto a la informacion
solicitada.

(A mi juicio he marcado con un asterisco (e) las mas apropiadas .para
revision teniendo en cuenta la informacién recibida y, en los casos en que
no estd completa, la idoneidad del proponente y el interés de la temética).

- Serd necesario esperar hasta abril para poder revisar las demas
propuestas existentes y, ojala, poder contar con un nimero de proyectos
nuevos que den vida continua al proceso de publicaciones.

- Es urgente la definicién del proceso de evaluacién de las propuestas.
Sugerimos configurar un Comité de FELAFACS que de la opinién Yy decida



sobre la tematica general e idoneidad de los autores, con el fin de definir
las ‘investigaciones’ que se van a apoyar. Para los trabajos terminados se
sugiere la contratacidon con expertos segin sea el tema, de acuerdo con
ung lista de posibles lectores.

- 5i bien es cierto que el Presidente de FELAFACS, Joaquin Sénchez, ya ha
hecho varios contactos con algunas editoriales, el proceso de trabajo no
puede definirse en tanto no existan propuestas concretas ya aprobadas por
FELAFACS.

Bogotd, Enero 30 de 1990.
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. [Nomxe det tibro No.
Autor
| Direccié Ciudad Pals
' - no llenar
Tel. 1 ’ : Fecha recibo
' Datos del autor
Lugar de nacimiento Focha
Cargo actual Institucién : L__nallenar

ESTUDIOS SUPERIOF_!ES i

Tiulo Afio . Instituclén ) Pals

I
/

EXPERIENCIA DOCENTE
Institucién Facultad Asignatura = e ]

INVESTIGACIONES REALIZADAS .

Toma Institicidn Publicacién(=i-o)| Fecha

.QO""Qt.li'.t."‘.l."lt.t".'.lt.'0.0....'."0"""'.'{!Q"....i"l’lt"to'..."'l‘ll‘l"lto'."..nol"ﬁtootont.' ----- *e0sesssaseene

EL FORMULARIO DEBE LLENARSE A MAQUINA Y TODA LA INFORMACION SOLICITADA DEBE ESTAR COMPLETA

ADEMAS, SE DLBE ADJUNTAR LO SIGUIENTE:

« En el caso de libros terminados, el manuscrito completo

 En el caso de libros en elaboracién, un indice detallado con una descripcion de cada capitulo: una cuatilla minimo
especificando el objetivo y los contenidos principales. Si existen capitulos ya slaborados, favor incluirlos.

ENVIOSA: MARILUZRESTREPO  A.A 7883 BOGOTA, COLOMBIA
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3 L A / el
® PBQLE_CK) DE PUPL__CAC‘O!\[_S - FELAFACS A
Propuesta }S'D‘)
A "
Nombradelira” LA S INAGINES i 4 nos hablan? < Na.
Py trmendo Silva <
Diooddny , A, 50.204 Cudad Bogotd 2 Pelsciilombia nolicrar
Tel. i - o~ Fecha recibo
Datos del autor
’ . 23
Lugar de nacimiento__ B0g01& - Fecha_1|9 6846 .
Cargo actual_rrofesor InstitucisnUniv., Nacional 00 llonar |
ESTUDIOS SUPERIORES
Titulo Afo 3 Institucién Pais
Cien.soc,Pol y dJur. 71 Externado de Colombia Colombia
1 lﬁerat; y Linguist. 75 Inst. Cul. His. y Complut. | Fspafia
Filosoffa ( Maes.) 78 °| PFacolt. Di Lettera e Filos. Italia
Ciencias del leng es
Jtvdios de Doc) 86 Ecole Des hauteuEtdcs en
i Scisnges Soc. Rrancia
EXPERIENCIA DOCENTE g >
Institucion © Facultad Asignatura Fechas
Universidad Naciondl “Artes Estética y Semidticd 1976 1959
Universided Naciongl Antropolcgia | Teorfas del Simbolo 1988-.19%0
“Univsrsida. Nacionall Psicologfe Psicoanilisis 1990~
SEie. bho  badin. Pobuaan it ‘. | -
Universidade Sso Padlo Pog~Grado ! geTig I_magen en Amgr 1990 -
. INVESTIGACIONES REALIZADAS : D
= Tema Institucisn Publicacidn(si-no)|  Fecha
Teoriz de la Cormunicacidn Visusl Univ. Nacional| si 1979
Teor{ de la Insc. Graffiti Univ. Nacional| si 1986 y|83
Teorfia deila Fnunciacidn Iconlca Ecole ée Heu. [t si 1987 ‘
Construccidn Imegen Urbana Colculturs No :
el < ; 1
Arte y Smidtica Pacol. Pilos, si -
Romea
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EL FOP'\AUL»'3 RIO DEBE LLENARSE A MAQUINA Y TODA LA INFORMAC]()N SOLICITADA DEBE ESTAR COMPLETA

ADEMAS SE DEBE ADJUNTAR LO SIGUIENTE:
* En el caso de libros terminados, el manuscrito completo
« En el caso de libros en elaboracién, un indice detailado con una desciipcion de cada capuulo una cuatilla minimo
especificando el objetivo y los contenidos p. incipales. Si existen capitulos ya elaborades, favor incluirlos.
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PROYECTO DE PUBL!CAC!ONES - FL':'LAFA(\:S i Hoja 2
i Propuesta :
Nombre delfibe LAS IMAGENES: ¢ nos hablan?
Autor Armendo Silva .
INDICE GENERAL

I Poner en’ discusso y representacidén.
'II Focalizar la Imagen '

III Irterpretacion de la Imagen

IV ‘Colecciones Icdnicas _
1, Bl albun de fotograffas de las familias coclombiens. Como

construyen sus relatos

2. La imegen de los ciudadanos de Sao'Eauln, . Cmo la percilben
sus ‘ciudadenos y como la laboran ;

3. T1 cuerpo al desnudo en la publicicdad escrits ( posiblem
uenos Aires, México, Caracas, Rio, Lima y- Bohotd y redellin
B ot n ciudades de America Latina. - 3 i '

v Imagen y con§truqci6n de .imaginarios¥# sdcialeg en Afmeicgz
Latina; Desdé donde pos hablap las impagnes, a quien y
para donde? ( Sigue...) ]

BLB_LLQ_QBAE[ALLILUZAQA_ (autor, titulo, ciudad, editorial, fecha, no. de paginas o voltimen, No., fecha en caso de articulos)

Ane&o hoja . *

o\

FIRMA = . . FECHA

nte
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GIGLIOGRAFIA EN LINGUISTICA .

Ducrot y T Todorov, Dicciansria encicicnéoice ge 155 clencrss del len-
gueje Ed Siglo XXl

Jaime Bernal, dnialagis e ingliistics textusl Ed. Instituto Caro ¥ Cuervo,
Bogota, 1986, ,
0. Ducrot, £7 Darir & /e 6icho, Peidos, Buenos Aires 1987,

E. benveniste, Aratlemas oo FIngaIstics genersl Si glo «xi editores
R. Jskobson,f‘fr&zg-'z?s ge Jingiiistics ganers) Ed. Seiy Barral, México.

GSteiner, Daspues oo/ Shel, sspectos dal lengiisye iy Je treguceion, Ed.
Fondo de Cultura Econdmica, México,

P. buiraud, i s Seméntins LdFCE, Mésico
L& Samalagie, FaF.CE, Névico

° |
P Charaudesy, fenasge el Discoure- Elemeants ce  SERNANNIIS G E

~ -

F
B N - 3 - -~ H =
FRECTE 8 Fractizue Machete Université, 1983

BICLIOGRAFIA EN SEMIOTICA
E. Garroni, Aravecto o= samictics. Ed Gustavo Gih, Breelons, 1974
R Barthes, flemantos oe senmelagse Ed Alberto Corazan, Espafis

C.METZ, £7 SIgmrIcsnte mmegineria, Ed Gustavo Gili, Barcelona, 197¢

U Eco, fre &hlerts, Bd. Planets, Bogota, 1985

Jd. Talens y otros, Flementos LEFEURE Semralica gel texia sriistice.
Ed Catedra, Madrig 1976

J. Kristeve, Semidtica t iy 10 B Fundomentos, 1976,

{Vero: sutores) Amsisss ge jes mnsgenas . Ed. Tiempo contemporanen




-Argentina, 1972,
(Varios suotres) o verasimil. £4. Tiempo Contemporaneo, Argentina, 1972

A . Silva, Funte ode w‘éia crudodena, Ed. Instituto Caro y Cuervo,
Begota, 1987.

EIELIOGRAFIA EN ESTETICA,

'E. Panof sky, &7 signmiticsco m-/as sries yisusles, Ed. A]ianz.a, Madric, 1960
E. Gombrich, Arie & siusicn, £d . Gusiovo Giﬁ, Barcelons, 1979

M. Merieau Ponty, Fenamenoiogia ge /6 percencion, Ed‘.Flaneta,Bogoté, 1965
J Hogg,/".ﬁi‘m/ng/b Y érfe,c‘ Vl'.;w‘.’/ﬁ.-’f'.ﬁ‘, Ed. Gustavo Gili, Breelong, 1964

M.0e Muzan, Oe/ srie 6 1o nerie Jtinersrip Aslcasns/Iice (lcaris Edite-
risl Espafia, 197§ : '

G. Bettocock, La jaes coma srie Ed Gustavo Gili, Barcelona, 1977

S. Merchan, L& estétice en s culture  contemparenes, Ed Gustavo
Gili,Barcelona , 1967

A 3ilve, e cruoso imaginsos €6, Tercer Mundo,Begots, 1 96E

BIGLIOGPAFI4 EN PSICOANALISIS

S.Freud. £7 criste y su relecicn con jo imcanserente Bibliotecs Nueva, Ma-
grjd, T-§ : '

Miller (en Coleboracion) Sigmivicante Y suture en FSIcasnsliss, Ed.
Siglo X#1, Méxice, 1973

€

Freud, L& niornraiecion os jos Swerios Bd. Pisnets; Bogots, 1665,

LA y]



J. Lacan, Lo subversion 08l sujeta y 0is/éctics 08l deseq, en Escritos,
Siglo ¥XI , Méxrico,1976

0. Manoni, £/ers ,mur//;m*mwre al /A:/z’re Scéne Points, Editions du
..:euﬂ) Paric, 1983,

Varios sutores: £/ uzsz:./r.m del psicosnélisg. Ed. Siglo ¥XI, México.

S. Braineky. Fsicosnslisis y syrrimiento, Tercer Mundo Editores, 1988.
BIBLIOGRAFIA EN ANTROPOLOGIA

M. ENiade, £/ miio gel eterne retorna Ed Planeta Boaota 1985

M. Mead, danlescencis sexelr cultursEd planetes, Bognta, 1865

L -Strauss, Aniranoingie estructurs]. Fa [udpbo Buen0° Awes.

BIELIOGPAFIA ENTEORIA DE COMUMICACION ¥ EN CULTURA POPULAP

P. Bordieu (yotros) en Lo fotocreriz un erte intermegio México,Ed. Hueye
Imzgen, 1972,

L. Pr’ieto,Par.f;/mémﬁynréﬁzm. Ed. Gustavo Gily,Bracelons , 1977

M. Lutzember; S. Bernard), Culturs.comunicezionr o1 mass, lotle ar clsse
Savelh, Roma 197

J Martin-Earbero, D& Jjos  medios £ Jes meoisciones. £d. Gustavo
Gih,Barcelona, 1987, ' ;

R. Barthes Lo comers Jucios, Ed. Gustavo Gih, Barcelons, 1962

K. Garcie Canchini { ¥ Otros) Foaliticss cuilturales en Ssmerics Lot n8, Ed.
Grijalbo, México, 18567,

M. Carcie Canchini,fes cwlivras panuisres e &) 4.5,’7//L/1 /m? Ed Casao de ia

cn



¢
i

Americas, Cuba, 1982.

E. Jelin; P. Vila (aruculo) Cotidianidad y nnlmca reproducido de Revicts
Punto de Vista, Buenos Aires, 1987, por .Magazin Dominical EI
..pectador,Bogota, 1968. ;

J Glusberg,fe/ por -eri 6 7o nueve 1/?”’5378/7 Ed Arte Gaglianone EBuenos
Aires, 1985.

J. Deken, Lamputer imsges - stste ar the eri- Hildegard editor, Hew
York, 1962,

L]

R. Arnheim, (srticulo) Oue es_la Fotografia, EnFacetas V.9, 1878,
Yashinton.

A. Goldin, (articula) Fl arte pomular y 1s scademia, en Facetas, V.6. 1975
vashinion. -

< Milgron (articulo) Un sirdiogo observa la camars fﬂ'rnaraﬁrﬁ en Facetas,
V. 10, 1977, Waehmton

o, S rl owsl 1tarticulo) La fomoraﬂa un nuevo tipo de arte en Facetss, v
, 19 Yashinton . ‘

C. Metz, ( Enseuo) _Fotonrafis y_fetichee, publicedo y traducidoe por ie
revista Signo y Pensam!ento U, Jeverisns, Bogoté, 1967

M . De Mauninic, (enﬁauo) Toward o cogmtive Semiofic nf Thestrica;
Emotinns, en Revists VERSUS LEologna, 1695

A Gilve  (Ensayod  Focghzecion Visusl  [estudio en in relacior
\mgaen-culturaj, en Revista ESTETICA Ho € de 1969, buenos Arec

0
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PROYECTQ_DE PUBLICACIONES - FELAFAGS ArC.
; LS ” 1e% T T S /S"O’z
Nomtve dolltro Guia Bésica parea la Investigacién en Comunicaeidn (1) —1.[ o
Autor Juan Mamel Pavia Ca.lderén_' 8 SR e R ey .'_ﬁ.‘ i ;
Diroscidn Calle 9B # 2°A—-67 . Cixkg GBEX oo pas COIOIbIE & ".
: grs gy
Tol. 565444 R A i‘ Fecha racibo
: &' i Dams_.siai_aum R R e
Luﬂardo nacimiento Bogm; Focha Enero 15 de 1958 R .
Coordlnad.or Area de Investlgaclén A %'gora,clon Umver~| . 2
Cargo actual Institucién s 0o fennr,
; Autcnoma, de Uctidénte,
ESTUDIOS sUPERJOREs . : : . M e S
Tiulo ! Ado ; * Institucidn - ¢ - Pais '
Comunicador Social 82 Universidad Zxternado de Colombia| Golombiz
3 : > .86 .| CIZSPAL, Curso de eépeclallzaclﬁn Zouador
en planificacién- e investlgaclon .
en cozmmma.clén. -
EXPERIENCIA - DOCENTE - LSk T AT e o SR WA 4
Institucion 5 Facultad ; % A.,q'r*tum ° Fechas
Pontificia Universidad | Commicacién | Polfiicas i Commicacidd 011686
-J’a.veria.na. Social. : . | Proyecto de Grado. 1 01~-20-89
Universidad: Externa.do Comm.caclén S Semolog:ta.. Sk . j02-24-85 |
.{de Colombia. Sociale 3 S g
Co*‘porac:.{Sn Universita- grg Tema de-Comni gnv-Est:.gaclén - Proyecto 03-28-90
. | ria Auténoma de Occ. - g _ :
_INVESTIGACIONES REALIZADAS - oo ; e
3 Teina - o " Instit:cién Publicadién(si-nol  Fecha ™ | »
Kodelo de Lenguaje para la tev comercial| UNSXCOL : no 11-23-8%
colombianae 58 : ;
El Periodismo Judicials =~ . T 2 - e I SR e Aot
EL disourso Simbleal, . . .0 | omwglct .| mo |ot-178
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la temitiéa a tratar es relevante, mis que desde la reflexién tebrica, al abor-
derse desde la. prictica docente de la ensefianza de la metodologfa de la
imvestigzcién en el contexto de la universidad colombiana y latinoamericanze
Es a partir de la préctica académice desde donde ‘se retoma el tema de la imvesti-
gacibn en comunicacién sociale ... SR B e
«Parsusontido Pedagéglco: :

-~ ~ . 9 o L3

g - - : T T e Ut B
Es 1a necesidad de reflexién sobre el ejercicio docente:y la bisqueda de -

sociales la que cobra significacidne S T A
En seminarios y congresos se discute mucho sobre el tema, sinembargo el estudiant

W

- amfricasy desde las Facultades de Comunicaciéne

Cenoce otras publicacisnes semejantes St B e 3
En caso afirmativo, mencidrelas indicando autor, tiwwle, editonial, fecha:

"En metodologfa de las Ciencias Sociales existe gran cantidad-de material biblio~
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Sobre la experiencia colombiana y latinoamericana existen artfculds de revistase
¢En qus se diterencia su prepuesta? .. d rs '

Ante todo que va d.irigida.al ‘estudiante ;con el propbésito de apoyar ‘su formacidn
domo cormnicador social,a parbtir de la sistematizacién de experiencias en el
contexto universitario colombianoc, 3

(1a bibliograffa anexa permite vislumbrar como eghecesario retomar la teorfa,
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/e " . : )
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alternativas concretas al_guehacexr imvestigativo y la- formacibn’de comunicadores" |
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no dispone de mamuales construidos oon baseala experiencia universitaria en latipo-
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ANEXO 1

(continuacién fndice temftico "Guia Bfsica‘para la investi-
gabibn en comunicacidén®)eee :

3.2 la teorfa de una ciencia o pseudo cienciae.
3.3 Lo metodoldgico.
© 3¢3e1 metodologfa de la ensefian.za y el aprendizaje
®Nja prdctica académicae
36342 la deformacién de la formacibn en imvestigacidén
de la comnicaciény la metodologia de la investi-
gacibn en ciencias sociales.

4+ Propuestas actuales y comentarios a la historia de las
experiencias académicase

Bibliograffa.
Anexos.

. Estructura del Documento y objetivose

El capitulo 1,pretende ubicar los espacios tradicionales
desde dénde se realiza o pretende realizar la investigacién
en comunicacibne Se retoma aquf el tan debatido temz de la
investigacién en la ensefian.za superior en amfrica latina y
la experiencia académica como eje de discusibn.

El capitulo 24 Tiene como objetivo agrupar y sintetizar un
conjunto de postutas, propuestas y altermativas,erroneamente
centradas en los enfoques funcional,estructural y critico:’
—~las experiencias investigativas en comnicacidn social en A Ls

£l capftulo 3, centra la reflexién sobre la problemtica
. epistemolégica, muchas veces desconocida en el contexto de
las aulas de las Facultades de Comnicacidn Socizl.

El objetivo:relaciomar el problema investigativo (tedrico,
metodolégico ) con la necesidad de determinar y delimitar
el objeto de estudio,

El capitulo 44 Busca analizar a la luz de la experiencia docente
en las Facultades de Comunicacién colombianas, los puntos mis
destacados y debatidos expuestos en los capitulos anmberiores.

El documento estaria redactado en un lenguaje sencillo accesible
al estudiante novel. Sin ser un Mamial tebrico de la investiga—
cibn,incluirfa las definiciones operativas de la investigacién
en comunicacifn, y sin ser’un recetario inflexible, pretenderfa
guizr futuros trabajosyproyectos de estudiantes de comunicacidn
al ubicarlos y hacerlos partfcipes de la aventura, '

J oMeP/01~ 03-90,
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=fzma que se han superado las diferen-
cize con la propaganda tanto que son
wtilizados sus recursos para transmitic
Litas, conceptos y valores, como en el
.\-s;n de las campanas politico-electo-
z:les, manejadas por agencias y con tée-
nicas publicitarias, scgin el modelo
1 crteamericano de prormocion,

La publicidad masiva y sus conte-
sidos han recibido criticas *apocalip-
{ices™, en palabras del autor, pero tam-
tia estudios serios Gue las consideran
corio elemento propic del desarroilo
:or su funcién estructural en el disefio
<2 la economia capitalista. Estadisti-
eus de gastos publicitarios en millones
de dblares y en términcs per cépita,
21 20 paises de occidente, confirman
iz verdad de esta szfirmacién. Otros

- 2Jadros y consideracicnes de importan-

S3 se refieren a las  dreas  de
~fuencia de las agencias transnacio-
wies y a la distribucién, facturacion y
~iacidn con las matrices metropoli-
11.138.

Fl sigviente paso del estudio vin-
wula 135 mercancfas con la ideologia,
:omo resuitado de la relacién entre es-
.:cmra productiva y estru~tura ideold-
jz2, de acuerdo con los criterios de
<eacidn de necesidades como refuerzo
igl sistemz, Guinsbery analiza el conte-
ido de varios mensajes y slogans
sublicitarios desde l2 coyuntura psico-
Szica que btusca ventajas y sfmbolos
aniro de los marcos doctrinarios impe-
wutes para la preparacion de un modelo
il de hombre consumidor. Para con-
ezuirio, los medios de comunicacién
s2gun un papel prepondzrante al actuar
= todos los estratos sociales y sobre
»iblcos de toda condicion y edad.

Frente a la pregunta de si cunple
i /pub}icidad con las funciones que se
I atribuyen, se exponen respucstas
iteiesadas que sosticnen que la publici-

it deliende al consumidor, perinite
sir, Tomenta la competencia, dismi-
uve Jos costos, ayuda al increraentq
2 ia propiedad y comntribuye a l2 exis-
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tencia de los medios de comunicacién.
Cada uno Je estcs ternas estd desarro-
\tado por ¢l sutor sabre conceptualiza-
ciones de varios cxp,crf&s en la materia,
los cuales en su mayoria demuestran la
poca solvencia Jde los argumentos ex-
puestos para defender e} sistema pubh-
citario.

El capitulo quinto analiza la acu-
sacion de que la publicidad manipula
8l hombre y a la sociedad, valiéndose
en especial de las propias experiencias
del pibdlico, para de este modo mani-
pular sicolégicariente al consumidor.
Se afirma que “la maripulacién no es
cuestion de azar sino de un concienzu-
do estudio” que permite utilizar la cien-
cia en servicio de interescs econdmicos.
la durz critica a la publicidad se mate-
rializa con la preseatacion de un caso
limite: el d= la industria farmecéutica.

En resumsn, el libro significa
un diagnéstico descarnado de la publi-
cidad, su influencia y resultados, basado
en um amplio conjunto estadistico y
en e! andlisis de contenido de muchos
mensajes, asi conmo en otros elemen-
tos que permiten la formacion de un
criterio cientifico respecto de la reali-
dad estudiada. Los tintes a veces extre-
mos v “apocalipticos” de este estu-
dio{no disminuyen su valor documental.
(Andrés Leon).

2 ,

YOETIQUE DU DIRECT TELEVISUEL
—— S s
E. Alvarez Garcia (prefacio «de Ju!es
Grittiy. Universidad Catélica de Lovai-
na, 1985, Ciaco éditeur. —— 251 pig.;
24 cm.

POETIQUE
DU DIRECT
TELEVISUEL

L. Anarez Garoa
- Preface ae Sulee GHITTH

s b B

i Esta publicacién es ¢l texto revi-
sado v correxide del manuscrito presen-
tado en el Departamento de Comuni-

I CEET T
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!camén Sagial de. la Universided Catoli-
lca de’ Lovaina (la Nueva) para la defensa
doctoral, por Luciano Alvarez Garcefa,
uruguayo (1949),.livenciado en Histo-
ria, critico de cine y periodista de radio
en Uruguay.

Lo directo televisual es segiin Um-
berto Eco *“la captacidn de vistas yla
puesta en ondas de un acontecimiento
en ¢l momento mismo en que se desa-
rrolla®. En alguna forma, Alvarez adop-
ta esta descripcién, v, apoyindose en
ella pone como premisas de su investi-
gacién ante todo la perspectiva semio-
16gica a fin de estudiar uno de los aspec-
‘tos del fendmeno televisivo: lo directo,
Parte, ademds, d2 un segundo problema:
fa conviccién de que lo directo tele-
visual, en particular algunos de sus gé-
neros, tiene en s{ un potencial estético
no despreciable pero de ordinario
descuidado por teleastas y analistas.

" Esta hipotesis le lleva a otra: el
cardcter artfstico o no artistico de un
producto no deriva finicamente de los
constitutivos de 1a obra sino sobre todo
del corte que cada cultura hace de sus
sistemas de comunicacién.

En fin, al observar que el discur-
so y los metalenguajes usados para des-
cribir y penetrar los fenémenos de ci-
ne y tevé difieren seglin los usen o un
creador o un znalista, pretende aproxi-
mar. los dos sisternas de reflexion (el
de las técnicas cinematogrificas y el de’
los andlisis semiolégicos); para ello acu-
de a la Poética no en su connotacién
ordinaria de lo artistico y bello sino en
su concepciébn mds antigua: la de
“poein” o crear y producir.

Puestas estas premisas presenta el
método de la investigacién. Aunque no
se cifie 3 un modelo teorico determina-
do, emplea sutancialmente los aportes
de Hjelmslev, Metz, Eco, Burch y tra-
ta, 2 partir de ellos, de prasentar una
cierta sistematizacién.

Precisamente, la primera parte de
la tesis se¢ ocupa de la metodologfa:
¢Qué es un texto? o aquf ;qué es un
filme?, ;qué lo televisado? Para respon-
der a estas interrogaciones iniciales
acude a la Poética, al poein, al hacer, El
dominio de la poética obra en tres
momentos: el proyecto inicial (“instaura-
teur”), la obra como objeto y las
selaciones exteriores producidas por su
realizacion ya consumada. Tres momen-
tos capaces de generar dos obras com-
pletanicnte diferentes: la del objeto en
relaciébn con el provecto, y la de lo
consumado en reiacién con el objeto. La

Foética s¢ ocupard de los productos
sintélicos de las tres dialécticas posibles
que permitern estos datos,
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“Un suma, dice ¢l autor, trabaja-
temes con una dJefinicidn de la Poética
situada en cl cuadro de la marcha semio-
logica y privilegiaremos el andlisis de
un sistema que incluye en sus relaciones
textuales, el proceso de instauracién y el
de consumacién® (p. 11).

La primers parte se ocupa del
texto propiamente dicho (filme, emi-
si6n); trata en ella dc la pertinencia de
un lenguaic capaz de incluir a la vez el
cine y la tevé. Acude a 12 descripcion
del proyecto semiologico de C. Metz
para el cine, y lo aplica a 13 television.

Luego se¢ ocupa del texto en cuan-
to a su descomposicidon (1), ¥ examina
los problemas referentes a las relaciones
{nstauracién - obra - consumacion al
analizar la construccidn del  texto:
problemas y principios formadores
GIL IV Yy V) i

E} capitulo VI, luego dc la pacien-
tc y rigurosa descripcién del texto en
su descomposicidn y en su re-montaje),
entra Je lleno en la podtica de lo direc-
to televisual. Lo dcfine, sedala sus mo-
dalidades (directo-directo, directo-dife-
rido, dirccto-mixto-directo, directo-
mixto-diferido), plantea la alternativa y
1a conjuncién de o técnico y la podti-
ca respecto de lo directo televisual y
apela con frecuencia al cthos, definido
en el capitulo cuarto como “‘un estado
afectivo suscitado en ¢l receptor por
un mensaje particular y- cuya cualidad
especifica varia en funcién de un cier-
to nimero de parémetros” (p. 137).

A esta allura de la investigacidn,
€l autor retiene dos factores: lo directo
televisual debe ser analizado en dos
lineas convergentes: como entidad fisi-
ca que se desarrolla segin un cierto
ntmero de caracterfsticas y limitacio-
nes; y coino un ethos que existe, como
causa y consecusncia, en funcién del
primer clemento.

Sicnta también el principio de que
la simuliancidad / no simultaneidad
puede ser considerada como diferencia
exterior al texto y puedz por lc tanto
tal diferencia ser remitida al ethos.

El resto del capftulo sc basa en
estos principies y ea funcién de una
hipbtesis: lo directo televisual tendrd
en las emisiones gue lo utilizan una
funcién de des-ficcionalizacion del dis-
curso y por elio ¢l sistema de verosimi-
fitud de lo dirccto se presenta bajo los
{razos- de una ospecie de realismo, al
que llama “objetivismo™, o

.Comprendemos que cste resumen
—extrinscco ciertamente— no ilumina

¢(los aportes de este exigente trabajo
especializado. Por eso, para su valora-
cién, cabe acudir a las palabras del

ol e SRR
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profoguista, ¢ profesor Jules Gritdi,
catedritico de audio-visuales en el Ins-
tituto Nacional de Pasis y uno de los

micmbros del Jurado doctoral que le-

yé y discutio esta tesis. Dice Gritti:
A primera vista esta tesis tan densa
en contenidos, tan multiple en sus re-
ferencias, me despertd una reminiscen-
cia historica: “los drboles que ocultan
el bosque”, frase de Mauricio Blondel
al defender Ls Accion (1898). A este
recuerdo se sobrepone uno de los para
mi mas personales: el de un didlogo con
Roland Barthes recién regresado de
China e intrigada por el discurso de los
intelectuales neo-maoistas: ‘Tienen una
extraordinaria inteligencia combinatoria
pues son capaces de desplazar constan-
temente modulos tedricos y reordenar-
jos en cl curso del debate’. Tal fue mi
primera reaccién a la primera lectura
(de esta tesis) junto con el censo impli-
cito de las fuentes en ella utilizadas:
los formalistas rusos, los aportes tradi-
cionales de la “poética” y de la *“‘retd-
rica”; Jakobson, Roland Barthes, Chris-
tian Metz, Umberto Eco, Hjemslev,
Y. Lotman, etc. {y una brizna de Ju-
les Gritti...)".

*“Pero al leerla por segunda vez
descubr{ cémo, capitulo tras capitu-
lo, estos aportes (explotades con perti-
nencia) se conectaban arquitecténica-
mente y constituian una clave de bo6-
veda tanto para el conjunto d= la tesis
como para la poética de la simultanei-
dad™.

“He aqui pues un trabajo-aconte-
cimiento. Por lo que conozco, una obra
tan completa sobre la television en di-
tecto es la Gnica que"puede medirse
con la primera tesis sobre.la materia:
la de Michel Tardy: *La Television di-
recta 7 sus implicaciones pedagdgicas’,

.tercer ciclo, Escuela Normal Superior

de Saint Cloud, 1963.

*La verdadera conclusion (de esta
tesis) estd a la medida de nuestro
tiempo quc corre el riesgo de descuar-
tizarse entre la fragmentacion del pre-
sente y una vasta “fast cuiture”. Es posi-
ble descubrir en ella y operar en ella
una podtica de la simultaneidad, de
reencontiar ea el puzzle cultural moder-
1o una nueva oportunidad de cultura™.

Concluyamos esta ya extensa
resefia con una cita tomada de la contra-
tapa de la obra: “Este libro permitira
ademds descubrir que lo directo televi-
sual tiene una potencia de expresion de
ordinario muy poco explotada. Dusde

este punto de vista, ¢l libro se dirige no |

solamente a los tedricos de los audiovi-
suales sino de modo mds amplio 2 to-

il s 5 e e e Al e e R e s

dos ajucllos que sc interesan en la
televisidn y también a los teleastas que
hallardn esbozadas en €1 las posibili-
dades de una renovacién del género™.
(Simén Espinosa).

%

DIAGNOSTICO DE LA
COMUNICACION

Dariel Prieto C. — — Quito: CIESPAL -
Fundacién Friedrich Ebert, 1985, ——
379 pig.; 21 cm. — - (Manuales Didic-
ticos CIESPAL, no. 10).
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{ diagnéstico
de comunicacion
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Dos notas formales caracteriz::
este manual: una expresién clara y pra-
cisa que evita la tentacién del abstruco
metalenguaje de los comunicadores es-
pecializados, y una seriedad précticc-
conceptual que no cac en el escollo t'c
un libro de recetas mdgicas, tiro ready
made e instant coffee.

La primera nota le viene de un
dominio académico del tewma; ia serin-
da, de una praxis de los contenid
en diversas comunidades de Amér
Latina. No es, por tanto, ua libro =i
de solo escritorio ni un texto solo empi-
rico. Aqui radica su fuerza, su pol:r
de sugerir y desafiar, su utilidad. Cor .-
tituye un buen ejemplo de lo que se pu-
drfa HNamar el ncopragmatismo latinn-
americano.

:Qué contienc este manual? Un
anilisis del diagndstico de la comuni-
cacién cor énfasis en las trampas cet
poder, tema que ocupa la primera fet-
te. Una puesta al dia sobre el procic
de la comunicacién con particular ein-
peiio cuando describe formacion social
y marco de referencia, mds un licio
excurstis sobre comunicacién alternati-
va, segunda parte del manual. La lecture
de mensajes y las varias vertientes de
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5 une langue autrs que le frangals ont 4té 1l'ob- ¥ : 1 ) i
& i Jot des traitements suivanta:
”m i a) Dans les chapitres c'est nous qui avons . . 2 E
i P fait la traduction.
ANIRIN i :
; _.u m J b) Dana las notes i la fin des chapitres, ils
SRR AN m ont ét4 laissés dans leur langue originale, .
‘ | sauf les cas dans lesquels nous avons con- }
5 ;

. . PREALABLES METHODOLOGIQI
sulté des anpm:a«»osmu en espagnol ou en

H itallen. On 'a fait alors une traduction A ;
" en frangais. . )
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I.1. ONE POETIQUE CENTRIPETE

“Nous allons parle
tique en lui-adme
ces. de l'sffer pr
d'elles, de la fag
la fable si on veu
Sition poétique so
] du nombre et de g
. ties ainsi que de
, ) Sujets quil se race:
recherche",

(Aristot

Les antiques questionsg: nQy!
¢e qu'un spectacle?" 8@ crolsent désormais dap
laxie Gutenberg", avac les nouvelles (vieiliss
Qu'est-ce qu'un fi1g? Qu'est-ce que la té1dvy
aonnomwnponm. nous avons choisi dg les aborder
ou les poser en problimes plyg nets?), & party
que, dont l'objat a toujours 4t4 1 "faire", 1

89t-ce qu'un

- Nous entendons 1'sypace poédtique au sany «
né U. Eco dans "L'Osuvre Ouverte", Eqo fait r
tidres de cet espace Jusqu'au projet instaurate
Projette jusqu'i 14 consommation., Le domaine ¢
Jous sur ces troig donnédes: le pProjet instaurat

comme objet, et lgs rapports extérisurs produit
sommation,

Trois moments capables de géndrer deux @w
fait différentes: cells de l'cbjet par rapport
celle de 1a consommation par rapport & l'objet.

La poétique s'oceupera done des produits g
de trois dialectiques posalbles:
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a) projet inataurateur - muvre
b) wuvre - consommation’

c) (a) - (b)

Voyons donc le texte d!'Eco:

"Nous donnerons quant & nous au mot 'poétique’ un sens
plus nnonam de son acception classique: ce n'est pas ua
systéme de régles rigoureuses (l1'Ars Poetica en tant que
loi absolue) mais le programae opératoire que l'artiste
chague fois se proposes: 1'ceuvre &4 faire, telle que 1°'

artiste, explicitement ou implicitement, la congoit.(...)".

"Il est clair par conséquent, que la notion de 'poétique’
telle que nous 1'entendons, projet de formstion et de
structuration de l'euvre déborde celle (plus étroite)

des mnncnn:nmuumnmm. 1'étude du projet primitif se pour-
mcmn 4 travers l'analyse des structures définitives de
1'objet artistique, no:mﬂnmﬂmmm comme significatives d'
une intention de communication’

*Mais nous ne nous référons pas mmc~mam:n au bnoumu du
créateur. Nous ne croyons pas qu ::m étude de 1'azuvre,
méame en tant n:m structure, doive s'arréter 4 la consi-
dération de l'objet, en excluant les fagons dont 1l peut
dtre consommé., Notre définition de la poétique doit en-
<m~ovumﬂ ces deux facteurs., «...v. En d'autres termes,
l'artiste qui produit sait qu'il structure 4 travers son
objet un message i il ne peut uh:OﬁmN qu'il travaille
pour un récepteur., Il sait que ce récepteur interpréte-~
ra 1'objet-message en mectant & profit toutes ses aambi-
mnnnmu. mais i1 ne se sent pas pour ucnman .moins respon-
sable de cette chafne de comamunication” . (1)

11 faut néanmoins préciser la portde de cette conception.

Les &léments qui jouent dans la podtique d'un texte

{1'auteur - l'ouvrs - le recepteur - l'univers) s'y explici-
tent. L'muvre eat donc congue comme "une totalisation en

‘fonctionnement”,

C'est dans ce sens que =oaao.uom¢»p:o se veut une étuds

"cantripdte” du texte et point "centrifugue" (psychologie de
l'auteur, morceau exemplaire d'une tranche anthropologique,
eto.).

Autrement dit on congoit l'étude du texte non comme ren=-

voi aux trois autres facteurs mais bilen comme réabsorption
de ces trols facteurs dans le texts.

e

- 11 -

En somme, nous travaillerons avee une
Postique situde dans le cadrs de la démarct
privilégiant l'analyse d'un systéme qui inc

ports textuels, les pProcessus d'instauratic
tion, .

Ainsi, une preuiére partie de la reche
texte (film, émission) proprezent dit., E11
d'sbord un objat de connalissancs, an ss don
les instruments deseriptifs de base.

En ce sens, tout en partant d'uns prenm
thodologique ~la pertinasnce d'un langage ca
autant ls cinéma que 1a nm~m<»mpoa| nous u
donnéas mo:n:»mm par un projat mmuMOHom»pcm
cinéna, celuil ds Christian Metz, pour tante
de l'appliquer i la télévision.

Les vumooocnpawoam awnuomowomup:mm aut
tinueront & &tre priocritaires dans les chap
pent de sa décomposition (11), nmnmwm que 1
cernant les rapports instauration-muvra~-con
analysés surtout dans les pages dédides aux
tours ot 4 1'dthes (III, V).



s Ty e

e A .

- 12 -

NOTES I,1

1. ECO, Umberto.
ov¢mm Aperta, Bompiani, 1962, Milano. Trad.
ouverte" Editions du Seuil, 1965, Paris.
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I.2. L'AUDIOVISUEL CINETIQUE

"C'est pour ¢a qu

parler de cinéma

Je préfére eaploy

8énéraux d'imagses
{ .

.A.u.

I.2,1. Cinéma - Télivision: un mdma syatéma

Ayant détarminé dans 1le chapitre précid
(ou 1la pratique d'analyse) 4 utiliser, la, po
chaine tdche aurs pour but ds définir le suj
Bien que notre objectif final consiste en 11,
rie d'objats qu'on nomme, pour l'instant, sa
citations: le direct télévisuel; 11 faut sit

le cadre d'un systéme supérieur et définir e
constituants,

"Nous proposons donc une premidre hypoth

visant 4 englober. cindma et télévision dans ;
tion. La volci:

Autant le cinéma que la télévision const
témes ayant en comaun 1la substance et la forr
sion, et en principe, un grand nombre de sub:
ses du contenu qui leur sont communes. On pe
le cinéma et la télévision comme faisant part
systéme qu'on pourra appeler l'audiovisuel-ci

Christian Matz fait quelques remarques f
dans ce sens:

"Entre le cinéma et la télévision, les e
tations ou réutilisations de figures ou
figures sont fort noambreux, mais le fait
ne part 4 ce que les deux 'media’ consti
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dans leurs traits physiques muumamuwmw un mm:~nmm nwum
langage. (...) La différence qui sépare 4 Mwm mmx e
le cinéma de la télévision -ou qui mmnmmm Ma ie R
autres langages quelcdnques~ ne vocnwmv onc p 8] St
mer par un tableau de présences et d’a mmmwwm. e S
lement en termes de plus ou aou:u-.mn d'a eur ; 3
trés variable dans le tesps, zéme 4 court terae, ....
"Les différences qui séparent le cinéma ou la nwwmmwmww“
de n'importe quel autre langage sont sans coaau

R 5
avec celles qui séparent le cinéza de la télévision (...)".

: [}

"Le cinéma et la télévision, au m&:m ne sont nhmaNM wuwn
tre que deux langages voisins, 3ais w=unbMaMmeamunm e
sinage beaucoup plus loin que ne le onu .a s
langages entre eux. Au sein de mamn:: e mmxm PY s
A i i e e M ol g L
nent aussi & autre s sl
tants que ceux qui ne lui mnvmnnumaaman past e oy

es séparent l'un de l'autre sont en
“MMMM mmuwnwum Mn nanWﬂnwanm que ceux qui les séparent
en commun de langages tiers®. (1).

Cette hypothése nous permettra d'introduire comme prin-
cipes méthodologiques les propositions faites vmn.o:nwuawmn
Metz, et exposées, notamment dans "Langage et Cinéman,

1.2.2, Le filmique et le cindmatogravhique

Parai les distinctions opératoires et smwroaowomma:mm
proposées par Christian Motz dans ses =mnonbmwa»o=m methodo-
logiques pour l'analyse du cinéma® {2) on wuocwa celle qui
sépare leas 4léments signifiants proprement o»ﬂwamao@up@ﬁupcmu
de ceux qui =.mvvww¢»m==ou¢ pas au langage cinématographique,

-mais qui néanmoins se trouvent dans les films.

a) Le_cindmatographigue

Metz reprend et reformule les définitions proposées par
Gilbert Cohen-Seat: le filmique et le clnématographique.

Le champ cinédmatographique peut se diviser en nmcx ca-
tégories: le cindmatographique-non-filmique / le cinémato-
graphique~filmique,

e S Riliea e S s et RO
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Le nw:mamnomumnr»pcmusoanmnws»p:m corre
tographique de Cohen-Seat, cfast-d-dire & to
porte au vaste complexe moo»o:moonos»p:onvmw
constitue le phénomdns communédment appelé ci

avmm,mwwmwmmm
Pour dérinir 1o filaigus il faut d4'abor
me "filmv: (...,)

le fi}

"Wous baptiserons "£ila' -,
M ea tant que discours signifiant (tex
tant qu'objer langagier : fait filmique chez

Le fila émprunte ses composantes non s
codes ¢inématographiques (codes spédcific
vent seulement dans les films), @mals at
codes non-cinémstographiques et 4 des £i
les de tous ordres . Ces significations
graphiques qut Interviennent dans les £1
se évidemment de cdté lorsqu'on étudie 1
matographique: légitime abstraction méth
laquelle 1'écude perdrait tout principe
mals lorsqu'’on traite d'un film comae to
liére, la méme rigueur de pertinence vey
e en considération tous les codes qui s
dans le fila & l'étude, Y compris ceux d
e sont pas cinématographiques”, (4)

Le filmiqus peut done 8tre défini comms
tient au discours signifiant (au message
film conme déroulement pergu’'et comme ob

"On appellera donc filmiques -conclut Me
traits qui apparaissent dans les films (
dans les messages duy cinéma) qu'ils soie.
cifiques de ce moyen d'expression, et Gu.
1'idée que l'on se fait de cette spécifi
absence, On désignera comme cinémarogra;
des falits filmiques: ceux qui ‘'sont suppo:
que 1l'0on & 1'intention de faire enctrer)
l'autre des codes Spécifiques du cinépa,
8raphique n'sst qu'une partie du filmiqus
noménes sant filaiques et nn:msmnomwmbm&ﬂ
sont filaiques sans dcre cinématographiq.

[
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Nous avons donc trois catégories de faits:

1) la o»ammwconuwvrwnsmumuwa»acm“
2) le cinématographique-non-filamique;
3) 1le filmique-non-cinématographique.

LE FILMIQUE

LE CINEMATOGRAPHIQUE
1) la cindmatographique

filmique

FAITS OF COOF; SPECIFIQUES
DU CINEMA

2)1a cinématographique
non-filmique
ASPECTS _ZDCqu_mrm.uOA_O.rO0.0C_a
PSYCHOLDOIQUES, otc.

’

3}1a filmique
non-cinématographiqua
FAITS DE COOL; NON SPECIFIOUES
DU CINEMA

I.2.3. Le médiatique et le textusl

B

Ayant adopté l'hypothdse que le cinéma et la tdlévision
font partie d'un méms systéme de langage -que nous avons ap-
pelé audio-visusl cindtique- nous proposons de transposer les
distinctions utilisdes par Metz & la foils & un niveau plus

général et, par allleurs, au niveau particulier de la t3ldvi-
alon,

- 17 -

Nous utiliserons "wédiatique" at "textue

plus généraux de =owumamﬁomwmvuwpcm= et "fily

v tique™ renvoie d_Media. Lss mediag sont comy
teur d'une activité langagiére, mais ils sont
augsl par leur point de vue instituticnnel av
porte d'infrastructures moosoa»pcmm.
ques, gociasles, ate,..

tachnolc
Ainsi que ltenvisage
térisés aussi par l'impersonnalits
¢isponibilité du messags nownm.a.

d la disposit
me lorsqu'il ne s'adresse pas 4 tous"

sent carac

et la m

D'autre part, lss objets qus ncug avons
pour le cinéma ot désormais

"éaission" pour 1
seront désignés par le noa commun de "taxte",

Dé&s lors, avec las six termes g

ue nous g\
vons composer le schénma suivant:

1) LE MEDIATIQUE NON-TEXTUEL

1a) Le o»smamnowum@r»pcmnuon:npwawpco
1b) Lo télévisuel non~émissif .

2), LE MEDIATIQUE TEXTUEL

2a) Le nwsmsmnomnmvvpﬁcmnwwwsuncm
2b) Le téldvisuel-dmisaif

3) LE TEXTUEL NON-MEDIATIQUE
3a) Le filmique non-cinématographique
3b) L'émisair non-télévisuel

Une formalisation sinilaire peut &tpe fait
trois notions suivantes:

1) TEXTES

la) Textes filmiques ou filn
1b) Textes émissif ou énissions
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2) SYSTEMES TEXTUELS

; , 2a) Systémes filmiques textuels
: 2b) Systémes émissifs textuels

3) SYSTEMES NON TEXTUELS (CODES ET SOUS CODES)

3a) Systémes filmiques non-textuels -
3b) Systémes émissifs non-textuels

1.2.4, Conclusion: un méme langage

Le cinéma et la télévision doivent ainsi faire appel &
des formes parfols différentes dans l'organisation de leurs
matidres (expression et contenu), 4 la suite de contraintes
technologiques, sociales, politiques ou psychologiques.

Bon nombre de ces différences sont pourtant circonstan-
clelles et peuvent jouer d'un c6té comme de l'autre.

Cette distinction entre les deux systémes et leur corré-

ont surtout été développées dans le texte original dont est
isgue cette publication. (8)

Tout cela veut-il dire qu'il faillse swmwpmmn la portée
sémiologique des différences entre les deux systdmes? Non,
bien sdr.

Tout d'abord parce que toutes ces différences sont &
llorigine de "genres", c'est-d-dire de "systémes textuels"
particulier, et surtout parce qu'on trouve un élément diffé-
rentiel, ~dont la portée sera au centre méme de notre recher-
che~ qui constitue une spécificité téldvisuelle absolue: le
direct. Absolue pour deux raisons au moins. D'un cété elle
. oconatitue la seule classe de textes que le cinéma ne peut

pas réaliser. Par ailleurs, malgré toutes les considérations
L4 qu'on puisse faire sur l'avenir de la télévision comme media
[+ ~ (problémes des nouvellss technologies) le direct, par défini-

1 ; ] )
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lation évidente ont été envisagdes au début du chapitre, mais
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devra rester la forme attachée aux modes Juac

sent communs de véhiculations du discours té6lévisuc

Or méme dans sa spécificité, le direct continy

ciper aux ressources générales octroyées par 1l'audi
I 4
cindtique, comme on le verra ailleurs.

Done, -mu reste que les textes respectifs du ¢
de Nm télévision oat en commun tous les traits
pertinents les plus importants (...) et les co
specifiques, c'est-d-dire lides 4 ces traits p
sont nﬂmm largement les mémes dans les deux ca
comme ld on trouve des 8ros plans et des plans
des effets &.mnhmnnmmm. des travallings et des
toires, des images ressenties comme .v:Onowwmv
du moauomm et du son qui ne l'est pas, du 'dia
du ‘commentaire' (...)... etc. On dira donc d
esprit, que le cinéma et la téldvision sont de
technologiquement et socialement distinctes, d
langage qui se définit Par un certain type de

Son entre des paroles, de la musique, des brui
mentions écrites et des images mouvantes (...)

*Une définition de ce type, on le ‘voit, vaut &
pour le cinéma et la télévision”. (9)

Nous allons voir, ensuite, quels sont leg é1lém

conforment les six stratas dans un texte produit po:
téme qu'on a défini comme "audiovisuel-cinétique” (|
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NOTES 1.2,

METZ, Christian.
Langage et Cinéma, Larousse, 1971, Paris .n
(METZ/L.C.) pp. 177, 178, 179,180,

Communication au Symposium Sémiotiqus Imternational
de Varsovie, Aofit 1968. .

Repris dans essais sur la Signification au Cinéma,
Tome Second. Klincksieck, 1972, Paris.
(METZ/ES.II). .

"'METZ/L.C., p. 8.
METZ/L.C., p. 54.
METZ/L.C., p. 34.
Ibid.

LOHISSE, Jean.
La Communication Anonyme. Editions Universitaires,
1969, Paris.

(LOHISSE/COMM), pp. 50-51.

ALVAREZ-GARCIA, Luciano.

Poétiqus du direct télévisuel, Dissertation Doctora-
le, Université Catholique de Louvain, ESPO.
Département de Communication Sociale, 1984, Louvain-
la-Neuve. - i

METZ/L.C., pp. 179-180,

il. LA DECOMPOSITION DU TEXTE
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II.1. PRECISIONS METHODOLOGIQUES SUR LES NOT
EXPRESSION/CONTENU - MATIERE/SUBSTANCE

"La description doit étre
* dictoire, exhaustive et &
que possible. L'exigence
tradiction 1'emporte sur.
cription exhaustive, et 1
description exhaustive 1'
celle de simplicité"’

"Nous prenons le risque c
principe le principe d'ea

"Le seul procédé possible
le systéme qui sous-tend
une analyse qui considére
une classe analysable en
ces composantes sont a le
dérées comme des classes
composantes, et ainsi de

exhaustion des possibilit

{Louis Hjelmslev, Prolég:
théorie du langage)

Dans plusieurs de ses "egsais", C, Metz «
confusion, si fréquente dans la critique ds ¢:
ce qu'on appelle, d'une fagon assez imprécise
le fond".

"Opposer dans le film la 'forme' et le '
'forme' et le 'contenu'-+ ne permet d'ana
film, ni la forme, ni le fond. Il1 faudr.
der & admettre que, si les moyens d'expr
néaste ont & la fois leurs propres quali
tielles (...) et leur propre organisatio
(ves) le contenu des films, de son cdté,
ses propriétés substantielles (c'est une
parler d'amour, ¢'est une autre que de p
re), et son organisation formelle: c'est
de parler d'amour comme dans Sissi Impér
une autre que de parler d'amour comme da
forme ne s'est famals opposée au Fond ('
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d'ailleurs rien dire), si ce n'eat dans la rhétorique
scolaire des lycées et collégess la forme s'est toujours:

opposée 4 la substance ou 4 la matiére. Quant au conte-

nu, ce n'est pas 4 la forme qu'1l s'oppose (puisqu'il
en a lui-méme une, sous peine d'étre inintelligible),

mais évidemment au contenant, c'est-d-dire & 1'expres-
. »
sion..." (1)

.

. Clest donec & partir am cette introduction des "stratas"
Hjelmsleviennes qu'on essayera de distribuer les constituants
d'un texte AVC.

Mais avant cela 1l faudra faire une analyse dés concepts
4 utiliser: les fonctifs expression/contenu (ou signifiant/
81gnifié dans la tradition saussurienne) ne présentent .pas
de problémes, distingués par la nature physique de l'un et
par le caractére mental de l'autre. Par contre, les concepts
de matidre/substance/forme ne paraissent pas jouir de l'una-
nimité dans l'interprétation et l'usage.

La principale ambigulté naft de l'utilisation indistinec-
te des termea de matidre et substance.

Selon Hjelmslev la matiére(appellée "sens" dans les Pro-

legoménes...) est "une masse amorphe, une grandeur non ana-

" qui doit 8tre "ordonnée, articulée, formée...". {2)

N‘Qmmoot

Elle est comme "les grains de sable d'und méme poignée
qui forment des dessins différents, ou encore comme le
nuage dans le cliel qui, aux yeux d'Hamlet, change de for=-
me de minute en minute. (oe.)"

"Seules les fonctions de la langue, la fonction sémioti-
Que et celles qui en découlent, déterminent sa forme.

Le sens (la matiére) devient chaque fois substance d'une
forme nouvelle et n'a d'autre existence possible que
d'dtre substance d'une forme quelcodque! (3)

Les rapports entre les trois “stratas" se résument done
dans la métaphore précisant que la substance apparaft "quand
Ma projette la forme sur le sens (la matiére) coame un filet
tendu projette son ombre sur une surface ininterrompue”. (4)

s i e B o - e
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"Ainsi donc -et contrairement 4 une vulgat
affirme Metz- 1'opposition essentielle, da
de Hjelmslev, serait celle de'la forme et

et _non pas celle de la forme et de la subs
'troisiéme' terme, celui qui est logiqueme
c'est la substance et non la matiére. La .
est rien d'autre que le résultat de la ren
la forme et la matiére; la substance n'a r
soit propret elle tient sa nature de la ma
elle tient son organisation relationnelle .

N.O.v.

"Nous nous en tiendrons donc -conclut Mets-
nous concerne 4 une interprétation de la D
levienne dans laquelle on n'a que deux ins
ment premiéres, la forme et la matiére (qu.
trouvent une définition assez proche de ce:
ge courant confére aux deux mots respectif:
laquelle la substance n'est rien d'sutre qu
formée, ou la forme matérialisée" (5)

mesaownm. nous nous proposons de garder -1
les trois termes, ne fit-ce que par facilité mét

par souci de clarté dans la schématisation des ¢
1tave,

C'est ainsi qu'on parlera de matidre en tan
néne vnmummswnwup:m. non-forné. Dans ce sens on
visuel et du sonore comme principes physiques (m
1'expression) et du "geng® comme tissu sémantisu
stratas substantislles seront constitudes par le
cial, "le sujet", propre & une certaine classe d
(substance du contenu), tandis que l'éxpression
sentée par six variables (1'image mouvante, l'inm
parole écrite, la parole sonore, la musique, ls
ces deux stratas la forme de chaque texte découp
sion et le contenu afin de réaliser la fonction
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NOTES II.1.

METZ, Christian. "

"Le dire et le dit au cinéma: vers le déclin d'un
vraisemblable?". Rapport & la Table Ronde "Idéolo-
mwm et Langage dans le film", dans le cadrs du Troi-
siéme Festival du nouveau Cinéma (Pesaro, Italie,
mai, juin 1967).

movuum dans METZ/ESS. I, p. 236.

HJIL/PRO. p. 69.

HJIL/PRO. p. 70. ' i

HIL/PRO. p. 75.

METZ/L.C., pp. 158, 159,

*Clest en vertu de ~r mo:nnuoa sémiotique, et seule-
smnn en vertu d'elle, qu'existent ses deux fonctifs
qu'on peut maintenant désigner avec nnmnumuoa comme

la forme du contenu et la forme de 1'expression®.
HIL/ESS. p. 56.

" 11.2. L'EXPRESSION

e

ess ce Cavalier polona
Rembrandt était tout &
zon, dans ces bois que
et dont il vient; tout
dépassé les limites du
nuera sa route dans le
tiemment. (...) Unive
. plus étendu (...) que
qui le supporte et l'e
) ques centimétres carré
. te de pigments colorés
‘ont de méme & faire ré
par l'instrument matér
concréte, d'un fait ph
"plus étroit, plus limi

(Etienns Souriau, Les
situations Dramatique

II.2.1. La matiére: le sonore et le visuel

Les natiéres (amorphes = non formées,
8ées) constituant la base mxvnmmm»<m de 1'A
sonore et le visuel.

Matiéres qui sont aussi communes 4 d'a
voisins qui -comme le dit Metz- "s'imbrique
vrent partiellement et dont les spécificité
les unes dans les autres”. (1) (Cinéma-TV
graphie; photo-roman; bande dessinéde; etc,)

II.2.2, La substance mm.w.oxuummmuos

~ =

Les traits pertinents de 1'expression
d travera un certain nombre de substances, .
re & partir des six <wwm=qm.mzu<wsamm"
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UN PERIODISMO PARA N
TIEMPO .

ALEJA

La crisis que afecté al paisen 1973, alteré las disposi
les, el mundo de los valores y los hibitos de conviver
Pero ello no fue mis que la manifestacién del cola
alianzas sociales y politiczs que dieron origen —¢;
sistema democrético.

Lo que se requieré es forjar un nuevo consenso,
una nueva alianza social v politica que permita fu
participativo y democratico de desarrollo.

Pero eso requiere democratizar no sélo al apar
preciso crear espacios de perticipacion en las instiruc
de la sociedad: los partides politicos, los gremios, |
universidades, las empresz:s y los colegios. El esfuerz
penetrar hasta los ambitc: mds intimos de la conviv

Corresponde a los penodistas fecilitar ese proce:
clara y consistente estratezia de comunicacién sociz
asumir que la tarea del periodista es crear canales de
difundir mensajes que permitan que la diversidad de

. intereses y aspiraciones de L1 sociedad, se expresen libr
consenso surja como fruto d= un gran didlogo entre Jos «
las fuerzas politicas.

- Esa reconstruccién d- la democracia va a operar
avasalladora irrupcion de suevas tecnologias de la inf
La técnica es un medio para optimizar el log
determinados fines. Son e -os ultimes los que dotan
tecnologia. Ademds, esa txcnologia wumentara -] pc
téngan acceso a ella y a lo mensajes .nformativos que

| 1
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10 ¢ Unirersidad Diego Portales

Los periodistas deben saber cuiles serdn Jas consecuencias sociales,
politicas y culturales de esta avalancha tecnologica, e incorporar ese
conocimiento al debare puiblico. Y

+ ¢Como participar de los beneficios de estas nuevas tecnologias sin
perder nuestra identidad culrural? ¢Como asegurar que los frutos de esta
mayor tecnologia se distribuyan con ‘equidad y justicia en nuestras
sociedades? .

No conocemos aiin las respuestas a esas interrogantes. Pero sabe-
mos cudl es el camino para elaborarlas: una s6lida formacioén profesional
y s6lidos principios éticos que regulan el ejercicio de nuestra profesion.

L0 QUE ENSERA LA HISTORIA

Por cierto, la sola antigiiedad no confiere valor a una Universidad. Ello
depende de la acrualidad de sus propuestas y de la coherencia de sus
objetivos.

¢Cuil es la vigencia de esra propuesta en Chile? :

Cuando en 1953 se crearon las primeras escuelas de periodismo en
las universidades de Chile y de Concepcion. los profesionales de la
informacién pensaron que se habia ingresado en una nueva etapa del
desarrollo del periodismo. .La experiencia asi lo demostro.

El periodismo fue reconocido como una actividad relevante para el
desarrollo nacional v, lentamente, los egresados de las aulas universita.
rias comenzaron z reemplazar 2 los aurodidactas.

El golpe de Estado clausurg, abrupramente, esa etapa.

Varias escuelas & periodismo fueren clausuradas V 0Tras sufrieron

. modificaciones graves en -us planes de estudio y en el reclutamiento de

sus profescres. El period: mo pasé a ser una carrera “conflictiva”,

La promulgacién de la acrual Ley de Educacion Superior, en 1981,
provocd gran revuelo en el medio. El Consejo Nacional del Colegio de
Periodistas advirti6 que “la eliminacién del Periodismo de las carreras

. exclusivamente universitarias abre camino para que ejerzan la profesion, -

a lo largo del pais, personas de discutible preparacion, conocimientos
técnicos e idoneidad moral”. -

Los institutes privados —se pens6— saturarian el campo laboral
con egresados sin las calificaciones éricas nj profesionales. Y con el
consiguiente pauperismo. Pero a legitimidad de la protesta impidid
que el peligro se consumara. Sin embargo, la ensefianza de Ja profesién
quedd limirada a las escuelas de Periodismo de Jas Universidade+ de
Chile, Catélica y, duran:e algunos afos, del Norte, -

Escuela de _u3.§,~.§c.

S6lo en 1988 la Universidad Gabriela Mis
bisico que. en tercer 270, incluja periodismo. E;
Diego Portales cre6 la carrera. También Io hizo*
Condes y reabrieron las escuelas de periodismo ¢
divia.

Se sabe que se estudia esta idea, 0 ya se mate
dades Bolivariana, Academia de Humanismo Cris
ca, Alonso Ovalle, de Valparaiso, del Norte, Finis
gasta se iniciara la escuela €n un instituto privac

Esta vertiginosa expansion amenaza, ahora, ¢
cion del campo ocupacional.

Acaso mis grave, Jas nuevas escuelas no han
riamente un aporte original, novedoso, en relacié
tradicional en la ensefianza del periodismo en las es

. Tampoco estas tltimas se han renovado, cualitativ;

tar los desafios futuros de la profesién. Tampo
algunas pricticas nocivas en el reclutamiento de Jos
escuelas en varias universidades, lo que continda 1i
pluralismo.

La propia legislacién actual dificulta la fenov
limita la actualizacién de Jos objetivos, de los plane
géneros, de los estilos y de los hibitos en la ensefa

En suma, no hay un liderazgo académico. Con
de la concepcién del “universo de Gurenberg”, por ¢
Marshall Mac Luhan. Continua el predominio del pe
formacién de profesionales para los medios electr
quedado en el campo de accién de los institutos E

- Tampoco las escuelas universitarias han incurs;
&acién de los publicos, del impacto de los mensajes |
redios o de los procesos de retroalimentacion de .

¢PERIODISTAS PARA QUE?

Es er. - . capacidad de caprar las nuevas exigencias de
respiistas adecuadas, donde reside el éxito de ur
rede:. ucratizacion de la sociedad chilena esti impon
fios cue deben recoger las escuelas de periodismo.
L 5 organizaciones intermedias de la sociedad,
politicus, los sindicatos, las asociaciones, las empres:

.
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14 . Universidad Diego Portales

~ESTAMOS PR EPARADOS?

Puede parecer una paradoja, pero es una rezlidad. Jamds tuvimos tanta
informacién y tantos medios para infermarnos. Sin embargo, tenemos la
sensacién de estar mal informados. La avalancha informativa diaria ha
legado a saturar no sélo al hombre comun; también el especialista

parece naufragar en la marea informativa.
¢Como salir del absurdo?

Juan Antonio Giner esbpzé Algunas propuestas para revitalizar ¢l

periodismo escrito.

Recomendé aprender a arender las exigencias de largo plazo, a
reconocer los procesos en que se inserta lo cotidiano.
Pidié no depencer de los sucesos, sino contextualizar los hechos

noticiosos y explicarios adecuadamente.

Exigié no postuiar la neutralidad como un dogma. Ei publico ro
sOlo quiere conocer los hechos y las versiones de Jos testigos: quiere ©
:conocer la verdad de esos hechos y esas versiones.

El pericdista no debe depender de las fuentes interesadas de
- informacién. Debe cultivar el habico de l2 investigacion y el reporteo en

profundidad.

. El periodista debe atreverse a profundizar en temas complejos y

traducirlos 2 un lenguaje sencilio y comprensible para los piblicos.
E!l profesional de ia noticia debe saber valorar la concisién. Eso

significa aprender a ir a la meédula de los hechos en poco tiempo o

&

espacio.

Ese periodista tendrd que hacer un periodismo humano, creible y
con rostro, en medic de una tendencia generalizada hacia la despersona-

lizacién de las relaciones sociales.

Esos hébitos de trabajo y un espiritu integrador del saber y de las
experiencias vitales de los hombres deberin caracterizaral periodista del
futuro, si de verdad quiere jugar un rol dinamizador del progreso y de la.

dignificacién numana.

Por cierto, la crearividad no tiene férmulas. Pero el periodista debe
dominar la habilidad par: buscar, analizar v difundir informacién.

A EL PLAN DE ESTUDIOS
¢C6mo cultivar esas habil:dades y principios? «

El drbito privilegiac o para cultivarlos es la Universidad. -
El plan de estudios devserd incluir un 4rea de formacién integral que

-~
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Escuela de Periodisme

estimule la capacidad de analisis y sintesis del esru
El alumno debera conocer las ciencias sociales cls
sociologia, la economia, la historia, Ia antropol
filosofia. Estas ciencias humanas le proporciona
analisis del entorno social, y le ayudarin a formars
de lo que aconrece en el mundo.

El drea de las ciencias de la comunicaciér
nociones bésicas de c6mo opera el proceso de Ia
distintos planos. Le ayudard a comprender las
publicos; las bondades de los medios de informa
lenguajes y los estiios propios de esos recursos t¢

El drea técnico-profesional lo pondr4 en co
cientifico v técnico en su campo de trabajo e
dominarlo serd su tarea. Aprenderi las técnicas p
.menszajes. La impronta tecnolégica y las necesid
obligan a renovar, sin cesar, el perfil del profesion:
aulas universitarias. r

A MANERA DE CONCLUSIO
En Estados Unidos existen, actualmente, cerca de 3
tarias de periodismo. En cada Facultad se ofrec
posibles especializaciones de postgrado en comuni
latina existen escuelas de periodismo o comunicacio
Varias universidades del continente —ademas— h
postgrado. ; ‘
El caricter universitario de la profesién no e
Los temas mis relevantes se debater en los med
escindalo de los cientificos o intelectuales, los peric
en el curso de los acontecimientos que casi cualqui
Reconocer estos hechos no es el problema.
Lo que preocupa 2 los periodistas de la actu
formacién intelectual y moral de quienes van a tel
L jévenes aportan su vocacién y su talento.
€norraes energias para vivir. Pero responder al desafi
que s¢ sometan a la vocacién y talento, al rigor de
intelecrual, demandé el filosofo Jorge Millas.
Abandonados 2 sus simples impulsos, Jos jévent
dos por fuerzas ideoldgicas o mercantiles que sélo by
las posibilidades de libertad y autonomia intelectua
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dos por ¢l frenesi colectivo que. de tiempo en tiempo, se apodera de la

sociedad.

Poressjos perindistac defienden la permanenciade |z profesién en

las aulas de la Universidad. Sahen. mejor que nadie, que s6lo una severa

formacion etica e inteleccual Jos habilitara para que, mafiana, pongan los
beneficios de la revolucion mformariva al servicio de Iz sociedad.
Y. en este campo, no hay otras opciones.
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Reflexieny Avadimna >, IS

A SABELLA, paz y poesia

PALABRA DE HOMBRE

ENRIQUE RAMI

El objetvo es ensefiar 2 amar Ja palabra.

Esta—dice Andres Sabella— “debe contener lo q
donde se vuelcan nuestras sangres y visiones, Caja sag
podemos sacar el verdadero rostro de nuestro pensamie
nos proporciona la vastedad. Nosotros le otorgamos s s:
dad y su perdurabilid.d, echindonos en ella desnudos
vivirla en rodos sus oleajes”.

¢QUE PASA CON LAS RECETAS >

Las normas inflexibles suelen tener en redaccion periodis
de las Recetas de las Rengifo que leian nuestras abuelas. C
del libro que ofrece Como entender el Arte Moderns er D

S'lo ¢l trabajo personal determinari la creacion
emplec retlexivo y libre de los vocablos es una necesidac
cion.
. El propésito del periodismo es la comunicacion. Re
se unen por la palabra, que transporta la buena cronic
-novedoso, la influencia eficaz. Plarén decia que “el conoc
palabras lleva al conocimiento de las cosas”.

El idioma es la herramienta: hay que conocerlo,
destreza, quererlo sin adulterio.

Las reglas facilitan el trdnsiro, hacen mis fluida. dire
¢ inmediata la conversaciin con el lector. Como técnica e
jugamos a elaborarlas—, los norteamericanos afirman
asinila el noventa por ciento de una frase de veinte palzabra
de trei ta y tres palabras, el ‘ecror apenas retiene el tre;
ciento ¢ ¢ su contenido. De nada serviri el simple conocim

.
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Nombre del libro NQENAN?A DE TELEVZ":I”“N PARA COMUNICANORE S

Autor NILS LINDAHL,

INDICE GENERAL
I Introduccidén a la ensefianza de produccidn de mensajes televisivos en los

talleres pargc omunicadores sociales en L_atinoamérica.

II La ensenanza de televisidn como actzde comunicacién.

11l Las mediaciones técnico-organizacionales en la produccibén de mensajes
televisivos : - ‘ % ;

IV Imagen y Lenguaje audiovisual

Vv El taller, y el programa de comunicacidn social . -

VI Modelo para el-disefio de un taller de télevisidn para comunicadores,
Apéndice 1 Andisis de dos talleres de televisidn para «comunicadpries gociales.
Apéndice 2 Fautas pedagbgicas para el eguiparmiento para la ensefanza televisivh

para conunicadores:

Porfavor ver hojas adjuntasaie explican las secciones de cada capftulo.

BIBLIOGRAFIA UTILIZADA  (autor, titulo, ciudad, editorial, fecha, no. de paginas o volimen, No., fecha en caso de articulos)
Bibliografia demasiad® extensa para mclum aquf. For favor revisar hojas
fmales del proyecco ad_]unto‘ ‘
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"PROTECTO "ENSERANZA DE TELEVISION PARA COIIUHICADO?ES'

Presentacidn & FELAFACS de la guia para la ensefianza de television.
Profesor Nils Lindshl, investigador.

1. Titulc. "Fnsefianza de televieién pare Comunicedores Sociales”

2. Auditorio Taplicito: Profesores de televisidn en facultades de
comunicacidn social, directives de facultedes de comunicacildn social;
protesionales de la educacidn en otres campos que ensefien televisidn;
los tres grupos en Latincemérica.

3. Objelivos Generales y Especificos de la publicaciion
Genetales.

A. Promover la reflexidm en tornc al problems de la especificidad de
1a pedagogia -en produccidn televisiva para comunicadores sociales
latincasericanos.

B. Ofrecer wn merco tedrico-practico desde el cual planear,
desarrollsr, y evaluar talleres de produccién de mensajes televisivos,
sl igual que su integracidn con cursos satelites en lss facultades de
comunicacidn social latinosmericanas.

Especificos:

A.Definir los objetivos, y les funciones que debe cumplir el 'taller
de televisidn para comumicadores sociales latinoamericanos, desde una
visién tedrica de la ensefianza de produccidn de uensajes televisivos
que maestre como situar s dichos objetivos y funciones en un smbito
cultural e histérico especifico. '

B.Explicar la ensefianza de la producgién de mensejes televisivos,
cono un acto de commicacidn, desde enfoques contempordneos de la
teoria de la comuicacidn, en especial, comunicacidn y cultura.

C.Explicar la ensefianza de lelevisidén como acto de cumunicacidén cun
problexss pedagdgicos especificos: el problems de las mediaciones
técnico-organizacionales al interior de los cursus, ¥y en lus
instituciones en que se ensefisn los cursos; el problems de ensefiar &
comunicar con iwAgenes, y con el lengusje esudiovisual.

D.Desarrollar un uétodo para el disefio, y la evaluaciin de talleres,
con eiepplos de disefio v de sndlisis. '

'L.Desarrollar pautes pedsgdgicas para la consecucidén de 1ls
infraestructura técnica  requerida por las universidades
lstinosmericenss pars ls ensefisnzs de televisidn.
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4. Capltuloa de la Guia.
PRINERA SECCION: COMURICACION, Y ENSEHNANZA DE TELEVISION

I.Intreduccidén a la Ensefanre de Produccidén Hensajes
Televisivos en los Talleres para Comunicadores Suu;ales en
Latincamérica. ,

A. Definiciones: Commiredor Social, H’n&*]ﬁ Televisivo, v Taller,
B. Lu Historicided de le Ensefianza de la Televisidn: Relac1on
Utensilig-Institucidn-¥alor.
C. Bacis la Formulacidn de ovbjetivos y funciones de un taller
de televisién pare Comunicadores Sociales.

II.La Ensefianza de Televisién como Acto de Comunicacidn

A. La Commicecidn v 1a Fducacién: relacidn en la historia de la
teoris de la comunicacidn.

B. Ensefianzs de Televisidn, Acto Commicativo, Cultura:
Hodelo Comunicolégico para la Ensefianza Televisiva.

SEGUNDA SECCION: PROBLENAS ESPECIFICOS DEL ACTO COMUNICATIVO
ER L. ERSERANZA DE TELEVISION

IIY. Las mediaciones tecnico-organizecionales en la
produccién de mensajes televisivos.

A. El Funcionalisuo Productivo
B. La Progamecién Comercisl
C. La Comunicacidn en Equipo

I¥. Imagen y Lenguaje Audiovisual

El Reto del "Arte en la epoca de su reproduccidn mecénica”
La Hetafora del Espeio
Liuites de diferentes acercamientos &l "lenguaje”

1. Las gramaticas *normativas"

2. La "amloyia Linglistics” en la Semidtica

3. Hacia enfoques slternos

L

D. La Peproduccién de Formae Narretivas e Informstives

g

. FEl taller, vy el progrems de Comunicacidén Social

Beplanteaniento de la "dicotomis fﬁarla-prﬁxis“
El taller para la formacidn pratczlunal
El taller para la “puesta en escens® de la teoria

F’F”?"

continda. ..

]
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¥I. Nudelo Para el disefio de un Taller de T.¥. para
Comunicadores Sociales

A. Objetivos y Funciones del Taller
B. Hetodologlas pars 1ls Ensefianza
C. Pecursos Técnicos y Humanos

Apéndice 1: Andlisis de dos telleres de televisién pura
comunicadores.

Apépdice 2: Pautas pedagdgicas para el equipaniento pare la
ensefinnza de television

§. "Abstract" del Texto y Hetodologia

Diré para comenzar que el campo tedrico de.la ensefilanza universitaria
de produccidn de menssajes televisivos-- y pAs aUn para commicadores--
es virtualumente inexistente. A saber, no existen textos que encaren en
profundidad el problems de la ensefianze de produccién de mensajes
televisivos parsa estudiantes de comunicacion a nivel universilario, y
por tanto el marco tedrico ¥ la metodologis de ests investigacion son
¢l fruto de mis propias investigaciones.

El método de la guie consiste en abordar los problesas de la ensefianza
televisiva para commicadores desde wuna perspectiva muy 4mplis que
eslablece la relevancie de lo cultural-histérico en la enseflanza de
televisién psra comunicsdores. Desde esta perspective se progresa
bacis problemas wAs y més puntuales, que el interpretarse o la luz del
parco tedrico ceultural-comunicoldégico adquisren mievos sentidos
pedagigicos. ’ F

Asi es que en la primera seccién del texto, el acercamiento al
problems de la ensefienza-sprendizaje de televisidén pars comunicsdores
es predominantenente cumunicolégico. desde los wAs recientes wielantos
en la teoris de la comunicecidn social vy de la filosofis del lenguaie,
se encars el problewa de la educscidén no como mero intercauwbio de
informacidn, ni como probleps de explicitacidn de cddigos (el "langue®
Saussurianc), sino como intercewbio discursivo entre dos sujelos que
ideslnente efectisn una “fusidn de horizontes® mnedisnte el wnso del
lenguaje, medisnte el intercambio de xensajes.

En el segundo capitulo de la miswa seccidn, se trabaja a los problemas
educativos propios de ls ensefianza televisive s psrtir de un mparco
tedrico que se wcoge inicialuente & un ecercamientov earélitico el
fendmeno de la civilizacién propuesto por el fildsofo Paul Picoeur. En
segunis instancia, se dessarrolla para el wmiswo merco tedrico sus
implicaciones en el Ambito cultural. ésto desde las contribucicnes del
desplazamiento tedrico que l1lleuwsmos (desde la décadu paseds)
feomunicacidn v 1a enltura®, Todo lo enterior pars situsy el problema
de la apropiacidén de un ulensilio cowo la television {yue parecerin
ser stenporal vy universel) en el plano de ls teumporalidsd vy de la
unicided cultural, pars asi mediar la adopoidn de una tecnologla cuyo

N
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"sentido ordenador originaric se encuentra en culturas distintas a las
latinoansricanas, ‘

Desde este marco inicial se discuten formas de pensar los objetivos v
las funciones de un taller de televisiin para conunicadores sociales.
(Este discusién se retomard de menera mis puntual en el cepitulo final
el sugerirse un método de disefiar talleres.) :

Contimia el texto, con une segunda parte que se encatga de 1la
exposicidén de los problemas mAs especificos que encara el profesor
ante la ensefianza de produccidén de uensajes televisivos.

En el tercer capitulo se problematiza el uso de instrumentos técnico~
organizacionales que, como lo dijimos. enteriprmente, provienen de
otras racionalidades, de otras culturas. .Cuales son los sentidos
originarinzs de las distintas nediaciones-- sohre todo
organizacionales. divisiin de tareas e€mu etapas planificadas, ¥
especializacidn de funciones-- que =e hen propuesto pars la produccidn
de mensajes televisivos, y qué sentidos les damos en Latincamérica?

El trabsjo, o la "comunicacién en equipo® es por supuesto una de las
condiciones "sine qua non* medisnte las cuales se producen nensajes
televisivos. Una comparecién del modelo commicolégico que lree la
tredicién de produccién nortesmericana se enfrenta con algunos usos
que estudiantes latincamericanos le den al miswo, para asi introducir
1a discusidn en tormo a un problema que los profesores de televisidn
frecuentemente asumimos sin w4s, pero gque representa uno de 1os
aspectos més conflictivos (pars estudisntes y profesores) de la

ensefianza televisiva. :

En el cuarto capitulo se comienza & trabajar la dimensidn artistice-
cultural de 1a ensefianze televisive a partir de la problemitics
esbozada por el famoso ensayo de W. Benjemin, "2 arie en la época de
su reproduccicn mecdnica”. Nos emcontramos ante un mievo ‘srte’ con
implicaciunes para lea ensefianza que hacen del taller televisivo uno
miy distinto sl tsller, por ejemplo, de las artes pictdricas? Detris
de la respuesta efirwativa més cbvia, se encuentran dimensiones
culturales menos aparentes que este cepitulo se propone estudiar.

Una meners es shordando 2l tems desde la problemdtica de 1a "metdforas
del espeio” en lanto que la iwagen es ente todo ilusidn de
reproduccion de la realidad, Desde textos comeo los de Black (. lomeo
Fepresentan lay Iufgenes?y lasta propuestas was tradicivnales sobre el
problens del reslismo televisiveo, (J. Fiske, Televwisicn Culture), e
busca reflexionar en torno & maneras de representar para los
pstudisntes el lenguaje televisivo, pero supersndo nociones
tradiciormles en 1las cuales peruwsnece oculto o en “estado de
transparencis® el presupuesto cultural y estético del 1nenssie
te}evisivo.

En la siguiente seccién, se ofrece wna discusidn tebdrica de 1os
lipites de dos acercanientos el "lenguaje® audiovisusl que son muy
cohunes en la ensefisnza televisiva. la de los manusles de television
con “gramsticss normativas®, ¥ la de ls senidtice tradicional, que
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sigus la famoss "enalogia lingdistica®. Con la discusidn de esta
fltina se vuelve a los enfoques que 3on el punto de partids
comunicoligico de la investigaciin. la comunicacidn y la teoria de lo
‘smmeiacidén, eugiriende formas de ssimilar los adelantos del autor
Gianfranco Bettetini en su “leuversacion dudiovisual' ¥ otros texlos.

Se cierra el capitulo sobre la ensefianza audiovisual con un problemu
sndlogo el de 1la "metdfora del espejo” o ls "trsnsparsncia” mencionads
antes: & nivel textual se suele "respirar” los umudelos narrativos e
inforpativos que circulan en cuslquier pais en £l tiempo de la
ensefianza. con el resultado (usualuente) de wa reproduccidén a-critica
de 103 mismos. La teoria nsrrative se expone cComo nétodo pars re-
pensar el la ensefianza del geénero narrativo, y de criticar ciertas
tendencias-- aparentemente no solsmente latinas-- en el género
informativo.

"El quinto capitulo, sobre el lugar del taller de television en un
programa de comunicacidn Bsocial, biusca etacar ciertos mitos que
tradicionalmente hen rodeado el pensamiento en torno a los talleres
televisivos, v también otros talleres (radio, cine) que involucran en
cierta medida el trabajo que en educacién recibe el nowbre de
"wanualidades®. Se busce, para comenzay,6 superar el mito de 1s
dicotomia teoris-praxis, replantedndola en términos de conflictos de
ideologiss profesionales/pragmaticas. Acto gequido se cuestiona otro
*principic” que iumpregna el disefio curricular: aquel que,. siguiendo
pautas educativas "reslistes® busca ante todo que loz talleres formen
profesionsles capaces de reproducir las practicas profesionales
eyistentes en los distintos medios., Dicho principio se enfrenta, 2
otro, radicaluente distinto, pero no opuesto, que Loma & los talleres
cono lugsr pars ls "puests en escens” de la teoris.

Fl sexto capitulo, busca sistematizar, o partir de toda le reflexidn
anterior, ls planeacidn del teller en tres aspectos pars lus cuales
sugiero un método: la formulacidén, desde la reflexion anterior, de ~

. objetivos y funciones del taller. la(s) netodologia{s) comunicaliva-

educativas s emplesrse (ss formulan varias opciones) v finalmente, el
uso, y la distribucidn semestral de los recursos hawanos ¥ Lécnicos a
emplesrse para el taller,

Al final sparecen dos apéndices, umo con ejemplos de andlisis de
talleres en diferentes paises, el otro con pautas pedegigicas para €l
equipaniento técnico vy orgsnizecidén de la infrsestructura requerida
pare la ensefianza televisiva. Con éstos se cierra le guia.

6. Cronogragrama ¥ Presupuesto

La publicacién del texto tiene como propésito dar & conocer los
resultados de wna investigacién que se viene dessrrellando desde
comienzos de 1989. De acuerde con lo discutido con el presidente de
FFLAFACS, pedre Joaquin Sénchez, de eprobarse 1ls publicacidn, el
proyecto coumenzaria ten pronto se firuwars el contrato correspondiente,
o se csncelars la primera mitad de los honorarios del autor en un
prizer contedo equivelente al 504 de la comisiin por escribir la obra,
0 sea, U.S. $1.000.00 {wil dolares). X

S




Es importante sefislar que el investigador deberd contar con un peridde
de por lo menos siete meses s partir de la firmwa del contralo o del
pago del primer contado pars poder completar 1a obra, ¥y que por
motivos de un viaje al exterior en Septiembre de 1990 (para efectos de
una maestria en educacién), dicho plazo deberd ser de febrero s agosto
~de 1990. De 1lo contrario hsbria que o recortar los cobjetivos
especificos del proyecto aqui presentadc, o postergar la concrecidn de
la investigacidén/publicacidn hasta fimales de 1991.

Si se comienza la obra en febrero, el investigador entregaréd la obra
pre-editads en computador sntes del 12 de septiembre de 1990, vy de.
acuerdo con lo explicado por el padre Joaquin 3Sanchez, contra 1l
entregs del mismo se efectuaria el pago al sutor de wm sequnde contado
de U.35. $1.000, mis la firma de un acuerdo para recibir el 10x del
valor de cada ejemplar wendido. :
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PROYECTO DE PUBLICACIONES - FELAFACS

iv
Publicar textos a paitir de la problematica latinoamericana, enfatizando e! caracter didactico y
metodolégicoe de los mismos dirigidos a estudianioes, profesoies e investigadores interesados en
tematicas referidas a la ezmunicaciin,

ail ;
1. Cursog basicos: Textos que rospondan a las necesidades de fundamentacién en teorlas y
metodologlas de la investigacién en comunicacién, enfalizando en la importancia y complejidad de la
tematica para reconocer en ella su naturaleza, dimensiones, enfoques de estudio y situacion actual en
América Latina.
2. Temas claves: Textos que den cuenta de las transformaciones que se estan operando desde los
procesos socioculturales y en el campo de la investigacién en relacion con fa comunicacién para
obtener sl espectro de los nuevos rumbos que ha tomado la problematica comunicativa en nuestros
dias. ‘
3. Experienclas comunicativas: Recuporar en textos con orientacién didactica las experiencias
que amplian el espacio de las practicas de comunicacién, a través de un seguimiento a los trabajos
alternativos realizados en los distintos medios de comunicacién masiva.
4. Experlenclas pedagoéglcas: Exporiencias innovadoras en escuelas de comunicacién que den
cuenta de la evolucidn en la formacién de comunicadores en relacién con el engranaje iotal del
curriculo, asf como de sus contenidos y programacion.
5. Investlgaclones: Publicacién de las investigaciones mas innovadoras, presentadas de manera
que se dé mas relisve al proceso de preducién (tecrfa y metodologia) que a los resultados.

Requisifos para paticipar:

« Ser o haber sido profasor univarsilario en el drea an que se inscribe ol toxto piopuesto.

« Haber publicado articulos y/o libros sobre tematicas relacionadas y/o haber realizado
investigaciones al respacto.

» Contar con un trabajo ya elaborado-no publicado (terminado no antes de 1987) o estar dispuesto a
realizar el trabajo en un tiempo no mayor a un ano (para entrega en diciembre de 1990).

» El libro propuesto debe referirse a unos de los cinco ejes teméticos (explicados arriba) y ser de
interés general para estudiantes, profesores e investigadores en América Latina. (No se
consideran casos locales).

« Diligenciar el formulario que se adjunta y enviar los materiales solicitados.

* En ;al caso do trabajos ya terminados, una vez aceptado por la editorial para su publicaci6n,
FELAFAGS subvensiona el frabajo con US $1000 y se daran regallas sobre las ventas del libro.

+ En el caso de trabajos en elaboracién, una vez aprobada la propuesta por el Comité de
Publicaciones, FELAFACS entregara US $500 a la firma del convenio y fos US $500 restantes una vez
entregado el libro en su totalidad y aprobada la publicacién por parte de la editorial. Asi mismo se daran
regalias entre el 8 % y el 10 % sobre ventas.

.

La publicacién se hara con una editorial reconocida internacionalmente.

Eltiraje sera da dos mil (2000 )ejemplares en una primera edicién.

Una vez aprobada la publicacién, se demoraré aproximadamente seis (6) meses su impresién.
Se comercializara en todos los palses de América Latina y en Espaiia.

Plazo para presentar propuestas: Abril 15 de 1990.

Envips a:  Mariluz Restrepo
Facullad de Comunicacién Social
Pontificia Universidad Javeriana
Apartado Aéreo 7883
Bogota, Colombia
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PROYECTO LA LITERATURA DE CONSUMO MAS1VO DESDE DIFIRENTLb ENFOQUES DE LA
INVESTIGACION EN COMUNICACION. FORMULACION DE HIPOTESIS Y PROPULS

TA DE UN CORPUS PARA SU TESTACION.

.

ANO 1989, Primer infofme trimestral.

En los tres meses transcurridos se ha desarrollado el campo de traba-
jo correspondiente a la PRIMERA ETAPA del plan propuesto para el proyecto. -
Segiin 1o enunciado en el proyecto, en la primera etapa: '

1. "Se éséablecerén pautas comunés de reflexidn a partir de la lectu-
ra de una bibliografia bisica general, para formular como hipdtesis ‘catego-
rias aptas.para la descripcidn del fendémeno objeto de la investigacidn".

La bibliografia bdsica general propuesta fue considerada en su tota-
lidad y se ahadieron dos estudios relacionadas con la misma:
~-VERON, E.: La semiésis social. Gedisa, Barcelona, 1987 (cap. II, 4 a 6)
~LOTMAN, J.: "Un modelo dindmico del sistema semidtico" en Semidtica de la

Cultura, Catedra, Madrid, 1979.

I. ESTADO DE LA CUESTION

AVANCES EN FUNCION DE LOS OBJETIVOS-PROPUESTOS:

a) Respecto del OBJETIVO GENERAL que se refiere a la caracterizacidn del
discurso literario en general y a la del destinado al consumo masivo ‘en
particular, tal como funcionalmente existen en la sociedad contemporénea,
se han seleccionado categorias de M. Angenot y de los tedricos del Polisis-
tema. '

la reflexién sociosemidtica de Angenot brinda la categoria misma de
Discurso Soc1al con derivaciones que mias adelante constan.

la Teorla del Polisistema propone principios tedricos y metodolog1c05
para estructurar el Sistema Literario en subsistemas y "en.relacidn, a su

vez, con otros discursos sociales.

b) Respecto de los OBJETIVOS ESPECIFICOS:
b.1 (Analizar criticuamente las oposiciones mas frecuentes entre "Literatura:
de creacidn/literatura-de masas... etc.) Se ha planteado al respecto el
cuestionamiento del concepto de "masivo" como término de-una neta oposi-—
cidn. .

Dentro de los reconocido como "literatura" por nuestra sociedad con-—

remporanea, es posible establecer una primera diferencia entre:



se suele decir -y acordamos con el término~ "literatura consagrada". La
Teorfa Literaria -o las teorias literarias de diferentes tendencias— ha
tratado siempre de definir la especificidad de tal literatura (el ambito de

" las Bellas Letras).

=un conjunto de obras también literarias (en cuanto son mensajes ver-—

1 4

bales con funcidn estética), pero ausentes de los dmbitos arriba menciona-
dos; estdn presentes en cambio en quioscos, en algunas librerias y en me—
dios de difusidn masiva (periddicos, revistas de interds general, radio,
televisidn, etc.). Es una literatura no sancionada como tal por el orden
académico, pero si por la publicidad que la difunde (si bien la caracteriza
mids bien por sus rasgos genéricos que literarios en general). Son obras
. producidas para ese tipo de difusidn y para el consecuente consumo masivo
que, si el producto es exitoso, se realiza-y se agota ripidamente. Por re-—
lacidn con el conjunto precedente es literatura "no-consagrada", y por su
modo de produccidn, difusidén y consumo, es literatura "de consumo masivo" o
"de masas" simplemente.

-Sin embargo,.en el campo de produccidn artistico, lo que es conside-
rado literatura de masas no es perfectamente diferenciable de la literatura
consegrada. La delimitacidn que permitiria definirlas no es ni consistente
ni estable: . g ‘
*¥porque muchas obras del primer conjunto (literatura consagrada) son incor-
poradas al mismo circuito de difusidn del segundo gonjunto mediante maﬁipu—
laciones variadas de la industria cultural; por este broceso, obras de 1li-
teratura "elevada" proyectan su prestigio a las obras menores del mismo
circuito, a la vez que se beneﬁician ellashmismas de las propuestas consu-~
mistas que aportan dichas obras menores. Son por lo tanté también objetos
de difusidn masiva. § '

*porque las "pertenenciés" a una u otra dimensidén en un determinado consen-
so social varia histdricamente: hay emergencias, postergaciones, olvidos,

exclusiones, etc.

b.2_(Cuestionar la visidn centralizadora del sistema literario..., etc.)

Las consideraciones precedentes justifican la hipdtesis inicial de este
proyecto, a la vez que avanza una aproximacidn al segundo objetivo especi-
fico formulado: el objeto de nuestra investigacidn requiere un enfoque mal-
tiple dentro del cual son fundamentales los puntos de vista estético,
social y comunicativo. La aplicacién de. tales puntos de vista segiin moder-—

nas teorias de la semidtica, la Teoria del Discurso y la Teoria de la Comu-

niracidn  narmivra rafarmnlar ol ~cAancanta da T3 bmscen Ao 3 L _1 _.__ .



semiosis literaria se describe no segiin su estructura intesna sino en rela—
cién con las estructura de produccién y de recepcidén (entendidos como dos
ambitos diferentes que engendran procesos defenrenciables)(Lotman, 78, Ve-
_.rén 87). Finalmente, en el orden social, la literatura se inscribe en la
'categoria mds amplia de Discurso Social, lo que impone para cada etapa su
redefinicidén segiin el lugar que ocupe en el sistema general de la cultura
(Angenot, 84; Even—-Zohar, 79/80; Lambert, 83).
Los conceptos enunciados ofrecen la posibilidad de las siguientes
proyecciones para la investigacidn:
* los conceptos de norma y valor, diacrdnicamente cambiantes, autorizan la
distincidn entre diferentes realizaciones de la funcidn estética segiin nor-
mas vigentes en sub-sistemas simultaneos dentro de un mismo sistema global
.- (Lotman, 79). :
* la semiosis asumida como relacidn estructura textual-estructura extratex—
tual, admite uque se establezcan los grados de complejidad semidtica te-
| niendo en cuenta las condiciones de recepcidn (diferentes de las condicio-—
nes de produccidn) y no sélo la inmanencia textual.
* el criterio de pertenencia al discurso social confiere a los objetos li-
terarios una funcién integrada al conjunto de los discursos sociales, de
tal modo que es posible asumir el objeto éspecifico de esta investigacion
sin criterios de valor previamente establecidos; y, a cambio, haciendo in-
terQenir aspectos de la vida literaria en su conjunto, mediaciones de

todo tipo y diversos intertextos.

b.3. Este marco tedrico desde el que se proyecta la in?estigacién sé ha
podido establecer a partir de los resultados de estudios precedentes sobre
el concepto de literatura; a ellos se incorporaron criterios aportados pbr
la bibliografia considerada en esta primera etapa del trabajo, con lo

cual avanzamos en el tercer Objetivo Especifico: "Formular hipbtesis para
un nuevo concepto de literatura de consumo masivo". Este aspecto es el mas

pertinente del presente informe:

~ Angenot, Marc (84), desde una -teoria socio-semidtica, cununcia ;3 define la

categoria de Discurso Social: todo lo narrable y argumentabic en una socie—

dad dada, segiin reglas discursivas y tépicas implicitas; engloba todos los

tipos de discurso (Literatura, Filosofia, Ciencias). La literatura entonces

es un tipo del Discurso Social, y su sentir discursivo particular participa
de las regulaciones trasndiscursivas conformadas..por una hegemonia discur-

siva. Dicha hegemonia se describe en un estado dado, dentro del cual se es-
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Las realizaciones discursivas se concretan en textos*cuya funcidn so-
cial estda determinada por lo que dice, pero también y necesariamente por

las condiciones de produccidn y recepcidén (relaciones de intertextualidad).

Desde el punto de vista metddico se destaca el criterio de coexisten-

-

cia e interferencia entre sub-conjuntos discursivos contiguos (segiin cate-

gorias de géneros, por ejemplo), la determinacidén de los tipos discursivos

segin sus funciones sociales y la prescindencia de pre—juicios respecto de

esas funciones asi como respecto de las dicotomias preestablecidas (como
central/marginal, candénico/popular). Se destaca la postura metddica global
que se intentard aplicar: ni estructuralismo inmanente, ni interpretacidn

causal inmediata, ni fetichismo del Arte, ni fetichismo de la Ideologia.

-Verén, E. (87) también se refiere a los discursos sociales desde una pers—

'pectiva socio—semiltica. Su aporte diférente metodoldgicamente es el punto

de vista ternario para la descripcién de la semiosis. Ello implica la

observacién de "interpretantes" diversos segiin los contextos de la recep-

'cién y por lo tanto, la variabilidad de los efectos de sentido de los tex—

tos ( "La red interdiscursiva se estruclura en base a relaciones triddicas
-~condiciones de producc1qn, condiciones de reconocimiento y objeto del
discurso").

Coincide con 1la teoria de Angenot en cuanto al poder determinante de
las condiciones de producc1on y de reconocimiento que hdcen depender la
semantizacion de practlcas y usos sociales (la doxa dominante, las ideolo-
gias, las censuras, las fqblas). Pero es mas enfatico que Angenot en su di-

visidn entre la Gramidtica de la produccidn y la Gramitica de reconocimiento.

—Jameson, F. (86) al hacer su interpretacidn de la estética del Postmoder-

nismo, expresa reflexiones sobre la misma que son de suma eficacia para re-
pensar el objeto de esta investigacién. Caracteriza al poqrmodernismo como

expresidn interna del nuevo orden social del capitalismo tardio. Son sus

rasgos presominantes: a) l«a difuminacidn de limites entre cultura elevada

Y cultura de masas: los textos de la literatura mas1va son incorporados a

las manifestaciones estetlcas post—modernlstas soc1almente reconocidos como

artisticas, Coincidimos con esta version del fendmeno estélico-social con-
temporéneo: ello explica la referida necesidad de replantear el sistema 1li-
terario en la actualidad; b) 1la mezcla también de discursos cienLificos y

ey e " . . 5
filosbéficos en "discursos tebricos" que no se pueden encasillar. Este cri-

terio parece expllcar a la Teoria del Polisistema _que tratamos a continua-

cidén, cuyos pr1nc1plos de estructuracidn para el 51stema literario se apli-

can al sistema cultural en su ecanduntacs ~Y Th cacdiemnt2o. 3. a__ . =



cién del tiempo en una serie de presentes (esquizofrenia). Esta particular

expericncia del espacio y del Vicmpo respectivament e es reconocible on ol
conjunto de la literatura masivamente difundida y consumida, cualquiera
®

fuere su nivel estético en la recepcidn social.

-Los estudios de Lotman (78 y 79) répresentante de la Escuela de Tartu, y
de Even—Zohar-Lambert (79/80, 83) ambos ligados a la Teoria del Polisistema,

coiniciden en la aplic acidon de principios semibticos estructurales con la

caracteristica de concebir el sistema (cultural) como dindmico y heterogeneo

(diferenciandose del concepto de sistema estatico~homogéneo de Saussure).
Este criterio es adecuado para la descripcién de modelos dindmicos, como
son los semidtico-culturales (y entre ellos, el literario): interaccidn

permanente entre lo sistémico y lo extrasistémico (Lotman, 79). Importa

también el prinicipio de la ambivalencia frente al de univocidad: entre

los polos estructurales de una oposicién binaria, se acumulan elementos es—
tructuralmente "neutrales" que mantienen relaciones ambivalentes con el
contexto constructivo. El crecimiento de la ambivalencia en un sistema os
indicio de un momento de trasnformacién resultado del cual los elementos
serdn redistribuidos.

Estos conceptos son fundamentales para nuestro estudio ya que las
relaciones que conforman el sistema literario Y que determinan subconjuntos
sistémicos a su vez, son histéricamente variables y sincrénicamente hetero-
géneas.

En el estudio de Lotpan se broyecta este principio de relacién entre

lo sistémico y lo extrasistémico a la pareja texto—estructuras extratextua-—

les (Lotman, 78). Vinculada a este planteo, se encuentra la distincién en-

tre estética de la identidaq y estética de la oposicién. La primera se re-
fiere a la identificacidn entre fendmenos representados en la vida y mode-~
los cliché que el receptor ya conoce y forma parte de un sistema de reglas
(las reglas del autor y lusgdel receplor se presentan como dos fenbmenos en
estado de identidad reciproca). La estética de la oposicidn se aplica al

sistema cuya estructura procede de cddigos desconocidos por el receptor.

~Es posible hacer una referencia conjunta a'los'esLudios de Even-Zohar y
Lambert, ya que este 0ltimo realiza una mayor especificacidn dentro del
mismo marco tedrico propuesto por Even—Zohar.

¢ Dentro de un sistema cultural dado no hay una Gnica literatura sino

varias literaturas en relacién. Se trata de un polisistema con diversos 6r-

denes de relaciones internas histéricamente variables: centro—periferia,

altra~haia ranAnicadnana AanmaAand oA e . . : s B

X1
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gin variadas convenciones), modelos metatextuales en general y critica

en particular, interaccidn entre producto-tradicién e importacion,

Entendemos que estas Giltimas propuestas —totalmente coherentes con
el marco teérico'y las categorias mas generales que se resefiaron preceden-
temente— son las que se pueden aplicar de un modo mis directo ala descrip-
cidén que cada integrante del equlpo asumird en la-segunda etapa de la in-

vestigacidn.

II. HIPOTESIS PARCIAL

La masividad de un extenso conjunto dentro del sistema literario ac-
tual deriva de estrategias de la industria cultural; el conjunto en si tie-
ne un alto grado de heterogeneidad dentro del cual Se opta por Iqs siguien-
tes aspectos: el modo de relacionarse con la realidad, con los otros textos
de los diversos discursos sbcia]os, con las normas estéticas y con la

experiencia estética (o fruitiva) del lector.

III._PROYECTOS PARA LA SEGUNDA~ETAPA

—Investigacidn de campo para aplicar las categorias dc polisistena,
sistemas y subsistemas en la realidad literaria actual en nueqtro medio
Tarea a cargo de la ayudante alumna (Silvia Rios), sobre el corpus de pu-
bllcac1ones de un ano de la revista dei Circulo de Lectores y las ventas
correspondientes al mismo periodo en el barrio de San Vicente.

~Grabacién audio-visual del especticulo del personaje Dona Jovita Ao
E. Serrano, para el reconoc1m1ento de diversos tipos de discursos sociales
y estudiar la relacién entre lo popular y lo masivo.

-Determ1nac1on de up corpus de textos literarios de difusién masiva
en Coércoba actualmente. En relac1on con tal corpus cada integrante del equi’
po de investigacidn estudlara el aspecto de su competencia. segiin la pers—

pectiva especificada en el proyecto.

i
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Junio 11 de 1990

DR. JOAQUIN SANCHEZ GORNES
FACULTAD DE COMUNICACION SOCIAL
UNIVERSIDAD JAVERIANA

CARRERA 7a. No. 43-82

EDIFICIO EMPALME, 7o0. PISO
BOGOTA, COLOMBIA

Estimado Joaquin:

He recibido el paquete de propuestas para evaluar la edi-
cidén de algunos textos, lo cual me ha provocado algunas reflexio
neS. ‘

La informacién acerca de los libros es muy irregular lo
que dificulta hacer un juicio parejo. Por ejemplo, la lectura de
un indice, puede ser prometedor y luego el resultado no ser tan
satisfactorio.

Hace falta, por ejemplo, aclarar si el libro ya estd es-
crito, si fue encargo, si es una traduccidn, si tuvo otro fin
previo -como tesis, por ejemplo-, si se ha estado usando como
apuntes en clase y con que resultados, etc.

Sugiero que, se pida un juicio mas calificado para cada
texto, a una persona conocedora no sé6lo del tema concreta sino

~de 1a bibliografia petinente para no estarnos repitiendo.

Independientemente de todo lo anterior y para no retrasar,
te mando las evalauciones que he hecho respecto a cada una de
las propuestas, en la inteligencia de que no son juicios de fon-
do, debido a las razones expuestas arriba. -

RUBIO, Angulo, Jaime. Investigacidn en comunicacidén ;Cémo Hacer-
lo?.

El temario parece interesante por sencillo y accesible.
Sin embargo es insuficiente para hacer un juicio respecto a ka
utilidad del libro.



PAVIA Calderdén, Juan Manuel. Guia bésica para la investigacidn
en comunicacidn.

;Qué tanto estos dos libros se repiten? Crec que se ne-
cesita mids informacidn para escoger uno de los dos.

Revisar que la reflexidén desde la ensefianza en Colombia,
no determine demasiado el punto de vista.

FUENTES Navarro, Rail. El estudio de la comunicacidén en América
Latina. Hacia un reconocimiento de sus tensiones.

Este texto me parece pertinente porque puede ser de uti-
lidad para la cantidad de escuelas que tienen insuficiencia do-
cumental vy bibliogrdfica; ademds de que puedec ser una guia para
adquisiciones. La capacidad para sistematizar que tiene este
autor garantizar el trabajo.

LINDAHL Elliot, Nils. Ensefianza de televisidn para comunicadores.

Una de las necesidades bdsicas que sufre la ensefianza de
1a comunicacidn en la regidn es la referida a manuales que tras-
ciendan el recetario y provoquen la reflexidn al mismo tiempo
que las habilidades. Por tal motivo recomiendo con entusiasmo la
edicidén de este texto.

GUILLIER Alvarez, Alejandro. Un periodismo para nuestro tiempo.

Me parece que el punto de partida de este 1libro son las
circunstancias concretas de Chile, que no son las de los demis
paises latinoamericanos; ademids del tipo-de enseilanza que ahi se
ha dado. Sin ddda puede ser Gtil para un replanteamiento chile-
no, pero, me pregunto si es lo conveniente para otros.

Por otra parte, puede ser ilustrativo conocer como resuel
ven los problemas en Chile.

El temario indica que se abordan las nuevas posibilidades
tecnoldgicas y eso, por supuesto, puede ser bueno difundirlo.

ALVAREZ, Luciano. Poética de la televisidén en directo.

Hasta donde me doy cuenta, se trata de una traduccién, lo
cual puede hacer mids fécil la decisidém respecto a su publicacién.
Recomiendo conocer qué ha pasado con el texto en francés y a
partir de ahi decidir la utilidad para las escuelas y faculta-
des de comunicacidén de 1la regidn.




SILVA, Armando. Las imdgenes ;nos hablan?.

RINALDI, . Literatura masiva.

Respecto a estos dos libros me faltan elementos y conoci
mientos para saber si no se estan repitiendo los temas, los pun
tos de partida y las conclusiones.

Espero que de algo sirvan las reflexiones anteriores.
sin més por el momento, quedo de ti.

ATENTAMENTE.

CRISTINA ROMO DE ROSELL.
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Bogotd, Fefebreo 19 de 1990

Licenciado

LUIS NUREZ

Presidente CONEICC

Universidad Iberiamericana
Departamento de Comunicacifn
Prolongaci6n Paseo de 1a Reforma 880
Lomas de Santa Fe

México D.F.

Estimado Luis :

Adjunto te estoy enviando copia de la carta que se
remiti6 a los presidentes de las Asociaciones Nacionales y deca-
nos & directores de las Facultades vinculadas a FELAFACS informén
doles la decisién que se tomd en el Consejo Directivo respecto a
la distribuci6én de los libros del Proyecto de Publicaciones para
su venta.

En el cuadro anexo a la carta estdn determinados el
nimero de ejemplares que debe recibir cada uno de ellos. Creo queesta
determinacién no solamente alivia la pesada carga que tenfa el -
CONEICC para vender la mayor cantidad de 1ibros sino que de algu-
na manera obliga a las demds asociaciones y Facultades a retribuir
los beneficios que reciben de la Federacidn.

Agradecerfa tus comentarios respecto a esta decisidn.

Cordialmente,

"Joagufn Sénchez G.
- Srachnes - Talatecc -

Copia :

jembro Consejo Directivo
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Federacién Latinoamericana ; ) S O 7
de Asociaciones de Facultades

de Comunicacion Social

Bogota, mayo 9 de 1990

Doctora

CRISTINA ROMO DE ROSELL
ITESO

Fuege 1031, Jardines del Bosque
Guadalajara, Jalisco

Mexico

Estimado colega:

En el pasado Consejo Directivo realizado en Santa Marta se acordd
que los miembros del Consejo asuman las funciones del Comité
Editorial del Proyecto de Publicaciones de FELAFACS. Con tal
motivo me permito enviarle parg su evaluacion copia de la
informacion basica correspondiente a 8 propuestas para textos de
comunicacion segun la preseleccidon realizada en Bogota.

Adjuntamos para su infnrméc:iﬁn la hoja en la que se explicaban las
bases, requisitos y ofrecimientos del proyecto.

Le solicitamos anotar sus observaciones en el espacio
correspondiente de cada formulario y devolvérmela antes del 30 de
junio. {Apartado Aéreo No. 7663 Bogota-Colombia).
Agradezco su amable colaboracidn.
Cordialmente,
Nte

Joaquin Sanchez G.
idente - Felafacs -

—

Anexo - Lista de proyectos con autor.

Presidencia: Apartado Aéreo 7883, Bogota - Colombia
Secretaria Ejecutiva: Apartado Postal 18-0371, Lima 18 - Perti
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Federacién Latinoamericana
de Asociaciones de Facultades
de Comunicacién Social

Bogotd, Febrero 13 de 1990

Cristina :

Te envio copia de la carta que envie a todos los con-
signados en el cuadro anexo.

Apreciado Colega :

E1 Consejo Directivo reunido en Santa Marta-Colombia,
los dias 4, 5, 6 y 7 de febrero, determing asignar una cuota minima de
1ibros publicados para la venta en cada una de las Asociaciones y Facul
tades vinculadas a FELAFACS.

Esta decisién fue motivada por las dificultades que el
proyecto de Publicaciones ha tenido para desarrollar una politica seria
en este campo en la Federacidn. Las Editorjales esperan que los 1libros
publicados con ayuda internacional sean para beneficio de nuestros estu
diantes y profesores. Pero la compra de ellos practicamente se estd ha-
ciendo en México, en donde se producen, con poca o ninguna utilidad para
los pafses.

E1 Consejo considerd importante pedir a usted una cola-
boracién para la venta de estos 1ibros ya que es un aporte importante
de su Asociacidn y Facultad para que el proyecto cumpla su objetivo.

Actualmente estdn ya publicados en México los Tibros

Q.
o

- Jesiis Martin B.: "Procesos de Comunicacién y Matri-
ces de Cultura”.

- Mabel Piccini : "La Imagen del Tejedor:lLenguajes
y politicas de la Comunicacidn".

Para el mes de Julio 1990 tendremos dos nuevos libros:

- Elizabeth Fox : "Dfas de Baile: Las reformas de Co-
municacién en América Latina".

- Delia Crovi : "Metodologfa para la elaboracidn de
Materiales Audiovisuales".

Presidencia: Apartado Aéreo 7883, Bogotd - Colombia
Secretaria Ejecutiva: Apartado Postal 18-0371, Lima 18 - Pert
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La cuota establecida para cada Asociacidn o Facul-
tad vinculadas a FELAFACS es de comprar [para su biblioteca, profesores
o alumnos] 3 ejemplares de cada libro.

E1 pago a FELAFACS de estos Tibros debe hacerse en
délares. Los costos [valor de cada ejemplar] oscilan entre US$6,00 y
US$8,00 por 1ibro aproximadamente,incluido el valor de correo. Como
no es valor comercial las Asociaciones o Facultades pueden venderios a
precio un poquito mds alto y obtener alguna utilidad.

Comprendemos que esta determinacidn exige a las Asocia
ciones y Facultades una respuesta a los beneficios ya recibidos por
FELAFACS. Esta respuesta suya serd apreciada por los demds colegas y
por las entidades financiadoras.

Agradezco cualquier sugerencia que tenga al respecto.
Estaremos ordenando los despachos desde México de acuerdo con la tabla
de libros asignados a cada pais, segiin el cuadro anexo.

Una vez mds me permito agradecer en nombre del Consejo
Directivo de FELAFACS la ayuda que nos estd prestando por impulsar las
actividades de la Federacidn para beneficio de nuestras escuelasy Facul
tades.

Con mi consideracidn y aprecio,

K ]

Joaqufn Sanchez G.
Presidente - Felafacs -

-~

Anexo:1o anunciado.

Copia: Dr. Walter Neira Brontis
Secretario Ejecutivo - Felafacs-
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Federacién Latinoamericana ’ AT
de Asociaciones de Facultades
de Comunicacién $ocial ) g(\ ,._7

Octubre 26, de 1,989,

4

Doctor
LUIS NUNEg
Presidente - ' 5
CONEICC

E. S. ‘D,

Estimado Doctor Nifiez:

?or la presente me permito solicitar a usted, en nombre
del Consejo Directivo de la Federacidén, una colaboracidn myy
gspecial para el manejo del programa de publicaciones.

Esta ayuda consiste en rebicir en consignacidén, para vents,
Jos siguieénte libros publicados por Gustavo Gili asi:

- Jesis Martin Berbero: "Procesos de comunicacidn y matrices
de cultura.  Itiperario para salir de la razén dualista"
(500 libros). .

- Mabel Piccini: "La imagen del tejedor. Lenguajes y poli-
ticas de la comunicacién" (500 libros). i

Ruégole ustablecer el precio de wenta con la distribuidora
que crea conveniente con el fin de recuperar la inversidn hecha
por FELAFACS (US $ 5,000 = aproximadamente).

Agradezco una vez mis la valiosa colaboracidn que el CONEICC
nosviene prestando para el desarrollo de los programas de FELAFAGS.

Cordialmente,

AN
B JOAQUTN SANCHEZ
~Presidente - FELAFACS
/

c.c. Beatriz Solis

Presidencia: Apartado Aéreo 7883, Bogotd - Colombia
Seacretaria Ejecutiva: Apartado Postal 18-0371, Lima 18 - Pert
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J56/031-89
Bogotd, Marzo 29 de 1989

Licenciada

CRISTINA ROMO DE ROSELL

ITESO .
Fuego 1031, Jardines del Bosque
Guadalajara, Jalisco

México

Apreciado amigo.:

Después de mi viaje a México con motivo de la reunion
anual de-ALASEI, me permito enviarte un informe sobre las conversacio
nes adelantadas con Beatriz Solis a propdsito del Proyecto de Publica
cién que estaba a su cargo.

: 1. Le expliqué a Beatriz cada una de las decisiones -
tomadas por el Consejo al respecto, manifestdndole el deseo de buscar
nuevas alternativas que esten en mejores condiciones econfmicas para
el proyecto mismo.

2. Acerca de la decisidn de suspender el concurso de
Trillas nos_parecié conveniente no hacerlo por las siguientes razo -
nes : :

- La publicacién de 1a tesis ganadora no supone la -
existencia de un proarama de Publicaciones como el
actual, podria hacerse sin necesidad de éste,ya que
el convenio con ellos no implica compra de libros.

- En México ya se inicié esta promocidn, cosa que nos
darfa una mala imagen ante las otras Facultades y por
‘'supuesto las mexicanas. Ademds ya se imprimieron los
"posters" promocionales.

- E1 pago a los ganadores US$2.000.00 puede tomarse del
fondo de venta de libros.

= Para el efecto estaremos enviando a cada Asociacidn y
Facultad de pafs en donde no haya asociacidn los carteles, afiches o
"posters".

Presidencia: Apartade Aérec 7883, Bogotd - Colombia
Secreiaria Ejecutiva: Apartado Postal 18-0371, Lima 18 - Peru




3. He hablado con el Dr. Luis Nufiez, Presidente actual
del CONEICC para solicitarle que Tos asuntos pendientes con el proyec-
to, que no se han terminado de definir, sean tramitados a través de la
asociacion méxicana. Tanto Beatriz como &1 aceptaron este procedimien-
to. Al respecto se concretaron los siguientes asuntos : :

~ Enviar las propuestas de 1ibros a Bogotd, para que
desde la Presidencia se distribuyan entre los miem-
bros del Consejo Directivo.

- Cruzar las cuentas existentes por concepto de 1ibros
vendidos en México [Comunicacidn y Culturas Populares
en América Latina], dinero que estd en las arcas del
CONEICC, con 1o adeudado por la presidencia a Beatriz
Solis con motive del cierre de cuentas por la suspen-
cidén del proyecto.

. - Con respecto a los dos 1libros siguientes, que estan
para ser entregados por GILI, hemos acordado repartir
en 3 partes 1o comprado y despachar a Bogotd, dos ter
ceras partes. México se quedaria con una tercera par-
te que serd facturada al CONEICC, para efectos de ven
ta y recoleccién de los dineros.

- Creo que de esta manera cumplo con informarte - lo acor-
dado y decidido finalmente después de mi visita. Esperamos que Gili en-
treque los 1ibros a finales del mes de Abril. Con respecto a Trillas no
hay una fecha muy segura ya aue con ellos la modalidad del acuerdo no
nos’ permite ser tan exigentes como en el caso de Gili.

Aprovecho esta oportunidad para anunicarte Ta buena no-
ticia de la aprobacidn del proyecto UNESCO presentado el afo pasado al
PIDC, para realizar los 20 Talleres de Metodologia de la Ensefianza en la
Comunicacidn en nuestras Escuelas de América Latina. Proximamente te es-
taré enviando el plan, una vez gque 1o hayamos conversado con Walter.

Desedndote 1o meicr de mi saludo de Pascua.

Jvaguin-Sinchez G
residente - Felafacs -!

Copias : Lic. Luis Nufiez
Presidente - Coneicc -

Lic. Beatriz Solis
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JSG/020-89
Bogotd, Marzo 2 de 1989

Licenciada

BEATRIZ SOLIS LEREE
Coordinadora ~
Proyecto de Publicaciones
FELAFACS

México.

Querida Betty :

Después de finalizar Ta reunidn del Consejo Directivo
me apresuro a enviarte esta carta con Cristina en 1a que te comuni-
co la decisién del mismo acerca del proyecto de Pubiicaciones.

Los miembros del Consejo Directivo estudiaron cuidado
samente la situacidn a través de los informes presentados por las
editoriales y los tuyos asi como los presentados por-mi. Como-no fue -
posible hacer entrega de los cinco libros prometidos a las entidades
financiadoras hemos tenido que suspender el proyecto por las siguien
N = tes motivos :_ s N N : ~ K.

1. No hay direro disponible para el proyecto porgue 1a
o _ -entrega del informe financiero a las entidades suponia el envio de
. los 1ibros. Esperamos gque una vez que te los entreguen me envies a
Bogotd un ejemplar de cada uno de ellos renegociar los dineros con -
- ~ WACC. - ~ - - - - = =

2. E1 Consejo estudid el costo real de la produccidn de
los libros a través de estas editoriales y la form .C6mo venimos ope-
E rando y determiné que era excesivamente costoso el-trabajo de producir
5 Tibros de los cualés finalmente nos guedamos con 1.320 ejemplares de
los de Gili, sin poder garantizar la distribucidon de los mismos en 1as
Jibrerias, ni el precio razonable para los estudiantes y profesores. Prac
% +icamente los Gnicos vendedores somos nosotros y el-dinero mismo no se -
ha podido recuperar.

Teniendo en consideracidn lo anterior el Consejo decidi6:

1. Asumir las funciones del Consejo Editorial para conti-
nuar los planes futuros relacionados con el Proyecto.

Presidencia: Apartado Aéreo 7883, Bogota - Colombia
Secretaria Fjecutiva: Apartado Postal 18-0371, Lima 18 - Perud
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2.

2. Solicitar a Luis Torres [Chile], Carlos H. Gémez [Co-
Tombia], Walter Neira [Perd] y Beatriz Solis [México] una propuesta que
contemple una edicién mds sencilla, econdmica, y de facil distribucion
entre las Facultades -y que el manejo del mismo no sea tan gravoso para
el valor de los libros. . )

"~ 3. Suspender el programa de concurso de TRILLAS Felafeacs,
Sin embargo, la posibilidad de cortinuario la podriamos discutir cuando
Yo vaya a México el 15 de Marzo.-

Lamento tener que comunicarte esta decisidn, sobre todo
cuando gran parte del problema ha sido creado por el incumplimiento de
las Editoriales que no nos ha permitido cumplir con los financiadores
del proyecto. :

En nombre del Consejo Directivo quiero presentar mis mds
sinceros agradecimientos por todo 1o que tu has hecho para beneficio de
nuestra Facultades asociadas. - 2

v Cordialmente,

“ | R :

e r—e =}

= Q\qQaQUTn Sanchez G, \
3 Presidente - Felafacs -

\ K‘-‘; SR T

\ =

|\— -




INFORME DEL: PROYECTO EDITORIAL DE FELAFACS

Febrero de 1989.

L

1.- Texos en edicion.

Hasta la fecha desafortunadamente no hemos podido cumplir el programa pro-
puesto para 1988, por razones fuera de nuestro control, las editoriales con
las que tenemos establecido el convenio han coincidido con problemas internos
que les han impedido cumplir sus compromisos con la federacidn. Hemos solici-
tado cartas institucionales explicando al comite ejecutivo de la Federacidn
las causas de este retraso. (.Se anexan cartas)

Cabe sefialar que el comite editorial ha cumplido las fechas de entrega de los
textos originalesg por lo cual lamenta el incumplimiento de un programa propuesto
Esperamos que esto no sea motivo para suspender tan importante proyecto, por
el contrario, que este parentesis nos ayude a solucionar los problemas que
deberan ser enfrentados al estar listos los textos. Me refiero a la distribhu-
cién y difusién de los mismos.

1a relacidén de 1los libros incluidos en el programa editorial son:
Con Gustavo Gili:

Procesos de Comunicacidnéy Matrices de Cultura
de Jesus Martin Barbero (colombia)

La Imagen del Tejedor: Lenguajes y polfficas de la Comunicacidn
de Mabel Piccini ( México)

Con Editorial Trillas:

Elementos para la critica de la Ciencia de la Comunicacidn
de Pelipe N. Lopez Veneroni ( México)

: : : { g
Cine latinoamericano: economia y'nuevas tecnologias
de Octavio Getino ( Argentina

Fl sistema de comunicacién cotidiano de la majer pobre
de Sonia Mufioz (Colombia)

O journalismo impresso e a Deoria geral dos sistemas: un modelo de abordagem
de Edvaldo Perira Lima ( Brasil)

2.- Texos recibidos y pendientes de dictamen.

l.-Dancin' Days: The failure of reforms in Latin American Television
Elizabeth Fox ( Coord) (1atinoamerica)
2.-Poetique Du Direct Televisuel
1. Alvarez Garcia
Pendiente aclarar los derechos de autor para la traduccion
3.-Risa y Poder
Gonzague Petit Trabal
Pendiente aclarar derechos de autor y tradgccién ] L.
4.- Metodologia para la produccidén y evaluacion de materiales audiovisuales
Delia Crovi ( méxico)



5.- Cultura Brasilefia e Identidad Nacional
Renato Ortiz, (brasil)
Pendiente de aclarar derechos de edicién
6.- La Moderna Tradicion Brasileira
Renato Ortiz ( Brasil)
Pendiente aclarar derchos de edicidn

3.- Texos pendientes de entrega.

Me refiero a los textos prometidos por los autores y/o encargados

A.~Prox1m1dades y Lejanias: Las estructuras los procesos y las transformaciones
en comunicacion. ,
Mauricio Antezana (Bolivia)
2.-la era espacial y el papel de America latina
Ligia Ma. Fadul ( Mexico)
3.-La Teoria de la Comunicacion
Manuel Martin Serrano (espafa)
4.-Television desde la Recepcidn
Valerio Fuensalida (Chile)
5.-Manual de Guionismo*

Serglo Schmucler ( argentlna) A
Encardado, en v1rtud e segun conversa iones con WACC debemos buscar

la edicibén de textos dldactlcos, tipo manuales.

Es importante sefialar que un texto, aungue encargado, deberad ser sometido a
1a consideracién del comité editorial antes de ningun compromiso de pago ©
edicion.

NOTA: Como se ve, es fundamental el trabajo en las distintas regiones a fin de
que nos lleguen mas textos para su consideracién en el comité.

4.-Informe de la Distribucién del Libro Comunicacién y Culturas Populares en A.L.

Contabamos con 660 ejemplares comprados a la Editorial Gustavo Gili y se han
distribuido para su venta 540, quedando atn por distribuir 120.

México 260 p.v. 7.00 US 1820*
Bogota 200 p-v.10.00 US 2000
Lima 50%* p.v.10.00 US 440
Guatemala 7 p.v.10.00 US TOF*x*
Fl Salvador 1 p.v.10.00 US 10
Honduras 2 p.v.10.00 US 20
Lima**** 20 p.v.10.00 US 200
TOTAL 540 4560

* Cobrados 649.00 faltan por cobrar 1171.00

** Dudas sobre un envio previo entregado personalmente a Walter en Lima
si asi es habria que agregarse los ejemplares recibidos

+%% Cobrados

**+* Pntregados en febrero de 1989.

NOTA: Se tiene en caja solamente 719.00 de lo cobrado por México, lo demas no
tenemos control.

Si se cobrara el total colocado, considerando la inversion en libros, Felafacs
tendria un beneficio de 2690.00 US, (Casi el doble de 1o invertido). Lo que dehe
hacernos generar la conciencia de 1la importancia de "profe51ona11zar" la distrihu-
cién. y buscar las formas de un mejor sistema para la colocacibn.



5.- Presupuesto

.

Honorarios Coordinacidn* 3600.00 US

Honorarios Ayudante 2000.00 US

Pago a Dictaminadores 500.00 US ( 10 dictamenes)

Pago Autores 10000.00 US (recursos para concurso de

Tesis y planificar los
libros por encrgo, principal-
mente los didacticos)

Pago libros 15000.00 US
Gastos varios 1000.00 US
Gastos comité editorial** 3000.00 US
TOTAL 35100.00 US

*Presupuesto aparte del de WACC

** Para que el Comité editorial pueda funcionar como tal es necesario contar
con la posibilidad de un minimo de dos reuniones al afio, considerando que

los miembros de este consejo no viven en la misma ciudad, es necesario contem-
palr gastos para viaje y viaticos.

Beatriz Solis leree
febrero 1989.



propuestas de funcionamiento para el proyecto editorial Felafacs.

- Coordinacion centralizada para la operacién total del proyecto. Es necesario
tener una visién de conjunto, con todos los pasos controlados y planificados,
Esto significa més responsabilidad y trabajo, sin embargo redundari en heneficios
de control y transparencia.

- Asignacidén real de un presupuesto de operacidén con el cual puedan planificarse
de antemano las actividades, gastos y en consecuencia en el reporte y comprobacidn
correspondiente. Fijar de antemano las fechas en las que se se recibira el
presupuesto asignado y las fechas en las que deberan comprobarse los gastos.

- La centralizacidn propuesta, implica la centralizacién de la distribucién,
aunque esto represente mayor trabajo, insisto en que se tendria mayor control
del proceso completo. Tenemos que pensar en un sistema profesionalizado, y esto
implica el envio y cobro formal.

Esto se detalla como sigue:

_Desde México hacer el envio directo a las instuciones, segun la cuota acordada
y que deberi ser asumida como una responsabilidad por las instituciones.

_las instituciones debran girar su pago a México, tanto para concentrar el
fondo de recuperacidén en una sola cuenta,como para llevar el control de textos
distribuidos, pagos, deudores etc ( que hasta hoy desconocemos ). Ademas de

poder contar con informacién sobre el destino final de los libros para due a

mediano plazo podamos hacer una evaluacidén no solo cuantitaltiva del proyecto, sino

cualitativa en cuanto lugares a los que llegd el esfuerzo editorial.

- Asi por ejemplo:

10 ejemplares enviados a X pais, cobrados a 10.00 (p-v.) + 2.00 (costo envio)
se pagard a Felafacs 120.00 US. (costo que la institucién recuperard al vender
los libros.

Este ejemplo Plant€ame si 1o0s libros son enviados agregando al costo del libro

el costo del flete sge asegurard por un lado la distribucién, pero también la
recuperacién. Lo importante en todo caso es mandar aunque sea pocos ejemplares

pero a mis lugares. Si el costo se incrementa mucho, felafacs puede asumir

la mera recuperacién de la inversidén y "sacrificar" utilidades, si con eso se logra
el objetivo final del proyecto.

- Para que esta propuesta funcione adecuadamente, se debera ingistir en el
compromiso de que cada institucidén asuma la compra de una cantidad determinada
Sin este compromiso, el proyecto no podrd completar el ciclo. Si bien la respon-
sabilidad de felafacs es el buscar los mejores medios para editar y difundir

el trabajo academico y la superacidn academica de las bibliografias de los
curricula, también es importante sefialar que es_impresgndible la ayuda y
voluntad de la contraparte, para lograr que esos esfuerzos lleguen al
beneficiario en el que se pensd desde su inicio.

la distribucién del primer texto, ( solo 660 ejempleres) muestra el poco
esfuerzo realizado por las instituciones por colocar el libro entre sus profesores
y alumos, la iniciativa para pedir el texto no se ha dado.

- Propongo esta reflexidn en el Comité Ejecutivo para que se busquen los medios
para lograr este compromiso, ( iobligacién?)

Considero que Felafacs ha logrado muchos beneficios para las instituciones,

se deberia tambien buscar el equilibrie de esfuerzos.




- Creo importante sefialar que la conceoviér del proyecto editorial debe ser
positiva, me réfiero a que la visidbn con la que se asuman las tareas no puede
ser mal interpretada. Si decimos tengo dque vender libros, la respuesta sera

no soy vendedor, es mucha "lata", tengo cosas mas importantantes que hacer, etc.
y asi, la tarea se convertiri en una carga dificil de llevar. Si por el contrario,
decimos voy a difundir el trabajo academico latlnoamerlcano, colaboro a superar
el nivel academico de mi 1nst1tuc1on, la tarea sera asumida como lo que es,
superar la barrera y la visidén de que el libro no es 1mportante para el trabajo
academico, problema que entre otros, afronta nuestra regidn y que nos mantiene
distantes de los "otros".

- Yo, por mi parte, considero un privilegio el padecer cerca de los libros una
lucha por su rescate.

- Tambien es importante tener flexibilidad para el manejo
del presupuesto, esto es, que si en alguin rubro no se han
realizado gastos y es necesario hacerlo en otro, sea posible
hacerlo. Por ejemplo en el afio en curso, no hay mucho dinero
ofrecido para el pago de autores, y s{ se podrOfa pensar en
algun plan de publicidad ( folletos) para los textos, asimismo,

- Encargar prioritariamente textos diddcticos, manuales, metodologias
etc.



Ediciones Avda. Valle de Bravo. 21
G. Gill, S.A. de C.V. Fracc. El Mirado

C.P. 53050 Naucalpan
Edo. de México,
Teléfonos. 560-60-11
373-17-44 y 373-17-48
Telex 1772918 GILIME
Apartado 949, Naucalpan

Sr. Joaquin E. S&nchez G,
Presidente

Federacifin Latinpamericana de
Facultades de Comunicacifn
Social.

22 de febrero de 1989.

Egtimado Sr. Slnchez:

Por medio de la presente Ediciones G. Gili,S.A. de C.V. hace de su conoci-
miento que, por motivos de carécter interno ( cambio de personal y proble-
mas en la produccifin editorial), los libros:

La imagen del tejedor: lenguajes y polfticas de la comunicacién
de Mabel Piccini et al. y

Procesos de comunicacidn y matrices de cultura

de J. Mart{n Barbero

han visto afectada su salida 2l mercado en el plazo que se habfa convenido.

5in embargo va se estf trebajando en ellos y podemos asegurarle que los
t{tulos saldrln a la venta a mAs tardar el mes de abril,

Rogamos su comprensifin ante esta desafortunada situacidn y esperamos contar

con su apoyo para que la coleccifn FELAFACS-GG siga adelante.

Sin otro particular, le envio un cordial salud?;;:

Emilio Castelld Be.

Director General.
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Ediciones Avda. Valle de Brivo. 21
G. Gili, S.A. de C.V. Fracc. El Mirador

C.P. 53050 Naucalpan
Edo. de México,
Teléfonos. 560-60-11

_ 373-17-44 y 373-17-48
Telex 1772918 GILIME
Apartado 949, Naucalpan

22 de febrero de 1989.

Lic. Beatrfz Solfs L.
Eugenia 626-8

Depto. 202

Col. del Vvalle
México,D.F.

Estimada Beatrf{z:
La situacifn de los libros de Mabel Piccini y J. Martin-Barbero es la siguiente:

Piccini: Se terminfé de corregir las segundas pruebas y se han mandado a hacer
los cambios pertinentes para cnmpagihar, hacer el {ndice y los foltoli-
tos. De la portada se esta levantando la tipografia.

Barbero: Se estin terminando las segundas pruebas. De la portada esta lista la
tipograf{a y se hacen pruebas de color.

Sin m&s por el momento, recibe un cordial-saludo.

Emilio J 6gf;y Ge
Directur Editorial.
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’ Editorial Avda. Valle de Bravo. 21
Gustavo Gill de México, S.A. Fracc. El Mirador

C.P. 53050 Naucalpan
Edo. de México,
Teléfonos. 560-60-11
373-17-44 y 373-17-48
Telex 1772918 GILIME
Apartado 949, Naucalpan

COMPROMISO-CONVENIO FELAFACS-GG.

Ambas partes declaran su interfs de editar la obra titulada:

PROCESOS DE _COMUNICACION Y _MATRICES DE CULTURA de Jesfis Mart{n Barbero, para la

coleccifin FELAFACS-GG en los términos del convenio firmado el 14 de Noviembre -
de 1986 con las sipuientes modificaciones y caracter{sticas:

1

2)

3)

L)

5)

&)

=

El nimero de ejemplares que se editarfn serf de 2 00O.

Al salir la obra a la venta, la Federacifin se compromete a la compra de

¢ 2 000.00us en libros, cuyo precio y nfmero de ejemplares se estahlecerf
al determinar el total de los costos de produccifin.

La Editorial celebrar§ un contrato de edicifn con el autor y darf ccnia

a la Federacifn.

Los derechos de autar fluctuarfn entre el 8 y 10% sobre el precio de ven

ta al pdblico.
La Editorial colocarf los libros adquiridos por la Federacifn en Bogot,

Lima y MBxico en partes ipuales para cada sitio.
La obra saldrf a la venta en ocho meses a partir de gue los oripinales

sean entregados a produccifn.

presente compromiso-convenio se firma por triplicado; no habiendo dolo,

ni mala fe a los 28 dfas del mes de Abril de 1988.
Por la Ediforial Por la Federacifin

4 N ; y
A\‘ Kguqu /0N )
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Editorial Avda. Valle de Bravo. 21
Gustavo Gill de México, S.A. Fracc. El Mirador

C.P. 53050 Naucalpan
Edo. de México,
Teléfonos. 560-60-11
373-17-44 y 373-17-48

Y  Telex 1772918 GILIME
Apartado 949, Naucaipan

COMPROMISO-CONVENID FELAFACS-GG.

Ambas partes declaran su interfs de editar la obra titulada:
La imagen del tejedor: lennuajes v polfticas de la comunicacifn de Mabel Piccini

(ed.), Alicia Poloniato, Teresa Carbf, Raymundo Mier, Andrés de Luna y Ada Deues,

para la

coleccifin FELAFADS-GB en los t&rminos del convenio firmado el 14 de Novie

bre de 1986 con las siguientes modificaciones y caracter{sticas:

D
2)

3)

L)

5)

6)

mala fe

El nfmero de ejemplares que se editarfn serf de 2 000.

Al salir la obra a la vcnta, la Federacibn se compromete a la compra de
$ 2 000,00 US en llbrns, cuyo precio y nfimero de ejemplares se esteble-
cerf al determinar el total de los costos de produccifine

La Editorial celebrarf un contrato de edicifn con los autores y darf co

pia a la Federacibn.
Los derechos de autor fluctuarfn entre el 8 y 10% scbre el precio de ven

ta al plhlico.
La Editorial colocar$ los libros adguiridos por la Federacifin en Bogotf,

Lima y Féxico en partes iguales para cada sitio.
La obra saldrf & la venta en ocho meses a partir de que los originzles

sean entregados a produccifine

presente compromisc-convenio se firma por triplicado no habiendo dolo ni

a 1os28 dias del mes de Abril de 1988.

"Por 1z Hdita Por la Federacifin
h
/|
i \Qv M /!




TRILLAS

S.A.DE C.\.

\\@? EDITORIAL

Febrero 23, 1989

DR. JOAQUIN SANCHEZ

Presidente

Federaci6n Latinoamericana de
Asociaciones de Facultades de
Comunicaci6n Social. (FELAFACS)

Distinguido doctor Sénchez:

La presente tiene el fin de informarle sobre la situaci6n en el pro-
ceso de publicaci6én de las obras que menciono a continuacion y que forman
parte del convenio suscrito entre FELAFACS y Editorial Trillas:

1. L6pez, Felipe Neri. Elementos para una critica de la ciencia de
la comunicacién. :

2. Getino, Octavio. Cine latinoamericano. Economia y nuevas tecno-
logias audiovisuales.

3. Mufioz, Sonia. El sistema de comunicacién cotidiano de la mujer
pobre.

4. Pereira, Edvaldo. Periodismo impreso y teoria general de los
sistemas. .

Bien, debido a problemas de carédcter interno suscitados a raiz de una
reestructuracién del Departamento editorial hemos sufrido retrasos en las
fechas de publicacién de varias obras, entre las que se cuentan las antes
mencionadas. Asi pues, ofrecemos una disculpa tanto a los autores como a la
mesa directiva que usted preside, en la inteligencia de que, una vez publi-
cados, los titulos que nos ocupan obtendrén su aprobacidn en cuanto a cali-
dad y presentaci6n. En cuanto sea posible entregaremos a la doctora Beatriz
Solis un plan de fechas de publicacién para que, a su vez, lo haga llegar
a sus manos. Reciba un saludo cordial.

Atentamente

DITORIAINTRILLAS, S. A. DE C. V.

\) L
f.ditorial

AT'svg

Av Rio Churubusco 385, Col Pedro Maria Anaya, Deleg Benito Juarez, c.p. 03340 - Mexico. D.F. Tel. 688 42 33 Telex: 1762109 ETRIME



PROGRAMA PR O PARA 1989

Se pretende trabajar con las mismas caracteristicés que en en 1988,aunque es muy
probable que la experiencia de este primer afio sea de suma utilidad para mejorar
cada linea asimismo, consideramos que para 1989, la coleccion haya adquirido ya
el prestigio y difusion necesarias como para agilizar elproceso de venta de los
textos y la incorporacion de nuevos autores.

Tos textos que tenemos listos para 1989 son:
E ]
1.- Periodismo Impreso y la Teoria general de los sistemas: Un modelo didactico.

De: Fdvaldo Pereira Lima ( Brasil )

Ebarundew

Con: Fditorial Triilas

2.- La era espacial y el papel de America Latina .
De: Ligia Maria Fadul ( Col- Mex)
Con Editorila Trillas

3.- Proximidades y Lejanias: las estructuras los procesos y las transformaciones en
comunicacion.
De: Mauricio Antezana ( Bolivia )
Con: Editorial Gustavo Gili

Faltan por confirmar los titulos que propondrd Intercom, asi como la entrega de

algunos otros proyectos interesantes que hasta la fecha son solo eso.

.mesidero que podemos pensar en la edicion gg:

-

Tres titulo§ con G G.
Cinco titulos con Trillas

TOTAL Ocho libros para 1988; 4

Con esto tendriamos para finales de 1989 una coleccion de 15 titulos

-




E DE LA DISTRIBUCION Y VENTA DEL PRIMER LIBRO DE LA COLECCION FELAFACS

Comunicacion y Culturas Populares en America Latina. GG?Felafacs.

Gastos:
Compra de 660 ejemplareS.secesecccescccccocacns oo sie sheinisle s . 1 870.00 Us
Gastos de OperaCiONeseseesecsssessessccscscsosccccccaanses 300.00 "
TOTATr. e 'c covneneasane T T ccscenccnnns eeeeessss 2 170.00 Us.
RS
Ventas:
Se han distribuido los 660 ejemplares como sigue:
México 260 a 7.00 Us* Debe ..cevicecenencccannns ... 1820.00 Us*
Bogotd 200 a 10.00 " e e e s cnsccissesaes ..... 2000.00 "
Lima 50 a 10.00 " O s s asacreasaoncsnannas . 440.00 "
Lima 156 a 10,00 " T s A S T SRS 1560.00 "
TOTAL 660 L I L . 582000
Balance. 3
Gastos.¥¥ ... AT . SRt 1 S TN oo« bttty .2 170.00 Us
VentaS.eeeceasess e o e e[ e e e e e = s oo s s sssssanc ...5 820.00

TOTAL, UTILIDADES .+« vedececesesssssessesassasasesanaassss3 650,00 US

* por razones de mercado nacional

** habria que agregar algunos gastos de envio y excesos de equipaje
L}

Es importante sefialar que el proceso de recuperacifén es sumamente lento y se deberd
buscar un mecanismo de control vy seguimiento de las ventas. Para esto seria importante
que tanto Lima como Bogotd hicieran un informe a Mexico ( coordinacidn) sobre el
estado de venta y/o deudas de sus dotaciones para que pudieramos ayudar al cobro
mediante el envio de correspondencia recordatoria. Asi como para poder planificar

mejor la distribucidn de los siguientes titulos.



1

INFORME DE IOS PAGOS REALIZADOS A IA FECHA A LA COORDINACION

Honorarios para la Coorsinacién ( 6 meses) ..c.cesee 1 800.00 Us
Gastos (6 meseS)ceeeccens W . Tee s AT e IS 110.50 "
Pago del libro J.M. BarberOieesceceeccceconcecncans 2 000.00 "
Pago del libro de M. Piccini....ceevcececcnecneces . 1 000.0G "

4 910.50 Us

| :
Balance ...... {
Presupuesto para programa editorial 1988 .......... 16 734.60 Us
pagos realizadoS...eeesecss e oo reToke B 1o (1o == o o-azuse (o /o)l = 4 910.00 "
RESTLA . eoscevcccccscscscacans RGO JrereY-1ove. o1 1e 3 11 824.00 Us
4
o B




PROGRAMA EDITORIAL 1988
PRESUPUESTO
EDICION:
Considerando que de acuerdo a los acuerdos editoriales que hemos firmado,debemos
comprar ejemplares de cada edicidn ( 33%)en el caso de Gustavo Gili, debemos considerar

un presupuesto para el programa propuesto este afio y los siguientes. Para 1988:

a
1.- 660 ejemplares del libro de J Martin Barbero a 4.11 US = 2717.60 Us |
2.- 660 ejemplares del l1ibro de M. Piccini a 3.45 US = 2277.00 US
3.- 660 ejemplares del libro de M.M. Serrano* a 4.00 US = 2640.00 US
* Aproximado
(RO B oo e » Rl Epl s SRR N DRSSl HUSN E B, gt .. SALE .8 BEREpy . 7634.60 US

Fn el caso del convenio editorial con Trillas, no estamos obligados a realizar ninguna <c7.
compra de ejemplares, sin embargo seria Gtil - en funcion de nuestros recursos-—

comprar algunos ejemplares con un descuento de distribuidor ( 35%) para las

cortesias institucionales, y colocacion en instituciones que lo solicif@R~ directamente
pudiendo asi obtener algun margen de utilidad que retroalimente el fondo editorial.

Asi se propone la compra promedic de 500.00 US de cada titulo, teniendo asi un

gasto para 1988 de 1500,00 US ( tres titulos) de los cuales podremos recuperar —
inversién mas el 35 %. ( 175.00 US por cada 500.00U0S )

El total de Gastos para este rubro es: 7634.60 US Compra de libros GG
1500.00 US H e Trillas
9134.60 US

GASTOS DE OPERACION:

4
De acuerdo al programa de trabajo los rubros de gastos de operacion son:
G/mes. - G? afio
Coordinacién ; 300.00 US 3600.00 US
Ayudante: 200.00 " g S S T 2400.00 US

Gastos correo, tel,

papeleria etc. © 83.00 US 1900.00 Us
Pago a dictaminadores - - 600.00
T BT ere s = & [sfeie a¥e Biais 5 s1enenersysts sie syanels o¥eie)etonstons: = o (o]~ = oisiols o vis [Joyore +7600.00 US




PROYECTO EDITORIAL 1988
CONVENIO EDITORIL TRIIIAS/ FELAFACS

Bajo las caracteristicas del Convenio Trillas/Felafacs se publicaran :

1.- Titulo: Fracturas: ILa Comunicacion como objeto de lo Cientifico Social.
( trabajo ganador de primer lugar en el Concurso de Tesis Coneicc)
Autor: Felipe Neri Lopez Veneroni ( México )
Tiraje: 3000 ejemplares &
Fecha de aparicién : Diciembre 1988.
{
2.~ Titulo: El sistema de Comunicacion de la mujer pobre.
Autor: Sonia Mufioz ( Colombia )
Tiraje: 3000 ejemplares

Fecha de aparicion: Diciembre 1988.

3.~ Titulo: Cine Latinoamericano: Economia Y nuevas tecnologias audiovisuales.
Autor: Octavio Getino | argentina )
Tiraje: 3000 ejemplares.

Fecha de aparicidn: Dicierbre 1988.



[WF -

WORLD ASSOCIATION FOR CHRISTIAN COMMUNlCATldN

April 6, 1988

Ref.: F/E08.0

President:
Dr Willilam F. Fore

0 ; General Secretary:
Rev Carlos A. Valle

. 357 Kenningt
Fr Joaquin Sanchez : londo:rsngrﬁ ;’3&"“
President 3 . Telephone:
FELAFACS | 01-5829139
Apartado Aereo 7883 . Cables:
Bogota ; ; WACC London SETT
Colombia ' - Telex:

: : | 8812669 WACCG

Dear Fr Sanchez,

Project Nr. F/E08.0 Women in Management Positions

We are pleased to inform you that the Persons in Mission
Programme of the United Methodist Church of the USA, through
the WACC, has chosen your organization for support over three
years: 1988 - $3,500; 1989 - $3,000; and 1990 - $3,000, to
support the salary of Ms Beatriz Solis Leree, Project
Coordinator of FELAFACS.

The grant is offered on the following conditions:

1. That FELAFACS will be‘responsible for Ms Leree's
salary for the subsequent years (i.e. 1991 onwards).

2. That FELAFAC's programme develops as envisaged in
your application to WACC, or as modified by mutual
agreement. - ' E

3. That your organization agrees to provide progress reports
and promotional materials (photos, articles, etc. where
appropriate), as requested by the London office for use
in fundraising. Please note that WACC has no money of
its own but has to raise funds for all projects it
supports.

4. That you supply an annual report covering the period of
WACC's participation in your project, which includes a
record of achievements, difficulties and obstacles faced
in the implementation of the project, and your organiza-

O . - A

_____ 1 vanarte

s e



Felafacs

Federacion Latinoamericana
de Asociaciones de Facultades
de Comunicacion Social

JSG/048-88
Bogotd, Abril 21 de 1988

Ms

TERESITA Z. HERMANO

Director

. for Communication Education

World Association for Christian Communication
“WACC

357 Kennington Lane

fondon SE11 5QV

England

Apreciada Ms. Tefeéita 5

N Me permito enviarle el acuerdo firmado
referencia Nr.F/E08.0. ]

Quiero nuevamente ‘agradecer la ayuda gue
WACC ha venido prestando para el Plan de Publicaciones de FELA-
FACS. Se han hecho nuevos reajustes en el proyecto inicial y -
oportunamente les haré 1legar 1as modificaciones sugeridas, moti
vadas por los aportes recibidos.

Agradezco 1a atencion que sirva prestar a
esta.

Reciba un cordja] saludo,

»

Joaquin Sanchez G,
residente -Felafacs-

Copias : Robert White, S.J. -Director CSCC
Beatriz Solis - Coordinadora Proyecto de Publicaciones
Walter Neira - Secretario Ejecutivo -Felafacs-
Cristina Romo - Miembro Consejo Directivo/

Anexo : lo anunciado :

Presidencia: Apartado Aéreo 7883, Bogota - Colombia
Secr_etan’a Ejecutiva: Apartado Postal 18-0371, Lima 18 - Per(
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IRTE S TINR I TAES e TeTalH

JSG/013-89
Bogotd, Febrero 7 de 198%

Doctor

FaxTil ORELLANS

World Associaticn for Christian Communication
WACC o

357 Kennington Lane

Ltondon SE11 5QY

England (}

Apreciado Ramdn :

Atantamente me permito enviar un informe del estado del
proyecto de Publicaciones de Libros para FELAFACS, apoyado por ustedes
y con la colaboracidn de otros organismos de ayuda.

. \ CEBEMO ha enviado un formulario para el informe parti-
cular de ellos, también lo anexo. -Como es la primera vez que tengo es-
tos buenos asuntos con ustedes, no estoy muy sequro de cumplir con to-

- dos 1os requisitos exigidos en el informe y por esta razdn te pediria
tu ayuda para que con ias sugerencias que me envies pueda completarlo,
si es necesario.

Una vez mds quiero agradecer a WACC su ayuda asi como a
1as ‘organizaciones de CEBEMO y al programa de la Iglesia Metndista Uni-
da. Sin esta cooperacion no hubiéramos podido avanzar en nuestro proyec-
to como lo relata el informe.

Espero tus comentarios,

Joaquin Sdnchez G. | :
Presidente -Felafacs-

Anexo:1o anupciado
Copias: Dra.'Beatriz Solfis Leree
Coordinadora Proyecto de Publicaciones

Dr. Jeslis Martin Barbero
Universidad del Valle -Colombia

.

Dra.Patricia Anzola
Presidente ALAIC

Dr. Walter Neira Brontis
Secretario Ejecutivo -Felafacs-

- e

Presidencia: Apartedo Aereo 7883, Bogota - Colombiz
Secretana Ejecutiva Aportado Fostal 18-0371, Lima 18 - Perd



NEORNME. SOSRE CL PROYECTO DE PUBLICACIEOXES
DE FELATACS .

Enero 31 de 1989

Antes de haber recibido la ayuda de WACC el proyecto ya habfa
comenzado gracias a la colaboracidon de entidades como : Funda-
cion Konrad Ad%ﬁgﬁgg) Consejo Nacional para la Ensefianza y la
Investigacion en Comunicacién CONEICC y la Universidad Auténo-
ma Metropolitana de Xochimilco y con la valiosa ayuda de la Dra.
Beatriz Solis, quien trabajé para la publicacién del primer ejem

plar de la Coleccidn.

Para 1os pasos preparatorios a la creécién del comité y del pro-
grama de publicaciones obtuvimos la ayuda de WACC y FELAFACS.

Con la aprobacién de los fondos de WACC y la ayuda ofrecida para
1a obtencidén de otros, comenzamos a establecer los debidos con -
tratos con la Editorial Gustavo Gili de México para la publica -
cién de dos libros de la coleccion.

Desafortunadamente la Editorial no ha podido cump]fr el contra-

to establecido con nosostros por cuanto el perfiodo de instalacidn
en México ha sido més largo de 1o-esperado y todavia las consultas
a la sede principal en Barcelona demoran excesivamente las decisio

nes en algunos aspectos de la edicidn.

La situacidn anterior nos ha obligado a entrar en contacto con otras
casas editoriales en-México para buscar unas mejores condiciones de
produccién de nuestros Tibros, Después de recibir varias propuestas
el Consejo Editorial del Proyecto decidié establecer un convenio con

Presidencia: Apartado Adreo 7883, Bogotd - Colombia

[ VI 1 e, 10 DL



la Editorial Trillas para continuar la produccién de los li-

bros.

Toda esta situacidn anterior di6 origen evidentemente a una se-
rie de demoras que han retardado la produccidén de los 5 textos
programados para 1988. Hasta el momentc estdn ya para salir dos
textos producidos por Gustavo Gili :

* - Jeslis Martin Barbero : Comunicacién y Matrices de Cultura.
- Mabel Piccini: La imagen del tejedor : lenguaje y politicas

de comunicacion.

Y tres textos producidos por Trillas :

- Lépez Veneroni, Felipe Neri: Elementos para la critica de la
ciencia de la comunicacidn. ’
- Getino, Octavio: Cine latinoamericano: economia y nuevas tec-

nologias.
- Mufioz, Sonia: El1 sistema de comunicacion cotidiano de la mujer

pobre.

Deseamos entregar a las entidades financiadoras los 5 textos pro-
metidos hacia el mes de marzo de 1989. ‘

Financiacion del Proyecto : Lo planeado inicialmente para la fi-
nanciacién del proyecto ha sido revisado y reorganizado de acuer-
do con las eventualidades que se han presentado:

3.1 Presupuesto inicial presentado para la financiacion.
p

*

" Mensual Anual

a] Honorarios para l1a Directora
del Proyecto Us$300.00 US$ 3.600.00

b] Honorarios para una ayudante
de secretaria. - 200.00 2.400.00



Mensual

c¢] Pago de honorarios para 1os
lectores de los textos, a
razon de US$100.00 por 1i -
bro, 5 al afo.

d] Pago a autores a razdn de
US$2.000.00 por texto. Se en
- tregan adelantados US$1.000
y la entrega del libro los
otros US$1.000.00

e] Compra de 1ibros 'a Gustavo
Gili a razén de US$3.000.00
por edicidn, aproximadamen-
te para un total de 5 1ibros
al afio.

f] Para gastos de correo,telé-
fono, papeleria y otros.

NB.'

3.2 Presupuesto real para ser ejecutado :

Anual

Us$ 500.00

-Us$ 10.000.00

UsS$ 15.000.00

Us$ 1.000.00

..US$ 32.500.00

it e e o

US§ 3.600.00

a] Honorarios ' US$ 300.00

b] Honorarios ayudante ' 100.00 1.200.00*

¢] Honorarios para lectores [20] 50.00 1.000.00**

d] Pago autores ' 10.000.00***

e] Compra Libros 15.000.00****

f] Gastos 1.700.00%****
TOTA Luuearreconrnnsnnsarsnnsansnses .....US$ 32.500.00

Explicacidn de las variaciones con respecto a 1
- do?

P

o presupuesta-

* b] Los honorarios del ayudante se reducen a la mitad para
aprovechar este dinero en el pago de lectores.

** ¢] Se incrementa el pago de lectores debido a
sentado muchas propuestas [mds de 20 en un
necesario seleccionar las mejores.

que se han pre-
afio] y se hace.

NB. A CEBEMO se ke present6 un proyecto por Us$37.500.00 como mo-

dificacién del proyecto original entregado a
xo No.1]. .

WACC. [Ver Ane-

-~



*x+ (] £1 pago de autores puede ser mds flexible que el indi-

Kk ok e]

*kkk f]

3.3 Ejecucidn del presupuesto a Diciembre 31 1988.

3.3.1

Ingresos :

cado inicialmente en el proyecto. Se establecid una
pauta para el pago asi :

. Libros contratados autores [mds derechos de autor]
Us$ 2.000.00

. Libros ya escritos de interés [mds derechos de autor]

US$ 1.000.00

. Sélo .derechos de autor.

Inicialmente se reservaba un dinero para comprar a la Edi
torial Gili. Asi se procederd con los dos libros contra-
tados para el afio pasado que van a ser entregados ahora.
Sin cubargo, el Comité Editorial decidid buscar una Tor-
ma nueva de negociacién con la [ditorial Trillas en el
sentido de no obligarnos a comprar libros pero si distri-
buir y vender a unos precisos con descueqto de librero.

Hasta el momento no se han cotizado los tres ejemplares de’
Editorial Trillas para incluirlos dentro de este rubro. Gi-
1i ya facturd. Las cifras serfan asi :

. Gustavo Gili Us$ 4,989.60 [ 2 ejemplares ]
. Trillas [Aprox.] = US$ 7.365.50 [ 3 ejemplares ]

Se incrementan con gasfos generales debido al uso de telé-
fono, larga distancia, y sobre todo de envio de correo que
se ha incrementado mucho el afio pasado.

uss

7.000 ——» 4.910,50
WACC Sfr. 14.000.00 7.000 —— 4.235,14

CEBEMO  Nfr. 19.000.00 9.954,49
Unidn A -

Mundial Sfr. 4.868.00 ' 2.975,97
de Igle [US$3.500.00]

sias. .. ——

22.076.10



E1 cambio de monedas nacionales a eurpeas y ddlares ha
afectado el presupuesto. E1 cambio de los cheques tam-
bién ocasiona gastos., seglin comprobantes anexos,

3.3.2  Egresos Us$
Honorarios Directora - 3.600.00
Honorarios Ayudante 1.200,00
Honorarios Lectores 1.000.00
Honorarios Autres:Martin y Piccini 3.000.00
Coﬁpra de Libros k 4.989.60
Otros Gﬁtos 1.000.00

14,789,6

3.3.3 Ingresos Meﬁbs Eéresos

Ingresos us$ 22.076,10
Egresos 14.789,60
SaldOeeeeeennanss USs$ 7.286,50 [Diciembre 31 de 1988]

3.3.4 Solicitud de utilizacién del saldo para cubrir otros ru-
bros en 1989 : '
-Honorarios para pago.de.Autores del Libro

MetodologiafJosé Marquez de Melo, Jorge US$ ~2.000.00
Gonzdlez.

—Compra libros Trillas [3 ediciones]. 5.286,50
) us$ 7.286,50

0 e e o o e

3.3.5 Falta por enviar por parte de Unién Mundial. de Iglesias
US$6.000.00, aproximadamente, por concepto de Honorarios
de la Directora 1989 y 1990. '

4. Continuacién del Proyecto

A partir de las nuevas negociaciones hechas con Trillas, creemos que
podemos despegar el proyecto del Fondo Rotativo que se va alimentando

poco a poco con la venta de libros.

e ————— e



(85

De ingresos 1988 [WACC] uUs$  7.286,50

- Fondo FELAFACS i 5.000.00
- Venta 1ibro J. Martin [600 X 6 US$] 3.600.00

Venta Tibro Mabel Piccini [600 X 6 USS$] 3.600.00
| US$  19.486,50

mmmmemme=

Este dinero ya puede ser recaudado en dos afios [1989 y 1990] y va
apoyando los rubros de :

1. Reajustar los honorarios de la Direétora uss 1.200.00
2. Ayudante Direccidn : 2.400,00
3. Lectores propuestos ' 2.000.00
4. Autores 8.000.00
5. Compra de libros : 3.886,50
6. Gastos Varios 2.000.00

Us$  19.486,50

Para la produccién de 10 Tibros mds : 5 en 1983 y 5 en 1990.

Peticidn de ayuda para Tos anos de 1989 y 199ﬁ.

Considerando que el proyecto durante los afios 1988 y 1989 puede esta-
bilizarse con un poco mds de apoyo por parte de WACC. Solicitamos una
ayuda adicional para compra de libros a la editorial asf :

- 1989 5 1ibros 200 de ¢/u Total 1.000 x 5 = 5.000.00
- 1990 5 1ibros 200 de c/u Total 1.000 x 5 = 5.000.00
10.000.00

Informe especial para CEBEMO [Ver Anexo No.1]

Ver Anexos : 2a., 2b. y 2cCe



“"Anexo No. 1

PRESUPUESTO PRESENTARO A CEBEMO

- - Honorarios

. Coordinadora del proyecto Us$ 3.600.00
. Secretaria ‘ . 2.400.00
. Los lectores de manuscritos, a razon de

US$100.00 por libro, 5 libros al afio. 500.00
. Los autores de los libros a razén de -

US$2.000.00 por libro, 5 libros al afo. - 10.000.00
. Fondo Rotativo ) ' 15.000.00
. Gastos de administracidn. : ' , _6.250.00

US$ 37.750.00

US$35.750.00 = Nf.71.725,00



Proyeato ric C-200-1
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CF PAGCS EN CRDEN CROHCLOG

GICO

tarzo de 1989

Enexo No. 2a.

—1

Fecha de pago

1 Enero a

20 o¢n¢ma@ﬁm\mm
[12 pagos]

Julio - Diciembre

Lbril a Diciembre/

No. de ribrica

Valor

Beatriz Solis Leree

Marina Mercado

28
Octubre 13/88

Octubre 12/88

Noviembre 10/88

1 Enero a
30 Diciembre /88

! Jess Martin Barbero

{

Mabel Piccini

!

| tes.

Beneliciario Destino o {cambio lacal)
presupuestaria
Honorarios Coordinadora del pro- Us$ 3.600.00
vecto. ﬁ .
Honorarios asistente-ayudante i ﬂ 1.200.00
8 personas US$50.00 * . . |
6 personas US$100.00 * _ogndmamz Pollas
Honorarios autores - f 2.00C.o00
| . .
Honorarios autores 1.000.00
Editorial Gustavo Gili Pago compra libros [J.Martin B.] S 2.712,60
Pago compra libros [M. Piccini] - 2.277,00
Varios, segln comproban- [Correo, 1lamadas telefénica a Mé- m
xico, fotoconias, varios. | 1.000.00
|
{
|
.“ !
|
{ i
. 1) ., US$ 14.789.60




Proyecto No. C-200-1112 SUMARIO POR RUERICAS PF m.‘mc.‘uc -STARIAS
Local:dad Bogotad )
Pais Colombia Perodo: Marzo de 1988 / Marzo de 1989 Anexo No. 2b.
ﬂ s 4_ i
oo . | GASTOS
No. RUBRICAS UﬁmMCﬂCmm.ﬂxﬁﬂrﬁ/m Ny . ) VALORES PRESUPUESTAR!
{comao en descripcion de proyecto) | este periodo - " . periodos anteriores | total por (como en descripcion de prove
_ rubrica
A (B) {A+B)
Honorarios d
- Coordinadora del proyecto Us$ 3.600.00 Us$  3.600.00
Secretaria 1.200.00 2.400.00
Lectores de manuscritos 1.000.00 ; 500.00
- Autorés de los 1ibros 3.000.00 . 10.000.00
Fondo Ratativo 4.989,60 . 15.000.00
Gastos de >a3:wm?m&mm . 1.000.00 ) 6.250.00
| :
TOTALES  —em g . uss 14.789,60 us$ 37.750.00




C-200-1112

Froyecto No.
Lecahidad Bogotd"

Pais Colombia

Per.ado:

SUMARIO FINANCIERO

Marzo 1988 / Marzo 1989

Anexo No. 2c.

Saldc proyecto/reportaje anterior

RECIBIDO DURANTE ESTE PERIODO

Alzportes externos:

Nfr.19,000.00

- an.w Onmur“ L
~ gz WACC  3Tr.158.000.00

-~ de UNITED METHODIST.
CHURCH

B/recursos locales:

TOTAL...

~ subsidic gobierno SR R % Seaizibiee =

- prastamecs bancarios

- intereses bancarios

~Falta UNITED METHQ e
DIST CHURCH H>nqox ]
C/agporte n_‘o_umon.

FELAFACS

Uss 4. &mw 90 4

rreemessrssnsense

US$ 9.954,49
US$ 9.143,36
eeroeesresesenesnees | USS 2.978,25
US$22.076,10.....

1'C S5 6.000.00.....

uUs$32. moo .00

GASTOS DURANTE ESTE PERIODO (vease form. RA & RB)

NEVO SALDO AL FINAL DE ESTE PERICDO

LIy S0 o (+)

Concuerdan los @mm”oo con el presupuesto mooamaoo

No. En la carta anexa se explican algunos cam-

bios realizados.

En caso de que haya superado el presupuesto acordado para este

periodo, por favor explique el motivo.

-

En caso de que CEBEMO todavia awmvo.nmm de fondes para este
proyecto, por favor indiquenos ocm:ao se :momm:m«m de una nueva

transferencia de fondos.

Reaurirfamos US$10.000.00 para ejecutar el presu-
puestado en su totalidad en los proximos dos ano!

1989 y 1990.

Esta satisfecho con la forma como se realizaron anteriores transle-
rencias? De no ser asi, por favor indiquenos el método preferido.

Si. Muchas gracias !

NOTA: Si necesita mayor espacio para sus respuestas, use hojas

apartes.



Felafacs

federacién Latinoamericana
de Asociaciones de Facultades
de Comunicacion Social

JSG/041-88
Bogotd, Abril 14 de 1988

Sr.

H.A.J. Kruijssen
Director General

CEBEMO
Rhijngeesterstraatweg 40
P.0. Box 77.2340 AB
Oegstgeest Holland

Apreciado Sr. Kruijssen :

- Con mucha satisfaccién de nuestra parte he-
mos recibido 1a noticia de Ta ayuda que ustedes nos han querido pres
tar para el Proyecto de publicaciones de Felafacs consistente en la
suma de 19.000-Florines Neerlandeses.

Gracias a esta colaboracidn podemos conti -
nuar nuestro proyecto que ya ha editado su primer 1ibro con la ayu-
da de la Federacidn y de WACC. Con el aporte de ustedes podemos real
mente consolidar una buena parte de nuestro plan para este afio en que
podemos editar tres 1ibros con la Editorial Gustavo Gili.

- Incluyo el contrato firmado y Tas instruccio-
nes para el envio del dinero, que agradeceria fuera remitido a Lima
en donde se encuentra la secretaria ejecutiva de FELAFACS y la cuenta
en moneda extranjera.

Nuevamente mil gracias por el aporte que uste
des hacen para la formacién profesicnal de los comunicadores sociales
en América Latina.

Con nuestra consideracifn y aprecio,

SRS

?residente -Fe]afécs—

Copias : Robert White - Director del CSCC
Beatriz Sollis- Coordinadora del Proyecto
Walter Neira - Secretario Ejecutivo-Felafacs-
Cristina Romo- Miembro del Consejo Directivos
Anexo: 1o anunciado.

Presidencia: Apartado Aéreo 7883, Bogota - Colombia
Secretaria Ejecutiva: Apartado Postal 18-0371, Lima 18 - PerG
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CONTRATO _No. : §8/2001112

Convenio sobre el proyecto de cofinanciamiento No.: Cc-200-1112,

Textos Basicos parad 1a Formacién de Profesionales en Comuni-

- eacion Social, Bogota, Colomibia ——m-m=—m=—=—moo==S=Tso=T=mmmTTTITT

celebrado entre Cebemo, legalmente representado por —-===--""T7""777C

H.A.J. Kruijssen. Director General, POL an lado Yy —-=m=—===--===TTm T
Federacidn Latinoamericana de Asociaciones de Facultades de.Comuni-
cacién Social - B RE. - ——--z—————o—no=modmSmmem T
representada - e e
Joaquin Ssanchez O e pEnidBate —o--——-—e=—oTommmmmmne N

por el otro. el mismo que mas adelante denominaremos organizacion

-.-.———--———_—__.—_—_—__—_._-_—_-——————.—————-——————_—.—.—.—_.—_.—-_——_—_—.—-———————

Considerando:

Que 1la Organizacién estid dispuesta & llevar a cabo el proyect
mencionado y conforme a la descripcion adjunta al presente contrs
to. y

Que Cebemo ha constatado, due el proyecto sé€ encuentra conforme
jos criterios del Programa Holandés de Cofinanciamiento y dque satis
face las prioridades propias de Cebemo.

Determina:

.

1. Que Cebemo Sé compromete a transferir a 1a organizacion, ¢co
participacién en los costos dque conllevan el proyecto, la su
de 19.000,- Florines Holandeses {(NF).

2. Que 1la Organizacién se compromete a llevar a cabo el proyec
conforme a la descripcion ya mencionada.

3. Que, para la realizacién del proyecto, Cebemo Yy 12 Organi:

cién se comprometen a actuar segun 1las noLmas establecidas
las sConsideraciones Generales" que rigen el presente convenio:

.

- - 1988 Oegstgeest., 18-03-1988

Por la Organizacion: _ . Por Cebemo:

\fELAFACS o \’VW\KT .

Federasiln Latlacamesicana -
 ge !soiirtignes g2 1 € @S gi?égio?g;ﬁi?{
de ComuRl.acidn cw dl

M




CONTRATO

Objetivos

a. Apoyar la produccién y distribucién del conocimiento
y la experiencia en comunicacién propias de la re-
gioén (especialmente experiencias de la comunicacion
popular, nuevos conceptos y 1las implicaciones de nuevas
propuestas de politicas de comunicacién conforme al
NOMIC (Nuevo Orden Mundial de Informacion y Comunica-
cion).

b. Buscar en el proceso de formacién de profesionales de
la comunicacion en América Latina una autonomia que
se expresa en la asimilacién de los resultados de tra=
bajos y del pensamiento generado y desarrollado en la
region a la practica educativa.

c. Elevar la calidad de los docentes y dar coherencia a los
programas, buscando mejorar el nivel académico en 1las
distintas facultades estableciendo un puente permanente
entre las escuelas de comunicacién social y la activi-
dad de investigadores de comunicacién popular y los
mismos sectores populares.

Criterios y modo de trabajar

En febrero 1985 formé una comisién ejecutiva de 5 per-
sonas. Esta comisién nombré una administradora-directo-

ra Yy una Comisién Editorial que tiene las tareas de se-
leccionar temas para libros, llegar-a acuerdos con los au-
tores para hacer el diseflo de los libros, .colaborar con

el autor en las etapas de preparacién del manuscrito y
colaborar con la editorial en las etapas finales de redac-
cién y produccidén del libro. r

Expertos revisaran y sugeriran correcciones de los ma-
nuscritos preparados. -

Los destinatarios prioritarics son los 80.000 estudiantes Yy
8.000 profesores en las escuelas de comunicacién. La pla-
nificacién también toma en cuenta el uso en la capacita-
cién de comunicadores populares, dirigentes en las insti-
tuciones de educacién, la iglesia, extensién agricola

y de salud. Por tanto los libros deben ser accesibles en el
sentido de promover un nivel elemental de conocimiento a
partir de experiencias. Mas que un fondo pre-armado de
jdeas, la teoria debe ser presentada como una herramienta
de trabajo y de formacidén en el andlisis critico de

la realidad comunicativa.

Todos los manuscritos deben ser elaborados desde una per-
spectiva Latinoamericana y realizados por atinoamericanos.
Los textos deben tratar de incorporar 1los —e jores resulta-
dos de la investigacién Latinoamericana crzando un puente
entre el mundo de la investigacién y el muznZoc de la en-
sefianza en las escuelas de comunicacién.



Sobre todo el disefio de los libros debe conducir a una
conciencia critica, un habitus permanente en el profe-
sional de los medios, frente al estado actual del sistema
hegemdénico de los medios en América Latina.

Todos los textos Y materiales de apoyo deben incluir una
perspectiva que tome en cuenta la experiencia de comunica-
cion y cultura de las grandes masas de América Latina y
los objetivos de los movimientos de comunicacién popular.
Al mismo tiempo los texlLos tienen que tomar en cuenta las
necesidades de formacion profesional y la cobertura del
curriculum en la mayoria de las escuelas de comunica- :
cion.

En base a estos criterios se seleccionaron cinco "ejes te-
maticos": cursos basicos, temas claves, experiencias
comunicativas, experiencias pedagégicas., investigaciones.

Con la Editorial Gili se llegé al acuerdo que ésta acep-
tara los manuscritos propuestos porL FELAFACS y editara

y distribuira 1ibros con el apoyo de las Asociaciones
Nacionales de FALAFACS. Estas, en coordinacién con 1a
editorial, los venderan en librerias universitarias y

en otras librerias locales en toda América Latina, a con-
dicioén que FELAFACS compra - a precio reducido - al menos
33% de cada edicién. FELAFACS piensa publicar en el pri-
mer afio 5 libros con un tiraje basico e inicial de

3.000 ejemplares de cada libro. Para iniciar el plan se
establecera un fondo rotativo de manera que se asegura 1a
compra de la tercera parte de cada edicién, conforme el
convenio establecido con la editorial.

.

Medios

Se solicita cofinanciamiento para subsidios para 5 autores
durante un afo, el fondo rotatorio, 1los honorarios y para
parte de los gastos de administracién.

Personal

Para llevar a cabo este proyects se cuenta cocn una coordi-
nadora y con una secretaria.

Follow-up

La evaluaciin permanente del proyecto se hard a través

del Consejo Directivo de FELAFACS que estara en permanen-
te contacto con la coordinadora y con la editorial. Ocasio-
nalmente se realizaran reuniones para el efecto aprove-
chando los viajes de los presidentes o de los miembros a
otros paises en donde es facil encontrarse con motivo

de otras actividades.



DATOS FINANCIEROS

]

1.

Presupucsto

E\

coordinadora del proyecto
Secretaria
Los lectores de mauscritos,
a razoén de Us$ 100 por
libro, 5 libros al afno

* Los autores de 1l0S libros a
razoén de US$ 2.000 por
libro, 5 libros al ano

Fondo rotativo

Gastos de administracion

Honorarios:
*
*®
*

Total

inanciamiento

-

Tasa de cambio: US$ 1 = Nf. 1.90:;

Aporte propio y terceros:

Aporte de Cebemo:

uUs$ 3.600

2.400
500

10.000
15.000
6.250

us$ 37.750

us$ 27.750

Us$ 10.000

NE.

Nf.

Nf.

enero de 1988.

71.72%, -

52.725,-

19.000, -



CONDICIONES GENERALES

1.

3.

escripcidon del provecto

p—an-

La discripcién del proyecto forma parte integral del
Contrato.

Cebemo cunpliri estrictamente con las obligaciones
que resulten de la descripcidén del proyecto y, de
ser necesario y posible prestard asistencia a la
Oorganizacién.

La Organizacion se encargara de la acertada reali--
zacién del proyecto. Para tal efecto. empleara la
contribucién de Cebemo, conforme a lo estipulado en
la descripciodon del proyecto. Para realizar cambios
dentro de su contenido, debera contar con la aproba-
cién previa por parte de Cebemo.

Contribuciones de Cebemo y de 1a Organizacion

2.1 Los plazos y fechas en los que Cebemo entregara su
_contribucién a la organizacién, son dependientes
del avance del proyecto y. se determinaran de
comin acuerdo entre Cebemo y 1la Organizaciédn.

2.2 Los costos bancarios y otros, relacionados con la
transferencia de fondos seran cubiertos por la Or-
ganizacién. '

Reportaje

3.1 Una vez firmado el Contrato. la Organizacidén se com-
promete a presentar informes semestrales sobre la eje-
cucién del proyecto concordando con las Lineas Di-
rectivas que lo rigen. Finalizando el proyecto, la
Organizacidén elevara un informe final.

3.2 Una vez presentado el informe final, la Organizacién

se conpromete a presentar informes anuales durante un
peciodo de dos (2) afios, a no ser gue en el Contrato
se haya convenido un plazo mas largo o gque no con-
cuerde con la naturaleza del financiamiento.

Informe financiero

4.1

La Organizacién tendrd a su cargo la administra-
cién financiera del proyecto de acuerdo a la des-
cripcioén del mismo y de manera tal que ésta sea
clara y comprensible a terceros.



s g

4.2 La Organizacioén elaborara un informe financiero
sobre el empleo de los foandos transferidos por Cebemo
tanto como sobre su propia contribucién. Este infor-
me formara parte del reportaje mencionado en el pun-
to 3.1. Ademas., se entregara un informe financiero
final con respecto al costa total del proyecto, a
mas tardar dentro del afio que sigue a la conclu-
sién de las actividades.

4.3 Cebemo esta autorizado a realizar una auditoria pos-
terior acerca del empleo de los fondos entregados, en
el caso de que el informe financiero recibido diera
motivo a ello. Para su realizacioén podra utilizar
los servicios de un contador local y legalmente reco-
nocido. La Organizacidn debera prestar toda la
colaboracién necesaria para llevar a cabo dicha ta-
rea.

»

Ejecucién

5.1 La Organizacién prestard su colaboracién a una
encuesta posterior, que se llevara a cabo por fun-
cionarios de Cebemo y/o el Ministerio de Relaciones

- Exteriores de Holanda:; referente a la ejecucioén y
marcha del proyecto. .

5.2 Las requisiciones mencionadas en los puntos 4.3 y 5.1,
‘ no seran realizadas sin que la Organizacidn haya
sido informada por escrito previamente, tanto de la
intencién de realizacién como de sus objetivos.
Los resultados de las mismas serdn discutidos con ia
Organizacién antes de formularse el Informe Final.

Evaluacioén

6.1 Cebemo y la Organizacidén podrén efectuar una eva-
iuacién conjunta de los proyectos financiados por
Cebemo. También podran delegar esta responsabiliidad
a una tercera instituciédn.

6.2 En el caso de que Cebemo y el Ministerio de Coopera-
cién al Desarrollo decidan, en comun acuerdo, in-
cluir el proyecto dentro de una evaluacidén del Pro-
grama Global de Cofinanciamiento, la Organizacién
prestard su colaboracién en la medida de sus posi-
bilidades. '

6.3 La colaboracién mencionada en el punto 6.2, reteren-
te a la evaluacién no conlleva costos adicionales
para la Organizacién.

6.4 Los informes sobre evaluaciones podrdn ser puestos,
en forma confidencial, a disposicién del Ministro de
Cooperacién al Desarrollo de Holanda, si éste asl
lo solicitara.



7.

Directivas finales

7,1

EY

El Contrato entrara en vigor a la fecha de su firma
por ambas organizaciones - Cebemo, Organizacion - ¥y
finalizando en forma legal con la aprobacion del
jnforme final por parte de Cebemo, salvo agquellas
obligaciones que pudieran resultar de lo estipulado en
3.2, 5.1, 6.1 y 6.2. Al no haber sido informado por
Cebemo de la desaprobacién del informe final en un
periodo de seis (6) meses, la organizacidén podra
considerarla como otorgada tacitamente. .

Cebemo podrd considerar el Contrato como anulado,

sin requerir de una intervencién legal, cuando, an-

tes o durante su ejecucién:

- La Organizacidén no ce encuentre dispuesta o capa-
citada para llevar a cabo 1la ejecucidén del pro-
yecto de acuerdo con 1la descripcion.

- 8in contar con el acuerdo previo de Cebemo, la Or-
ganizacién traspase el proyecto a otra organiza-
cién 6 deba consentir ser sustituida por otra
institucioén de derecho provado o publico, que
haga suyo el poder de decisién - tanto en lo que

.~ respecta a la Organizacion, como al proyecta
mismo - de manera tal que la Organizacién no este
en condiciones de cumplir con las obligaciones con-

- traidas. '

- OQue las circunstancias hayan cambiado de manera
fundamental lo que afecte al proyecto en forma es-
pecial. *

En tales casos, no podra llegarse a la disolucidn

del Contrato sino después de una previa deliberaciodn

con la Organizacidén, a no ser que ésta no sea posi-
ble o no tenga mayor sentido. En caso de que Cebemo
apele a una disoluciodén del Contrato. podra también
determinar si - y en qué medida - la Organizacion
estd obligada a devolver el aporte financiero ya
recibido.

Cebemo y la Organizacidén seran absueltos de todas

las obligaciones gue conlleva el presente Contrato, si
el Gobierno de Holanda deja de proporcicnar a Cebemd
los medios financieros que son necesarios para la eje-
cucién del Contrato.

Eventuales discrepancias provenientes de o relaciona-
das con el Contrato, seran resuezltas por mnedio de un
arbitraje, conforme al reglameato del Instituto Holan-
dés de Arbitraje. Si los jueces estiman que 1la discre-
pancia no es susceptible de arbitraje, entonces €S-
tan autorizados a dar su opinién en la forma de

una recomendacidén con caracter obligatorio.

El Contrato se regira por el derecho holandés.



Datos sobre el financiamiento

Cebemo propone para el proyecto no.: C-200-1112,

Textos Basicos para la Formacién de Profesionales en
Comunicacion Social

transferir una remesa de 19.000,- Florines Neerlandeses.

si Ud. desea que ésta transferencia se haga por intermedio de
un banco, sirvase indicar a continuacion:

Nombre del Banco g _@N%@_MiLBJVEJQQ _________________________
Agencia bancaria . _Oficipa Principal. Secc i6n Moneda_Extraniera.__._
Direccién Agencia . _Av._Javier Prado_y Avenida Aviaci 6n..Lima-Perd__
Numero de Cuenta C _Qﬂﬁ@;QEEEQ ------------------------------

Nombre y apellido del FELAFACS-[Federaci6n Latinoamericana de Asociaciones
titular de la cuenta : —--=—-r-==T " Fomunicacion Socia

También es posible transferir el dinero directamente a su orga-
nizacién por medio de un cheque personal no transferible. Si
prefiere que se le envie los fondos en ésta ltima forma, 1le
solicitamos nos lo indiquen.

Le pedimos que llena éste formulario y lo devuela juntamente
con el contrato firmado por Usted.



Consejo Nacional
pmadainﬁﬁﬁmza)fhlmasﬂgadon
de-las Clenclas de la Comunicacion

CONEICC

Mexicalig Baja Cfa., Abril 15 de 1987
P,026/87

Cristina Romo

ITESO

Fuego 1031

Jardines del Bosqgue
Guadalajara,dal.
CePs 49520

Te mando la sintesis del "Programa de Trabajo" ojald sea fitil para el bole
tfn. Lo hice muy puntual, si tu quieres hacerle correcciones por supuesto
que estés en plena libertad y te lo agradecer® si eso ayuda a quede clarog
Ademds me surgen algunas ideas (al redactar la sfntesis) que pongo a tu
consideracidn para que eh boletf{n sean tratados como puntos apartes del Pro
grama, ya sea por su importancia o por su demasiada especificidad que mas
bien son puntos para el acta o para pequefias notas:
l.~- Convocatoria II Premio de Tesis. (Pablo Casares y Javier Esteinou en -
viarin la redaccibén final, dales fecha).
2.~ Reiterar en algfin recuadro la necesidad de enviar informacin solicita
da en cuestionario, para la actualizacibn del Diagnbstico.
3¢~ Talleres de Disefio Curricular. Con la informacin mas detallada.
Lo~ Convenio con el P,C,F., (cuando esté firmado).
5.~ Biblioteca Felafacs. Los criterios?? (nollo se) pero sf{ el donativo a
la Escuela de Comunicacidn Social de Sinaloa.
6.~ Nuebos miembros. Los acuerdos tomados, no los inclui en el Programa,
pues creo que es otro nivel de informacidn.
l.- Las bajas ~- no se si es bueno difundirlos. (Por imagen).
2¢~ Lag caracteristicas de los nuevos miembros provicionales, ese si
'éreo requiere espacio aparte sobre todo para que se difunda a los

‘que aGn no son.

e




En cuanto se termine la mecanograffa de la nueva versifn del Programa Com=-

pleto, te lo envio y lo circulard a todos los miembros. &0eKe?

Sin m3s por el momento, aprovecho la oportunidad para enviarte un cordial

saludo,
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Felafacs
Federacion Latincamericana
de Asociaciones de Facultades

de Comunicacion Sociat

JSG/192-87
Bogotd, Octubre 21 de 1987

Licenciada

CRISTINA ROMO DE ROSELL

ITESO

Fuego 1031 Jardines del Bosque
Guadalajara, Jalisco '
México.

Apreciada Cristina:

Me permito enviar la ConvocaLor1a oficial para Ta Reunién
Técnica Internacional del Comité de Publicaciones de FELAFACS la
que se realizard en Ta Universidad Javeriana los d1as 17, 18 y 19
de Nov1embre del presente afo.

Agradezco 1a atencidn que sirvas prestar a esta.

Cordialmente,

Joaquin Sénchez G.
“Presidente - Felafacs-

Anexo:1o anunciado.

Presidencia: Apartado Aéreo 7883, Bogota - Colombia
’ Secretaria Ejecutiva: Apartado Postal 18-0371, Lima 18 - Perd
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Felatacs
Federacion Latnoamericana
de Asociaciones de Facultades

de Comunicacion Soclal

REUNION TECNICA INTERNACIONAL DEL COMITE DE PUBLICACIONES

FECHA
SEDE

ALOJAMIERNTO

HORARIO
OBJETIVOS

PARTICIPANTES :

DE FELAFACS

+ Noviembre 17, 18 y 19 de 1987

: Pontificia Universidad Javeriana

Biblioteca General
Carrera 7a. No. 41-00

Bogotd, Colombia

Sala de Reuniones de la Direccién de 1a Biblioteca General
de 1a Universidad - ‘

: Para los extranjeros :

- Hotel Centro Internacional.
Carrera 13 A No. 38-97 Tel: 2 32 50 96 / 87 84 87
Bogotd, Colombia . '

Reservaciones desde el Lunes 16 [Es dfa festivo en Colom-
bia] hasta el 19 de Noviembre [Salida el 20 de Noviembre].
Desayunos, almuerzos y cenas en el Hotel. _

: De 9:00 am., a 12:30 pm., y de 3:00 pm., a 6:00 pm.

: 1] Evaluar la marcha del Proyecto de Publicaciones de

FELAFACS.

2] Efectuar reajustes en relacidn con la adjudicacion de
Bibliotecas. FELAFACS.

3] Evaluar el desarrollo de la Revista Didlogos y proponer
sugerencias para las ediciones correspondientes a 1988.

4] Sugerir propuestas en la 1ina de publicaciones, biblio-
tecas y revistas para el nuevo Plan de Trabajo de -
FELAFACS [1990-1992].

1] Por el Comité de Pub]icacionés de México :

- Beatriz Solis Leree
- Cristina Romo de Rosell

2] Investigadores Latinoamericanos y Comité de Publicacio-
nes de FELAFACS-ALAIC

"« Jesls Martin Barbero -
- Patricia Anzo]a

" 3] Consejo Consultor de Didlogos :

= 'José Maraues de.Melo
- Daniel Prieto Castillo
- German Muinoz

Presidencia: Apartado Aéreo 7883, Bogota - Colombia

Secretaria Ejecutiva: Apartado Postal 18-0371, Lima 18 - Perti



4] Consejo Directivo de FELAFACS :

- Joaquin Sanchez G.
- Walter Neira Brontis
- Carlos H. Gomez

5] Presidente de INTERCOM :
- Margarida Krohling Kunsch.

METODOLOGIA DE TRABAJO :

La Reunidn Técnica se desarrollard con base en informe presentado por los res-

ponsables de cada una de las tres dreas aue serdn abordadas por los participan-
tes: Publicaciones, Bibliotecas y Revista; de acuerds con las siguientes especi
ficidades: ‘ -

1. Programa de Publicaciones FELAFACS.

Esta actividad se cumplird durante el Martes 17 de Noviembre con base
en los informes de Beatriz Solfs y Joaquin Sanchez.

Se revisardnlos acuerdos tomados con Gustavo Gili, asf como las propues-
tas de otras editoriales mexicanas.

_ Se informard sobre el financiamiento obtenido hasta el momento.
Se informira sobre los textos presentados para publicacion.

Se ajustardnlas dreas de publicacidn y las prioridades que fecomehdaron
los Expertos Internacionales convocados por FELAFACS para el disefio del
Programa de Publicaciones. - . ' -

Se tratard sobre los términos de publicacién de textos brasilefios en cas-
tellano y de textos de habla hispana en Brasil [acuerdo con INTERCOM y
otros Centros de Comunicacidn en Brasil].

Se evaluardn programas conjuntos de publicaciones que podrian ser impul-

.sados con otros Organismos Latinoamericanos: iLET, IPAL, CENECA, ILCE,
CIESPAL, CICOSUL, AMIC, etc.

2. Programa de Bibliotecas FELAFACS

Se evaluard el modo en que ha venido produciéndose la adquisicion de 1i-
bros. Se precisardn ajustes al respecto. Se procurara incrementar la com
pra en otros pafises, via- convenios con otros organismos Jatinoamericanos.

Se informard sobre las universidades que recibieron la Biblioteca en 1986
y el uso que se le estd dando. Modos de garantizar que esas bibliotecas
—— _ya donadas sigan incrementdndose. -

Se informard sobre el proceso seguido en 1987 y los ajustes para 1988 y
1989. _ .



3.

Se estudiard el modo de reforzar el equipo de compras con el propésito de
descargar un poco de responsabilidad a Beatriz Solis, quien presentard
sugerencias al respecto. '

Revista Didlogos, de la Comunicacifn.

Todos los asistentes al evento deberdn presentar una evaluacidn breve -
-aciertos y limitaciones- percibidas en los dos primeros nimeros que ha-
brian aparecido hasta el momento de realizarse la reunidn. .

Walter Neira informard sobre la edicidn No. 19 "que, para los dias de la
reunién, debe estar entrando ya en imprenta. : ‘

Durante 1987 se presentaron en la seccién Ensayos 1los siguientes temas:
Comunicacion y Cultura [17], Comunicacisn y Poder [18], Comunicacidn y
Teorfa [19]. ;

Los asistentes a la Reunign Técnica de Bogotd deberdn presentar sugeren-
cias temdticas para cada una de las tres ediciones que se publicarédn en
1988.

‘Se 1e§ pedird ademds, que propongan posibles autores para cada uno de esos

temas [incluyendo sus direcciones y teléfonos].

Se solicitard también a los asistentes que propongan sugerencias para las
otras secciones: :

Investigacién, nombre y direccién de comunicadores que tengan investiga-

ciones ya culminadas o en proceso, y que se consideren de interés para Amé-
rica Latina.

Ensefianza, proponer algunas experiencias académicas que valga la pena eva-
Tuar o difundir o proponer temas que pudieran ser de interéds para las Escue
las y de ser posible nombre y direccién de autores que podrfan ser- invitados

a escribir.

Entrevista, proponer nombre de comunicadores u otros profesionales que pudie

van ser entrevistadas en razén deil impacto de la experiencia gue pudieran es-
tar desarrollando.
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REFORMULACION DEL PROYECTO DE PUBLICACIONES
FELAFACS/ALAIC PRESENTADO A WACC

1. JUSTIFICACION DE LA REFORMULACION

La reformulacidn del proyecto se debe bdsicamente -a que durante
el tiempo que ha transucrrido entre la presentacién y la fecha
hemos encontrado nuevas formas de manejarlo, graéias a la co1a;
boradidn del Cohsejo Nacional para la Ensefianza y la Investiga-
¢ién en Comunicacidn de México representado en la persona de la
Dra. Beatriz Solis, quien ha adelantado buenos contactos con ca
cas editoriales para poner en marcha el proyecto.

Por las circunstancias anteriores el proyecto'original puede su
frir algunos cambios importantes debido tambien a que inicial -
mente se habia pensado preséntarlo a dos entidades gue podfan
ayudérnos, y en este sentido se-entregaron a Wacc y a Unesco. .
Esta dltima entidad determino no aprobar el proyecto por este
ano y se estd buscando la forma de hacerlo llegar por otros me
canismos a la UNESCO.

Wacc respondidé afirmativamente a nuestra peticién en sentido de
aprobar la busqueda de fondos por un monto de Sfr $40.000.00 de
tal manera que nos hemos visto obligados a reducir considerable
mente nuestros objetivos iniciales para poder comenzar este pro -
yecto con la ayuda de Wacc.

2. OBJETIVO DE LA REFORMULACION

La reformulacién del proyecto se refiere bdsicamente a los aspec
tos operativos del mismo, de tal manera que buscando una organi
zaci6n minima para manejarlo podamos obtener resultados similares

o mejores a los planeados inicialmente.
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Tambien la reformulacién apunta a mejorar las condiciones de pro
duccién de estos libros a través de una propuesta hecha por la
Casa Editorial de Gustavo Gili.

Finalmente se buscard establecer de una manera mds clara la posj
bilidad de comenzar un Fondo Rotativo o rotatorio-que pueda per
mitirle al proyecto su autofinanciacién hacia el futuro, con el
aporte inicial de WACC. '

REFORMULACION DEL PROYECTO

3.1 Aspectos Operativos.

Habiamos pensado inicialmente en organizar un
Equipo Internacional que conformara el Consejo Editorial
con los gastos necesdrios .de transporte y vidticos. Esta
buena idea encarecia el proyecto. Hemos querido proponer
mds bien un sistema de Consejo Editorial local ubicado en
la ciudad de México, con el respaldo de miembros de las -
dos asociaciones internacionales (FELAFACS y ALAIC) para
que este sea mds opeativo y pueda decidir sinh tener que
reunir a un grupo de expertos internacionales sobre la ma
teria. Estamos realizando las correspondientes consultas
para constituirlo, pero bdsicamente se ha pensado en las
siguientes personas en México :

V7O o
Dr. Radl Fuentes ( PreosSeiente=CONNELSE)
Dra Beatriz Solis (Coordinadora del Proyecto)
Dra Cristina Romo de Rosell (Miembro del Consejo Directivo)/
Dr. Javier Esteinou (G¥&M) o /-«

BESOD 4 11ECL AR e .
{' ea de Mdxico)

Dr Francisco Prieto (Universidad
Dra F&tima Ferndndez (Universidad Nacional Auténoma de -

México. Asociacién Mexicana de Investigacién de la Comuni
“cacibén ANIC).

s Arn



3.2

- Representante de la Editorial en México.

El anterior Consejo Editorial tendria las funciones asig
nadas al Consejo Editorial Internacional, sin embargo, es
te grupo deberd someter a consulta sus estudios y decisio
nes con respecto al proyecto, al Consejé Directivo del
proyecto compuesto por los Presidentes de Felafacs y Alaic

y dos miembros de ambas instituciones (Dr. Jesis Martin -
Barbero , Walter Neira B.y la Doctora Patricia Anzola.)

La Coordinacidn del proyec%o estard a cargo de la Dra.
Beatriz Solfs, cuya hoya de vida anexamos, quien represen
tard al Consejo Directivo y al Consejo Editorial para to
dos los trdinites relacionados con el proyecto de acuerdo
con las funciones -‘establecidas en el proyecto original.

La evaluacidn permanente del mismo se hard a través del
Consejo Directivo que estard en permanente contacto con la
Editorial y ocasionalmente se realizardn reuniones para el
efecto aprovechando Tos viajes de los Presidentes o de los
miembros a otros pafses en donde es fdcil encontrarse con
motivo de otras actividades.

La Produccion Editorial

Durante este perfodo hemos hecho contacto con la Editorial
Gustavo Gili de Barcelona y su seccional de México. La Ca

sa Editorial presenta grandes ventajas para el desarrollo

del proyecto debido a Gue es una de las organizaciones mds
serias que pueden garantizar una distribucién muy buena en
todos los pafses de América latina. En este orden las -
ideas, la Coordinadora Beatriz Solis de México, establecid
contacto con los representantes de las Editoriales en Méxj
ce y logré la siguiente propuesta para el Proyecto:



a. Gustavo Gili se compromete a editar el Libro y dis-
tribuirlo con el apoyo de las Asociaciones en todos
los paises de América Latina a condicidn de que com
premos un 337 de la edicidn, a precio de venta,menos
un 35 de descuento.

b. Gustavo Gili asume el pago de deféchps de autor del
orden del 8 al 10% de los libros vendidos a precio de
lista.

.¢. Las Asociaciones que compran el 33% deberdn coordinar
con Gustavo Gili los sitios de venta de los libros.

Otras condiciones del contrato aparecen en la hoja
anexa entregada por el Representante de Gustavo Gili
en México. B . '

Sobre esta prdbuesta, hemos estudiado la posibilidad de
iniciar el proyecto con algunos libros de interés general
paralas Escuelas, Investigadores y Profesoresde "mérica La
tina, de tal manera que podamos establecer un sistema rota
tivo que en el futuro garantice el desarrollo del proyecto
sin necesidad de ayuda externa. Sin embargo consideramos

. que los primeros Tibros tienen que tener todo el apoyo de
una organizacién como WACC para garantizar un buen lanza -
miento de la idea, de tal manera que en el futuro los auto
res nos pidan publicar sus libros dentro de la serie .

Existe la posibilidad de seguir negociando con la Casa -
Editorial de tal manera que podamos obtener mejores venta-
jas para el proyecto. '



3.

3

Fondo Rotativd

Sobre la anterior oferta de Gili pcdemos hacer una proyec
c¢ién de 1o que podria ser el proyecto, de acuerdo con el
presupuesto general que presentamos reajustado, y de las
posibilidades de ayuda que WACC nos ha ofrecido, as{ como
de las que tienen las dos Asociaciones Internacionales.

Hemos establecido con la Casa Editorial un valor de venta
no superior a los US § 5.00.para que pueda ser del alcance
de los estudiantes y profesores. latinoamericanos. Sin em -
bargo este precioc es muy relativo. Probablemente se puede
vender por menos, dependiendo del nimero de pééinas que -
tenga el libro y tambien el precio dependerd de las condi-
ciones de venta en cada uno de las paises con respecto a 1a
devaluaciodn ex1stente No es 1o mismo-vender un 1ibro en
Colombia por US $ 5.00 que venderlo por el mismo precio'en
Bolivia. | .

Tomando pués comoc precio de venta unos US $ 5.00 si publi-
camos por ejemplo 3.000 ejemplares con el descuento del
35% y la compra del 33% de la edicidén los cdlculos serfian

asi :
Edicidn 3.000 xUS §$ 5.00 : Us  $15.000
Compra 999 x US $ 5.00menos US § 1.75 de

descuento cuesta US $ 3.25 cada uno, para
un total de compra de US $ 3.246.75 .

Como no es posible obtener todo 1o solicitado tendremos ne

. cesariamente que reducir el ndmero de publicaciones y tra-

tar de racionalizar sustancialmente el manejo del proyecto,
en comparacidén que al proyecto original. Por este motivo



hemos pensado realizar algunos gastos minimos necesarios
para la puesta en marcha del mismo. Estos se refieren a:

Mensual Anual

a. Honorarios para la Directora '

del Proyecto US $300.00 US $3.600
b. Honorarios para una ayudante

de secretaria US $200.00 US $2.400
¢. Pago de honorarios para los

lectores de los textos, a -

razén de US $100.00 por libro,

5 al afo. . Us $ 500
d. Pago a autores a razén de US - .

$2.000 por texto. Se entregan

adelantados US $1.000 y la en-

trega del libro los otros US N

$1.000 : - Us$10.000
e. Compra de 1ibros a Gustavo Gili

a razdén de US $3.000 por edicjén,

aproximadamente para un total de

de 5 libros al afo. US$15.000
f. Para gastos de correo, teleféno,

papeleria y otros : - US$ 1.000

TOTAL - US$32.500

Continda el aporte de las instituciones (FELAFACS-ALAIC)
para otros géstos gue tendremos que asumir dentro de nues
tras organizaciones, como el de reunir el Consejo Editorial
Internacional y realizar las respectivas consultas para pro
‘mover la venta del 1ibro y su distribucién en cada uno de
los paises. Tambien la busqueda de autores y temas para
el programa de publicaciones.-



Con la venta de los libros que compramos a Gustavo Gilj
podemos iniciar un fondo rotatorio que nos permitirs -
asumir algunos, no todos los gastos del proyecto, con la
esperanza de poder renegociar con la Casa Editorial mejo
res condiciones y que podamos recibir, una vez acreditada
la serie, los libros en donacidn. Esto es posible estipu
larlo en las condiciones de contrato con la Casa Editorial
Sin embargo ellos, para comenzar el proyecto, no pueden -
arriesgar los costos de la edicidn. Es muy probable que,
una vez conocida la serie j motivados los escritores. se
pueda tambien desmontar el pago a los autores ya que este
es un incentivo que nos sirve para comenzar, pero no es -
necesario emplearlo en todos los casos.

K

Anexos : Propuesta de Gilj



ORDEN DEL DIA:

TEMAS A TRATAR EN LA REUNION DE COMITE EDITORIAL DE FELAFACS, 1 DE OCTUBRE 1987.

1. Observaciones al proyecto editorial.

2 Evaluacion de las propuestas de convenios editoriales. ‘
3 Evaluacion de propuestas recibidas.

4. Definicién de procedimientos de trabajo del Comité Editorial.

5

Varios.



I1.

PROYECTO EDITORIAL FELAFACS

ORIGINALES ENTREGADOS

.'l

Comunicacidn y Culturas Populares

Varios Autores

Obs: Texto-memoria de la reunidn de CLACSO en Buenos Aires 1982.
En proceso de edicidn con la editorial Gustavo Gili.

Procesos de Comunicacidén y matrices de Cultura. Itinerario para salir
de 1a razdn dualista.

Jesils Martin Barbero-

Colombia 306 p.*

La imagen del tejedor, lenguajes y politicas de la comunicacion .
Mabel Piccini (ed.)
México.

Estos G1timos dos textos estan listos para entrar a edicion pues fueron dis-
cutidos en 1986 por el Consejo runido en Bogota, y solo se espera la defini-
cion de la editorial con la que se continuara el trabajo.

PROPUESTAS DE TEXTOS A SER CONSIDERADAS POR EL COMITE EDITORIAL.

1.

"El sistema de comunicacidn cotidiano de 1a mujer pobre”. \
Sonia Muiioz

Universidad del Valle. Cali, Colombia.

Obs: Original entregado.

Cine Latinoamericano. Economia y Nuevas Tecnologias Audiovisuales.
Octavio Getino.
Argentina
Obs. Original entregado.

43
0 Jornalismo impressdla teoria general dos sistemas: Un modelo didacti
co de Abordagem. =
Edvaldo Pereira Lima
Universidad de Sao Paulo. Brasil,
Obs. Original entregado.

Industrias Culturales e Intertextualidad: el lenguaje del poder.
Mabel Piccini

México

Obs. Proyecto de 1ibro que requeriria ser considerado "1ibro por encargo"
pues solicita financiamiento para su elaboracion.

. Proximidades y lejanias (las estructuras, los procesos y las transforma-

ciones de la comunicacidn).

Mauricio Antezana

Bolivia.

Obs. Propuesta de Tibro. E1 autor se compromete a entregar prdoximamente.



10.

].‘.

12.

13.

14.

15,

]6.

La era espacial y el papel de América Latina. |
LIgia Maria Fadul
México -

Obs. Proyecto de libro.

Comunicacion y Cultura Popular.

Varios Autores

Chile

Obs. Proyecto de libro presentado por ARCIS.

Teoria de 1la Comunicacion

Manuel Martin Serrano

Obs. Tomado de la edicion Cuadernos de 1a Comunicacidn editado en
Madrid en 1982, por la Universidad Complutense y Completada por el
Autor. . .

Estaria listo en cuanto se solicite.

La verdad seducida (por un concepto de cultura en Brasil)
Mafiiz Sodré

Brasil

Obs. Recomendado por Jesis Martin requiere traduccion.

La Practica Periodistica (Razones de la crisis de 1a profesidn en Amé-

rica Latina)
Fernando Reyes Matta
Chile

Obs. Propuesta de titulo del autor.

La Conguista de la Ciudad por la palabra.
Rosa Maria Alfaro

Universidad de LIma

Obs. recomendado por Jesis Martin
propuesta de libro.

Posibilidades expresivas del sonido. (en relacidn con las imagenes
y en la radio).
Enrique Pinilla Sanchez Concha.

Universidad de Lima. Perd-
Obs. Propuesta de libro.

Los Sistemas de Comunicacion Masiva en la Sociedad Contemporanea
José Antonio Mayobre

Venezuela

Obs. Propuesta de libro.

Fundamentos de la Comunicacion Humana.
Raymond Colle

Chile

Obs. propuesta de 1ibro

Ideologias Profesionales y Comunicacion Social
Sergio Ramirez Lamus.
Obs. Propuesta de 1ibro

Las hojas del Diario Un estudio de los géneros periodisticos y de
los cambios en el Diario. La Folha de Sao Paulo)

Margarita Lodofio Velez

Obs. Propuesta de 1ibro.



Consejo Nacional

e
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para s Ensefanza y I Investigacion

CONEICC

Septiembre 17, 1987.

LIC. CRISTINA ROMO
PRESENTE.

En virtud de nuestra proxima reunidn en la Asamblea de CONEICC;-quisiera convocarte
a un esfuerzo extra durante esos dos dias de apretada agenda. Sin embargo, creo
comprenderas que 1a dificultad de reunirnos en otros momentos, me obliga a solici -
tar una reunion de trabajo de Comité Editorial de FELAFACS del que eres miembro.

[
Mi propuesta es que nos reunamos en la noche del 1 de octubre, al finalizar la Se -
sion del dia, con el objeto de adelantar el trabajo:te adjunto los siguientes docu-
mentos: )

1.- Proyecto editorial FELAFACS (WACCS)

2.- Reformulacion del proyecto editorial (1986)
3.- Lista de titulos propuestos.

4.- Ordén del dia de la reunion.

Sin mas/ppr el momento, agradezco tu siempre dispuesta colaboracidn.

c.c.p.- Joaquin Sanchez
c.c.p.- Walter Neira.
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1. ORGANIZACIONES QUE SOLICITAN FINANCIACION

Dos asociaciones internacionales tendrd a su cargo el programa de publicaciones:
FELAFACS y ALAIC.
1.1 Federacidn Latinoamericana de Asociaciones deFacultades de Comunicacién

La Fecdbracion Latinoamericana de Asocaciones de Facultades de Comunicacidn
Social [FELAFACS] fue creada en MNoviembre de 1981 como resultado de una se-
rie de trabajos preparatorios, a partir de 1979, que permitieron convocar
a la mayorfa de las asociaciones y escuelas de Comunicacion de América Lati

na.

fn la actualidad, FELAFACS cuenta con la afiliacidn de seis asociaciones
nacionales de Comunicacién: México [COMNEICC], Colombia [AFACOM], Repiblica
Dominicana [ADECOM], Perd [APFACOM], Brasila [ABEPEC], Argentina [AFACOS]

y Panamd [ASFACOP]., y ademds, con otros once miembros a nivel de Faculta-
des de aquellos pafses donde, por el escaso ndmero de escuelas no se ha cons
titufdo aln la asociacidn nacional : Guatemala, Honduras, Nicaragua, Costa
Rica, Venezuela, Ecuador, Chile, folivia, Paraguay y Uruguay.

E1 conjunto reoresenta el 90% del total de instituciones [160], alumnos [60.
00] y profesores [10.000] que hoy dia se encuentran operando en el campo de
la ensefianza de la Comunicacidn en América Latina.

Durante los 4 afios que 1leva establecida 1a Federacidn ha desarrollado acti
vidades en varios campos, procurando bdsicamente estrechar relaciones entre
las escuelas y fomentar el intercambio de experiencias, buscando soluciones
para problemas comunes.

Dentro de estas actividades se pueden sefialar las siguientes : en primer lu-
gar, FELAFACS edita y distribuye un Boletin Informativo Trimestral, con in -
formacidn relativa a las actividades de la Federacidn y sus asociaciones. -
Otra actividad ha sido la realizacidn de varias reuniones de expertos para
preparar proyectos conjuntos que pretendan generar programas de interés co -
min. Por ejemplo, reuniones sobre ensefianza a nivel de post-grado [Cali, 16232
y Lima 1983]; encuentros Latinoamericanos de Facultades de Comunicacién [Colom
bia, 1981; México, 1982 y Brasil, 1933] y un Foro Internacional de Comunicacio
nes [Lima, 1982]. Igualmente FELAFACS ha promovido y estimulado el incremento
de becas de post-grado para estudiantes y profesores, tanto en América Latina



como en Estados Unidos y Europa y ha sido invitada a participar en las mesas
directivas y en las reuniones de varios organismos internacionales de cardc-
ter autdnomc y de importante proyeccidn en la creacidnde nuevas instancias de

comunicacion en la regidn.

Hasta el momento FELAFACS ha sido financiada en parte por ingresos provenien
tes de las cuotas que cada asociacidn y escuela paga anualmente por su afi -
liacidon. Ademds ha recibido asistencia economica para proyectos especificos
de agencias y organismos internacionales como UNESCO, la Fundacidn Konrad -
Adenauer y la World Association for Christian Communication [WACC].

FELAFACS estd compuesta por una Asamblea General integrada por los represen-
tantes de las asociaciones nacionales y de las escuelas no asociadas que la
conforman. Esta Asamblea elige cada dos afios un Consejo Directivo de cuatro
miembros principales y cuatro suplentes. E1 Presidente representa legalmente
a la Federacidn y, aunque no recibe remuneracidén alguna por su trabajo, ordga
niza con la colaboracidn del Secretario y del Consejo la mayoria de las acti-

vidades y programas de la Federacidn.

E1 Presidente puede residir en cualquiera de los paises latinoamericanos. La
sede oficial de FELAFACS, sin embargo, se encuentra en Lima a cargo del Secre
tario Ejecutivo. Por esta razdén FELAFACS tiene actualmente personeria juridi-

ca peruana.

Una vez realizada la presentacidon de FELAFACS como una de Tas instituciones

a cuyo cargo estard el Programa de Publicaciones, se realiza a continuacidn la
descripcién de la Asociacidn Latinoamericana de Investigacion en Comunicacion
[ALAIC], organizacidn que trabajara como corresponsable en la elaboracidn del
mismo.

1.2 Asociacidn Latinoamericana de Investigacidén en Comunicacidn

ALAIC fue creada en 198C con la intencidén de convertirse en una instancia de
encuentro y de representacidn de los investigadores de la Comunicacidn en Amé
rica Latina. En 1a actualidad la Asociacién reune a las asociaciones naciona-
les de investigacién de la Comunicacion de ocho paises: México, Colombia, Vene
zuela, Perd, Chile, Argentina, Bolivia y Brasil; de una sub-regidn: Centroamé-



rica y a un instituto de investigacidn de cardcter regional, el Instituto La-
tinoamericano de Estudios Transnacionales [ILET]. Ademds, en aquellos paises
en los cuales no se han constituido asociaciones nacionales por la precarie-
dad de la actividad investigativa en la region, tiene afiliaciones individua
les de investigadores en Puerto Rico, Jamaica, Repiblica Dominicana, Cuba y
Uruguay . Igualmente ALAIC se halla interrelacionada con investigadores lati

noamericanos residentes en Estados Unidos y Europa.

Las actividades que la Asocicidn ha desarrollado hasta el momento tienen que
ver con el estimulo y el apoyo al desarrollo de los procesos de investigacidn
en toda la regidén y la canalizaci6n de las demandas de diferentes organismos
estables y privados, nacicnales e internacionales, relativas al desarrollo y a
la ejecucidn misma de estudios, para participar en diferentes foros y debates
sobre comunicacidén tanto dentro como fuera de América Latina.

Al igual que FELAFACS, ALAIC ha sido invitada a participar en la mesa directi
va y en reuniones de varios organismos autdénomos de comunicacidn de la regidn
e internacionales. Por ejemplo, la Agencia Latinoamericana de Servicios Espe-
ciales de Informacidn [ALASEI], La Unidn Latinoamericana y del Caribe de Ra -
diodifusidn [ULCRA], La Asociacidn Latinoamericana de Televisidn Universita -
ria [ALATU], La Union Catélica Latinoamericana de Prensa [UCLAP], La Asocia -
cién Latinoamericana de Radio y Televisidn Catdlica [UNDA-AL] y la Asociacién
Internacional de Investigadores de la Comunicacidén[AIERI]. Con ello ha tenido
la oportunidad de incidir en las decisiones de estos organismos, ampliando su
campo de accidn e influencia en América Latina y representando los intereses de

la comunidad de investigadores.

ALAIC publica un Boletin Informativo semestral con informacidn sobre la acti-
vidad de sus asociaciones y de otras instituciones de comunicaci6n. Ha organi
zado varias reuniones de expertos a nivel regional y ha patrocinado la ejecu-
cion de investigaciones y monografias solicitadas expresamente para dar funda
mentos a debates importantes en la toma de decisiones sobre diversos aspectos
de la comunicacidn en varios paises. Ha promovido la elaboracién de diversas
bibliografias nacionales de investigacidn en comunicacién y hasta el momento
ha publicado ya las de los siguientes paises : Perid, Chile, Colombia, Argenti-
na, Brasil y Bolivia,



ALAIC se financia con los aportes que hacen anualmente sus afiliados. Para

el desarrollo de proyectos especiales ha recibido asistencia econdémica de or
ganismos internacionales como la UNESCO, el International Development Research
Center del Canadd y la fundacion alemana Konrad Adenauer.

Tanto FELAFACS como ALAIC encomendardn la ejecucion de este proyecto a un
Director Editorial iddneo y compenetrado con la filosofia editorial de estas
dos asociaciones. Sin embargo, los responsables directos serdn los respectivos
presidentes de estas asociaciones Joaquin Sanchez G., y Patricia Anzola que
constituyen el Consejo Directivo junto con Walter Neyra Brontis por FELAFACS y
Jesds Marin Barbero por ALAIC [Ver organigrama mds adelante].

Tanto FELAFACS como ALAIC tienen vinculos con instituciones que por sus obje-
tivos y la naturaleza de su organizacidn son de cardcter ecuménico. Es el ca-
so de distintas universidades cat6licas o metodistas o que agrupadas al inte-
rior de distintas asociaciones nacionales hacen parte de la Federacion.

SITUACION GENERAL DE LA REGION

En el dmbito de la formacidn de profesionales de la comunicacidn, uno de 1os
problemas mds evidentes en América Latina es la ausencia de materiales de apo
yo a la ensefianza que reflejen la problemdtica, los intereses, las necesidades,
el pensamiento y la experiencia de esta regidn. La formacién de comunicadores
usufructua primordialmente la riqueza y los avances del pensamiento desarro-
1lados en turopa y Estados Unidos. En cambio, se vale muy poco de aquello que
pueda ofrecer la experiencia propia en la medida en gue la produccién enddge-
na es en este campo de muy bajo voldmen.

En la actualidad las 180 escuelas, facultades y departamentos que desarrollan
programas de comunicacidn en América Latina tienen cerca de 70.000 estudiantes
y 10,000 profesores, ademds de un ndmero adin mds amplio de egresados que con-
tinuan vinculados a actividades en esos campos. Para atender en parte sus ne-
cesidades de literatura profesional se han desarrollado unas cuantas revistas
especializadas en circulacién internacional. Ademds algunas colecciones de 1i



bros alcanzan una relativa circulacidn internacional. Editoriales naciona-
les, principalmente a nivel local publican algunos titulos de este campo pero
no se conoce ninguna experiencia editorial de tipo comercial, que dentro de
América Latina, haya optado por desarrollar sistemdticamente un programa de
publicaciones. Esta situacién anterior justifica ampliamente el establecimien
to de un programa de cardcter permanente cuya realizacién se haga efectiva a
partir de un trabajo en equipo, en constante didlogo y coordinacidn.

Finalmente es importente afadir a estos elementos que justifican el Programa
de Publicaciones que este no consiste Unicamente en escribir y poner a circu
lar unos textos, sino en una promocidn educativa y formativa con sentido cri
tico, para de alguna manera lograr la relacidn de los diferentes docentes e

investigadores con la problemdtica de la comunicacidn en 10s procesos socio-

culturales actuales.

Conscientes de esta situacion y viviendo sus consecuencias dia a dia, perso-

nas y entidades vinculadas con varias instituciones regionales que agrupan a

profesionales de diversas actividades de comunicacitn se esfuerzan por encon

trar salida a estas dificultades. Es asi como dirigentes de FELAFACS y ALAIC

y el Center for the Study of Communication and Culture se han venido reunien

do desde 1982 con la intencién de forjar un programa cooperativo internacio -
nal de publicacidn de textos sobre comunicacidn como una forma de dar respues
ta a esta problemdtica enunciada.

OBJETIVOS DEL. PROYECTO.

En Octubre de 1982 se reunieron en Argentina representantes de FELAFACS, ALAIC

y el Center for the Study of Communication and Culture [CSCC] con el fin de
buscar respuestas a una necesidad sentida entre investigadores y profesores de
la Comunicacidn Social en América Latina, y para disefar un programa de publi-
caciones en esta drea, inicidndose de esta manera un primer cuestionamiento acer
ca de la viabilidad y operacionalizacion del mismo.



En esta primera reunidn, se planted como objetivo inicial que este plan de
publicaciones estarfa enfocado a satisfacer urgentes necesidades de informa-
cién y consulta de estudiantes y profesores de las distintas facultades de
comunicacion; se buscard ademds tener informacidn bdsica para la toma de de-
cisiones y sobre la seleccidn posible de temas y autores.

En Octubre de 1983 se aplicd un cuestionario a las facultades presentes en
la Asamblea de FELAFACS para conocer las necesidades sentidas por las escue
las de comunicacidn en materia bibliogrdfica. De la tabulacién y andlisis

de este cuestionario se seleccionaron elementos que requeririan posterior
desarrollo : dreas temdticas prioritarias, posibles autores dispuestos a co
laborar y posible precio de 1a publicacidén  “entre otros.

Ademds se vid la necesidad de realizar una consulta con una serie de exper-
tos en el drea de publicaciones, se efectuaron diferentes reunicnes del Co-
mité Ejecutivo para discutir la financiacidn del programa y se aplicé un se
gundo cuestionario que destacé la disponibilidad de las facultades para co-
laborar en la distribucidn de los textos.

Finalmente se realizd una Reunidn Técnica del 25 al 27 de Febrero de 1985
con el fin de establecer las orientaciones generales del programa y la natu-
raleza de las publicaciones en lo referente a : g

- Temas de importancia de acuerdo con las necesidades de las escuelas e in-
vestigadores en América Latina.

- Posibles autores.

- Ndmero de publicaciones.

- Costo de la publicacidn.

- Formas de incentivar el empleg de estos materiales en la docencia y en la
investigacidn.



Como un segundo logro de esta Reunidn Técnica se definieron criterios internos
como : el cardcter permanente de este Programa de Publicaciones, la necesidad
de elaborar Tos textos a partir de la problematica Latinoamericana, enfatizan

do el cardcter diddctico y metodoldgico de los mismos.
De 1a misma forma se propuso el establecimiento de un Consejo Editorial cuya
funcidn serd la asesorfa técnica al Director del Programa, asi como también al

Conseie Directive cue se presenta cone res-onsables del misrc.

Objetivos a largo plazo

- Buscar en el proceso de formaci6én de profesionales de la comunicacién en Amé
rica Latina una autonomia que se exprese en la asimilacidn de los resultados
de trabajos y del pensamiento generado y desarrollado en la regidn a la prdcti

ca educativa.

- Apoyar la produccidn y distribucidn del conocimiento y la experiencia en co-
municacion propias de la regidén por medio del estimulo a autores para que sis-
tematicen su trabajo y se logre la difusion del mismo, logrando de esta forma
la recuperacidn de experiencias comunicativas, pedagégicas e investigativas en
América Latina,

- Elevar la calidad de los docentes y dar coherencia a los programas, buscando
mejorar el nivel académico en las distintas facultades estableciendo un puente
permanente entre las escuelas de Comunicacién Social y la actividad de investi-
gadores, profesores y sectores populares.

- Conformar con el producto de la venta de la primera serie de libros publica-
dos, un Fondo Rotativo de Publicaciones que otorgue autonomfa y continuidad a
dicho Programa, para que éste se convierta en una accién permanente que retroa
limente a investigadores y docentes,

Objetivos especificos

- Delinear una coleccidn de textos dirigidos principalmente a investigadores
y estudiantes de las distintas Escuelas de Comunicacidn de la regidn teniendo
como eje central la perspectiva latinoamericana en 1o referente a la adecua -

cién de su temdtica.



- Especificar las caracterfisticas de las publicaciores en cuanto: temas gene
rales y titulos de importancia, autores, disefio del 1ibro o texto, ndamerc ce
publicaciones al afio, costo de la publicacidn y formas de promocidn y distri-

bucidn entre otros.

- Editar, imprinir y publicar la coleccidn de acuerdo con los pardmetros es-

tablecides para ello.

- Comercializar y distribuir la coleccién por conducto de los canales comer-

ciales que vayan a establecer para ello.

- Estudiar las propuestas de las distintas casas editoriales que en principioc
podrian encargarse de realizar el proceso de produccidén y distribucidn de leas
distintas publicaciones ya existentes para que circulen por todos los émbitos
latinoamericanos y se aproveche en esta forma un material que se adecue a las

politicas y temdticas propuestas.

En lo referente a ios beneficiarios del programa de publicaciones se pueden

sefialar 1os sicuientes

En primer iugar las distintas escuelas, facultades y departamentos de Comuni-
cacién Social, 1as que como se sefialé anteriormente, aglutinan cerca de 70.0CC
estudiantes y 10.000 profesores, ademds de un nimero aln mds amplio de egresa-
dos que continuan vinculados a actividades en esos campos.

Iqualmente se beneficiaran con este programa distintos centros de investiga-
cidn que necesitan apoyo en lo referente a material bibliografico que puedan
ser utilizado como herramienta de consulta permanente, para la identificacidn
de 1a realidad de la problemdtica comunicativa en América Latina.

Como otro potencial usuario se puede sefialar a los distintos comunicadores de

Iglesia quienes encuentran en la realizacidn de este proyecto una sustentacidn
valiosa para las distintas formas de apostolado que ejercen [trabajos con sec-
tores populares en comunidades urbanas y rurales, centros pastorales de comuni
cacidn, centros de produccidn catequética] respondiende en forma mds adecuada

a las exigencias y realidades del trabajo que realizan. &En este sentido no so
lamente la academia beneficiard a Tos usuarios anteriores, sino que la defini-

cién y recopilacién de estas valiosas experiencias en Comunicacibn serdn incor-



poradas al dmbito académico para que sean compartidas, analizadas y enrique-

cidas por los comunicadores de la regidn.

IMPLICACIONES ECUNENICAS

Directamente se podria decir que no existen implicaciones ecuménicas en ta
planeaci6én y desarrollo de este programa. En forma indirecta si existe un
vinculo ya que tanto FELAFACS como ALAIC trabajan de forma ecuménica con es-
cuelas, facultades, investigadores, profesores y alumnos de distintas confe-
siones cristianas. De hecho existen escuelas catélicas y protestantes en -
FELAFACS e igualmente un alto porcentaje de investigaciones son las que se en
cuentran vinculadas investigadores de ALAIC son trabajadas con instituciones
de Iglesia tales como la Asocacibn Latinoamericana de Radio y Televisidn Catd
Tica [UNDA-AL], la Uni6n Cat6lica Latinoamericana de Prensa [UCLAP] y la Unidn
Catélica Internacional de Cine [0CIC].

DETALLES DEL PROYECTO

5.1 Organizacién del Programa de Publicaciones

Cuatro han sido las reuniones realizadas hasta la fecha .uenos Aires, Octu-
bre de 1982; Lima, Agosto de 1983; Bogotd, Octubre de 1984; y Bogotd, Febre-
ro de 1985. En ellas se han concretado distintas decisiones que permiten ha-

blar hoy en dia de la existencia de un amplio programa de publicaciones.

Los resultado de estas reuniones han sido los siguientes : a] la conformacidn
de un Comité Editorial integrado por personas de diversas dreas relacicnadas
con la docencia universitaria, la investigacidn, las publicaciones y el campo
de la préactica profesional; bl una consulta a todas las Escuelas de Comunica-
cidon de América Latina para que, por via de una encuesta, se logre recoger in
formacidn sobre temdticas, autores, tipos de publicaciones deseables y formas
de distribucién; y e] una consulta a expertos sobre los mismos temas.

La primera reunidn formal del Comité Editorial [Bogotd, Febrero de 1985])dig piea la
elaberaccn de un fiwcranelPrograma General de Publicaciones [FELAFACS/ALAICT. Es

te programa incluve varias colecciones de textos y una 1inea de revistas o pu-



blicaciones periddicas. En esta reun

liminar para cada una de las colecci

10.

i6n igualmente se realizé un disefio et

ones e igualmente se definieron los cri-

terios bdsicos para el disefio y 1a produccién de cada serie y cada libro. En

este sentido se destacd la necesidad
funci6n de soporte y ayuda al trabaj

de un tipo de libro de texto que cumpla
0 académico, principalmente dentro de la

Universidad, pero que tenga una proyeccidn mas amplia hacia egresados Yy pro-

fesionales.

Para su implementacidn el Programa d
nizacién :

e Publicaciones tendrd la siguiente orga

ORGANIGRAMA GENERAL

CONSEJO D

IRECTIVO

FELAFACS

ALAIC

Joaquin Sdnchez
Walter Neyra B.

Patricia Anzola
Jesis Martin B.

Director del Programa

CONSEJO

EDITORIAL

Luis Peirano
Luis Térres A.
Amparo Cadavid
Beatriz Solis

Carlos H.Gamez
Onésimo de Oliveira Cardozo
Robert White
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5.1.1 Consejo Directivo : Es el responsable directo del proyecto y estd confor-
mado por las siguientes personas :

-Por FELAFACS :

Joaquin Sanchez G.
Walter Neyra B.

-Por ALAIC

~Patricia Anzola
Jesiis Martin Barbero

5.1.2 E1 Consejo Editorial : Su funcién principal es la asesoria no solamente
al Consejo Directivo sino al Director del Progra
ma. Estd conformado por :

Luis Peirano

Luis Tdrres Acufia

Carlos H. Gémez

- Onésimo de Oliveira Cardozo
Robert White

Amparo Cadavid

Beatriz Solfis

5.1.3 E1 Director del Programa : Es e] responsable directo de la ejecucidn del
mismo. Deberd igualmente tener experiencia en pu
blicaciones y conocimiento en el campo de la Co-
municacidén. Sus funciones son :

- Presentar al Consejo Editorial y al Consejo Directivo e] plan de tra-
bajo para su aprobacién.

- Definir y orientar los proyectos de financiacidn a las distintas ins-
tituciones,

- Negociar con los autores y editoriales.

- Preparar el borrador del reglamento oréénico Yy manual de estilo.

- Organizar las reuniones del Consejo Editorial.

- Revisiar los distintos manuscritos que se entreguen para ser publica-
dos.

Coordinar la promocién.



Lon relacién al control financiero se estd contemplando la posibilidad de
formalizar una estructura legal que se encargue de ejercer 1a supervisidn
del mismo. Igqualmente es importante sefialar que al recibir los fondos pa-
ra el financiamiento del proyecto existird el control de una auditoria ex-
terna.

12.
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5.2 Experiencia profesional

En este punto es necesario subrayar algunos aspectos relacionados con ]as ca
racteristicas de Tos miembros de Jos Consejos Editorial y Directivo que defi
nirdn el programa y el nombramiento de un Director Editorial.

Los Consejos estdn formados POr un grupo de expertos conocedores de la di-
ndmica del ciclo editorial en sus distintas fases : personas con experien -
cia en el aspecto editorial como tal [planeacidon estratégica, aspectos finan
ciergs, recursos humanos y tecnoldgicos]. Igqualmente se cuenta con un grupo
con un extenso conocimiento de los contenidos en st [evaluacion de Tos distin
tos manuscritos en la parte cientifica y de estilo]; asi también un equipo de
- trabajo conocedor del mercado editorial [estrafegias de mercado, andlisis de
costos, distribucién y venta],

A continuacidn se sefialan Tos nombres de las personas que participaron en 1a
Reunidn Técnica de Bogotd en Marzo de 1985 que han contribuido al desarrollo
del proyecto y que cuentan con experiencias en las distintas &reas sefialadas
anteriormente :

'Experiencia Editorial

‘Raobert White Center for the Study of Communication and Culture [Cscc]
Inglaterra, '

Luis Torres Acufia Instituto de Disefio v Comunicacién, Chile

Beatriz Solfs Consejo Nacional de Educacign e Investigacién en Cien -
cias de la Comunicacign [CONEICC], México,

Ann Shakespeare Wolrd Association for Christian Communication [WACC], In-
glaterra,

Luis Peirano Asociacién Peruana de Investigaodres dé la Comunicacign

[ADEIC] y [DESCO], Perd,

Antonio Ortiz Ediciones Paulinas, Colombia
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Experiencia Temdtica

Patricia Anzola
Amparo Cadavid
Carlos H. Gémez
Joaquin Sdnchez G.
Beatrfz Solfs

dJeslis Martin Barbero

Gabriel Jaime Pérez
Walter Neyra B.

Luis Peirano

Onésimo de 0.Cardozo

Ann Shakespeare

Asociacidn Latinoamericana de Investigadores en Comu-
nicacién [ALAIC], Colombia.

Asociacidon Colombiana de Investigacidn en Comunicacién
Social [ACICS], Colombia.

Asociacidn Facultades de Comunicacign [AFACOM], Colom-
bia.

Federacidn Latinoamericana de Asociaciones de Faculta-
des de Comunicacién Social [FELAFACS], Colombia.

Consejo Nacional de Educacién e Investigacidn en de 1la
Comunicacidn [CONEICC], México

Consejo Latinoamericano de Ciencias Sociales [CLACSO],
Colombia.

Pontificia Universidad Javeriana, Colombia
FELAFACS, Perd

Asociacién Peruana de Investigadores de la Comunicacign
[APEIC], Perd.

WACC, Brasil -Universidad Metodista de Sao Paulo

WACC, Inglaterra.

Experiencia en el Mercado Editorial

Antonio Ortiz
Vicente Miotto

Beatriz Solfis
Luis Peirano

Ediciones Paulinas, Colombia
Ediciones Paulinas, Colombia

[CONEICC], México
DESCO -Lima.

5.3 Politica Editorial

Tanto el contenido temdtico como el tratamiento y el disefio de las publicacio
nes deben armonizar con las necesidades y expectativas que se dan en las escue
las y entre los propios comunicadores [y otros posibles lectores], en términos
de fundamentos y complementar su propia formacién.



En virtud de 7o anterior los textos deben ser pensados y realizados desde una
16gica particular: no a partir de los contenidos temdticos en s{ sino de 1la
funcidn que deben desempefar. Asi mismo, por su temdtica y por su disefio de -
ben orientarse, no a cumplir una funcidn marginal o de aprovechamiento por -
unas minorfas, sino al uso masivo. Para ello es necesario armonizar la toma de
posicién o la propuesta tedrica con el crdcter diddctico.

La presentacidn del texto debe valorar y enfatizar 1o universalizable, es de-
cir lo que hay de propuesta metodoldgica, en las experiencias locales de in -
vestigacidn. Esto implica 1a necesidad de introducciones motivadoras que pro-
porcionen un marco de orientacién claro con criterio diddctico.

De otra parte, los textos deben ser accesibles, en el sentido de promover una
elevacién, un nivel elemental de conocimiento a partir de la problematizacidn
y 1a lectura activa. Mas que un fondo pre-armado de ideas, la teoria debe ser
presentada como una herramienta de trabajo. Solo asi se evitard caer en rece-
tarios. En cuanto al disefio, entre otras posibilidades se sugiere tener en -
cuenta la edicidn de "bolsillo" [por ejemplo, el estudio de una serie recien-
temente lanzada en el Brasil, bajo el titulo genérico de "Qué es...] o el for
mato tipo revista con ilustraciones. .

A continuacidn se sefialan los criterios que se han definido como bdsicos en
1a elaboracidn del programa :

5.31 Se debe pensar en la elaboracidn de un programa de publicacién de caric-
ter permanente que se desarrolle por etapas y no tenga un cardcter inme-
diatista.

5.32 Es necesario elaborar los manuscritos desde una perspectiva latinoameri-
cana realizada por latinoamericanos. ‘

5.33 La investigacidn en América Latina estd centrada en problemdtica Latinoa
mericana mientras las escuelas van por otro camino credndose una verdade
ra brecha. Es necesario entonces que el proyecto acerque estas dos reali-
dades, .
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5.34 Los textos deberdn ser elaborados manteniéndose una estrecha colabora-
cidn entre los distintos profesores e investigadores y la editorial. La
relacidn que se estabiece serd bilateral : los primeros utilizarin los
Tibros como material de consulta y 1a editorial a su vez les mantendrs
informado sobre los distintos textos que va publicando.

9.35 Los manuscritos se trabajardn con la orientacidn Yy coordinacién de un
Consejo Editorial bajo la direccign de FELAFACS y ALAIC.

5.36 Se trabajard con autores conocidos y de renombre quienes aportarin sus
experiencias y trabajos en lo referente a los rumbos que ha tomado el
estudio de Ta Comunicacidn en América Latina,

5.4 Caracteristicas de las Publicaciones

Como caracterfsticas generales de las publicaciones se pueden sefalar las si-
guientes : se trata en primer lugar de elaborar un tipo de publicacién que tras
cienda el nivel de manual o cartilla, rescatando la riqueza de la teorfa y la
prictica producida en la regidn, peo sin quedarse en un elevado nivel tedrico
qué la haga poco apropiada paka su asimilacion por amplios sectores del pabli-
co lector. Se procurard alcanzar un punto medio entre lo altamente conceptual

y abstracto y 1o totalmente empirico y pragmdtico. Tal texto debe ser sencillo
en cuante a forma como para atraer amplios sectores del mercado potencial.

Actualmente literatura con este enfoque anterior es prdcticamente inexistente.
Este proyecto aspira a subsanar en parte esta deficiencia. En d1timo término
busca demostrar a la industria editorial que existe un rico mercado potencial
en materia de comunicacidn si se atina a imponer el enfoque adecuado a las ne
cesidades de la realidad'1atinoamericana. )

A continuacidn se presentan los siguientes ejes temdticos que contempla el Pro
grama de Publicaciones. En este punto vale la pena sehalar que al PIDC [UNESCO]
se le ha solicitado apoyo financiero para una coleccion de 6 1ibros que traba-
jarfan los siguientes temas : 1] Experiencias de Comunicacién en América Lati-
na. 2] Experiencias de Comunicacidn en Radio, 3] Experiencias de Produccién Im-
presa, 4] Nuevos modos de Comunicacién Popular, 5] Impacto Socio-cultural de las



nuevas tecnologias de Comunicacidn y 6] Polfiticas ¥y Planes de Comunicacién.

Excluyendo estos temas anteriores se define entonces la propuesta concreta

de apoyo financiero que se solicita a WACC.

Eje Temdtico 1 : Cursos Bdsicos

Criterios de seleccién :

OPCIONES :

Eje Temdtico 2 :

Que Tos textos respondana las necesidades de funda-
mentacidn en teorfas y metodologfas de la investiga
cibn en Comunicaci6n, enfatizando la importancia y
complejidad de esta temdtica para conocer de ella
su naturaleza, dimensiones, enfoques de estudio y
situacidn actual en América Latina.

1] Teorfas y metodoTogfas de investigacién en Amé-
rica Latina. Posibles autores : Jes(s Martin Bar
bero [Colombial, Luis Torres[Chile], Mabel Picci
ni [México] y José Marques de Melo [Brasil].

2] Historia de los modos y practicas de Comunicacidn
en América Latina. Posibles autores : Carlos Mon-
sivais [México]l,, Giselle Munizaga [Chile], Onési
me de Oliveira Cardozo [Brasil].

3] La semiGtica : desarrollo y aplicaciones en Améri

ca Latina, Posibles autores : Golberto Gimenez [Mé

xico], Ana Ma. Nethol [Argentina], Desiderio Blan-

€O [Perﬁ], Decio Pignatari [Brasil] y Eduardo Pefiue

1a [Brasi]].

Temds C]aves

Criterios de seleccidn :

Que Tos textos den cuenta de las transformaciones que
se estdn operando desde los procesos socio-culturales
y el cémpo de la investigacidn en relacidén con la co-
municacidn, para obtener un espectro de 1os nuevos -

rumbos que ha tomado la problemitica de la comunicacign

en nuestros dias,

M A
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OPCIONES : 1] Nuevas tecnologias de la informacién. Posibles
autores : Fernando Santoro [Brasil], Héctor Sch
mucler [Argentina], Rafael Roncagliolo [Perd].

2] Cultura y Comunicacién. Posibles autores : Nés-
tor Garcia Canclini [México], Oscar Landi [Ar -
gentina], Muniz Sondré [Brasil], Jorge Gonzédlez
[México], Jesds Martin B.,[Colombia].

3] Politicas de Comunicacién. Posibles autores: -
Beatriz Solis [México], Alejandro Alfonso [Vene
zuela, Fernando Reyes Matta [Chile], Luis Rami-
ro Beltrdn [Ecuador], José Marques de Melo [Bra
sil].

tEje Temdtico 3 : Experiencias Comunicativas

Criterios de seleccidn : Recuperar en textos con orientacién diddctica las
experiencias que amplian el espacio de las prdcti
cas de comunicacidn, a través de un seguimiento de
los trabajos alternativos realizados en los distin
tos medios masivos,

QPCIONES ¢ 1] Experiencias de Radio. Posibles autores : Rosa
' | Marfa Alfaro [Perd], Luis Roberto Alves [Bra -
éil], Mario Kapldn [Venezuela]l, Marfa Cristina

Matta [Argentina].

2] Experiencias de produccién impresa. Posibles au
‘tores: Carlos Eduardo Lins de Silva [Brasil], -
Regina Festa [Brasil], Amparo Cadavid [Colombia],
Fernando Ossanddn [Chile].

3] Experiencias de produccién audiovisual. Posibles
autores : Hernando Martinez [Colombia], Jaime La
rrain [Chile].



Eje Temdtico 4

Criterios de seleccidn :

OPCIONES

Eje Tematico 5

Criterios de seleccidn :

OPCIONES

-
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Experiencias Pedagbgicas

Experiencias innovadoras en escuelas de Comunicacidn,
que den cuenta de la evolucidn en la formacion de co
municadores en relacién con el engranaje total del

curriculo, asi como sus contenidos y programacidn del

mismo.

1] Intercambio de experiencias en relacion con la for
macién de comunicadores frente a materias teéricas,
en talleres y en trabajos de grado. COORDINADOR:
Eduardo Contreras [Ecuador] o Luis Gonzdga Motta
[Brasil].

2] Disefio y Planificacién de cursos y curriculos.COOR
DINADOR: Daniel Prieto C.[Ecuador] o Marco Encala-
da [Ecuador].

3] Formas de vinculacidn entre teorfas y practica. -
COORDINADOR : Luis Roberto Alves [Brasil].

Investigaciones

Publicacidn de las investigaciones mds innovadoras, -
presentadas de manera que se de mds relieve al proce-
so de produccidn [teorfa y metodologia que a los re-
sultados. |

1] Publicacién de las investigaciones mds significati
.Yas en un'perfodo determinado segln criterios ted-
ricos y metodoldgicos. Pasibles autores: A selec -
cionar segln trabajos.

2] Publicacidn de un "reader" o compilacidn de articu
los significativos; ponencias o estractos de inves
tigacién producidos en un afio determinado. Posibles
autores:Para seleccionar segin Tos trabajos.
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5.5 Distribucidn y venta de las Publicaciones

En 1o referente a la edicidn, promocidn y distribicidn de los libros editados
en este Programa de Publicaciones se han recibido distintas propuestas que se
estdn estudiando actualmente entre las que vale la pena destacar la de Edicio
nes Paulinas y Siglo XXI Editores, instituciones interesadas en el desarrollo
del Programa y de reconocida experiencia en este campo de Publicaciones.

Frente a la distribucidn es importante sefialar que tanto FELAFACS como ALAIC
no cuentan con mecanismos de distribucidn propios en la medida en que el tra
bajo que se realiza al interior de cada una de estas instituciones y el vincu
1o que en ocasiones se establece entre las dos, se da a partir del intercam -

bio de ideas que generarédn proyectos concretos.

Por esta razdn anterior, si bien es cierto que cada instituci6én cuenta con -
redes internas de comunicacidn, estas se utilizan bdsicamente para el inter-
cambio de correspondencia, aunque se podria pensar en buscar la manera de op
timizar estas redes para ponerlas al servicio de este Programa de Publicacio
nes.

Igualmente vale la pena comentar en este punto que una de las propuestas que
ha tenido mds aceptacidn en lo referente al aspecto editorial es la de Siglo
XXI que en principio estarfa encargada del trabajo de impresidn a partir de
los manuscritos [incluyendo disefio y artes finales] e igualmente se encarga-
rfa de 1a circulacidn y venta en América Latina.

Por otra parte dentro de 1a edicidn se ha pensado en algunas pautas previas
a la realizacidn del proyecto en si. Estos condicionamientas son los siguien

tes :

- E1 pago del autor se ha estimado en US$ 2,000.00 incluyendo revisidn
y mecanografia, -

- Se ha pensado en 5 autores en el primer afio y 5 para el segundo.

- Los libros deberdn tener en 150 y 200 pdginas y deberdn ser impresidn
econdmica.
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- Pensado en el estudiante como principal lector, el precio comercial
del Tibro debe ser entre US$3.00 y US$5.00.

- En To referente a los aspectos de produccidn y distribucidn se recomien
da que la institucidn y/o pafs que se encargue de la publicacidn, asuma
también la distribucidn. Frente a las opciones de comercializacién se
sefiald que cualquiera que sea la editora escogida [Siglo XXI actualmen-
te es la mds opcionada], el programa deberd inclufr la instrumentaliza-
cidn de los mecanismos internos con que cuenta FELAFACS y ALAIC.

Finalmente vale 1a pena anotar la posibilidad de que la impresidn se realice
en paises grandes, asT como también la posible traduccién al portugués para
Brasil. '

Por otra parte en lo referente a Tos potenciales usuarios del Programa, esto
es los posibles compradores del material que se publique, son los estudiantes,
investigadores y disntintos grupos de base vinculados a la Iglesia quienes es
tarfan interesados en la utilizacién del mismo para los distintos trabajos que
realizan. |

5.6 Limitaciones del Programa de Publicaciones

En términos generales las limitaciones del proyecto serdn de dos Grdenes: cam-
biarias y relacionadas con el aspecto del mercadeo editorial.

Con relacidn a los problemas cambiarios es importante tener en cuenta que la
moneda latinoamericana sufre una permanente fluctuacidén con relacidn al délar,
reflejada en un proceso de devaluacidn gradual. Por esta razdn al elaborar el
proyecto de presupuesto se deberd preveer un posible incremento de costos en re
lacidn con el momento de la implementacidn del programa. '

Igualmente vale Ta pena tener en cuenta este incremento en lo referente al mer-
cado editorial : en este sentido se deberd contar con una planificacién estraté
gica frente al costo de la edicidn, promocidon y distribucién de las distintas
publicaciones, debido al normal incremento que experimenta la industria edito -
rial. '
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Sin embargo, esta planeacidn estratégica tendrd una cobertura limitada en el
caso concreto de la oportuna distribucidn y promocién de los distintos ejem-
plares. Con relacidn a la distribucién se debe considerar un aspecto funda -
mental y es el relacionado con la legislacidn que en cada pafs existe frente
a los procesos de importacidn y exportacidn.

En el caso de la promocidn, por ejemplo, si bien es cierto que existe un. res

paldo por parte de las distintas facultades y centros de investigacidn en -

América Latina, se debe buscar una estrategia de promocién de los libros para
lograr la total difusidn y venta de los mismos y su ingreso en un circulo de

comercializacidn. |

5.7 Situacidon de las Publicaciones en América Latina

E1 divorcio existente entre el mundo de la investigacidn y de Tas experiencias
comunicativas por un lado, y el mundo de las escuelas y de la actividad profe-
sional por atro, plantea la necesidad de establecer un programa de cardcter per
manente cuya realizacidn se haga efectiva a partir de un trabajo en equipo, en
constante didlogo y coordinacidn,

Basicamente, como se ha venide sefialando, este programa obedece a una necesidad
sentida de FELAFACS y ALAIC, En ambos casos se busca proporcionar tanto a docen
tes como investigadores, un material altamente enriquecedor con el que puedan
complementar su labor, hecho que redundard en beneficio de la situacién de Ta
Comunicacidn en América Latina., En este sentido, es importante tener en cuenta
que este Programa de Publicaciones no consiste Gnicamente en escribir y poner a
circular unos textos, sino en una promocién educativa y formativa con alto sen-
tido critico, para de alguna manera lograr la relacién de los diferentes docen-
tes e ihvestigadores con la problemdtica de la comunfcacién.a] interior de los
procesos socio-culturales, '

Como otros elementos que contribuyen a establecer el aporte del proyecto en be
neficio de la situacidn de Comunicacidn en la regidn se pueden sefialar los
siguientes
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En primer lugar, no existe una bibliografia latinoamericana en el campo de
las comunicaciones que pueda ser utilizada por docentes, investigadores y
estudiantes como una herramienta permanente de trabajo que logre trascender
las fronteras de los distintos pafses de América Latina y pueda ser compar-
tida por los comunicdlogos de la regidn.

Esta situacidn anterior ha generado una persistente dependencia tedrica de
un reducido nimero de autores latinoamericanos, lo que hace apremiante la
necesidad de recuperar nuevos nombres y nuevas experiencias que sean difun
didas por el continente.

Por otra parte el establecimiento de este Programa de Publicaciones redunda
rfa en beneficio econdmico para los usuarios anteriormente sefialados, en el
sentido de reducir los costos de la produccién nacional lo que facilitando

el acceso a los mismos a un mayor ndmero de usuarios. En la actualidad 1o que
ocurre es que los castos para la produccién nacional son elevados, hecho que
obliga a los diferentes autores a buscar editoriales fuera del continente.
Sin embargo, cuanda los 1libros regresan a las distintas librerfas del pais
presentan elevados costos razén por la que ponen fuera del alcance de maes-
tros y estudiantes. |

5.8 Proyeccidn social del Proyecto

Es importante sefialar que el principal y mds amplio beneficiario de este pro
yecto es ]a comunidad universitaria para la que el Programa de Publicaciones
se convierte, como se ha venido sefialando, en una respuesta alternativa a la
necesidad sentida por estudiantes e investigadores de la regidn de contar con
un material de consulta, actualizado, acorde con la realidad iatinoamericana y
de fdcil acceso econdmico. '

A partir de esta situacidn anterior podemos sefialar cdmo la labor educativa
que se desarrolla al interior de los distintos centrosuniversitaricsse halla
inmersa en upa situacién de cambio socio-cultural marcada por el desarrrollo
econémico cuantitativo que, si bien ha representando algdn progreso, no-ha
suscitado los cambios requeridos para lograr una situacién mds justa y equi-



librada.

Para superar esta realidad se hace necesario que la educacidn universitaria se
convierta en una actividad que busque como prioridad la humanizacidn y persona
1izacidn del hombre para aue este se comprometa y se integre al verdadero pro-

ceso social latinoamericano.

Frente a esta situacidn le corresponde al comunicador social jugar un importan
te papel: deberd convertirse en un sujeto al servicio del desarrollo comunita-
rio, esto es se educard para el servicio, En esta medida el material originado
en el Programa ayudard significativamente a los comunicadores que se encuentren
trabajando con sectares populares y comprometidos con el proceso de cambio so -

cial.
5.9 Participacidn de sectores populares en el Programa

E1 proyecto canotal no se dirige en forma directa a Tosestratos socio-econdmi-
camente menos favorecidas de la sociedad. E1 Prcgrama de Publicaciones benefi-
ciard a este arupc en forma indirecta en la medida en que incide en el proceso
de formacién de comunicadores que ® encuentran trabajando en organizaciones po

pulares.

En este sentido contribuird en forma activa en los distintos procesos de educa
cion no-formal que se desarrollan al interior de este tipo de comunidades. Si
bien es cierto que el crecimienta demoqrdfico ha acelerado la demanda de educa
cidn en todos los niveles, las limitaciones de los sistemas educativos han de-
jado desprotegidos a este considerable porcentaje de poblacidn para quienes 1la
ciencia, la tecnologia, el arte y la reflexidn son mundos infinitamente distin-
tos e impenetrables. Mds aln, el uso pleno de sus propias capacidades se halla
impedido por la ausencia de gufa, formacidn y refuerzo. |

para atender las necesidades de su educacidén permanente y popular han surgido
programas educativos en diferentes dreas, niveles y con diferentes enfoques que
pueden ser implementados por los comunicadores sociales y en donde la comunidad

juega un pepel eminentemente activo y de gran importancia: es ella quien se en-
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cargard de detectar sus necesidades, ejerciendo ura funcidn critica de su
prOpia‘rea]idad para buscar un verdadero cambio y transformacién social. En
estas experiencias en las que se presenta una comunicacidn de tipo bidireccio
nal en la medida en que se da una co-participacién de los sujetos en el acto
comunicativo. La comunidad en reciprocidad hace frente a sus propias responsa
bilidades y elabora estrategias y programas concretos para lograr la solucidn
a sus principales necesidades. Es urgente recuperar para la reflexién académi
ca esas experiencias concretas que se viven a nivel comunitario para poder -
presentarias como alternativa a procesos de comunicaci6n unidireccionales y
verticales.

5.10 Papel de 1a Mujer

Anteriormente se comentd que el principal beneficiario de este proyecto es la
comunidad universitaria y al interior de ella la mujer ocupa un Tugar destaca-
do. Marginada hasta hace algunos aflos a causa de atavismos culturales y en una
ausencia casi total en la vida politica, econdmica y cultural de la regién, ha
superado ampliamente esta situacidn y se ha vinculado en forma activa a la vi-
da universitaria ejerciendo su labor en el caso concreto de la comunicacién des
de-distintas dreas de trabajo [medios masivos, comunicacién empresarial, progra
‘mas de desarrollo comunitario].

En la medida en que su participacidn se define al interior de la sociedad, ‘sus
tareas concretar comienzan a especificarse en forma mds amplia y clara y sus ne
cesidades empiezan a ser gradualmente satisfechas.

E1 Programa de Publicaciones involucra entonces a la mujer en la medida en que
ella es parte de la comunidad universitaria; y contribuird a su capacitacién pa
ra lograr su mejor desempefio al interior de la estructura social. Es importante
sefialar que es justamente en el campo de la Comunicacién Social donde mas se cuen
ta con la participacidn de la mujer; el 60% de los estudiantes de las facultades
son mujeres y por lo tanto un alto porcentaje de los profesionales actualmente en
ejercicio pertenecen al sexo femenino,
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Es también importante destacar el papel relevantede la mujer Jatinoamerica-
na y su liderazgo creciente en el desarrollo de los procesos sociales de cam
bio en América Latina: por todo lo anterior es la mujer una beneficiaria cla

ve de los procesos educativos que se quieren fortalecer con el Programa de

Publicaciones.

5.11 Participacidn de los jovenes en el Programa

El Programa de Publicaciones ha sido disefado para dar respuesta a la necesi-
dad que tiene los comunicadores. en América Latina de contar con un material
bibliografico permanente que pueda ser utilizado como instrumento de consulta
y como un valioso apoyo bibliogrdfico a sus trabajos e investigaciones,

Los joévenes que se estdn formando en los distintos centros universitarios en-
contrardn asf una gufa para la realizacidn de la labor que se encuentran desa
rrollando estos recursos redundardn en forma positiva en el resultado de sus
labores académicas eiinvéstigativés, por un lado y en la formacidn prdctica
que les permitird ejercer su profesidn de manera responsable en Tos distintos

campos de la comunicacién.

RESPONSABILIDAD DEL PROYECTO

En este punto es importante sefialar que todas las posiciones de responsabili-
dad en el programa concierne directamente a personal local. En el organigrama
que se presentd anteriormente [Ver pdg. 12] se sefiala que la ejecucidn del pro
grama estard a cargo del Consejo Directivo mis el Consejo Editorial y serd el
Director Ejecutivo del Programa quien esté frente al mismo.

FINANCIAMIENTO [ Ver Cuadro No. 1]



Cuadro No. 1

7.1 PRESUPUESTO A 2 AROS / 10 LIBROS

RUBRO TOTAL US$ WACC US$ PROPIOS US$

I. Honorarios

1 Responsable del proyecto. 24 meses [$400 mensual] 9.600.00 - 9.600.00

1 Director Editor. 24 meses [$500 mensual] 12.000.00 - -

1 Secretaria Administrativa 24 meses [$100 mensual] 2.490.00 . 2.400.00

10 Autores-Honorario c/u.$2.000.00 20.000.00 20.000.00 -

10 Analistas material-Honorarios c/u $300 ~3.000.00 3.000.00 -

47.000.00

II. Pasajes Aéreos Internacionales, Tasas Aeroportua -

rias y iransporte [Consejo Directivo mds Consejo -

Editorial]

8 Tiquetes Aéreos promedio US$665.00-$5.520.00 por

dos afios. 11.040.00 11.040.00 -
IIL Vidticos

8 personas por 4 dfas = 32 US$70.=US$2.240 por 2

afios. . 4.480.00 4.480.00 -
IV. Gastos de Programacifn y Produccién

Oficina, papeleria, mecanografia, comunicaciones, -

admistracion 7.000.00 4,000.00 3.000.00

Disefio, impresidn y distribucion de los textos -

c/u $8.500.00 85.000.00 85.000.00 -

ST 92.000.00
. 154.520.00 127.520.0 15.000.00
63.760 x aho.

L2
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7.2 Propuestas de Financiamiento

Se estan estudiando diferentes propuestas para la edici6n de los textos, las
que plantean por el momento las siguientes posibilidades de ingreso :

a. Se recibirfa un determinado porcentaje de los ingresos totales por ven
tas [regalfas-impresos a largo plazo 1, 2 o 3 afios ].

b. Se recibirfa un porcentaje menor de las ventas y un porcentaje del ti-
ro [regalias mds 1ibros].

c. Se recibirfa un porcentaje mayor del tiro total de la edicién [ 1ibros].

Con los ingresos se empezaria a crear el fondo editorial que entraria a fun-
ciopar un afic después de haber sacado la primera edicién de 1ibros al merca-
do. [Ver cuadrw anteriorpag. 27].

7.3 Aportes voluntarios

Recursos propios que aportarian las dos instituciones [FELAFACS y ALAIC]:

I, Honorérios Us$ 9.600,00
Secretaria ~ Us$  2.400,00
Gastos de Programacidn
y Produccidn. ‘ Us$ 3.000.00
TOTAL v vvevenneecennanans .US$ 15.000.00

7.4 présupuesto de las Organizaciones

FELAFACS recibe ingresos de la cuota de sus afiliados. La Fundacidn Konrad Ade-
nauer paca el salario del Secretario General con sede en Lima, as? como también
los gastos de lassedes y las reuniones nacionales que se realizan, Igualmente
cada dos afos se encarga de cubrir l1os gastos de la Asamblea General.

-
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ALAIC recibe ingresos de las cuotas de sus miembros con 1o que se financian
gastos minimos de correspondencia y comunicacidn, ya que ninguno de los miem
bros de la Asociacidn recibe honorarios. Las realizaciones especificas tales
como seminarios o publicaciones son proyectos integrales financiados por ague
1los organismos aque los auspician. Por ejemplo, UNESCO y el Centro Internacig
nal de Investicaciones para el Desarrollo de la Comunicacién. (IDRC).

7.5 Auditoria

No existe auditoria en la medida en que el proyecto se estd iniciando. Pero
se puede prever a través de los Consejos Directivos de FELAFACS, ALAIC y del
programa o se sugiere el C.5.C.C.

7.6 Financiamiento

En prinicipio se espera que la WACC financie los 2 primeros afios el proyecto
y luego este se autofinanciaria con el fondo rotatorio que probablemente no
podria entrar a funcionar en el segundo afio [por lentitud en el retorno del
dinero y tal vez se requerirfa ayuda adicional]. ET costo para el primer afo
es de US$ 63.760.00 y en el éegundo se le calcula a este costo anterior un
incremento del 15% esto es US$ 9.564.00 igual a US$ 73.324.00 para este se -

gundo aho.

7.7 Colaboracidn de otras Institgciones

UNESCO
Konrad Adenauer

7.8 'Fuentes adicignales de financiamiento

Al PIDC se le pidié financiacidn para una coleccién en 1a que se publicarfian
6 1ibros por un costo de US$79.500,00. ' ‘

‘AUTOFINAMCIACION
El proyecto se autofinanciard cuando se logre establecer el Fondo Rotatorio,
Existird una demora inicial entre la salida y circulacidn de los libros y la

-

liquidacién de los ingresos correspondientes.
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EVALUACION

La auto-evaluacién del proyecto se realiza en forma permanente por parte del
Consejo Directivo y del Director Editorial y de Tos Consejos Directivos de
FELAFACS y ALAIC. En este sentido se justifican las distintas reuniones del
Consejo Editorial en la medida en que su finalidad es hacer el seguimiento
de 1o que se ha hecho hasta el momento. Igualmente la autoevaluacidn se rea-
lizard en forma permanente a través de las redes propias con que cuenta _ -
FELAFACS y ALAIC [investigadores y docentes] en cada pafs.

Ademds del control de contenido que haran los miembors del Consejo.
Criterios para la Auto-evaluacidn

1. Manuscritos - existird un analista del material que se vaya entregan-
do para la revisidn,

2. Técnicos o de produccidn.

3. Proceso de distribucidn o mercadeo.

30.

4, Relativos al uso o a la forma en que se trabajaron los materiales al in-

terior de las escuelas.

10. REFERENCIAS

- ‘Luis Ramiro Beltran
Consejero Regional en Comunicacidn
para América Latina
UNESCO
Avenida 10 de Agosta 5470
y Villalengua
Edificio “"Cominesa” 0fic.42
Quito , Ecuador.

- Robert White
Centre for the Study of Communication
and Culture
221 Goldhurst Terrace
London NU6 3EP
ENGLAND

Bogotd D.E., Agosto 28 de 1985

Joz.
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PROYECTO EDITORIAL FEIAFACS

PROPUESTAS RECIBIDAS

TITULO: Comunicocibn y Culturas Populares.

~UTOR: Varios.

PAIS: América Lsztina,

OBC=RV*CIOH=S: Trabajo- memoria de la reunibdn de CLACSC en Buenos Aires.

En proceso de Edicidn con GG, ya que estaba listo =1 tra-
bajo de originzles y cartones a través de la TNIAMX,

TITULO: Industrizs culturales e inter-textualidades: El lenguaje del -
poder.

AUTOR: lMzbel Ficcini.

PAIS: México, TANMX.

;}JV}
ORSERVACIONES: Proyecto de investigacibn a terminarse a finales de 87 si

se considera libro vor encargo y recibe financizmiento., -
Proyecto entregado.

TITULO: Produccidn Simbblica, Discurso y Comunicacidn Social.

LUTOR: Varios, coordinados nor Mabel Piccini,

OBSERVACIONES: Proyecto entregado. Libro de 200 pZgzinas, listo.

TITULO: Proximidades y Lejanfas (las estructuras, los procesos y las -
transformaciones en la comunicacibén).

AUTOR: Yauricio Antezana.

PAIS: México - Bolivia.

OBSTRVACIONES: Proyecto entregado por el autor, texto listo para ser en-
tregado. '

TITULO: La Sra Espacial y el papel de América Latina,

AUTOR: Ligia Marfia Fadul.

PAIS: México - Colombia.

OBSERVACIONES: Proyecto entregado por el autor. Texto listo pare ser =n-
tregado.



6.- TITULO: Te la Comunicacibn a la Cultura.
AUTOR: Jesfis Yartin Barbero. ‘ b oE
PAIS: Cali, Colombia.
OBSZRVACION=S: Libro de 250 piginas aprox. Indice eﬁtregado. Trabajo lis-
to para scer entregado por el autor.
7.- TITULO: Comunicacibn y Cultura Fopular.
AUTOR: Varios.
PLIS: Chile. Tnstituto Superior de Arte y Ciencias Sociales.

OBSERVACIONZS: Proyecto enviado por Luis Torres.

8.~ TITULO: Teoria ée la Comunicacibn.
AUTOR: lanuel Martin Serrano.
CBSTRVACIONES: Entregado por el rzropio autor. Tomado de la edicibn de Cua
dernos de Comunicacién editado en !“adrid =n 1982 por la -
Universidad Ccomrlutense.
9.~ TITULO: Tl Sistema de Comunicacibén Coticdiana de la Mujer Pobre.
LUTOR: Sonia Mufioz.

ﬁPVPAIS: Cali, Colombiz,

OBSERVACIOKZS: Trabajo de tesis de Doctorado para lz Facyltad de Ciencias
de la Informacidn de la Universidad Autbnoma de Barcelona,
dirigida por lMNiguel de Moragas. 350 véginas,

10.-TITULO: Aportes de América Latina para la Conformacidén de un Nuevo Orden-
Mundial de la Informecidn y la Comunicacibn: 1974-84.
‘ AUTOR: Alejzndro Alfonzo,.
Vgﬂ/ FAIS: Venezuela,
“S> CBSERVACIONES: Indice remitido por Joacuin Sznchez. Trabajo en elabora -

cidn. Propuesto originaluente a la VACC!

11.-TITULO: La Practica Periodfstica (Razones de la crisis de la profesibn en
América Latina).

AUTOR: Fernando Reyes Matta.
PAIS: Chile - ILET,

CBSERVACIONZS: Provuesta del autor, esperando respuestae



12,- TITYLO: La Verdad Seducida (por un concepto de cultﬁra de el Brasil).
AUTOR: Vuniz Sodré.
PAIS: Brasil.

OBSERVACIONES: Recomendado por Jesfis Martin enviada la traduccibn del
capitulo uno, pendiente traduccién total,

AR~
1%2.- TITULO: La Conquista de la Ciudad vor la Pzlabra.

AUTbR: Rosa aria Alfaro.

PAIS: Universidad de Perfi, Universidad de Lima.

NBSERVACIONES: Recomendazdo por J, dartin. Sin mayores datos,
14.~ TITULO: A Festa No Pedazo.

AUTOR: Cantor Magnani.

PAIS: Brasil.

NRSERVACIONI=ZS: Carecemos de mayores datos, referencia de J. Martin.

15,- TITULC: Hegemonfia...
ATTOR: INTERCOM,
PAIS: Brasil.,

NBSERVACICN=S: Referentia de J. Martin. Sin nas datos.
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Casa abierta al tiempo
UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA—-XOCHIMILCO

Octubre 14 de 1986.

CRISTINA ROMO
ITESO : FUEGO 1031
JARDINES DEL BOSQUE
GUADALAJARA, JALISCO
MEXICO

MEXICO

Estimado Colega:

Me permito recordarle la importancia de su participacién en 1los
proyectos editoriales que la FELAFACS se ha propuesto.’

En este sentido, mucho le agradeceré el envio de 1la siguiente -
informacién:

1. Bibliografia Basica de su facultad, &sto es con el objeto -
de contar con un criterio que nos permita satisfacer hasta
donde sea posible las necesidades de esta bibliografia en -
el proyecto de Biblioteca. .

2. Informacidn sobre instituciones y empresas editoriales de
su pais -y de ser posible su listado de publicaciones- con
el fin de realizar las acciones necesarias para obtener sus
materiales.

3. Enviar las propuestas de textos que puedan ser evaluados por
el Comité Editorial de FELAFACS, para incorporarlos al pro-
yvecto de publicaciones.

Los envios deberdn hacerse a:

Beatriz Solis L.
Eugenia 626-1-301
Méxjco, D. F, 03100

Sin m&s| por el momento y en espera de su respuesta, aprovecho -
esta oportunidad para enviarle un cordial saludo.

4

BEATRLZ$OLIS
COORDANAPORA DE EXTENSION UNIVERSITARIA.

c.c.p. Joaquin S&nchez, Presidente FELAFACS. - ;
c.c.p. Walter Neira, Secretario Ejecutivo de FELAFACS.

Calz. del Hueso No. 1100, Col. Viila Quietud, Delegacion Coyoacin 04960. México, D. F. Tel. Conmutador: 594-78-33
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Bogotd 0.E., Junio de 1985,



1.

ANTECEDENTES

Hacia Octubre de 1982 los integrantes de entidades como FELAFACS, ALAIC
y el Center for The Study of Communication and¢ Culture se reunieron en
Argentina con el fin de dar respuesta a una necesidad sentida entre in-
vestigadores y profesores de Comunicacidn Social en América Latina por
realizar un programa de publicaciones en esta drea se inicié de esta ma
nera un primer cuestionamiento acerca de la viabilidad y operacionaliza
cion de este programa.

En esta primera reunién promovida por Joaguin Sdnchez, en donde se conté
con la asesorfa de Robert White y Aderico Dolzani, se planteé como obje
tivoinicial que este plan de publicaciones esté enfocado a satisfacer ur-
gentes necesidades de informacidn y consulta de estudiantes y profesores
de las distintas facultades de comunicacidn, de tal manera que formalice

y sistematice esfuerzos serios de investigacidn entre los diferentes ted
ricos v comunicadores de la regidn.

Posteriormente en Agosto de 1983 se inici6 lo que podria considerarse co-
mo la fase de desarrollo de esta propuesta de trabajo. En esta segunda eta
pa del proyecto se conformd el Comité Ejecutivo Editorial estableciéndose
como labor prioritaria la realizacion de una consulta entre las diferentes
facultades de comunicacién, que porporcionard informacién bdsica en la toma
de decisiones sobre la seleccidn de temas y autores.

En este sentido se aplicd un cuestionario a las facultades presentes en la
Asamblea de FELAFACS [Octubre 1983] con el objeto de recoger informacidn
bdsica que permita conocer las necesidades sentidas por las escuelas de Co-
municacién en materia bibliogrdfica y otros aspectos pertinentes a la rea-
lizacidn del proyecto. De la tabulacidn y andlisis de este cuestionario se
seleccionaron una serie de elementos considerados como tentantivos en una
posterior implementacién : dreas temdticas prioritarias, autores dispuestos

a colaborar en ellas y posible precico de la publicacidn entre otros.

En la anterior reunidn se vid la necesidad de realizar una consulta con una
serie de exnertos en el drea de publicaciones, realizédndose simultdneamente
diferentes reuniones del Comité Ejecutivo para buscar la financiacidn a di-



cho programa. Se disefia y se aplica un cuestionario a los expertos y como
resultado del mismo se destaca la disponibilidad de las Facultades para
colaborar en 1a distribucidn de los textos.

En esta (1tima fase de los antecedentes se citd a una Reunidn Técnica que
se celebrd el pasado 25, 26 y 27 de Febrero de 1985 en Bogotd, con el fin
de revisar el proyecto con las personas que han contribuido al desarrollo
de esta idea: Robert White, Patricia Anzéla, Amparo Cadavid, Jeslis Martin
Barbero, Walter Neyra Brontis y Joaquin Sdnchez. Igualmente vale la pena
destacar la colaboracidn de Luis Peirano y Beatriz Solis auienes tienen
experiencia previa en este tino de publicaciones que en la actualidad se
encuentyran realizando una serie de bibliografias sobre investigacidn, en
Comunicacidn en distintos paises de América Latina en coordinacidn con -
ALAIC v DESCO. A117 se establecieron las orientaciones generales del pro-
grama y las caracteristicas de las publicaciones en 1o referente a :

- Temas de importancia de acuerdo con las necesidades de las Escuelas P
Investigadores de América Latina,

- Autores.

- Disefio de Libro o texto.

- Nidmero de publicaciones al afio,

- Costo de la publicacién.

- Formas de incentivar el empleo de estos materiales en la docencia y
la investigacion.

Como un segundo loaro de esta Reunion Técnica en lo referente al estable
cimiento de las orientaciones generales del proarama se detectaron los si
guientes criterios : se recalcd el cadcter permarente de este Plan de Pu-
blicaciones, asi como la necesidad de elaborar los textos a partir de la
problemdtica latinoamericana, enfatizando igualmente en el crdcter diddcti

co y metodoldgico de los mismos,

De la misma forma se propone el establecimiento de un Consejo Editorial
cuya funcién serd la asesorfa técnica al Director del Programa, as{ como



también al Presidente de FELAFACS v al Presidente de ALAIC responsables
del mismo. En el mismo sentido se sugirieron las funciones para el Direc-
tor del Proyecto y sus posibles fuentes de financiacion [Fundacién Konrad
Adenauer, WACC, UNESCO y el Center for the Study of Communication and Cul-
ture, CSCC].

JUSTIFICACION )

E1 divorcio existente entre el mundo de 1a investigacidon y de las expe-
riencias comunicativas por un lado, y el mundo de las escuelas y de la
actividad profesional por otro plantea la necesidad de establecer un pro
grama de cardcter permanente cuva realizacidn se haga efectiva a partir
de un trabajo en equino, en constante didlogo y coordinacién.

Basicamente, este programa bbedece a una necesidad sentida por parte de
FELAFACS y ALAIC. En ambos casos, se busca proporcionar tanto a docentes
como investigadores, un material altamente enriauecedor con el que puedan
cumplementar su Tabor de orientadores y criticos en la realidad de 1a Co-
municacidon en América Latina.

Es importante tener en cuenta que este programa de Publicaciones no con-
siste Gnicamente en escribir y poner a circular unos textos sino en una
promocidon educativa y formativa con sentido critico, para de alquna mane
ra lograr 1a relacidn de los diferentes docentes e investigadores con la
problemdtica de la comunicacidn al interior de Tos procesos socio-cultura
les actuales.,

A continuacién se presentan entre otros los siguientes aspectos que jus-
tifican este programa de publicaciones :

- Ausencia de una biblioarafia latinoamericana en el campo de Comunica
cién que logre trascender las fronteras de las naciones y cuyo tira-
je y circulacién sea amolio cubriendo los paises de la regidn,



- Elevado aumento en los cestos para la produccidn nacional, hecho que
obliga a los diferentes autores a buscar editoriales fuera del conti
nente. Si{\embargo, cuandc los 1ibros regresan a las distintas libre-
rias del pafs presentan elevados costos razdn por la que no estan al
alcance de maestros y estudiantes.

- Persistente dependencia tedrica de un reducido nimero de autores la-
noamericanos 1o que hace apremiante la necesidad de recuperar nuevos
nombres para que sus trabajos empiecen a ser conocidos y compartidos
por los comunicdlogos de América Latina.

- Lentitud en el trabajo editorial ya aue en alqunos casos\aue un libro
salga al mercado toma hasta 2 afios siendo un excesivo tiempo de tar -
danza para la publicacidn dei manuscrito.

OBJETIVOS DEL PROGRAMA

A continuacién se presentan los objetivos tanto generales como especifi-
cos del programa :

3.1 Objetivos Géneralés :

- Elevar la calidad de los docentes y dar coherencia a los progra
mas buscando mejorar el nivel académico en las distintas facul-
tades.

- Apoyar a personas y a arupos que realizan actividades de comuni
cacién(en proyectos de desarrollo rural o comunitario en grupos

de base...).

- Tender puentes entre las Facultades de Comunicacidn Social y la
actividad de investigadores, profesores, sectores populares.

- Recuperar y difundir experiencias comunicativas, pedagfgicas e
investigativas en América Latina.
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3.2 Objetivos Especificos :

- Elaborar un programa de cardcter permanente que se desarrolle

por etapas teniendo como eje central la perspectiva latinoame
ricana en lo referente a la adecuacion de su temdtica.

- Especificar las caracteristicas de las publicaciones en cuanto:
temas generales y titulos de importancia, autores, disefio del
1ibro o texto, nimero de nublicaciones al afio, costo de 1a pu-
blicacié, formas de promocidén y distribucidn entre otros.

- Estudiar las propuestas de las diferentes instituciones intere-
sadas en financiar el oroyecto, asi como también revisar algu -
nos ejemplos de publicaciones semejantes a las del programa que
se va a implementar.

- Buscar igualmente la promocidn y divulgacidn de publicaciones ya
existentes para que circulen por todos los ambitos latinoameri-
canos y se proveche en esta forma un material que se adecyg a las
politicas y temdticas propuestas.

CONCEPCION Y POLITICA EDITORIAL

Tanto el contenido temdtico como el tratamiento y el disefio de laspublica-
ciones, deben armonizar con las necesidades y expectativas aue se dan en las

Escuelas y entre los propios comunicadores (y otros posibles lectores), en
términos de fundamentar y comnlementar su propia formacidn.

En virtud de 1o anterior los textos deben ser pensados y realizados desde
una 16gica particular: no a partir de los contenidos temdticos en s sino
de la funcidn que deben desempefiar, Asi mismo, por su tematica y por su di
sefio deben orientarse, no a cumplir una funcidn marginal o de aprovecha -
miento por unas minorfas, sino al uso masivo. Para ello es necesario armec-
nizar la toma de posicifn o la propuesta tedrica con el cardcter diddctico.



La presentacion del texto debe valorar v enfatizar To universalizable,
es decir, 1o que hay de propuesta metodoldgica, en las experiencias lo-
cales de investigacidn. Esto implica la necesidad-de introducciones mo
tivadoras que proporcionen un marco de orientacidn claro con criterio
didactico.

De otra parte, los textos deben ser accesibles, en el sentido de promo-
ver una elevacidn un nivel elemental de conocimiento a partir de l1a pro-
blematizacién y la lectura activa. Mas que un fondo pre-armado de ideas,
la teorfa debe ser presentada como una herramienta de trabajo. Solo asf
se evita el caer en recetarios.

En cuanto al disefio, entre otras posibilidades se sugiere tener en cuenta
la edicién de "bolsillo" (por ejemplo el estudio de una/serie recientemen
te lanzada en el Brasil, baio el titulo genérico de Que es...]o el forma
to tipo revista con ilustraciones.

4.1 Ejes Temdticos v !Posibles Autores :
E1 cuestionario que se aplicé a las distintas facultades de comuni-
cacidn analizada y ampliado en la Reunidn Técnica, sirvié como pau-
ta para detectar los temas mds relevantes para las diferentes publi
caciones asf como los posibles autores de los mismos. A continua -
cidn se sefialan las siguientes 1ineas de colaboracién y los posibles
autores que trabajarian en cada uno de los distintos ejes temdticos:

4.1,1 Eje Tehético I: Cursos Basicos

Criterio : Que Tos textos awe resvondan a las necesidades
de fundamentacidn en teorias y metodologias de la investiga
cién en Comunicacidén, enfatizando la importancia y compleji
dad de esta temdtica para conocer de ella su naturaleza, di
mensiones, enfoques de estudio y situacion actual en Améri-
ca Latina.



OPCIONES : 1]

2]

Teorias y metodologfas de investigacién de
en América Latina AUTORES: Jesis Martin [Co-
lombia], Luis Tarres [Chile], Mabel Piccini
[México] v José Marques de Melo [Brasil].

Historia de los modos y prdcticas de Comuni
cacion en América Latina. AUTORES : Carlos
Monsivais [México], Giselle Munizaga [Chile]
Onésimo de Oliveira Cardozo [Brasil].

! La semiGtica y su desarrollo en América Lati

na. AUTORES: Gilberto Jiménez [México], Ana
\

Maria Nethol [Argentina], Desiderio Blanco

[Perd], Decio Pignatari [Brasil] y Eduardo

Pefiuela [Ehite]..
Pt

4.1.2 Eje Temdtico II:Temas Claves

Criterio : Aue los textos den cuenta de las transformacio

nes que se estdn operando desde los procesos socio-cultura

les y en el campo de la investigacidn en relacidn con la Co

municacion para obtener un espectro de Tos nuevos rumbos que

ha tomado la problemdtica comunicativa en nuestros dfas.

OPCIOMES : 1] Nuevas tecnologfas de 1a informacidn. AUTORES:

3]

Fernando Santoro [Brasill], Héctor Schmucler
[Argentinal, Rafael Rocagliolo [Perd].
T e

Cultura y Comunicacidn. AUTORES : Néstor Gar-

. - - 3 [ -\~
cia Canclini [México], Oscar Landi [Argentina],

Muniz Sondré [Brasil], Jorge Gonzdlez [México],

Jesls Martin [Colombia],

-\ rd
Politicas de Comunicacién. AUTORES: Beatriz So-

1is [México], Alejandro Alfonso [Venezuela],

Fernando.Reyes Matta [Chile],Luis Ramiro Bel -

trdn [Bolivia], José Maraues de Melo [Brasil]



4.1.3

4.1.4

Eje Temdtico IIl: Experiencias Comunicativas

Criterio : Recuperar en textos con orientaciones didactica

las experiencias que ampiian el espacio de las practicas de
comunicacidn, a través de un seguimiento a los trabajos al-
ternativos realizados en los distintos medios masivos.

OPCIONES : 1] Experiencias de Radio. AUTORES : Rosa Maria
Alfaro [Perd], Luis Roberto Alves [Brasill,
Mario Kapldn [Venezuela], Marfa Cristina Ma
_Hario haplun 13

e ——— S ———
————— e

‘ta [Argentinal

2] Experiencias de Produccidon Impresa. AUTORES:
Carlos Eduardo Lins de Silva [Brasil], Regi-
na Festa [Brasil], Amparo Cadavid [Colombia],
Fernando Ossandén [Chile].

3] Experiencias de Produccidn féh;egﬁ. AUTORES:
Hernando Martinez [Colombia], Jaime Larrain
[Chilel.

Eje Teméfico IV: Experiencias Pedagbgicas

Criterio : Experiencias innovadoras en escuelas de Comuni-

cacion, aue den cuenta de la evolucién en la formacion de
comunicadores en relacién con el engranaje total del curricu
lo, asf como sus contenidos y proaramacidn del mismo.

%

OPCIONES : 1] Intercambio de experiencias en relacidn con la

-~

3]

formacién de comunicadores frente a materia ted
ricas, en talleres v en trabajos de grado. COOR
DINADOR: Eduardo Contreras [Ecuador] o Luis Gon
zdga Motta [Brasill,

Disefio y Planificacidn de cursos v curriculos.

~

COORDIMADOR: Daniel Prieto C.,[Ecuador] o Mar-
co Encalada [Ecuador],

SRR

Formas de vinculacién entre teorfas y prdcticas.
COORDINADOR: Luis Roberto Alves [Brasill.



4,1.5 Eje Temdtico V: Investigaciones

Criterio : Publicaciones de las investigaciones mds inno
vadoras, presentadas de manera aue ée de mds relijeve al
proceso de nroduccién (teorfa y metodologia) que a los re
sultados.

OPCIONES : 1] Publicacidn de una investigacidn significa
tiva segln criterios tedricos v metodoldgi
cos. AUTORES: A seleccionar seqlin trabajos.

2] Publicacidn de un "reader" o compilacidn
de articulos, ponencias o estractos de in-
vestigacidn producidos en un afio determina
do. AUTORES : A seleccionar seagiin trabajos.

i
EDICION, PROMOCION Y DISTRIBUCION

En To referente a este asnecto se recibié 1a propuesta de Ediciones Pau-
linas [Ver Anexo No.1], institucidn interesada en el desarrollo del men-
cionado programa, asi como también el importante éxito de esta empresa en
el campo de l1a Comunicacidn,

Este editorial en principio estaria encargada del trabajo de impresidn

a partir de los manuscritos [incluyendo disefio y artes finales] e igual-
mente se encargard de la circulacidén y venta en América Latina. Sin embar
go, se recomendé la comparacién de la propuesta de Paulinas con otras edi
toriales, ya que han manifestado su interés en otro tipo de publicaciones
dado el potencial del mercado,

Iguaimente dentro de la edicidn se ha pensado en algunas pautas previas a
la realizacién del proyecto en si. Estos condicionamientos son los siguien

tes :

- Se pensard en dos autores para el primer afio y en cinco a seis para el
segundo., '

- Deberdn ser autores reconocidos internacionalmente [sobre todo los pri-
meros] que también se ajusten de alauna manera a la necesidad de tener
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éxito comercial. .

- E1 pago del autor se ha estimado en US$2.000.00 incluvendo revisién
y mecanografia.

- Los 1ibros deberdn tener entre 150 y 200 pdginas y deben ser de impre
si6n econdmica. ’

- Pensando en el estudiante como principal lector, el precio comercial
del 1ibro debe ser entre US$3.00 v US$4.00.

En To referente a Tos aspectos de produccién y distribucién se recomien

da que la institucidn y/o pafs que se encarqgue de Ta publicacién, asuma
también la distribucién. Frente a las opciones de comercializacién se se
nald que cualquiera que sea la editora escogida, el programa deherd in -
cluir 1a instrumentacién de los mecanismos internos con que cuenta FELAFACS.

Finalmente se sefald la conveniencia de definir un posible estimado de ejem
plares que pudieran ser colocados en cada pafs de América Latina y se dijo
que en caso de algunos libros, sobre todo Tos de primera categorfa, podrian
ser perfectamente re-editados en nafses como México, donde seguramente se
colocardn mas de 2.000 ejemplares.

PRESUPUESTO PROGRAVA

E1 plan basico del proyecto de publicaciones supone la publicacién de quin-
ce libros en cuatro afios, distribuvéndose los cinco primeros a partir del
primer afio. La realizacidn de este objetivo anterior supone tener en cuenta
por los siguientes elementos :

Apoyo para la Direccién del Proyecto :

Una persona trabajando medio tiempo con un sueldo mensual de US$500.00
para 1985,

Secretaria : US$4.800,00 en 4 afios : $19.200,00,

Reunidn del Consejo Editorial: US$5.000.00 en 4 afios : $20,000,00,
Apoyo para Tos autores : US$2,000.00 por cada autor. 15 libros por -
uS$2.000.00=US$30.000.00.



A continuacién se oresenta el siguiente esquema del presupuesto :

ler.afio 2do.ano 3er.anho 40.afi0
Direccion del Provec | yss 3.000%] US$ 7.200{ USS 8.400 US$ 9.600.00
Secretaria US$ 4.800 | USS 4.800| US$ 4.800| US$ 4.800.00
Reunidin Consejo Ed1- 1 ysg 5.000 | uss 5.000| Uss 5.000| uss 5.000.00
Apoyo Autores US$10.000 | US$10.000| US$10.000.00
Sub-total US$12.000 | USS27.000] USS28.200 | US529.400.00 |

Us$97.400.00

il



ANEXO No.l

La siguiente es Ta oropuesta de Edicidn presentada por Ediciones Paulinas de
Bogota, Colombia :

Tiraje 3 5.000 ejemplares

Paginas ; 208 a 224

Formato g 13.5 x 21 cms.

Papel : [ una sola tinta ]

Cardtula : 2 colores [sin fotograffa]

Costo de 1a Edicidn : $ 822.300 o US$7.983.50 [Precio Marzo 1985].
Precio de venta al plGblico: Us$4.80. i

Nota : Estos precios se cotizaron en el mes de Marzo de 1985].

Modalidad A : La Asociacion se compromete a pagar los derechos de Autor :
- Una vez para siempre.

- Pago en libros : [8-10%]. _

-. Pago por liquidacidn anual : 8% sobre libro vendido.

Si la Asociacidn naga el costo de 1a edicién a Ediciones Paulinas, ésta pagard
anualmente sobre el precio bruto, nor 1libros vendidos y pagados, el 50 % a la
Asociacion.

Modalidad B: La Asociacidon no paga el costo de 1a edicidn sino aue corre por
cuenta de Ediciones Paulinas, ésta pagard anualmente el 8% sobre el precic bru-
to de libros vendidos.

Ediciones Paulinas se compromete a :

- Editar el 1ibro segln las caracteristicas aprobadas.
- Promoverlo en las librerfas Paulinas asoc¢iadas y otros centros de difusidn

en América Latina.
- Hacerle publicidad en nuestros medios; [10% del brecio del 1ibro al plbli-
co serd destinado a la publicidad. Ya estd incluido en la cotizacién].

La Asociacidn se compromete a :

- Hacerle publicidad en las escuelas y otros medios [revistas, boletines, etc].
- Pagar los derechos de autor.
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INFORME DE LA REUNION TECNICA DE PUBLICACIONES

NOMBRE
Reunidén Técnica de Publicaciones

LUGAR
Pontificia Universidad Javeriana, Bogotd

FECHA :
Febrero 25 a 27

PARTICIPANTES

Participaron 16 personas en representacion de las siguientes institu-
ciones y pafses :

Nombre Institucidn ‘Pais
Patricia Anzola ALAIC Colombia
Luis Ramiro Beltrdn UNESCO Ecuador
Amparo Cadavid - ACICS Colombia
Carlos H. Gomez - AFACOM ! Colombia
Jesids Martin Barbero CLACSO Colombia
Vicente Miotto Ediciones Paulinas Colombia
Antonio Qrtiz ] Ediciones Paulinas Colombia
Walter Neyra Brontis FELAFACS Perd
Onédsimo de Oliveira Cardozo WACC Brasil
Gabriel Jaime Pérez Universidad Javeriana Colombia
Luis Peirano DESCO Peri
Ann Shakespeare WACC Inglaterra
Beatriz Solis’ CONEICC México
Luis Torres Acufia Inst.de Disefio y Com, Chile
Robert White cscc Inglaterra
Joaquin Sénchez G. FELAFACS Colombia
OBJETIVOS

5.1 Revisar el proyecto de publicaciones con las personas que han
contribuido al desarrollo de esta idea [Robert White, Patricia
Anzola, Amparo Cadavid, Jesds Martin B., Walter Neyra, Joaquin
Sanchez]. :

5.2 Establecer las orientaciones generales del proyecto de publica
ciones, con base.en los resultados de 1a consulta [cuestiona -
rio] aplicado a varios expertos de América Latina.
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5.3 Especificar las caracter1st1cas de Ta publiciacién en 10 referen
tea :

- Temas de importancia, de acuerdo con las necesidades de las Es
cuelas e investigadores de América Latina.
- Autores
- Disefio del libro o texto
- Ndmero de publicaciones. al afio
- Costo de 1a publicacién
- Formas de promocidn v.distribucién

- Formas_de incentivar el empleo de estos materiales en la docen
cia y la investigacién,

- Estudiar formas de financiacidn inicial del proyecto.

5.4 Decisiones a corto plazo para las primeras publicacianes.

*

METODOLOGIA

La metodologfa empieada durante la Reunidn fue la siguiente : E1 primer

dfa se adoptd el métoda de "Tluvia de ideas" con el fin de que los par-

ticipantes expresaran sus opiniones e hicieran. preguntas aclaratorias en
relacion con el proyecto de pub11cac1ones.

E1 segundo dia, en 1a mafiana se continud con el mismo método y en la tar
de, Tos part1c1pantes se dividieron en tres grupos para trabajar por dreas.
Al final de 1a reunién de grupos se desarrollé una plenar1a en donde los
relatores presentaron el informe correspondiente, s

E1 tercer dfa, en la mafiana se continué con la plenaria.

LOGROS ALCANZADOS ... - imricor- et e et

A continuacién se presenta una resefia de 1o d1scut1do en la Reunién, de
acuerdo con los objetivos previstos.

Primer obietivo : Revisar el proyecto de publicaciones con 1as perso -
nas que han contribuido al desarrollo de esta idea. 3

En relacidn con este primer objetivo, - - .Joaquin Sanchez, presidente
de FELAFACS y coordinador general de la Reunidn presenté un informe ge
neral de cémo nacid el proyecto y cudl ha sido su desarrollo hasta la~
fecha. Anexo a este informe se presenta el cuadro que recoge la sinop
sis de dicho informe [Ver anexo No.1]. :



Por otra parte, los participantes opinaron y comentaron lo siguiente :

1. E1 CSCC [Centre for the Study of Communication and Culture] estd
interesado en apoyar nuevos proyectos de investigacidon especial-
mente los relacionados con Comununicacidén Alternativa y por ello
considera importante el proyecto de publicaciones porque a través
de éste se podrian rescatar un buen nimero de documentos e inves-
tigaciones sobre el tema especialmente experiencias como las de
las radios populares. Sobre este topico, el estudiante posee muy
poca informacién.

2, ALAIC estd interesada en publicar los resultados de las investi-
gaciones con el objeto de crear un puente ante los investigadores

y los profesores. -

i
3. DESCO tiene dos publicaciones sobre bibliografia de investigacio-
nes que fueron apovadas por ALAIC y el CIID. Ademds, tiene tres
en carpeta a la espera de ser publicadas.

4, Se revisaron varios ejemplos de publicaciones encontrdndose que las
de CIESPAL se pueden asimilar al proyecto, sin embargo, la calidad
y adecuacidn de las publicaciones han presentado algunas dificulta-
des en cuanto a la seleccion de los temas y a la distribucién. Ade-
mis, los libros fueron elaborados sin consultar a Tas facultades so
bre las necesidades. Por este motivo es necesario aclarar lo que sig
nifica texto y qué tipo de libro se auiere publicar y patrocinar, en
términos de quienes van a consumirle. E1 profesor de bachillerato re
quiere un texto para ensefiar su materia pero en la universidad se de
be obrar con un criterio diferente y mas que texto, el profesor nece
sita un material de apoye. ‘

©

* Sequndo obietivo : Establecer las orientaciones generales del proyecto_de
publicaciones, con base en Tos resultados de la consulta [cuestionario]
aplicado a varios expertos de América Latina.

A manera de orientaciones generales o criterios que se deben tener en cuen
ta dentro de este proyecto los asistentes opinaren :

‘1.~ Se debe elaborar un programa de publicaciones permanente que se desa
rrolle por etapas y no tenga un cardcter inmediatista, - y

2. = Es necesario elaborar textos desde 1a ~perspectiva latinoamericana
hechos por latinoamericanos. ... _. B iR

3. La investigacién en América Latina estd centrada en la problematica
latinoamericana mientras las Escuelas van paor otrq camino credndose

de esta forma una verdadera brecha. Es necesario que el proyecto acer

que estas dos realidades,



4, Los textos deben ayvudar a la persona a pensar el problema de la
Comunicacién Social en América Latina y tener en cuenta la pro-
blemdtica del desarrollo.

5. Es necesario que exista una colaboracidon entre los profesores y
la editorial. Tiene que haber una relacidn bilateral: el profe-
sor colabora con la editorial utilizando el 1ibro para su mate-
ria y 1a editorial mantiene informado al profesor sobre los di-
ferentes textos que se publiquen.

6. Los textos deben ser trabajados y orientados por un consejo edi
torial que esté bajo la direccidon de FELAFACS y ALAIC.

7. Trabajar con autores conocidos y de renombre y coni 10s que tie-
nen algo nuevo y de interés.

8. Los libros del drea social especialmente aquellos que presentan
una temdtica de mediacidn como psicologfa de la comunicacidn,
sociologfa de T1a comunicacidn presentan unas caracteristicas es-
peciales que deben ser estudiadas con detenimiento y ver si se
justifica su publicacién.

Por otra parte, los participantes consideraron importante tener

en cuenta los siguientes puntos como elementos accesorios y de

apoyo al proyecto : . 4

1. Es necesario desarrollar un plan de formacidn y capacitacidn
de nrofesores para elevar su nivel.

2. Es necesario crear un nuevo concepto de la pedagogia en Comu-
nicacién en América Latina. :

3. Es importante definir el perfil del Comunicador Social e intro
ducir en las Escuelas el concepto de relacidn entre Comunica -
cidn y cultura. ’

4, Se sugiere realizar reuniones a nivel nacional con grupos de pro
fesores para conocer sus expectativas y experiencias. Cada reu-
nién agruparia profesores de una drea determinada.

Tercer objetivo : Especificar las caracteristicas de la publicacién en
cuanto a: Temas de importancia, de acuerdo con las necesidades de las Es
cuelas e investigadores de América Latina; autores, disefio del 1ibro o
texto, nimero de publicaciones al afio, costo de la publicacidn, formas
de promocién y distribucién, formas de incentivar el empleo de estos ma_
teriales en la docencia y la investigacion.




En relacién con este tercer objetivo, Tos participantes decidieron
constituir tres ‘grupos de trabajo o com1tes de estudio que quedaron
conformados de 1a siguiente manera :

Comité de justificacidn del proyecto : Joaquin Sanchez, Robert -
White, Patricia Anzola, Luis Ramiro Beltrdn y Ann Shakespeare.

Las recomendaciones presentadas por este comité fueron las siguientes:

a.  Definicibn dei Prob]emé 2

_ - Las publicaciones desponibles responden a realidades a Améri-
ca Latina y no han sido trabajadas con criterios pedagéfgicos.

- Bajo nivel de capacitacién de docentes,

- Brechas entre las Facultades de Comunicacifén Social y 1o que
se hace en investigacidn en Comunicacidn en América Lat1na [el
campus de conocimiento sobre la realidad de comunwcac1on que exis
te no vincula por canales comerciales].

2. Los procesos de Comun1cac1on Popular [mass, modos y’ formas de
comunicacién].

3. Los sectores profesionales.

b. ~ Objetivos del Proyecto :

Contribuir a :

- Elevar la ca11dad de los docentes y dar coherencia a los progra
mas.

~ La formacion de futures profesores,

- Apoyar personas y grupos que realizan actividades de Comunica -
cidn. [en proyectos de desarrollo, grupos de base, etc].

- Tener puentes entre las Facultades de Comunicacidn Social, la-ac
tividad de investigadores, profesores, sectores pupulares.

- Recuperar y difundir experiencias comunicativas, pedagdgicas e in
vestigaciones de América Latina.

Comité‘de‘tem5t1ca autores, disefio del 1ibro o texto v ndmero de publi-
caciones al afo Jesus Martin B,, Gabriel Jaime Perez, Luis Tbrres, Ampa
vo Cadavid, 0nes1mo de Oliveira Cardozo.

Las recomendaciones presentadas por este comité fueron las siguientes :



E1 divorcio existente entre el mundo de 1a investigacidn y de las expe-
riencias comunicativas por un lado, y el mundo de las escuelas y de la
actividad profesional por otro, plantea la necesidad de establecer y
desarrollar un proyecto de cardcter permanente, cuya realizacion se ha-
ga efectiva a partir de un trabajo de equipo, en constante didlogo y
coordinacién. Tal proyecto constituye a su vez la ocasién de un modo

de trabajo que haga parte esencial de las politicas de FELAFACS, por
cuanto se trata de un aporte indispensable para la transformacién de las
escuelas y facultades de comunicacién social.

E1 proyecto no debe ‘consistir dnicamente en escribir y poner a circular
unos 1ibros, sino en una promocién educativa y formativa, con sentido
critico, tanto de los estudiantes y profesores como de los profesionales
y muchos otros posibles Tectores de dmbitos académicos y extra-académi-
cos, de alguna manera vinculados con l1a problemdtica de 1a comunicacién
en su relacién con los procesos socio-culturales.

Ademds de escribir nuevos textos, el proyecto debe orientarse también -y
con el mismo cardcter de importancia- a publicar trabajos ya existentes,

y a promover y hacer circular por todos los dmbitos latinoamericanos, me
diante reediciones si es preciso, el material impreso que pueda estar desa
provechado, siempre y cuando tales trabajos y tal material impreso sean
coherentes con las politicas y temdticas propuestas.

1. " Concepcidn y politiéa editorial

Tanto el contenido temdtico como el tratamiento y el disefio de las
publicaciones, deben armonizar con lasnecesidades y expectativas que
se dan en las escuelas y entre los propios comunicadores [y otros
posibles lectores], en términos de fundamentar y completar su pro-
pia formacién, ~

En virtud de Jo anterior, los textos deben ser pensados y realiza
dos desde una 16gica particular : no a partir de los contenidos te-
maticos en si, sino de 1a funci6n que deben desempefiar.

AsT mismo, por su temdtica y por su disefio deben orientarse, no a
cumplir una funcién marginal o de aprovechamiento por unas minorfas,
sino al uso masivo. Para ello es necesario armonizar la toma de po-
sicion o Ta pronuesta tedrica con el caricter didictico.

La presentacién del texto debe valorar y enfatizar lo universaliza-
ble -es decir, 10 que hay de propuesta metodol6gica- en las experien
cias locales de investigacidn, Esto implica la necesidad de introduc
ciones motivadoras que proporcionen un marco de orientacién claro con
criterio didactico,. L3



Los textos deben ser accesibles, no en el sentido facilista de
Tos "manuales de cortapalos", sino en el de promover una evalua
cién desde la ignorancia a partir de la problematizacién y la
Tectura activa. Mas que un fardo pre-armado de ideas, la teorfa
debe ser presentada como una herramienta de trabajo. S61o asfi
podrd evitarse el caer en recetarios. Se trata mds bien de sequir
Ta pauta del adagio chino: no ofrecer el pescado, sino ensefar

a pescar, develando los supuestos v privilegiando el desmontaje
epistemoldgico. A este respecto podria servir como paradigma el
texto de Paolo Freire sobre "E1 arte de leer".

En cuanto al disefio, entre otras posibilidades se sugiere tener
en cuenta estas dos : la edicidén "de bolsillo" [al estilo de una
serie recientemente lanzada con completo éxito en Erasil, bajo
el titulo genérico "Qué es..."] o el formato tipo revista con i-
lustraciones.

Ejes tematicos y posibles autores

Eje temdtico I: CURSOS BASICOS

Criterio : Textos aue respondan a las necesidades de fundamenta-
cidén en teorias y metodologias de la investigacidn en comunica -
ciobn, ‘ '

Opciones : 1] Teorfas y metodologfas de investigacion de 1a comu
nicacién en América Latina. AUTORES: Jesls Martin
y Luis Torres; Mabel Piccini; J.Marques de Melo.

2] Historia de los modos y practicas de comunicacién
en América Latina. AUTORES: c/o Onésimo de Olivei-
ra [Brasil]. : o

3] La semi6tica y su desarrolio en América Latina.AU-
TORES: Gilberto Jiménez [México]; Ana Maria Nethol
[Argentina]; Desiderio Blanco [Perd]; Decio Pigna-
tari [Brasil]; Eduardo Pefiuela [Chile].

Eje temdtico II: TEMAS CLAVES

Criterio : Textos que den cuenta de las transformaciones que se -
estdn operando desde los procesos socioculturales y en el campo
investigativo en relacién con la comunicacidn,

Qpciones : 1] Nuevas tecnologias de la informacién. AUTORES: Fer-
nando Santoro; Héctor Schmucler; Rafael Roncagliolo;
Fernando Reves Matta.



2] Cultura y comunicacidn. AUTORES: Néstor Garcia Can-
c¢lini; Oscar Landi; Moniz Sondré; Jorge Gonzdlez;
Jestds Martin.

3] Politicas de comunicacion. AUTORES: Beatriz Solis;
Alejandro Alfonso; Oswaldo Capriles; Fernando Reyes
Matta; Luis Ramiro Beltrdn; J. Marques de Melo.

Eje temdtico III: EXPERIENCIAS COMUNICATIVAS

Criterio : Recuperar en textos con orientacidn didictica las ex-
periencias que amplian el espacio de las prdcticas de comunica -
cion. {

Opciones : 1] Experiencias de radio. AUTORES: Rosa Maria Alfaro
[Perd]; Luis Roberto Alves[Brasil]; Mario Kaplin
[Venezuela]; Marita Mata [Argentinal.

2] Experiencias de producci6n impresa. AUTORES: Carlos
Eduardo Lins; Regina Festa; Amparo Cadavid; Fernan-
do Sandén; [y alguien de Argentina, c/o Jesls Martin].

3] Experiencias de comunicacion visual. AUTORES: Hernan
do Martinez; Jaime Larrain.

Eje temitico IV: EXPERIENCIAS PEDAGOGICAS

Criterios y Opciones :

11 Experiencias innovadoras en escuelas de comunicacidn,
‘que den cuenta de la evolucidn en 1a formacion de co
municadores en materias tefricas, en talleres y en
trabajos de grado, COORDINADOR: Eduardo Contreras, o
L. Gonzaga Motta.

2] Disefio y planificacién de cursos y curriculos. COORDI
NADOR : Daniel Prieto, © Marco Encalada.

. 3] Formas de vinculacién entre teorfas y practicas.COOR-
DINADOR: Luis Roberto Alves, :

Eje temdtico V : INVESTIGACIONES

Criterio : Publicacion de las investicaciones mds innovadoras, pre-

sentadas de manera aue se dé mayor relieve al proceso de produccién
[teorfa y metodologfa] que a los resultados.

Propuesta: Como primera publicacién, 1a de una investigaci6n sobre
prensa popular de masas en Chile, realizada por Guiller-
mo Sunkel.



Comité de produccién, promocién y distribucién : Carlos H. Gomez ,
Antonio Ortiz,Vicente Miotto, Walter Neyra, Luis Peirano y Beatriz
Solis.

r

La comisiGn encargada de trabajar el tema de produccién 1legé a las si-
guientes conclusiones :

1. Vista la propuesta de Ediciones Paulinas se considerdé conveniente
compararla con otras propuestas, en funcién del indice de precios
existentes en America Latina.

Se hizo los siguientes encargos :

a. - A Ediciones Paulinas$ para conseguir presupuestos de sus simi
lares en México y Perd.

b. A Beatriz Solis para conseguir presupuestos de editores mexi-
canos.

c. A Luis Peirano para conseguir el presupuesto de DESCO Pubti
Red en Peri.

25 Se considera imprescindible asumir que la institucién y/o pafs que
se encarga de la publicacién, asuma también la distribucién.

3. Se hab16 Tuego de las opciones de comercializacién y se sefialé que
cualquiera que sea la editora escogida, el proyecto debe inclufr
la instrumentacién de mecanismos internos de distribucién de FELA-
FACS.

4, Se discutié Tuego las formas que podria tomar la distribucién y se
anotd que un problema de punto de partida 1o constituye el hecho
de como garantizar que los 1ibros. tengan una cobertura amplia en
en las Escuelas de América Latina,.

5. Las opciones de comercializacién, entre los cuales podria escoger-
se la definitiva serfa : '

a. Que FELAFACS tenga su propia distribuidora.

b. Que se publique en el pafs mds barato y que un agente de ven-
ta se encargase de la comercializacidn, -

¢, Hacer un convenio con Ediciones Paulinas para que asuma tam-
bién las tareas de su distribucidn y comercializacién,

e, ~ Definir férmulas mixtas de comercializaci6n con convenios de
co-edicidn a un 50% [entre la editora escogida y las Univer-
sidades].

Finalmente se sefialé 1a conveniencia de definir un posible estimado de ejem
plares que pudieran ser colocados en cada pais de América Latina y se dijo
qgue en el caso de algunos libros, sobretodo los referidos a la primera cate-
gorfa, podrian ser perfectamente re-editados en 8a1sgs como México, donde
con toda seguridad se podrian colocar mds de 2.000 ejemplares,
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10. .

Cuarto objetivo : Decisiones a corto plazo para las nrimeras publica-

ciones.

105

Sugerencias para FELAFACS y ALAIC

1.1

1.2

1.3

Seria recomendable que existieran directores de area, con
tiempo asignado para cumplir una labor como serfa la del
campo editorial. Estos directores serian directivos de FE-
LAFACS pero no pertenecerian al consejo directivo. Estos di
rectores deben contar con recursos financieros, técnicos y
humanos. que Tes permita realizar su trabaio. FELAFACS tiene
que dejar de ser s6lo una organizacidn que se limita a rea-
1izar una o dos reuniones anuales de directivos y profeso -
res, para convertirse en una organizacidn con 1ineas de es-
pecializacidén realmente ejecutadas que permiﬁan la tecnifi-
cacidon y profesionalizacion de la entidad.

Se sugiere a los presidentes de FELAFACS y ALAIC nombrar un
director del programa editorial que tenga su sede en Colom-
bia.

Es necesario crear un Consejo Editorial conformado por per-
sonas residentes o0 no en Colombia que cumpla 1a funcidn de
asesorar técnicamente al director del programa.

Formacion del Consejo Editorial,

2.1 E1 consejo Editorial podria estar constituido por personas in
vitadas a titulo personalt” o institucional. A continuacidn se

presenta el organigrama de constitucién de dicho Consejo.

ORGANIGRAMA
FELAFACS ALAIC
- Joaaufn S&nchez -Patricia Anzola
- Walter Neyra B. ~ =Jesis Martin B,

Luis Peirano I[DESCO}

. Director - dél Programa

[ Consejo Editorial |
I E
Carlos H.Gomez [AFACOM]

Luis Torres Onésimo Cardozo [WACC]
Amparo Cadavid Robert White [csccl
Beatriz Solis CERLAL



11,

2.2 Se podrfa también pensar en incluir a otras personas como por e-
jemplo al Sefior George Gerbner [Norteamericano] quien tiene
una gran experiencia de trabajo en el campo de las publicacio
nes y sabe cdmo opera un comité de esta naturaleza.

Posibilidades de edicién y distribucidn.

3.1 La Universidad Metropolitana de Xochimilco, México, podria -
asumir los costos de edicidn de dos textos del programa de
publicaciones. No aportarian dinero ni distribucion. Para ello

. habria que hacer un convenio. E1 tiraje de estas ediciones se-
ria de 3.000 a 5.000 ejemplares, con la posibilidad de prorra-
tear una segunda edicidn para bajar costos.

3.2 La Universidad Metropolitana estd haciendo los trdmites de le
galizacidn para poder editar y exportar los textos.

Por otra parte la Universidad de Lima, Perd, tiene la facili-
dad de poder retirar libros de la aduana sin pagarimpuestos,
1o cual facilitaria el envio de textos al Perd.

3.3 Se plantea Ta posibilidad de establecer contactos con el repre —
sentante de Curz del Sur o con otras editoriales para ofrecer-
les la distribucion de los textos y la revista de FELAFACS, con
el fin de hacer un paauete grande que por el nimero de ejempla-
res pueda hacer atractiva la prcpuesta. Ademds se sugiere, pe -
dir la cooperacién a CERLAL, organismo con gran experiencia en
la distribucidon de textos en América Latina.

‘Fuentes de financiacion.

4.1 Entre las fuentes de financiacidn que se tendrén en cuenta es-
tdn las siguientes : Fundacién Konrad Adenauer [aportaria para
el presente afio US$3.000,00], WACC [del fondo de emergencia apor
tarfa US$5.000.00 para el afio 1986] y al presentar el proyecto
y ser aprobado podria contribuir con US$30.000.00 o Us$40.000.00
para el afio 1987, el CIDA de Suecia, el CIID a través de la ofi-
cina en Canadd, vy UNESCO a través del programa PIDC.

4.2 Al PIDC se le puede hacer una peticion de financiamiento para
seis textos y explicarles que &stos forman parte de un programa
de publicaciones que comprende otros libros. También es necesa~-
vio advertir que otras 1ineas de textos va a ser financiados por
otras entidades internacionales. A la UNESCO le interesa que haya
otros socios que apoyan el proyecto.

4.3 Al PIDC 1legan proyecto cuyo costo va de US$10.000.00 hasta -
US$150.000.00, Es aconsejable que el proyecto de publicaciones
[seis textos iniciales] sea por un monto aproximado de Us$70.000.
00 teniendo en cuenta que la edicién de cada texto cueste aproxi-
madamente US$12.000.00,



4.4

12.

E1 proyecto debe acondicionarse al financiador. Cada insti-
tucién tiene sus propias caracteristicas y su propia filoso
fia que naturalmente opera en el momento de tener una deci-
sion para apoyar o no el pedido de financiamiento.

Requisitos del Director Editorial del proyecto.

6,1

5.2
5.3

Que resida en Bogotd, la sede de los presidentes de FELAFACS
y ALAIC.

‘Que tenga experiencia en publicaciones.

Que tenga conocimientos en el campo de las comunicaciones. i

Funciones del Director Editorial del proyecto.

6.1

6.2
6.3

6.4

6.5

6.6

6.7
6.8
6.9

Definir y orientar los proyectos de financiacidn a las dife-
rentes instituciones. '

Armar el programa editorial.

Ejecutar y evaluar el programa. En principio serfia un progra
ma a dos afos. ) -

Presentar al Consejo Editorial el plan de trabajo para su apro
bacién,

Negociar con los autores [habrd distintos tipos de autores de
acuerdo con el T1ibro que se desee publicar. Asi, 1ibros que se
rén elaborados por un coordinador que tendrdn como funcién pe-
dir a diferentes autores textos sobre el mismo tema, escribir
la introduccidn del 1ibro y seleccionar y ordenar los textos

‘que le remitan; otros libros serdn hechos por un solo autor, -

y otros por un equipo de tres autores]: editores y distribuido
res,

Preparar el borrador del reglamento orgdnico y el manual de es-
tilo [es importante consultar con UNDA-AL, IICA, CLACSO acerca
de cémo elaborar un reglamento para el programa editorial que
necesariamente debe tener un manual de estilo, De esta manera
los autores tienen que sugetarse a este manual y escribir de
cierta manera y en un estilo especiall.

Avudar a conseguir financiacién internacional.
Organizar las reuniones del Consejo Editorial.
Revisi6n editorial del manuscrito, 1o cual no implica necesaria

mente correccién de pruebas especialmente si el libro es edita .
do fuera de Bogotd.



13.

6.10 Coordinar la promocidn.

4

Tareas

7.1 E1 sefior Luis Torres serd la persona encargada de realizar
el disefio y diagramacién de los Tibros para el programa de
publicaciones. Dicho trabaio 1o realizard en el Instituto de
Disefio y Comunicacién en Chile, y se comprometid a entregar-
1o en el mes de Julio.

7.2 -Los diferentes participantes se comprometieron a 1levar a las

préximas reuniones informacién de su respectivo pafs en 1o
referente a c6mo vender los textos, cuéntos vender y a qué -
precio.

7.3 E1 presidente de FELAFACS enviard una carta a los representan
tes de las Escuelas o Facultades de Comunicacién oue estdn
vinculadas con 1a asociacidn y especialmente a las Escuelas
que no estdn representadas, con el fin de ponerles en conoci-
miento del programa,

Préximas reuniones,

Las préximas reuniones se podrian realizar en el mes de Abril en
Méx4ico con motivo de ALATU, y en el mes de Junio en Bogota.
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PONTIFICIA UNIVERSIDAD JAVERIANA
FACULTAD DE COMUNIZACION SOCIAL
Bogotd D, E

27 de septiembre de 1983

Reverendo Padre
JOAQUIN SANCHEZ, S.d.
Presidente -FELAFACS-
Ciudad

Estimado Joaquin:

' De acuerdo a tu solicitud, reafirmada posteriormente
por Walter Neyra en Lima, para participar como representante de FELA-
FACS en las reuniones 1levadas a cabo en esa ciudad; con el objetode
planear 1a serie de librcs-textos sobre comunicacidn que se realizara
con el concurso de FELAFACS, ALAIC, Ediciones Paulinas y en Center for
Study of Communication and Culture, me permito hacerte 1legar un repor
te del desarrollo de esta reunién y de las conclusiones que de ella se
obtuvieron, con el objeto de que FELAFACS, con base en ellas, tome las
decisiones necesarias para implementar y 1levar a cabo el oroyecto.

Quiero ademds manifestarte mi interés en continuar vin

culada a este proyecto, de manera que si tanto td como Walter lo consi

- deran conveniente, podria iniciar el proceso del estudio de factibili-
dad.

De acuerdo con mi Gltima conversacién con Robert White,
€1 quedard a la espera de una respuesta por parte de FELAFACS en 1o po
sible antes del mes de diciembre. Considera importante incluir este -
proyecto en el presupuesto general tanto de 1984 como de 1985.

Igualmente espero que me confirmes, o no, mi vincula-
cidn al proyecto, para iniciar las actividades correspondientes.

Cordialmente,

W@@a&wﬂ Q
AMPARO CADAVID

Copias: Robert White
Walter Neyra, Secretario Ejecutivo FELAFACS
Patricia Anzola, ALAIC
Dolzani, Ediciones Paulinas



PROYECTO DE COEDICION DE LIBROS-TEXTOS SOBRE COMUNICACION

Antecedentes

1.

Existe interés por parte de diferentes sectores de 1a Comunicacidn

en América Latina y Europa, por realizar un programa de publicacio-
nes en el campo de la Comunicacidn, que de una parte, se dirija a

satisfacer necesidades urgentes de informacidn y consulta a nivel-

de estudiantes de las Facultades de Comunicacidn del continente vy

que, de otra parte, sirva como canal de sistematizacién y formali-

zacién de esfuerzos serios de investigacidn y reflexidn, de tedri-

¢os y comunicadores de la regidn. '

En-este sentido se reunen los intereses de entidades tales como:

FELAFACS: Federacién Latino-Americana de Asociaciones de Faculta-
des ge Comunicacidén. (Secretaria Ejecutiva con Sede en
Lima). :

ALAIC: Asociacién Latinoamericana de Investigadores de la Comu
nicacién (Presidencia actualmente en Bogotd).

Center for the Study of Communication and Culture (Sede en Londres).
Ediciones Paulinas (con Sede para este caso, en Buenos Aires).

Cada una de estas, estd interesada en el desarrollo del mencionado
programa, de manera diferente y complementaria, de tal manera que
el esfuerzo conjunto, permitiria realizar la idea propuesta.

E1 Center for the Study of Cormunication and Culture, cuenta con el
interés y la posibilidad econdmica de hacer un aporte importante pa
ra este proyecto: US$12.000 para 1985 y posiblemente US$4.000 para
1984, que serian destinados para el pago de autores, revisores y se
cretaria (mecanografia).

La posibilidad de disponer para este proyecto de una red distribui-
dora con experiencia latinoamericana y con grado importante de &xito
en este campo, como lo es la de Ediciones Paulinas. '



2

Asi mismo se cuenta con la experiencia editorial y la infraestructura
impresora (Argentina) de Ediciones Paulinas,

Existencia de una necesidad principalmente universitaria y demanda -
real de bibliografia latinoamericana en el campo de las comunicacio-
nes de trascienda las fronteras de las naciones y cuyo tiraje y cir-
culacién sea amplio, cubriendo 1a mayoria de paises de la regidn,

Existencia de un nimero considerable e importante de comunicadoresy
tedricos latinoamericanos, cuyos productos y trabajos han dado ya -
lugar a que se originen experiencias editoriales de diversa indole,

no solamente a nivel nacional, sinc ademds internacional. Pero, que
sin embargo, han sido insuficientes, no dando salida, por lo tantoc

a una potencialidad enorme de esfuerzos que se realizan y se sequi-

ran realizando, de acuerdo a la dindmica que se ha generado en este
campo en América Latina.

Objetivos

La creacidén de un Comité Editorial-Ejecutivo, que:

Desarrolle criterios editoriales para la seleccidn de autores y te-
mas, as? como de prioridades en el campo de la comunicacidn.
Elabore un plan de trabajo para 1984 y 1985.

Ejecute ese plan editorial. ‘

Este Comité estaria integrado por:

Patricia Anzola - ALAIC -

Robert ¥hite - Center for the Study of Communication and Culture -
Aderico Dolzani - Ediciones Paulinas -

Jorge Gomez Maldonado - UNDA-AL-

Amparo Cadavid - ACICS/Universidad Javeriana

Joaquin Sdnchez - FELAFACS - :

Llevar a cabo una consulta ante las Facultades de Comunicacidn la
cual proveerd la informacidn bdsica para ia toma de decisiones sobre
la seleccion de temas y autores.

Para ello se aplicard un cuestionario a las Facultades presentes en
la proxima Asamblea de FELAFACS enoctubre (1983). En lo posible se
tratard de que las no presentes lo respondan por correspondencia.

Con base en 1o anterior elaborar un plan detallade de accidn que in-
cluya la edicion de dos (2) publicaciones durante 1984 y de cinco -
(5) a seis (6) durante 1985,

Llevar a cabo este plan disefiado, ajustdndose a 1o all1i consignado,



5. Evaluar el afio y a los dos afios el proyecto, en la perspectiva de
continuarlo.

Algunos Condicionamientos
1. Se pensard en dos autores para 1984 y en cinco a seis para 1985,

2. Deberdn ser autores reconocidos internacionalmente (sobre todo los
pr1meros), que tambiénse ajusten de alguna manera a la necesidadde
tener éxito comercial,

- 3. El pago al autor se ha estimado de US$1.500 a US$2.000, incluyendo
revision y mecanografia.

4, Los libros deberdn tener entre 150 y 200 pag1nas de ser de impresidn
econdmica,

5. Pensando en el estudiante como principal lector, el precio comercial
del 1ibro debe estar entre 3 y 4 ddlares,

Participacion

1. ALAIC Y FELAFACS coordinaran el proyecto completo, es decir integra-
rdn el Comité Editorial, coordinardn la realizacion del estudio pre-
vio, realizardn el proyecto contrataran el editor a traves de este
ejecutaran el proyecto mismo:

ALAIC por su naturaleza, tendrd una funcién principalmente consultiva
y part1c1para en las dec1s1ones editoriales,

FELAFACS, ademds de lo anterior debera realizar una inversién inicial.

2. Ediciones Paulinas, realizan el trabajo de impresidn a partir de los
manuscritos (incluyendo, disefio y artes finales) y se encarqara de la
circulacidon y venta en América Latina.

3. El Center for the Study of Communication and Culture aportard parte
de 1a inversi6n total y colaborarda durante todo el proceso, en la me
dida en la cual asi se le sea solicitado.

Costos Aproximados (1)

1984
DOS autore's oooooooooooo qqq.po-oc.qq.'vt'!ooq.vvootnvootoc.e!.1o$41000Q00
ImpY'QS'ién de Libros ------- Qqatv'qot;qcl--'|Q'onoo.o.-:.oo.-oc’.-$8.200.00



1985
SEiS aUtOY‘eS --------- ln"O"vcIQl!gt!.l!"I'!!'Q!!'t!'l'l'!$12'000<!00-
Impresion de Seis Libros.......vvvvesvrnneneeernenrensnnnns.$24.000.00

(1) en délares americanos

Aportes

1. ET Center for the Study of Communication and Culture hara un aporte
de $4,000.00 para el primer afio y de $12.000.00 (ampliables a 15,000)
para el segundo afo,

2. FELAFACS hard un aporte de $4.000.00 para la impresion del primer -
1ibro,

Se espera que el proyecto sea rentable, de manera que con 1a venta
del primer libro, pueda financiarse Jos costos de edicidn e impresién
de los siguientes, e

 Tareas Immediatas

1. Conformar un Comité Editorial-Ejecutivo que inicia y ponga a marchar
el proyecto. ' :

2, Realizarlaconsulta a las Facultades Yy sistematizar.

3. Seleccionar los dos primeros temas y autores para 1984,

Bogotd, 27 de septiembre de 1983
AC/njp



Felafacs :
Federacion Latinoamericana
de Asociaciones de Facultades

de Comunicacion Social . gl

INFORMACION BASICA PARA PLAN DE PUBLICACIONES

E1 Centro de Estudios de Comunicacién y Cultura [Londres], La Asocia-
cifén Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacién ALAIC, las
Ediciones Paulinas y FELAFACS, estdn interesadas en realizar un pro -
grama de publicaciones en el campo de la Comynicacidn, que, de una -
parte se dirija a satisfacer necesidades urgentes de informacién y -
consulta a nivel de estudiantes de las Facultades de Comunicacion del
continente y que, de otra parte, sirva como canal de sistematizacion
y formalizacién de esfuerzos serios de investigacidn y reflexion, de
teoria y comunicadores de la regidn.

En este sentido, y.bara desarrollar el plan de publicaciones es nece-
sario que 8ste responda las necesidades sentidas por las Facultades -
de Comunicacidén Latincamericanas en materia de bibliografia. El1 pre -
sente cuestionario tiene por objeto recoger la informacién bdsica que
permita detectar esas necesidades. Agradecemos su colaboracidn.

Nombre

Facu]t&d, Escuela o Institucion a la que representa :

Pais GBI TE T Fecha :

Apartado Aéreo 7883 Bogota = Colombia
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Federacion Latinoamericana

e Asociaciones de Facuitades
de Comunicacion Sogial

. JsSGf141-84
Bogotd D.E. Agosto 2 de 1984

- Licenciada
CRISTIMA RCMQ DE ROSELL
Consejo Macional para la Investicacidn y
la Ensefianza de las Ciencias Sociales
de- Ta Comunicacidn CONEICC
INTESO, Mifios Héroes 1342-8
Cudalajara Jal. México.

- Estimada Cristina :

FELAFACS viene adelantando un proyecto para publicaciones
de libros o textos de comunicacion con la colaboracién de ALAIC [Asoc ia
cion Latinoamericana de Investigadores de la Commmicacién ], CSCC -
[ Centre for the Study of Communicationand Culture ] y Ediciones Pauli-
nas, con el objeto de apoyar el trabajo educativo e investigativo de -
nuestras Facultades y Escuelas de Comunicacifn, as? como de otras enti-
dades que puedan favorecerse con este servicio.

Durante el mes de Octubre tendremos en Boqota, una reuniodn
técnica con algunos expertos en publicaciones para concretar el menciona
do proyecto. E1 Comité organizador del evento ha creido necesario exten-
der una consulta a personas ocue, como usted, puedam darnos mayores ele -
mentos de juicio para tomar a1uuna dec1s1on.

Le estoy enviando un cuestionario para que muy amablemente,
1o responda y nos 1o envie a Bogotd antes del 20 de Acosto del afio en cur

so. Sus respuestas serdn de gran ayuda para el trabajo que estamos reali=
zando, por este motivo le hago 1legar mi agradecimiento a nombre de las
entidades que trabajamos en este proyecto.

Atentamente,
e F s ]

AOUIN SANCHEZ G. I
Presidente -Felafacs-

Anexo: Lo anunciado.
JS/oz.

o ) Q"IM«V&MMV‘(_ e . ‘ ;s
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Felafacs =~ o

Federacién Latinoamericana
de Asociaciones de Facultades .
de Comunicacién Social -~

INFORMACION BASICA PARA PLAN DE PUBLICACIONES

E1 Centro de Estudios de Comunicacién y Cultura [Londres], La Asocia-
ci6n Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacién ALAIC, las
Ediciones. Paulinas y FELAFACS, estdn interesadas en realizar un pro -
grama de publicaciones en el campo de la Comunicacién, que, de una -
parte se dirija a satisfacer necesidades urgentes de informacién y -
consulta a nivel de estudiantes de las Facultades de Comunicacidn del
continente y que, de otra parte, sirva como canal de sistematizacidn
y formalizacién de esfuerzos serios de investigacidn y reflexidn, de
teorfa y comunicadores de la regién.

En este sentido, y bara desarrollar el plan de publicaciones es nece-
sario que éste responda las necesidades sentidas por las Facultades -
de Comunicacidn Latincamericanas en materia de bibliograffa. E1 pre -
sente cuestionario tiene por objeto recoger la informacién badsica que
permita detectar esas necesidades. Agradecemos su colaboracidn.

Nombre

Facultad, Escuela o Institucion a la que representa :

Bads o RivhE s Fecha :

Apartado Aéreo 7883 Bogota - Colombia
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