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INFORME DE LA REUNION TECNICA DE PUBLICACIONES

NOMBRE g
Reunién Técnica de Publicaciones

LUGAR
Pontificia Universidad Javeriana, Bogotd

FECHA
Febrero 25 a 27

PARTICIPANTES

Participaron 16 personas en representacién de las siguientes institu-
ciones y pafses : :

Nombre Inétitucién j ‘Pais

Patricia Anzola ALAIC Colombia
Luis Ramiro Beltréan UMESCO - Ecuador
Amparo Cadavid - . ACICS : Colombia
Carlos H. Gomez AFACQM . Colombia
Jestis Martin Barbero CLACSO Colombia
Vicente Miotto Ediciones Paulinas Colombia
Antonio Ortiz Ediciones Paulinas . Colombia
Walter Neyra Brontis FELAFACS Peri
Onésimo de Oliveira Cardozo WACC Brasil
Gabriel Jaime Pérez Universidad Javeriana Colombia
‘Luis Peirano _ DESCO Peri

Ann Shakespeare - WACC , Inglaterra
Beatriz Solis CONEICC México
‘Luis Torres Acufia Inst.de Disefio y Com. Chile
Robert White CscC Inglaterra
Joaquin Sdnchez G. FELAFACS Colombia
OBJETIVOS

5.1 Revisar el proyecto de publicaciones con las personas que han
contribuido al desarrollo de esta idea [Robert White, Patricia
Anzola, Amparo Cadavid, Jests Martin B., Walter Neyra, Joaquin
Sanchez]. ' :

5.2 Establecer las orientaciones generales del proyecto de publica
ciones, con base.en los resultados de la consu]ta [cuestiona -
vio] aplicado a varios expertos de América Latina.



" 5.3 Especificar las caracteristicas de la publiciaci6n en lo referen

tea: -

- Temas de importancia, de acuerdo con las necesidades de las Es
cuelas e investigadores de América Latina. b

- Autores

- Disefio del 1ibro o texto

- Nimero de publicaciones al afio

- Costo de la publicacidn

- Formas de promocién y distribucidn

- Formas de incentivar el empleo de estos materiales en la docen
cia y la investigacién, :

- Estudiar formas de financiaci6n inicial del proyecto.

5.4 Decisiones a corto plazo para las primeras publicaciones.

- METODOLOGIA

La metodologia empleada durante.la Reunidn fue la siguiente : E1 primer

dfa se adoptd el métoda de "1luvia de ideas" con el fin de que los par-

ticipantes expresaran sus opiniones e hicieran preguntas aclaratorias en
relacidn con el proyecto de publicaciones.

E1 segundo dfa, en Ta mafiana se continudé con el mismo método y en la tar

de, los participantes se dividieron en tres grupos para trabajar por dreas.

Al final de la reuni6n de grupos se desarrollé una plenaria en donde los
relatores presentaron el informe correspondiente,

E1 tercer dfa, en la mafiana se continué con la plenaria.

LOGROS ALCANZADOS

A continuacifn se presenta una resefia de 1o discutido en la Reunidn, de

- acuerdo con los objetivos previstos.

Primer obietivo : Revisar el proyecto de publicaciones con 1as perso -

nas que han contribuido al desarrollo de esta idea.

En relaci6n con este primer objetivo,  .Joaquin Sdnchez, presidente
de FELAFACS y coordinador general de 1a Reunidn presenté un informe ge
neral de cémo nacié el proyecto y cudl ha sido su desarrollo hasta 1a
fecha. Anexo a este informe se presenta el cuadro que recoge la sinop
sis de dicho informe [Ver anexo No.1].



Por

otra parte, los participantes opinaron y comentaron lo siguiente :

E1 CSCC [Centre for the Study of Communication and Culture] esta
interesado en apoyar nuevos proyectos de investigacidn especial-
mente los relacionados con Comununicacién Alternativa y por ello
considera importante el proyecto de publicaciones porque a través
de éste se podrian rescatar un buen nimero de documentos e inves-
tigaciones sobre el tema especialmente experiencias como las de
tas radios populares. Sobre este tdpico, el estudiante posee muy
poca informacién. S

ALAIC estd interesada en publicar los resultados de las investi-
gaciones con el objeto de crear un puente ante los investigadores
y los orofesores.

DESCO tiene dos pub]icéciones sobre bibliografia de investigacio-
nes que fueron apoyadas por ALAIC y el CIID. Ademds, tiene tres
en carpeta a la espera de ser publicadas. ‘

Se revisaron varios ejemnlos de publicaciones encontrdndose que las
de CIESPAL se pueden asimilar al proyecto, sin embargo, la calidad

"y adecuacién de las publicaciones han presentado algunas dificulta-

des en cuanto a la seleccién de los temas y a la distribucidn. Ade-
mis, los libros fueron elaborados sin consultar a las facultades so
bre 1as necesidades. Por este motivo es necesario aclarar 1o que sig
nifica texto y qué tipo de 1libro se quiere publicar y patrocinar, en
términos de quienes van a consumirlo. E1 profesor de bachillerato re

‘quiere un texto para ensefiar su materia pero en 1a universidad se de

be obrar con un criterio diferente y mas que texto, el profesor nece
sita un material de apoyo. )

" Sequndo obietivo : Establecer las orientaciones generales del proyecto_de

publicaciones, con base en los resultados de la consulta [cuestionario]
aplicado a varios expertos de América Latina.

A manera de orientaciones generales o criterios que se deben tener en cuen
ta dentro de este proyecto los asistentes opinaron : -

R

2.

Se debe elaborar un programa de publicaciones permanente que se desa
vralle por etapas y no tenga un cardcter inmediatista.

Es necesario elaborar textos desde la ~perspectiva latinoamericana
hechos por latinoamericanos.

La investigacién en América Latina estd centrada en la.probleqética
latinoamericana mientras las Escuelas van por otro camino credndose
de esta forma una verdadera brecha, Es necesario que el proyecto acer

‘que estas dos realidades,




Los textos deben ayudar a la persona a pensar el problema de la
Comunicacidn Social en América Latina y tener en cuenta la pro-
blemdtica del desarrollo.

Es necesario que exista una colaboracidn entre los profesores y
la editorial. Tiene que haber una relacidn bilateral: el profe-
sor colabora con 1a editorial utilizando el 1ibro para su mate-
ria y 1a editorial mantiene informado al profesor sobre los di-
ferentes textos que se publiquen.

Los textos deben ser trabajados y orientados por un consejo edi
torial que esté bajo la direccidn de FELAFACS y ALAIC.

Trabajar con autores conocidos y de renombre y con los que tie-
nen algo nuevo y de interés.

Los libros del drea social especialmente aquellos que presentan
una temdtica de mediacion como psicologia de la comunicacion,
sociologia de la comunicacidn presentan unas caracteristicas es-
peciales que deben ser estudiadas con detenimiento y ver si se
justifica su publicacién.

Por otra parte, los participantes consideraron importante tener
en cuenta los siguientes puntos como elementos accesorios y de
apoyo al proyecto :

1. Es necesario desarrollar un plan de formacidn y capacitacidn
de profesores para elevar su nivel.

2. Es necesario crear un nuevo concepto de la pedagogia en Comu-
nicacién en América Latina,

3. Es importante definir el perfil del Comunicader Social e intro
‘ducir en las Escuelas el concepto de relacidn entre Comunica -
cién y cultura. '

4, Se sugiere realizar reuniones a nivel nacional con grupos de pro
fesares para conocer sus expectativas y experiencias, Cada reu-
nién agruparia profesores de una drea determinada,

Tercer objetivo : Especificar las caracteristicas de 1a publicacidn en

‘cuanto a: Temas de importancia, de acuerdo con las necesidades de las Es
cuelas e investigadores de América Latina; autores, disefio del 1ibro o
texto, nimero de publicaciones al afio, costo de la publicacion, formas

de promocidn

y distribucién, formas de incentivar el empleo de estos ma_

LY

teriales en la docencia y la investigacion.




En relacidn con este tercer obietivo, los participantes decidieron
constituir tres grupos de trabajo o comités de estudio que quedaron
conformados de 1a siguiente manera :

Comité de justificacidn del proyecto : ° Joaquin Sdnchez, Robert

White, Patricia Anzola, Luis Ramiro Beltrdn y Ann Shakespeare.

Las recomendac1ones presentadas por este comité fueron las s1gu1entes

a.

' Def1n1c16n del Problema :

- Las publicaciones desponibles responden a realidades a Améri-
ca Latina y no han sido trabajadas con criterios pedagfgicos.

- Bajo nivel de capacitacién de docentes,

- Brechas entre las Facultades de Comunicacién Soc1a1 1o aque
se hace en investigacidén en Comunicacién en América Lat1na [el
campus de conocimiento sobre la realidad de comun1cac1on que exis
te no vincula por canales comerciales],

2. Los procesos de Comun1cac1on Popular [mass,modos y formas de
comun1cac1on] :

3. Los sectores profesionales,

" Objetivos del Proyecto :

Contribuir a :

- Elevar la calidad de Tos docentes y dar coherencia a los progra
mas.

~ La formacidn de futuros profesores.

~ Apoyar personas y grupos que realizan actividades de Comunica -
cidn. [en proyectos de desarro]]o grupos de base, etc].

- Tener puentes entre las Facultades de Comunicacidn Social, la ac
tividad de investigadores, profesores, sectores pupulares.

~ Recuperar y difundir experiencias comun1cat1vas pedagbgicas e in

vest1gac1ones de América Lat1na.

ro Cadavid, 0nes1mo de Oliveira Cardozo.

Las recomendaciones presentadas por este comité fueron las siguientes :

'Comité'de‘temét1ca autores, disefio del 1ibro o texto v ndmero de publi-

caciones al anho Jesus Mart1n B., Gabriel Jaime Perez, Luis Torres, Ampa




E1 divorcio existente entre el mundo de la investigacién y de las expe-
riencias comunicativas por un lado, y el mundo de las escuelas y de la
actividad profesional por otro, plantea la necesidad de establecer y
desarrollar un proyecto de cardcter permanente, cuya realizacion se ha-
ga efectiva a partir de un trabajo de equipo, en constante didlogo y
coordinacidn. Tal proyecto constituye a su vez la ocasidn de un modo

de trabajo que haga parte esencial de las politicas de FELAFACS, por
cuanto se trata de un aporte indispensable para la transformacién.de las
escuelas y facultades de comunicacidn social. :

E1 proyecto no debe consistir dnicamente en escribir y poner a circular
unos libros, sino en una promocifén educativa y formativa, con sentido
critico, tanto de los estudiantes y profesores como de los profesionales
y muchos otros posibles lectores de ambitos académicos y extra-académi-
cos, de alguna manera vinculados con la problemdtica de la comunicacidn

en su relacidon con los procesos socio-culturales.

Ademds de escribir nuevos textos, el proyecto debe orientarse también -y
con el mismo caracter de importancia- a publicar trabajos ya existentes,

y a promover y hacer circular por todos los ambitos latinoamericanos, me
diante reediciones si es preciso, el material impreso aue pueda estar desa
provechado, siempre y cuando tales trabajos y tal material impreso sean -
coherentes con las politicas y temdticas propuestas.

1. "“'Concenci6n y politica editorial

Tanto el contenido temdtico como el tratamiento y el disefio de las
‘publicaciones, deben armonizar con lasnecesidades y expectativas que
se dan en las escuelas y entre los propios comunicadores [y otros
posibles lectores], en témminos de fundamentar y completar su pro-
pia formacidn. '
En virtud de 1o anterior, los textos deben ser pensados y realiza
dos desde una 1d8gica particular : no a partir de los contenidos te-
- miticos en si, sino de 1a funcién que deben desempefiar.

As mismo, por su temdtica y por su disefio deben orientarse, no a _
cumplir una funcidn marginal o de aprovechamiento por unas minorias,
sino al uso masivo. Para ello es necesario armonizar la toma de po-

sicién o Ta pronuesta tedrica con el cardcter diddctico.

La presentaci6n del texto debe valorar y enfatizar lo universaliza-
ble -es decir, 1o que hay de propuesta metodoldgica- en las experien
cias locales de investigacidon, Esto implica la necesidad Qe introduc
ciones motivadoras que proporcionen un marco de orientacién claro con
criterio didédctico. '




Los textos deben ser accesibles, no en el sentido facilista de
los "manuales de cortapalos", sino en el de promover una evalua
cion desde la ignorancia a partir de la problematizacién y la =~
lectura activa. Mds que un fardo pre-armado de ideas, la teorfia
debe ser presentada como una herramienta de trabajo. S6lo asi
podrd evitarse el caer en recetarios. Se trata mds bien de seguir
la pauta del adagio chino: no ofrecer el pescado, sino ensefiar

a pescar, develando 1os supuestos v privilegiando el desmontaje
epistemolégico. A este respecto podria servir como paradigma el
texto de Paolo Freire sobre "E1 arte de leer”.

En cuanto al disefio, entre otras posibilidades se sugiere tener
en cuénta estas dos : la edicién "de bolsillo" [al estilo de una
serie recientemente lanzada con completo é€xito en Brasil, bajo
el tftulo genérico "OQué es..."] o el formato tipo revista con i-
lustraciones. -

Ejes temdticos y posibles autores

Eje temdtico I:  CURSOS BASICOS

Criterio : Textos que respondan a las necesidades de fundamenta-
cidn en teorfas y metodologfas de la investigacion en comunica -
cidn. ' : ’ '

QOpciones : 1] Teorfas y metodologfas de investigacién de la comu
nicacién en América Latina. AUTORES: Jesis Martin
y Luis Torres; Mabel Piccini; J.Marques de Melo.

2] Historia de los modos y prdcticas de comunicacion
en América Latina. AUTORES: c/o Onésimo de Olivei-
ra [Brasil]l. ‘ ‘

3] La semidtica y su desarrollo en América Latina.AU-
TORES: Gilberto Jiménez [México]; Ana Maria Nethol
[Argentina]; Desiderio Blanco [Perd]; Decio Pigna-.
tari [Brasil]; Eduardo Pefiuela [Chile].

"~ Eje temdtico II:  TEMAS CLAVES

Criterio : Textos que den cuenta de lastransformaciones que se -
estdn operando desde los procesos socioculturales y en el campo
investigativo en relacién con la comunicacion.

Opciones : 1] Nuevas tecnologias de 1a informacién. AUTORES: Fer-
nando Santoro; Héctor Schmucler; Rafael Roncagliolo;
Fernando Reves Matta.




2] Cultura y comunicacién. AUTORES: Néstor Garcfa Can-
clini; Oscar Landi; Moniz Sondré; Jorge Gonzdlez;
Jesiis Martin.

3] Polfticas de comunicacidn. AUTORES: Beatriz Solfis;
Alejandro Alfonso; Oswaldo Capriles; Fernando Reyes
Matta; Luis Ramiro Beltran; J. Marques de Melo.

Eje temdtico III: EXPERIENCIAS COMUNICATIVAS

Criterio : Recuperar en textos con orientacidn diddctica las ex-
periencias que amplian el espacio de las practicas de comunica -
cion. )

Opciones : 1] Experiencias de radio. AUTORES: Rosa Maria ATfaro
[Perd]; Luis Poberto Alves[Brasil]; Mario Kaplin
[Venezuelal; Marita Mata -[Argentinal.

2] Experiencias de produccion impresa. AUTORES: Carlos
Eduardo Lins; Regina Festa; Amparo Cadavid; Fernan-
do Sanddn; Ty alguien de Argentina, c/o Jesis Martin].

3] Experiencias de comunicacidn visual. AUTORES: Hernan
do Martinez; Jaime Larrain. )

' Eje‘temétfco'IV: EXPERIENCIAS PEDAGOGICAS

Criterios y Opcioneé :

1] Experiencias innovadoras en escuelas de comunicacion,
‘que den cuenta de la evolucidn en la formacidn de co
municadores en materias tedricas, en talleres v en
trabajos de grado. COORDINADOR: Eduardo Contreras, o
L. Gonzaga Motta.

2] Disefio y planificacién de cursos y curriculos. COORDL
NADOR : Daniel Prieto, o Marco Encalada. :

3] Formas de vinculacidn entre teorias y practicas.COOR-
~ DINADOR: Luis Roberto Alves, '

Eje temdtico V : INVESTIGACIONES

Criterio : Publicaci6n de las investicaciones mds innovadoras, pre-
sentadas de manera que se dé mayor relieve al proceso de produccién
[teorfa y metodologia] que a los resultados.

Propuesta: Como primera publicacién, la de una investigacidn sobre
prensa popular de masas en Chile, realizada por Guiller-
mo Sunkel, .




Comité de produccién, promocidén y distribucién : Carlos H. Gémez,
Antonio Ortiz,Vicente Miotto, Walter Neyra, Luis Peirano y Beatriz
Solfs.

La comisifn encargada de trabajar el tema de produccién 1leg6 a las si-
guientes conclusiones : z

1. Vista 1a propuesta de Ediciones Paulinas se consideré conveniente
compararla con otras propuestas, en funcidn del indice de precios
existentes en America Latina. :

Se hizo Tos siguientes encargos :

a. A Ediciones Paulinas para consegu1r presupuestos de sus simi
lares en Mex1co y Peru

b. A Beatriz Solis para conseguir presupuestos de editores mexi-
canos. '

c. A Luis Peirano para conseguir el presupuesto de DESCO Publi
Red en Perﬁ.

2, = Se considera 1mpresc1nd1b]e asumir que la 1nst1tuc1on v/o pais que
se encarga de la publicacidn, asuma tamb1en la distribucion.

3. Se hab1d luego de las opciones de comercializacién y se seﬁa]o que
cualquiera que sea la editora escogida, el provecto debe inclufir
la 1nstrumentac1on de mecanismos internos de d1s+r1buc1on de FELA-
FACS. '

4, = Se discutié luego las formas que podria tomar la distribucién y se
anoto que un problema de punto de partida 1o constituye el hecho
de como garantizar que los libros tengan una cobertura amplia en
en las Escuelas de América Latina. .

5. Las opciones de comerc1a]1zac16n, entre los cuales podr1a escoger-
se la definitiva ser1a i

a. Que FELAFACS tenga su propia distribuidora.

b. Que se publique en el pafs mds barato y que un agente de ven-
ta se encargase de 1a comerc1a]1zac1on.

c. ~ Hacer un convenio con Ediciones Paulinas para_que asuma tam-
- bién las tareas de su distribucidn y comercializacion,

e, ~ Definir formulas mixtas de comercializacién con convenios de
co-edicidn a un 50% [entre la ed1tora escogida y las Univer-
sidades].

Finalmente se Senalﬁ la conveniencia de definir un posible estimado de ejem
plares que pudieran ser colocados en cada pafs de América Latina y se dijo
'que en el caso de algunos libros, sobretodo los referidos a la primera cate-
" gorfa, podrian ser perfectamente re-editados.en pafses como México, donde

con toda seguridad se podrian colocar mas de 2.000 ejemplares,
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Cuarto objetivo : Decisiones a corto plazo para las primeras publica-
ciones.

1. Sugerencias para FELAFACS y ALAIC

1.1 Serfa recomendable aue existieran directores de drea, con
tiempo asignado para cumplir una labor como serfa la del
campo editorial. Estos directores serian directivos de FE-
LAFACS pero no pertenecerian al consejo directivo. Estos di
rectores deben contar con recursos financieros, técnicos y
humanos que les permita realizar su trabajo. FELAFACS tiene
que dejar de ser s6lo una organizacidn que se limita a rea-
Tizar una o dos reuniones anuales de directivos v profeso -
res, para convertirse en una organizacidn con 1ineas de es-
pecializacién realmente ejecutadas que permitan la tecnifi-
cacién y profesionalizacion de Ta entidad.

1.2 Se sugiere a los presidentes de FELAFACS y ALAIC nombrar un
. director del programa editorial que tenga su sede en Colom-
bia. : o
1.3 Es necesario crear un Consejo Editorial conformado por per-
sonas residentes o no en Colombia que cumpla la funcidn de
asesorar técnicamente al director del programa.

2, Formacidn del Consejo Editorial.
‘2.1 E1 consejo Editorial podrfa estar constituido por personas in

vitadas a titulo personal” o institucional. A continuacién se
presenta el organigrama de constitucion de dicho Consejo.

.. ORGANIGRAMA
. . FELAFACS =~ . .. ALAIC
- Joaauin Sénchez -Patricia Anzola
"~ Walter Neyra B. " “-Jesls Martin B.

.. Director..- del.Programa

i Consejo Editorial |

Luis Peirano 1[DESCO] Cg;]os H.G6mez [AFACOM]
Luis Torres Onésimo Cardozo [WACC]
Amparoc Cadavid . ~ Robert White [csccl

Beatriz Solis CERLAL




2.2 Se podrfa también pensar en incluir a otras personas como por e-
jemplo al Sefior George Gerbner [Morteamericano] quien tiene
una gran experiencia dé trabajo en el campo de las publicacio
nes y sabe c6mo opera un comité de esta naturaleza.

3. Posibilidades de edicidn v distribucidn.

3.1 La Universidad Metropolitana de Xochimilco, México, podria -
asumir los costos de edicién de dos textos del programa de
publicaciones. No aportarfan dinero ni distribucién. Para ello
habria que hacer un convenio. E1 tiraje de estas ediciones se-
ria de 3.000 a 5.000 ejemplares, con la posibilidad de prorra-
tear una segunda edicidn para bajar costos.

3.2 La Universidad Metropolitana estd haciendo los trdmites de 1
galizacion para poder editar y exportar los textos.

-Por otra parte la Universidad de Lima, Perd, tiene la facili-
dad de poder retirar libros de la aduana sin pagarimpuestos,
To cual facilitarfa el envio de textos al Perd.

3.3 Se plantea la posibilidad de establecer contactos con el repre
sentante de Curz del Sur o con otras editoriales para ofrecer-
les la distribucidn de los textos y la revista de FELAFACS, con
el fin de hacer un paguete grande que por el nimero de ejempla-
res pueda hacer atractiva la prcpuesta. Ademds se sugiere, pe -
dir 1a cooperacidn a CERLAL, organismo con gran experiencia en
la distribucién de textos en América Latina.

4, = ‘Fuentes de financiacion.

4.1 Entre las fuentes de financiacidén que se tendrdn en cuenta es-
tdn las siguientes : Fundacidn Konrad Adenauer [aportarfa para
_ el presente afio US$3.000,00], WACC [del fondo de emergencia apor
T tarfa US$5.000.00 para el afio 1986] y al presentar el proyecto
~ y ser aprobado podrfa contribuir con US$30.000.00 o US$40.000.00
para el afio 1987, el CIDA de Suecia, el CIID a través de la ofi-
cina en Canadd, y UNESCO a través del programa PIDC.

4,2 Al PIDC se le puede hacer una peticién de financiamiento para
: seis textos y explicarles que éstos forman parte de un programa
de publicaciones que comprende otros 1ibros. También es necesa-
: rio advertir que otras 1ineas de textos va a ser financiados por
Lk otras entidades internacionales. A la UNESCO le interesa que haya
) otros socios que apoyan el proyecto. ‘

4,3 Al PIDC 1legan proyecto cuyo costo va de US$10.000.00 hasta -
y US$150,000,00. Es aconsejable que el proyecto de publicaciones
[seis textos iniciales] sea por un monto aproximado de Us$70.000.
00 teniendo en cuenta aue la edicién de cada texto cueste aproxi-
madamente US$12.000.00, R




4.4 E1 proyecto debe acondicionarse al financiador. Cada insti-
tucidn tiene sus propias caracteristicas y su propia filoso
ffa que naturalmente opera en el momento de tener una deci-
sion para apoyar o no el pedido de financiamiento.

5. Requisitos del Director Editorial del proyecto.

5.1 Que resida en Bogotd, la sede de 1os presidentes de FELAFACS
y ALAIC.

5.2 Que tenga experiencia en publicaciones.

5.3 Que tenga conocimientos en el campo de las comunicaciones.

6. Funciones del Director Editorial del proyecto. . i

- 6.1 Definir y orientar los proyectos de f1nanc1ac1on a las dife-
~rentes instituciones,

6.2 .Armar el programa editorial.

6.3 Ejecutar y evaluar el programa. En pr1nc1p1o ser1a un progra
ma a dos afios. :

6.4 Presentar al COHSQJO Editorial el plan de trabajo para su apro-
‘bac16n. ‘

6.5 MNegociar con los autores [habrd distintos tipos de autores de
- acuerdo con el 1ibro que se-desee publicar. Asi, libros que se
ran elaborados por un ‘coordinador que tendrdn como funcién pe-
dir a diferentes autores textos sobre el mismo tema, escribir

1a introduccién del 1ibro y seleccionar y ordenar los textos
‘que le remitan; otros 1ibros serdn hechos por un solo autor, -
.y otros por un equipo de tres autores] editores y distribuido

W res, :

6,6 Preparar el borrador del reg]amento orgdnico y el manual de es-
' tilo [es importante consultar con UNDA-AL, IICA, CLACSO acerca
de como elaborar un reglamento para el programa editorial que
necesariamente debe tener un manual de estilo. De esta manera
. los autores tienen que sugetarse a este manual y escribir de
cierta manera y en un estilo especial]. '

= 6.7 Avudar a conseguir financiacién internacional,
6,8 OQrganizar las reuniones del Consejo Editorial,
6,9 Rev1516n editorial del manuscrito, 1o cual no implica necesaria

mente correccién de pruebas especialmente si el 1libro es edita
do fuera de Bogotd,
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6.10 Coordinar la promocidn.

Tareas

7.1 E1 sefior Luis Torres serd la persona encargada de realizar
el disefio y diagramacién de los libros para el programa de
publicaciones. Dicho trabajo 1o realizard en el Instituto de
Disefio y Comunicacign en Chile, y se comprometi6é a entregar-
1o en el mes de Julio.

7.2 Los diferentes participantes se comprometieron a 1levar a las
proximas reuniones informacién de su respectivo pafs en 1o
referente a cémo vender los textos, cudntos vender y a qué -
precio. '

7.3 E1 presidente de FELAFACS enviard una carta a los representan ;
tes de las Escuelas o Facultades de Comunicacién gue estdn
vinculadas con la asociacidn y especialmente a las Escuelas
‘que no estdn representadas, con el fin de ponerles en conoci-
miento del programa. El

Proximas reuniones.

Las proximas reuniones se podrian realizar en el mes de Abril en
Méxito con motivo de ALATU, y en el mes de Junio en Bogotd.
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