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Las precampañas del Proce-
so Electoral Federal 2023-
2024 (PEF), concluirán el 

próximo 18 de enero, la primera 
etapa con vistas a los comicios 
federales de este año, donde los 
ciudadanos elegirán 500 diputa-
ciones federales, 128 senadurías 
y la presidencia de la república, 
entre otros cargos de represen-
tación popular.

Con esas precampañas inició, 
el 20 de noviembre, la lluvia de 
propaganda política con la que 
somos y seremos bombardeados 
por alrededor de 52 millones de 
promocionales difundidos por 
2 mil 307 estaciones de radio y 
mil 408, de televisión (INE, 2023), 
sin contar el alcance de las 
estrategias de comunicación 
digital.

Para esta primera etapa 
electoral, participan Claudia 
Sheinbaum, precandidata de 
la coalición “Sigamos haciendo 
historia”, conformada por los 
partidos Movimiento Rege-
neración Nacional (Morena), 
del Trabajo (PT) y el Verde 
Ecologista de México (PVEM). 
Xóchitl Gálvez, perteneciente 
a la coalición “Fuerza y Cora-
zón por México” compuesta 

Enrique Iturralde Chaparro*

Precampañas 2023-2024.
Tres postulaciones a la presidencia, 
sus narrativas y una renuncia

por los partidos Revolucionario 
Institucional (PRI), Acción Na-
cional (PAN) y el de la Revolu-
ción Democrática (PRD). Al inicio 
de esta primera etapa participó 
Samuel García, postulado por el 
partido Movimiento Ciudadano 
(MC), quien después de algunos 
días de activismo en diciembre, 
declinó para regresar a la guber-
natura de Nuevo León.

Las tres fórmulas planteaban 
y sugieren diferentes maneras 
de dirigirse a sus votantes. Com-
prender mejor el mensaje subya-
cente en cada propuesta requiere 
análisis crítico que entienda lo 
discursivo como signos en los que 
se concatenan tanto las palabras 

como las imágenes en procesos 
de construcción de significado, 
a su vez insertos en contextos 
sociales y culturales (Van Dijk, 
1999). Esto significa, entre otras 
cosas, que un mensaje puede re-
velar más de lo que se dice en la 
superficie.

En el primer vídeo oficial de 
precampaña de Sheinbaum, se pre-
sentaba como la precandidata avan-
zando en un parque, mientras la toma 
se va alternando en una multiplicidad 
de personas con una serie de rasgos 
específicos: tez morena, pertene-
cientes a los pueblos originarios, 
sectores campesinos, personas 
con capacidades diferentes u 
otras minorías vulnerables. Se 
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Es un mensaje 
(Sheinbaum) apela a 

las bases de apoyo del 
proyecto de la Cuarta 

Transformación (4T), pero 
también a votantes con 

una ideología progresista 
fincada en conceptos 

como lo colectivo, 
lo multicultural y lo 

polifónico...

complementa con frases que 
anclan el signifi-
cado: “La grande-
za de México está 
en nuestro pueblo, 
cultura e historia”.

Es un mensa-
je que apela a las 
bases de apoyo 
del proyecto de la 
Cuarta Transfor-
mación (4T), pero 
también a votantes 
con una ideología 
progresista fincada 
en conceptos como 
lo colectivo, lo multicultural y 
lo polifónico. También presenta 
algunos rasgos de propaganda 
leninista relativos a la 
concientización polí-
tica de las masas me-
diante la denuncia de 
las estructuras de la 
dominación, lo que se 
suele calificar de dis-
curso polarizante. Es-
pecíficamente en las 
frases: “No queremos 
reconciliarnos con la 
corrupción y los pri-
vilegios. Regresar al 
pasado no es opción”.

Las principales cr ít icas a 
Claudia Sheinbaum han ido en 
sentido de su labor como jefa de 
Gobierno de la Ciudad de México: 
abstenerse a mostrar una postura 
contundente durante la investi-
gación del accidente en la línea 
12 del Metro, el cual cobró 27 víc-
timas; realizar giras proselitistas 
de forma adelantada, en lugar de 
gobernar, además ser señalada 
como la figura favorecida por el 
obradorismo para continuar la 
4T (una percepción misógina, sin 
duda). El spot referido tenía 297 
mil 800 vistas en X y 9 mil 500 en 
Youtube. 307 mil visualizaciones a 

una semana de su lanzamiento, 
el 20 de noviembre.

E n  e l  v í d e o 
“Esta es mi histo-
ria, llena de sueños 
y de esfuerzo” apa-
rece Xóchitl Gálvez 
caminando por Te-
patepec, Hidalgo. 
Ahí nació e igual-
mente muestra el 
mercado donde 
vendía gelatinas. 
El recorrido pasa lo 
mismo del barrio 
popular de Iztapa-

lapa, en donde vivió, que a la 
delegación Miguel Hidalgo, donde 
fue alcaldesa. Culmina frente al 

Palacio Nacional diciendo que 
es la puerta que tocó y “nunca le 
abrieron”, en alusión a su empeño 
en ser recibida por el presidente 
en Las Mañaneras, lo que le atrajo 
los reflectores.

El mensaje es un ejemplo claro 
de storytelling: contar una historia 
que impacte a las audiencias. 
Pero se basa en el mito burgués 
de la meritocracia y la cultu-
ra del esfuerzo. Es un discurso 
de derecha que invisibiliza la 
desigualdad social, potenciada 
cuando se trata de las mujeres. 
Se dirige a un sector aspiracional. 
Principalmente, el de las clases 
medias. Aunque resulta ser una 

narrativa falaz, individualista y 
poco sensible en el segundo país 
de la OCDE donde la gente trabaja 
más horas al año, mientras ocupa 
el último lugar en salario prome-
dio dentro del mismo organismo, 
a pesar de la recuperación los 
salarios en México en los últimos 
tres años. El discurso contradice 
la imagen que se pretende pro-
yectar de Gálvez, como una figura 
cercana a las clases populares, 
lo que se intenta anclar con un 
lenguaje coloquial que divaga 
entre lo vulgar y lo superfluo.

La realidad es que a Xóchitl 
se le ha señalado por enriqueci-
miento ilícito y tráfico de influen-
cias cuando encabezó la alcaldía 

Miguel Hidalgo, lo que 
derivó en la adquisi-
ción de una casa con 
un valor de 75 millones 
de pesos; también se le 
acusa de conflicto de 
intereses cuando sus 
empresas, High Tech Ser-
vices y OMEI, recibieron 
contratos por más de 
77 millones de pesos 
por operar para dife-
rentes dependencias de 

gobierno mientras ella detentaba 
cargos públicos. Adicionalmen-
te, se critica la insistencia de 
presentar a Xóchitl como una 
candidata ciudadana cuando en 
realidad representa a las viejas 
estructuras del poder y la corrup-
ción en el país. Tan es así, que 
su equipo de precampaña está 
compuesto por panistas, priístas 
o perredistas —varios de ellos 
con no muy buena reputación, 
como Rubén Moreira— que han 
formado parte de otros gobiernos. 
El vídeo referido tiene 1 millón 
400 mil reproducciones en X y 108 
mil en Youtube. Un millón 508 mil 
vistas en una semana.
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El video de García era 
también un mensaje 

de derecha basado en 
un ethos empresarial 

y profundamente 
heteropatriarcal, 

dirigido mayormente a 
los jóvenes...

El mensaje de Gálvez 
un ejemplo claro de 

storytelling: contar una 
historia que impacte a 
las audiencias. Pero se 

basa en el mito burgués 
de la meritocracia y la 

cultura del esfuerzo. Es un 
discurso de derecha que 
invisibiliza la desigualdad 
social, potenciada cuando 
se trata de las mujeres...

En el caso de Samuel García, 
su primer vídeo de precampaña 
fue “Pregúntale a Nuevo León”. En 
él aparecía, con un traje sport im-
pecable, recitando su guion: “Hay 
quienes dicen que soy un meme”. 
Al inicio se veía su nombre, en 
letras grandes y blancas, pero 
resaltaba en naranja la palabra 
“el” refiriéndose a “él”, “el hom-
bre”, “el ejecutivo”. Era también 
un mensaje de derecha basado 
en un ethos empresarial y pro-
fundamente heteropatriarcal, di-
rigido mayormente a los jóvenes. 
Seguía la misma dinámica de la 
campaña de García a la guber-
natura de Nuevo León, en 2021: 
la figura del outsider que rompe 
con lo establecido y apoyado en 
una estrategia de infoentrete-

nimiento en la que prevalece lo 
banal (García e Iturralde, 2023).  El 
spot alcanzó en una 
semana las 657 mil 
reproducciones en 
X y 10 millones en 
Youtube. 10 millo-
nes 657 mil visua-
lizaciones.

Cuando Samuel 
García ya ocupaba 
el segundo lugar de 
las preferencias en 
algunas encuestas, 
como la publicada por Publimetro 
el 27 de noviembre de 2023, tuvo 

que renunciar a su precandidatu-
ra a la presidencia de la república 
el 2 de diciembre, después de que 
la oposición pre-
sentara al Poder 
Judicial de Nuevo 
León una acción de 
inconstitucionali-
dad sobre la mis-
ma. Esto derivó en 
la suspensión de 
la licencia del to-
davía gobernador 
de aquel estado 
para participar en 
la contienda.

De acuerdo con 
la Encuesta de en-
cuestas sobre la 
Elección Presidencial, publicada 
por la agencia Político MX el 8 de 

diciembre, la coalición “Sigamos 
haciendo historia” perdió tres 

puntos porcentua-
les de octubre a di-
ciembre para colo-
carse en el 63% de 
las preferencias de 
voto. “Fuerza y Co-
razón por México” 
perdió un punto 
para ocupar el se-
gundo lugar, con el 
29%. MC, en cam-
bio, subió del cinco 

al siete por ciento, a pesar de la 
renuncia de García. Según esta 

encuesta, Sheinbaum se ubica 
más de 30 puntos por encima de 
Xóchitl, mientras que el porcen-

taje de MC aún no 
se transfiere a las 
otras fórmulas. ¿Le 
alcanzará a los es-
trategas de Gálvez 
la campaña de la 
candidata “popular 
y ciudadana”, que 
se contradice en 
el discurso y en la 
realidad, para re-
montar? ¿Postulará 
MC a alguien que 
l legue a ocupar 
el segundo lugar 
en las encuestas? 

Difícilmente se vislumbra un 
cambio en las tendencias, a seis 
meses de las elecciones.
*Profesor e Investigador de la FCPyS de 
la UNAM.
*@EnriqueIturral1
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