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EL IMPACTO DE LA "INICIATIVA DE LAS AMERICAS"
SOBRE LA CULTURA Y LOS MEDIOS DE COMUNICACION

EN AMERICA LATINA (*)

I.- LA EMERGENCIA DEL NUEVO MODELO
DE CRECIMIENTO LATINOAMERICANO Y
LA CONSTRUCCION DE LA INICIATIVA DE
LAS AMERICAS.

El agotamiento del modelo de desarrollo tradicional
de América Latina seguido a lo largo de los ultimos 20
afios, las presiones impuestas por 10s bancos extranjeros
pararenegociar nuestras monumentales deudas externas y
las consecuentes crisis sociopoliticas que de ésto se ha
derivado, provocé desde mediados dela década de los afios
ochenta que los estados latinoamericanos abandonaran sus
estrategias tradicionales de consolidacién interna a través
delosclasicos esquemas de sustituciones de importaciones
seguidos durante varias décadas en la region. A partir de
este momento, surge paulatinamente en América Latina
una nueva fase de desarrollo que adopta como salida bédsica
de crecimiento la aplicacion del proyecto modernizador,
que se caracteriza por financiar la recuperacion y 1a expan-
sién interna de las economias locales a partir del incremen-
to de las exportaciones y del aumento de inyeccion de
capital externo en la zona. Con este nuevo cambio en la
politica de desarrollo regional se anunci6 el término de 1a
etapa paternalista y proteccionista en la que vivieron in-
mersas las sociedades latinoamericanas en décadas pasa-
das y que dio origen al Estado Asistencial o "Estado
Subsidiador", que se caracteriz6 por aplicarla teoriade que
"el Estado ideal seria aquel en que todo espacio social, sin
faltar alguna drea, deberia estar subsidiada” (1). Dentro de
este marco se produjo un cambio radical en el tradicional
modelo econémico latinoamericano de sustitucién de im-
portaciones distinguido por la presencia de un complejo
sistema de proteccionismos generalizados, arraigada buro-
cracia, fuertes controles financieros, sesgo antiexportador,
exenciones fiscales, enormes regulaciones legales, gran-
des mercados domésticos cautivos, abundancia de mano
de obra a bajo costo, tasas de interés preferenciales para la
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promocion industrial y ausencia de competencia interna-
cional. Y ahora se cred otro modelo productivo basado en
ladesregulacion juridica, la competitividad productiva, el
pragmatismo financiero, la promocién mayoritaria de la
inversion extranjera, la apertura comercial, el estableci-
miento de precios libres, la eficiencia laboral, 1a privatiza-
ci6én de empresas piublicas, 1a menor participacién del
Estado en la economia, el acceso abierto a todos los
mercados, laintervencion del sector privado enel financia-
miento dela infraestructura social, la acelerada transnacio-
nalizacion de 1a base econémica, el empleo intensivo de
altatecnologia, el adelgazamiento dela obesidad estatal, l1a
creciente interdependencia con los procesos econémicos
internacionales, 1a consistencia en las politicas de desarro-
1lo gubernamental a mediano y largo plazo y la globaliza-
cién de la economia para incorporarse al Nuevo Orden
Econ6mico Mundial que ha creado 1a Comision Trilateral
después del fin de la Guerra Fria. (2). De esta forma, los
Estados latinoamericanos reconocieron que las economias
nacionales ya no podian actuar de manera auténoma e
independiente, y que por consiguiente, sus sociedades ya
no podian sobrevivir fuera de los nuevos procesos de
globalizacion econémica y de la division internacional del
trabajo que estd imponiendo la moderna reestructuracion
del Modo de Produccion Capitalista aescala planetaria (3).
De lo contrario, la resistencia al cambio mundial, provoca-
ria un mayor marginamiento internacional de nuestras
sociedades, a través de la suspension de créditos externos,
nula inversion de capital extranjero, retraso tecnolégico,
grandes presiones fordneas, convulsiones politicas inter-
nas, recesion productiva, etc.

Esto, con el consecuente estancamiento profundo de
nuestras economias y la cancelacién de la viabilidad de
proyectos de nacién a corto y mediano plazo. Asi se
reconocio publicamente el fin de un ciclo de crecimiento
nacional denominado "Desarrollo Estabilizador" que fun-
cion6 durante 40 afios y se acepté que era necesario entrar
en un "nuevo modelo de desarrollo econémico” donde
ahora se requiere que el aparato productivo y politico de
América Latina se modernice para hacerle frente a la
competitividad mundial o el "fmpetu de transformacién
que hoy vive el mundo arrasaria nuestras patrias”. (4)

Deestamanera, las sociedades latinoamericanas aban-
donaron la etapa de los proyectos proteccionistas coordi-
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nados por el Estado e iniciaron una nueva fase de existencia
dirigida por las "Leyes del Mercado". En este sentido, el
desarrollo de la region, cada vez menos, se da a partir de
subsidios o de prebendas a determinados sectores, $ino en
base alamas amplia ylibre competencia. En esta forma, los
estados latinoamericanos entran en una profunda fase de
transformaciones estructurales que gradualmente los lleva
a desprenderse de 1a mayor parte de sus empresas publicas
y a conducir, coordinar y orientar la actividad econémica
nacional, yano por la via propietaria, sino por lareglamen-
taria y la accién de mercado: Asi, el nuevo modelo de
desarrollo latinoamericano, cada vez mas, es conduci-
do por el mercado y ya no por el Estado. (5).

Para ello, los estados latinoamericanos paulatina-
mente estdn creando los procesos econdmicos, politicos y
sociales pertinentes para que nuestras sociedades puedan
salir del antiguo eje trasatldntico euroamericano que €jer-
ci6 1a hegemonia a escala planetaria en este siglo y se
integren a la nueva reorganizacion profunda del capitalis-
mo occidental vinculdndose a los tres nuevos polos del
desarrollo mundial: el Mercado Comian Europeo, que
estd compuesto por 19 paises que empezaron a funcionar a
partir de 1993 (Alemania Unificada, Gran Bretafia, Fran-
cia, Italia, Holanda, Bélgica, Dinamarca, Grecia, Irlanda,
Luxemburgo, Portugal, Espaiia, Finlandia, Islandia, No-
ruega, Suecia, Suiza, Lichtenstein Austria y 10os nuevos
paises socialistas de 1a Europa del Este que se anexen a este
bloque (6). El Mercado Comin de América del Norte,
compuesto a corto plazo por Estados Unidos, Canadi,
México, y a largo plazo por el resto de América Latina con
1a constitucién del Mercado Centroamericano y del Cono
Sur (7), y el Mercado de la Cuenca del Pacifico formado
por 24 paises riberefios, 23 islefios y capitaneado por los "4
tigres asidticos" que son Taiwan, Singapur, Hong Kong y
Corea del Sur (8).

De esta forma, con el fin de incorporarse a esta
transformacién modernizadora las sociedades latinoame-
ricanas han empezado arealizar desde 1a décadadelos 70's
los cambios estructurales necesarios que les permitan
promover la competencia internacional, estimular la efi-
cienc.a productiva, introducir la actualizacién tecnol6gi-
ca, ampliar la liberalizaci6n comercial, intensificar la ca-
pacitacion de 1a mano de obra, impulsar 1a agilidad admi-
nistrativa, mejorar el acceso a los medios de produccion,
etc. en sintesis, agilizar las condiciones de operacién delas
reglas del mercado para asegurar una mayor oferta de
productos y una mejor calidad de bienes y servicios en la
region (9). Para ello, se ha integrado una zona de libre
comercio entre México y Centroamérica, otra con Vene-
zuela y Colombia, otra con México y Chile y otra con
México, Estados Unidos y Canadi, a través de la Declara-
cién de Caracas sobre Comercio e integracién, el Merco
Sur, el Acuerdo del Grupo de los Tres (G-3), los pactos del
Grupo de Rio, el Tratado General de Integracién Econ6mi-

ca Centroamericano (Grupo Ca-4), el Tratado de Libre
Acceso Comercial entre México y Chile, el Grupo Andino
y el Tratado de Libre Comercio entre México, Estados
Unidos y Canada (10). (Ver cuadro # 1).

Con ésto se refuerza la formacion de una inmensa
drea de libre comercio en todo el continente americano que
modificard el mapa de 1a competencia mundial y que para
el afio 2000 podria consolidar a la Iniciativa de las Améri-
cas, 0 lo que es 1o mismo, 1a maduracién del hemisferio
americano de libre intercambio, desde Alaska hasta la
Tierra del Fuego capitaneado por los Estados Unidos (11)

Ast, se establecerian nuevas condiciones geomateria-
les que permitirdn una importantisima expansién de los
Estados Unidos hacia la economia global del Siglo XXI,
desde la cual dicha potencia podré dictar o imponer en el
futuro nuevas reglas econémicas y politicas a los podero-
sos bloques de Europay Asia (12). Dentro de este contexto,
es importante destacar que el establecimiento del Tratado
del Libre Comercio entre México, Estados Unidos y Cana-
da (TLC), a largo plazo, puede significar para el sur del
continente la puerta de entrada de América Latina al
mercado norteamericano, pues, existe una "cldusula acce-
s0" en dicho acuerdo que postula que el resto de los paises
latinoamericanos se podrdn incorporar a este tratado a
través del establecimiento de normativas similares a las de
la legislacién trilateral. Con la cristalizacion de dicho
acuerdo México se convierte en la plataforma que permi-
tird que la dindmica de libre mercado se expanda a toda la
region latinoamericana dirigida por América del Norte.
(13). Sin embargo, también puede representar el surgi-
miento de un nuevo ciclo de dependencia estructural. Esto
debido a que se corre el serio riesgo de que si Centro,
Sudaméricay el Caribe no se modernizanripidamente y se
incorporan a la globalizacion mundial, 1as empresas mexi-
canas podrian sustituir a las compafiias de estas zonas que
actualmente realizan unbajo intercambio de exportaciones
con los Estados Unidos, especialmente, a partir de la
Iniciativa de la Cuenca del Caribe y del Sistema Generali-
zado de Preferencias (14).

Hay querecordar, en primer término, que la participa-
ciénde AméricaLatina y el Caribe en el Comercio mundial
ha decaido del 12% en 1950 al 3% en 1992 y la tendencia
no se ha detenido (15). Por ejemplo, México podria pose-
sionarse de aquellas cuotas de productos agricolas y texti-
les que en la actualidad el Istmo exporta hacia Estados
Unidos y eso le significaria la debacle para sus deficientes
balanzas de pago.

Asf, por una parte, al inaugurarse el TLC las exporta-
ciones centroamericanas de algodon, azicar, pldtano, café
y carne de bovino que representan mas del 52% de la
produccién enviada al exterior, podrdn ser reemplazadas
por los productos mexicanos, pues, México tendrd la
preferencia de sus nuevos socios comerciales. Por otra, al
abrirse el TLC los aranceles mexicanos de las exportacio-



CUADRO N2 1
PROCESO DE APERTURA COMERCIAL DE AMERICA LATINA DE 1973 A 1992
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PAIS

linicio del
programa de
liberalizacion

Arancel maximo

# de tramos
arancelarios

Arancel promedio

Inicial

A fines
de 1992

A fines
de 1992

Inicial

A fines
de 1992

Inicial

Barreras no arancelarias

Variacion del
tipo de
cambio real a

Argentina

1989

65

30

8

39¢ 15¢

En 1988 el valor de la produccion industrial
sujeto arestriccion seredujode 62%a 18%. en
1989-1991 se eliminaron las restricciones no
arancelarias, los derechos adicionales transi-
torios y los derechos especificos.

Bolivia

1985

150

10

12d 7d

Con pocas excepciones, se abolieron todas
las prohibiciones y requisitos de licencias a la
importacion.

Brasil

105

35

29 7

32e 21e

En 1990 se elimind la lista de productos impor-
tados prohibidos y los requisitos de licencia
previa. No obstante, se mantendran las exi-
gencias sobre contenido nacional para bienes
intermedios y de capital.

Colombia

1990

100

20

14 +

44d 12d

Las restricciones de licencias previas fueron
eliminadas casi en su totalidad a fines de
1990.

Costa Rica

1986

10

27

27e 20e

Gradual eliminacion de permisos de importa-
ciény otras restricciones en el periodo 1990-
1994,

Chile

1973

1985

220

35

10

11

57 1

94e 10e

35e 11e

En la década de 1970 se eliminaron las
restricciones cuantitativas a la importacion.

Se reintrodujeron bandas de precios y se
establecié un sistema antidumping.

México

1985

100

20

10 3

24c 12¢

Se redujo la cobertura de los permisos de
importacién sobre la produccion de 92% en
juniode 1985a 18% endiciembre de 1990,y se
eliminaron los precios oficiales deimportacién.

Peni

1990

108

25

56 2

66e 18e

En septiembre de 1990 se eliminaron las
licencias, los controles y las autorizaciones de
importacion, las cuotas y las prohibiciones.

Venezuela

1989

135

20

41 4

35d 10d

Se redujo el nimero de rubros sujetos a
restricciones de 2mil 200 en 1988 a 200 en la
actualidad. Se eliminaron los derechos espe-
cificos que enalgunos casos llevaban el aran-
cel maximo a 940% antes de aplicarse el
programa de liberalizacion.

Fuente: CEPAL, sobre la base de cifras nacionales. a) Desde al afio inicial del programa de liberalizacién hasta 1992. Se ha utilizado el tipo
de cambio para las exportaciones. b) Los aranceles incluyen sobretasas. ¢) Ponderado por la produccién intema. d) Ponderado por las
importaciones. e) Promedio simple sobre la base de posiciones arancelarias. f) La primera liberalizacién comercial en Chile se completé en 1979.
El arancel uniforme de 10% rigié hasta 1982. Por lo tanto, la primera fila se refiere a la informacién para ese periodo (1973-82). La segunda fila
da informacién acerca de la reduccién del arancelo de importacién, el que luego de elevarse a 35% en 1984, se redujo sucesivamente a 20%
(1985), 15% (1988) y 11% (1991).

Fuente: Coincidieron Apertura y Planes de Ajuste en Paises de Ameérica Latina,
Excelsior, 18 de octubre de 1993.
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nes se reducirdn a cero, con lo cual, en el campo textil,
México estard en la posibilidad de absorber el 33% de las
exportaciones textiles centroamericanas que superan los
210 millones de ddlares.

Esto, sucederia especialmente en la Republica Domi-
nicana donde se considera que con el inicio del TLC se
perderdn més de 100 empleos de 1as manufactureras texti-
les instaladas en las zonas francas del pais.

Finalmente, si antes los paises centroamericanos se
encontraban con grandisimas dificultades para atraer in-
versiones de riesgo a sus naciones por factores de inestabi-
lidad politica, retraso tecnolégico y cultural, ahora con el
TLC serd mas dificil, pues dichos flujos de capital extran-
jero se desviardn naturalmente a México por ser un polo de
inversion ma4s rentable (16).

Ademds, el ingreso neto de capitales a la regién que
para finales de 1993 fue de aproximadamente 50.000
millones de délares se ve contrarrestado por la brecha
externa que alcanza 42.000 millones de d6lares por con-
cepto del déficit comercial y 1a salida neta por utilidades e
intereses (17). En segundo término, debemos de tener
presente que el nivel de pobreza se ha incrementado enlas
ultimas décadas en América Latina hasta alcanzar los 60
millones de personas, neutralizando, con ésto, significati-
vamente los avances logrados en los afios 60’s y 70’s.

Por ejemplo, a mediados de 1a década de 1980¢e143%
de la poblacion latinoamericana se encontraba en condi-
ciones de marginalidad extrema y para 1990, después de
una prolongada crisis, la pobreza ascendi6 al 46% (18).

De aqui la importancia de examinar el impacto que
produce la incorporacion preponderante de las leyes del
mercado en el 4mbito latinoamericano, particularmente,
en el terreno cultural y comunicativo, para encontrar algu-
nos caminos de accién que permitan construir un trénsito
mds equilibrado hacia el nuevo marco de globalizacion de
América Latina.

II.- LA CULTURA Y LA COMUNICACION
LATINOAMERICANA EN LOS TIEMPOS
DEL LIBRE COMERCIO.

Ante el panorama histérico de inevitable globaliza-
cion de las economias latinoamericanas, de formacion de
nuevas zonas hegemonicas y del establecimiento creciente
de los principios de mercado en todos los 6rdenes de
nuestras sociedades, especialmente, con la formacién del
Tratado de libre Comercio en Latinoamérica conla "Inicia-
tiva Bush para las Américas”, creemos que es central y
urgente preguntarnos si con el proceso de industrializacién
que se gener( con la substitucién de importaciones de 1930
en adelante, la estructura cultural de las sociedades latinoa-
mericanas fue transformada rdpidamente por la accién de
laradio ylatelevisién para crear una mentalidad consumis-
ta, desparticipativa, y una erosién de nuestras identidades
nacionales.

Ahora, ;qué nos sucederd espiritualmente como so-
ciedades y como individuos al entrar en la fase de integra-
cién mundial y vincularnos de forma acelerada al mercado
internacional sin planificar el uso de nuestros medios de
comunicacién?. ; Qué aconteceria con nuestras estructuras
de pensamientos y sentimientos cuando la regién vive una
etapa de retroceso cultural, de pérdida de memoria histori-
ca y de inmadurez cerebral; y ahora con el TLC para
América Latina, se incrementar4 la saturacion ideol6gica
de nuestras bases culturales por medio de la accion de las
redes de television y del complejo del video de los nuevos
bloques comerciales que actuardn sobre nuestras comuni-
dades?.

¢{Como conservar los proyectos culturales indepen-
dientes de los Estados Nacionales Latinoamericanos en
una atmosfera de creciente globalizacion comunicativa, de
apertura de fronteras mentales y de formacion de culturas
supranacionales?. ;Qué va a ganar y qué va a perder
culturalmente América Latina con la firma de los Tratados
de Libre Comercio?. ;Qué tanto la nueva estructura cultu-
ral e informativa que estd creando la modernidad, sirve
para que nuestras sociedades, verdaderamente, se desarro-
llen y crezcan material y espiritualmente?. ; Qué aspectos
de nuestras culturas nacionales deben ser negociados y
cudles no, ante los acuerdos de nuevos libres mercados?.

De aqui, 1a necesidad urgente de reflexionar sobre el
papel que ejerce nuestra cultura y 1a accion de los medios
de comunicacion, para conservar nuestra esencia nacional
dentro de la dindmica de acelerado cambio modernizador
que vive América Latina, pues el proceso de la globaliza-
cién mundial nos lleva a la creacién de un nuevo orden
cultural que tiende a modificar los contenidos y las fronte-
ras ideolégicas de los actuales estados nacionales. De lo
contrario, al alma cultural de nuestras sociedades correrdel
granriesgo de quedar sepultadas por 10s nuevos espejismos
de la modernidad y sus derivados simbdélicos parasitarios
de ésta nueva fase del desarrollo de 1a sociedad capitalista
internacional. Es por ello, que hoy dia consideramos prio-
ritario descubrir las grandes tendencias de transformacion
que experimentar4 la cultura y 1acomunicacién latinoame-
ricana ante el establecimiento de este fenémeno de globa-
lizacion cultural con la propuesta de la aplicacion de las
leyes del mercado y construir las alternativas de concep-
cién y accién necesarias para enfrentar y asimilar este
fen6meno de manera madura.

II1.- TENDENCIAS DE LOS PROYECTOS
CULTURALES EN EL MARCO DE LAS
LEYES DEL MERCADO

Ante el proceso de "transformacién moderna" que
estd experimentando América Latina desde la década de
los ochentas a la fecha, en particular, con los preparativos



que se han realizado para consolidar los tratados de libre
comercio en la regidn, se estdn produciendo profundos
cambios en las estructuras econémicas, politicas, sociales,
agricolas, tecnoldgicas, mentales, legales, etc., de nuestro
continente.

Dichas mutaciones, a su vez, estdn modificando los
sistemas de vida, organizacion, trabajo, educacion produc-
cién, competencia, etc. de la mayoria de la poblacion
latinoamericana.

Pero estos cambios no solo estdn impactando en la
base econ6mica y politica de las sociedades latinoamerica-
nas, sino sobretodo estén repercutiendo profundamente en
la estructura cultural e informativa de nuestra region.

Por ello, hoy es sumamente importante analizar como
la aplicacion de las leyes del mercado en la etapa de la
globalizacion cultural transformardn el esqueleto y ladiné-
mica de conciencia de nuestro continente.

Reflexionando sobre esta realidad observamos que
para que este modelo de desarrollo se pueda realizar en
América Latina es indispensable la presencia de nuevas
condiciones legislativas, productivas, técnicas, laborales,
juridicas, etc., que lo sustenten, pero ademés exige la
presencia insustituible de una nueva conciencia masiva
modernizadora que respalde y afiance las acciones anterio-
res.

Dicha mentalidad, percibimos, que intenta producir a
nivel masivo, a través de los medios electronicos de comu-
nicacion y de otras infraestructuras culturales las condicio-
nes subjetivas necesarias para el funcionamiento de nues-
tras sociedades dentro de las relaciones competitivas del
mercado mundial.

La presencia de esta conciencia modernizadora en el
terreno cultural implica que hoy entramos en América
Latina, en la propuesta de aceptar acelerada e indiscrimi-
nadamente los principios pragmaticos y tecnocraticos dela
racionalidad neoliberal del "laissez faire informativo" enel
terreno espiritual comunicativo; o 1o que es lo mismo,
asimilar 1a mentalidad de que "lo que no deje dinero a nivel
cultural, no sirve” (19); bases, que llevadas a sus ultimas
consecuencias, enla pricticareal plantean el peligro de que
en vez de fortalecer nuestros espiritus nacionales frente a
este periodo histérico de apertura cultural, estos se flexibi-
licen, y en ocasiones, hasta erosionen mds sus valores para
incorporarnos eficientemente y sin restriccién mental al-
guna a la nueva estructura de competencia y de acumula-
cion de los mercados mundiales.

Esdecir, ante el florecimiento en nuestraregionde las
tesis modernizadoras que sostienen el adelgazamiento, la
privatizacion, el repliegue, 1a desregulacion, la globaliza-
cién y transnacionalizacion de todos los campos de lo
publico, hoy se formula cada vez m4s, con mayor conven-
cimiento que la rectoria cultural de las sociedades latinoa-
mericanas no debe conducirse por la accion interventora de
politicas planificadoras de los Estados, sino que deben ser
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conducidas por el equilibrio "natural” y perfecto que pro-
duce el juego delas libres reglas del mercado entre produc-
tores y consumidores. De esta forma, para adecuar los
espacios culturales de las sociedades latinoamericanas a
las nuevas necesidades del mercado, se altera la concep-
cion tradicional de la actividad comunicativa que la com-
prendia como un producto social, y ahora se pasa con
mayor velocidad a entenderla como una simple mercancia
mds que debe estar regida por los principios de la oferta y
la demanda. De esta forma, se abandona el proceso social
basado en la dindmica de quién dice qué, por qué canal, a
quiény conqué medios (20). Conlaintroducciénextensiva
delos principios de 1as leyes del mercado al terreno cultural
y comunicativo, oficialmente se planteaen Américal atina
que dichas actividades se volverdn més productivas, que se
romperan los monopolios tradicionales en este rubro al
promoverse la libre competencia cultural, que se aumenta-
rd la calidad de los productos elaborados, que se abrirdn
nuevos espacios de participacion social dentro de ellos,
que se elevard la eficacia de las dindmicas culturales, que
se agilizardlaproduccién comunicativa, que se acelerardla
modernizacion de las infraestructuras informativas, que se
ampliardn y versatilizaran las fuentes de financiamiento de
las empresas culturales, que se acelerard la apertura de
nuestras estructuras mentales al flujo mundial de informa-
cidn, etc.; en una idea, que se enriquecerdn fundamental-
mente estas actividades al vincularse conlos procesos dela
modernidad. Sin embargo, hoy dia esta relacién entre
productores y consumidores se encuentra profundamente
alterada por la deformacién del consumo que actualmente
realiza la actividad publicitaria de los grandes monopolios
econ6micos en América Latina. Es decir, en 1as sociedades
latinoamericanas de 1a década de los noventa en muchos
€asos ya no existe una demanda natural del consumidor,
sino crecientemente asistimos a una decision o gusto del
cliente inducido por la enorme saturacién publicitaria que
cotidianamente producen los medios de comunicacién de
masas sobre los diversos campos de conciencia de nuestras
poblaciones. Esta situacion ha avanzado a tal extremo que
en la actualidad ha ocasionado que muchas veces 1a de-
manda dependa de 1a oferta y no l1a oferta de 1a demanda:
las mercaderias que se ofrecen, se venden, no tanto por
las rigurosas propiedades fisico-materiales que poseen,
sino por el estratégico papel que ejercen técnicas de
persuasion publicitaria sobre nuestros sentidos e in-
consciente (21).

Por consiguiente, en la actualidad, en América Lati-
na, en muchos casos, el mercado ha pasado de ser una
relacion de equilibrio natural entre los elementos econémi-
cos de produccion y el consumo como planteaba la esencia
del liberalismo puro, para convertirse en la imposicién de
una relacion artificial de los grandes monopolios sobre la

' poblacién , para satisfacer sus necesidades de concentra-

cién material.
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En segundo lugar, porque aunque en la exposicion
tedrica de las tesis cldsicas de la libre competencia se
formula que ésta se da con toda libertad, en 1a prctica real
del liberalismo m4s avanzado que hoy experimentamos en
el continente se confirma que €sta no existe con tal apertu-
ra, pues, cada vez més, se da un proteccionismo acentuado
de las naciones mds desarrolladas en favor de sus 4reas
econdmicas m4s frégiles. Esto significa, que a través dela
aplicacion de los principios del mercado a lo que nos
enfrentamos en el fondo no es a una dindmica de libre
competencia sino al autoritarismo econémico de los gran-
des trusts que actian en nuestra region.

En este sentido, con el lugar estratégico que el nuevo
modelo de desarrollo modernizador de América Latina le
concede al mercado para ser el eje fundamental que dirija
y modele a los procesos sociales, éste se convierte en el
condicionante central del cual se deriva el origen, el
sentido y el destino de 1a produccion cultural y comunica-
tiva mayoritaria en nuestro continente. Es decir, dentro del
reciente patr6n de crecimiento neoliberal que ha asumido
nuestra region la verdadera reactivacion del proyecto de
comunicacion y de las culturas nacionales, no surge de la
antiquisima demanda de los numerosos grupos sociales
bésicos para resolver las necesidades sociales mas apre-
miantes de la po-blacién latinoamericana, sino que se
deriva de la incorporacién acelerada de nuestras socieda-
des al mercado mundial, que no es otra realidad que la
reactivacion y la ampliacion intensiva del proyecto econé-
mico supertransnacional en la periferia.

Desde una perspectivahumana ésto significaen Amé-
rica Latina que seréd cada vez més el mercado la autoridad
que determine el valor de las personas y de la vida, y no las
fuerzas y procesos sociales en 1os que estdn inscritos. Esto
es, el reconocimiento social, 1a dignidad de la persona, su
retribucién econémica, etc., serdn cada vez més definidos
y valorados por el mercado y no por las dinimicas de
justicia y humanizacion que exige nuestra region.

Por ejemplo, esta realidad se comprueba en el campo
laboral de 1as sociedades latinoamericanas cuando, por una
parte, paradogicamente, constatamos que contrariamente
a los precedentes que caracterizaban a nuestras culturas
madres donde el «<Hombre Viejo» era mas valorado como
sabio para participar y dirigir al conjunto social; ahora con
la introduccidn creciente de 1a 16gica del mercado en las
relaciones contractuales, presenciamos que en el momento
enque el trabajador latinoamericano se acerca alos 40045
afios de edad y estéd en su fase m4s madura y experimentada
de la vida, ya no es contratado por la mayoria de las
empresas "modernas” por no ser competitivo.

Por otra parte, siguiendo los principios de ahorrar
gastos empresariales para ser mds competitivo, la 16gica
del mercado ya empieza a utilizar en algunas de las princi-
pales empresas de los Estados Unidos, México y de Lati-
noamérica los avanzadisimos descubrimientos que ofrece

la biogenética, a través de las "Huellas Genéticas", para
solamente contratar a aquellos trabajadores cuya informa-
cién biol6gica demuestra que no tendrén futuras enferme-
dades costosas.

Esto es, mediante el examen del c6digo genético
bésico de cada aspirante laboral los empresarios ya estdn
en capacidad de emplear dicha herramienta molecular para
1a rigurosa selecci6n bioldgica del personal al suprimir o
evadir la contratacion de trabajadores que segin esta
técnica muestran indicios de que van a sufrir padecimien-
tos en algunos anos més. De esta manera, se evitan gastos
y atrasos en los procedimientos productivos e incrementan
su eficacia econémica (22).

Dentro de este marco los seres humanos somos vistos
como simples medios de produccion desechables, substi-
tuibles, de utilidad limitada y que debemos generar el
menor costo posible. Esta dindmica productiva comprueba
queenlos tiempos de 1amodernidad, cada vez més, el valor
de lo humano esta determinado por el mercado y no por los
procesos sociales de valoracion de 1a persona.

En el 4rea de la formacién de conocimientos la
aplicacion de 1a Ley del Mercado al campo educativo estd
cancelando en algunos paises como México las carreras de
Filosoffa, Antropologia, Sociologia, Ciencia Politica, His-
toria y otras disciplinas humanistas por asegurar que éstas
no son rentables o necesarias para los criterios de la
modernidad por no ser productivas y se potencia privile-
giadamente a todas aquellas ramas técnicas que si fomen-
tanel negocio. (23). Ante estarealidad debemos preguntar-
nos ;Qué sucedera con las comunidades que progresi-
vamente cancelan la existencia de disciplinas especiali-
zadas en su autoconocimiento como sociedades?.

Frente a este panorama se puede decir, por una parte,
que al aplicarse esta politica tan pragmitica se estdn
formando las bases de una profunda "ceguera social" de
grandes dimensiones, pues los principios del mercado
estdn abortando las 4reas del conocimiento humano espe-
cializadas en el andlisis propio de nuestra comunidad. Por
otra parte, que el conocimiento de nuestra realidad nacio-
nal provendréd cada vez més del exterior, como segin el
historiador John Coatswort sefiala que "ya estd sucediendo
en el campo de 1a historia donde en la actualidad ya existe
un nimero mayor de investigadores de Estados Unidos que
se abocan a estudiar a México, que historiadores mexica-
nos dedicados a analizar a nuestro propio pais (24)". Ante
ello debemos interrogarnos ;A dénde va una sociedad
que ve todo, excepto a si misma?.

En el terreno ecolégico constatamos que por no ser
convenientes para sus intereses econémicos y comerciales
los Estados Unidos de América, no obstante que es la
nacion que consume el 25% de 1a energia total del mundo
y sabiendo que pone en gravisimo peligro la conservacion
de la vida en el Planeta, especialmente de las especies
animales y vegetales que se extinguen a un ritmo de 100 a



300 especies diarias, fue el Unico pais de la comunidad
internacional que se neg6 rotundamente a firmar el Acuer-
do de la Biodiversidad en la Reunién de la Cumbre de la
Tierra (Conferencia Mundial para el Medio Ambiente y el
Desarrollo) celebrada en Rio de Janeiro, Brasil, en 1992.
Ante ello se argument6 que «no se acepté dicho tratado
debido a que sus aplicaciones précticas costarfan mucho
dinero a la economia norteamericana de mercado. (25).

En términos educativos, esto representa que serdn
cada vez més las bases de 1a mercadotecnia las que gober-
nardn la orientacion y l1a acci6n de las instituciones cultu-
rales en América Latina, y no las directrices del desarrollo
social y espiritual de nuestras comunidades. Es decir la
modernizacion neoliberal de Latinoamérica basicamente
reduce el proyecto comunicativo y cultural del Estado y de
la sociedad a fortalecer y a expander las relaciones de
mercado que respaldan el proyecto de superacumulacién
global en nuestra region, y no a ampliar y reforzar los
procesos culturales més abiertos, democraticos y partici-
pativos que durante tanto tiempo han demandado los
grandes sectores de nuestro continente.

Esto significa que al ser progresivamente regida la
comunicacion y la cultura por las leyes del mercado,
especialmente impulsadas por la Iniciativa de las Améri-
cas, el proyecto de conciencia que tenderia a producirse en
América Latina a través de los medios de comunicacién y
otras infraestructuras culturales, serd crecientemente una
propuesta lucrativa que se regird por los siguientes seis
principales rectores:

1.- Con el fin de crear mayor eficiencia y competiti-
vidad, el Estado se retira crecientemente de la actividad
cultural publica para delegar sus espacios al sector privado
comercial. Con ello entramos en un proceso acelerado de
desmantelamiento del proyecto cultural formado después
delaRevoluciénde 1910 en México y accedemos al nuevo
panorama de la privatizacion de 1a cultura y de los conoci-
mientos en donde el Estado juega un papel de simple
promotor de lainiciativa de los individuos y ya no de rector
colectivo en dicho terreno.

Asi por ejemplo, en el caso de México presenciamos
la venta de medios de comunicacion estatales, 1a desapari-
cién del Fondo de 1a Calidad Cinematogrifica, el "adelga-
zamiento" del Instituto Nacional de Bellas Artes, 1a priva-
tizacion de museos, etc., bajo el argumento de crear una
mayor eficacia cultural. (26).

Con la privatizaci6én de este 4mbito entramos en la
fase del desarrollo mental muy peligrosa de nuestra socie-
dad, en la cual los conocimientos y la cultura ya no son
patrimonio de la humanidad, sino de quien paga. Esta
situacion podria a largo plazo desintegrar nuestra infraes-
tructura de extensién cultural, pues solamente podran
acceder a €sta quienes cuenten con recursos econémicos
para comprarla, pues el Estado ya no impulsard dicha
actividad (27)
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Dicha realidad plantea graves problemas debido a
que, cada vez més, no existird un instancia publica dedica-
da a crear los equilibrios necesarios para que cada nacion
se desarrolle autonoma y equilibradamente, sino que todo
quedar4 bajo 1a responsabilidad de la intervencion correc-
tiva de 1a «Mano Invisible del Mercado». En este sentido,
en América Latina, debemos preguntarnos, por ejemplo,
sin la intervencidn sélida del Estado ;c6mo corregir los
déficits culturales de la poblacién uruguaya que de 1989 a
1991 1a asistencia al teatro descendi6 de 2977 funciones
(con 439.700 espectadores) a 2074 (con 407.051 asisten-
tes); laconcurrenciaabibliotecas y museos baj6 de 761.767
a534.129 visitas; 1a frecuencia a otros espectdculos dismi-
nuy6 de 1.930.900 a 1.054.761, etc. (28)

2.- Se buscar4 conseguir la ganancia, cada vez m4s,
a corto plazo a costa de 1o que sea. Mientras menor sea el
tiempo de recuperacion de la inversi6n realizada, més
atractivo serd el proyecto informativo. Esto representa que
las inversiones mayoritarias que se destinardn al terreno
cultural y comunicativo estardn definidas muy directa-
mente por larapidez de recuperacién de 1a ganancia econ6-
mica y no por los criterios mas humanos y de equilibrio
histérico que anteriormente introdujo el Estado Benefactor
Latinoamericano.

Para entender la repercusiéon que podria ocasionar las
leyes del mercado sobre el campo cultural es necesario
tener presente, por ejemplo, que asi como la aplicacién de
estos principios de la oferta y 1a demanda al 4rea forestal
han producido la devastacion de los bosques en Morelia,
Michoacin, en México, al practicarse una tala inmoderada
y un saqueo ilimitado de la zonas verdes con el fin de
obtener una rdpida ganancia (29), esta misma actitud de
depredacion material también se traducird con idénticas
caracteristicas al 4mbito de la cultura.

Por ello al aplicarse con mayor fuerza los principios
del mercado a nivel comunicativo a través de tratados de
libre comercio, habrd que esperar el incremento de una
erosion mental de grandes dimensiones sobre las bases de
nuestras estructuras de identidad nacionales.

3.- La ganancia ser4 solicitada en términos moneta-
rios y no de otro tipo de retribucién, como puede ser el
"enriquecimiento social" o 1a "humanizaci6n de 1a pobla-
cién", o el desarrollo cerebral de las comunidades. Parala
realidad cultural e informativa, €sto significa que aquellas
actividades que no produzcan "ganancias pecuniarias” y
no de otro tipo, no serdn apoyadas por las principales
instituciones comunicativas latinoamericanas. De esta
manera, la cultura y la comunicacién son entendidas y
practicadas como simple mercancia y no como procesos
sociales de superacion de la conciencia humana.

Por consiguiente, 10s proyectos culturales de apoyo al

" desarrollo social quedardn crecientemente marginados o

desaparecerdn siendo impulsados mayoritariamente los
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que son eminentemente lucrativos (30). Por ejemplo en
México, en el campo cientifico las autoridades estatales del
Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia (CONACYT)
sefialan que «vivimos una época en que cada investigador
debe traer consigo a su empresario para que le financie sus
proyectos de desarrollo tecnolégico» (31).

En el terreno musical los compositores declaran que
el gusto musical del piblico, en especial el de la clase
media, se ha deteriorado "debido a las condiciones que
establece el mercado y se agrava por los intereses que
imponenlas grandes compaiiias para producir lo lucrativo"
(32 y 33).

En el campo del arte, especialmente latinoamericano,
se observa que el producto artistico ha perdido su valor en
sf mismo y ahora se le ha otorgado un valor de mercado,
impuesto por las galerias, revistas, especuladores y colec-
cionistas que ven la obra de arte como una inversién y no
como un medio sensible para crear belleza, cultura o
expresar un momento especial en el que vivimos.

De esta forma, al transformarse las galerias en super-
mercados el valor usufructo espiritual de la produccién
artistica se ha perdido para convertirlo en usufructo mer-
cantil de cambio, ésto ha provocado que uno de los grandes
problemas que enfrenta €l arte es que ya no esté entrando
a los museos sino a las operaciones mercantiles.

Al dominar crecientemente los criterios especulati-
vos el campo del arte, cada vez més, 1as obras se compran
no por el contenido estético logrado en el lienzo, sino por
la posibilidad de que en el futuro estas suban de precio; al
convertirse en mercancia la obra de arte, 1o que importa es
su valor de cambio y ya no su valor de uso... (dela34 ala
41).

4.- Todas aquellas 4reas culturales que hasta el mo-
mento no hayan sido retomadas por la dindmica del merca-
do, en la medida en que representen alta rentabilidad
financiera a mediano y largo plazo, vivirdn fuertes presio-
nes para quedar absorbidas por dicho fen6meno a través de
los procesos privatizadores, desregulizadores y comercia-
lizadores de las mismas. Este es €l caso de 1os museos,
centros histéricos, lugares de reuniones publicas, dreas
urbanas, juegos populares e incluso parques y jardines, con
el pretexto de producir servicios de mayor calidad, se
privatizan. Es el caso delaexpropiacién de 1.075 hectireas
en Puebla para convertirlos en industrias (41,42,43 y 44).

5.- Asi como en el terreno productivo para conservar
el precio de las mercancias, 1aley dela oferta y lademanda
del mercado obliga permanentemente a desperdiciar miles
de productos en América Latina plagados de carencias
vitales, de igual forma la aplicacién de los principios del
mercado al campo de la cultura obligar4 a producir a través
de las industrias culturales, 1as ideologfas parasitarias m4s
rentables y a sacrificar los valores méds importantes que nos
constituyen como comunidades y Naciones, en l1a medida

en que no sean altamente lucrativos en términos moneta-
rios y de corto plazo, o porque se opongan al crecimiento
del mercado. Es decir, en una sociedad regida exclusiva y
mayoritariamente por los principios de la oferta y la de-
manda la "mano invisible del mercado" liquidar4 natural-
mente a todas aquellas formas culturales que son "inefi-
cientes" para respaldar e impulsar el proceso acelerado de
superacumulacién y sobreconsumo social y fomentaré a
las que si permiten esta expansion material.

Hay que recordar que el mercado por si mismo no
tiene ética ni corazon, ni se preocupa por 1o humano y lo
social. Su objetivo es la rdpida acumulacion de riqueza a
expensas de lo que sea. Por consiguiente, es una ley que en
la medida en que funciona aut6nomamente, sin solidos
contrapesos planificadores, puede introducir en las comu-
nidades latinoamericanas unarelacién social de conviven-
cia, cultura y comunicacion salvaje. (de 44 a 48).

De igual forma, siguiendo estas tendencias, podemos
pensar que mientras en Latinoamérica existe una urgente
necesidad de construir una cultura ecolégica, una cultura
del agua, una cultura de 1a civilidad urbana, una cultura de
la racionalizacion de los recursos no renovables, una
cultura de la tolerancia humana, una cultura de la defensa
de las especies animales, una cultura de la proteccion de la
biodiversidad, una cultura de promocion de la vida, una
cultura de la reforestacién, una cultura de la proteccion de
la tierra, etc., para sobrevivir como sociedades; en este
mismo contexto de prioridades sociales, los canales de
informacién electrénicos regidos por los principios del
mercado, tenderdn a construir en nuestraregion una atmos-
fera de desperdicio cultural, al construir una cultura de la
frivolidad, una cultura de la mundializacion informativa,
una cultura del hiperconsumo, una culturadela "novedad",
una cultura de la transnacionalizacién, una cultura del
espectdculo, una cultura de los artistas, una cultura del
"show" una cultura del Star System, una cultura de la
"fetichizacion" de las mercancias, etc., que son altamente
rentables, pero nos llevan a despilfarrar la enorme energia
humana que existe en €l continente, para enfrentar nuestros
grandes problemas de crecimiento y de sobrevivencia
humana.

Con el reinado de los principios del mercado, en el
campo cultural, presenciaremos cada vez més la existencia
deun "malthusianismo cultural", donde l1a concienciade lo
social es desplazada para dar paso a la mentalidad de los
negocios, l1a ganancia ilimitada, al pragmatismo econ6mi-
co, la posesién material como el sentido de la vida y
progreso técnico como nueva religion, por sobre otros
valores de la sobrevivencia humana.

Si 1a aplicacion de las leyes del mercado al campo
econémico durante los preparativos para el ingreso de
América Latina al Sistema General de Aranceles y Comer-
cio (GATT) y el acceso a los Tratados de Libre Comercio,
produjeron una gran quiebra de la industria electrénica,



metalmecénica, agricultura, textil, plastico, alimentos, te-
jido, mueblera, calzado, restaurantera, de la transforma-
cion, el pequeiio comercio y muchos otros més, ahora con
el reinado creciente de los principios del mercado en el
terreno cultural tenemos que preguntarnos: ; Cudlesseran
las cosmovisiones, las ideologias y los valores culturales
propios de la cohesion e identificacion de nuestras
civilizaciones nacionales que quebraran ante la pro-
duccion de l1a enorme cultura parasitaria que produci-
ra el proyecto modernizador de acumulacion material
a escala supertransnacional a través de las industrias
comunicativas?.

6.- Este proceso neoliberal de mercantilizacion extre-
ma de la cultura, funcionard en América Latina bajo la
tendencia de producir, exclusivamente, aquella concien-
cia, educacion y tradicion que sea funcional para incre-
mentar el proyecto de acumulacién de capital, especial-
mente a escalamegatransnacional y marginar4la construc-
ciéndelas politicas culturales orgdnicas que urgentemente
requiere nuestro proyecto regional de desarrollo natural.

De esta manera, podemos decir que al acercarse el
final del siglo XX, el proyecto modernizador que se intro-
duceen AméricaLatina formar4d intensivamente unanueva
"Cultura Chatarra' de la expansién del capital y una
reduccion de l1a ""Cultura de la Vida y de la Humaniza-
cion' que tanto requiere nuestra sobrevivencia regional y
del Planeta Tierra.

Esto, debido a que no es una actividad lucrativa que
valga la pena fomentarla, a menos que llegue a fases
criticas en las que el deterioro humano y social avance
tanto que entre en contradiccion con la tasa de produccién
y concentracion de la riqueza.

Si la creacién de procesos culturales en América
Latina son regidos bédsicamente por los principios de la
economia de mercado corremos el gran riesgo, como
sociedades de ser conducidos a un sistema de comunica-
ciénsalvaje, proceso de comunicacién que se caracterizard
por privilegiar lo superfluo por sobre lo bésico, el especté-
culo por sobre el pensamiento profundo, la evasion de la
realidad por sobre el incremento de nuestros niveles de
conciencia, laincitacién al consumo por sobre la participa-
cion ciudadana, el financiamiento de los proyectos emi-
nentemente lucrativos por sobre los humanistas, 1a dosifi-
cacion de nuestros sentidos por sobre 1a humanizacién de
nuestra conciencia, el dinero como modelo de los valores
por sobre la humanizacién (49), lahomogenizacién mental
por sobre la diferenciacién cultural, etc.

7.- Saliéndonos del contexto terrdqueo de América
Latina y ubicdndonos en el nivel c6smico, encontramos
que tampoco es la aplicaciéon de una verdadera ley de
mercado. Ello debido a que siguiendo con rigor los princi-
pios de la oferta y la demanda, constatamos que 1o que més
se valora en la economia contempordnea para darle un
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mayor precio, es aquello que escasea.

Por ello, el oro, el platino, los diamantes, etc., son
bienes altisimamente cotizados en nuestra sociedad, pues
SON Mmuy raros y escasos.

En este sentido, aplicando con severidad 1as leyes del
mercado a nivel c6smico, observamos que hasta €l mo-
mento todos los progresos de 1a ciencia, la sistematizacién
de 1a evidencia empirica recogida por la inteligencia espe-
cializada, los registros de la nueva astronomia, etc., hoy
dia, revelan que hasta donde ha avanzado el conocimiento
humano de més de 2000 afios de pensamiento en el Planeta,
sefialan que el inico lugar donde de manera palpable existe
vida humana es en la Tierra. (50).

Esto significa, que siendo estrictos, desde el punto de
vista econémico o del mercado césmico el elemento més
valioso en el universo debe ser la vida porque en ninguna
otra constelacién ésta existe. Sin embargo, 1o que enfren-
tamos cotidianamente es que los principios de l1a ofertay la
demanda, hoy valoran todos los recursos materiales que
son raros. escasos o limitados, pero que lo que menos
cotizan es la vida por si misma.

Es mds, podemos decir que dentro de la cultura
neoliberal el valor de las personas depende cada vez méas de
que posean cosas, poder 0 que sean eficientes y no de su
categoria elemental de personas o seres humanos.

IV.- ;QUE HACER?: HACIA LA FORMACION
DE UNA POLITICA LATINOAMERICANA
DE LIBERALISMO SOCIAL EN EL CAMPO
DE LA COMUNICACION COLECTIVA?

Dentro del nuevo contexto modernizador y ante el
nivel limite de evolucién en que nos encontramos como
civilizaciones latinoamericanas, y frente a la realidad de
establecer la propuesta de 1a Iniciativa de 1as Américas en
nuestra regiéon debemos considerar que, asi como una
enorme cantidad de actividades estratégicas para el desa-
rrollo de nuestros estados latinoamericanos no pueden
dejarse en manos del sector mercantil, ariesgo de que éstas
desaparezcan, como es el caso de la medicina preventiva,
la generacion de transporte urbano piiblico y 1a creacién de
una ciencia bdsica, asf tampoco puede delegarse a éste la
construccionde una "' Cultura Social parala Sobreviven-
cia Nacional''. Esto debido a que, aunque paradéjicamen-
te a largo plazo la planificacion cultural es la inversién
econémica més rentable que existe en América Latina, a
corto plazo no es lucrativa dentro de los criterios de
"ganancia pecuniaria" y de corto plazo que establece la
actual concepcion neoliberal de la vida.

Por ejemplo, en el campo de 1a fisica, el descubri-

~ miento del bascén de Jiguins o el invento del acelerador de

particulas més costoso del mundo, no pudieron desarro-
llarse sin la aportacion multimillonaria de los estados de 1a
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Comunidad Econ6mica Europea y del Estado Americano
(51). Deigual forma, la construccién de una cultura ecold-
gica, de una cultura de conservacién de las especies que
componenlaconservacionde las cadenas paralareproduc-
ciéndela vida, de una cultura de ladefensa delos ancianos,
de una cultura del cuidado del Planeta Tierra, de una
cultura de la convivencia civil, etc., en tanto que son
niveles de "cerebralidad” minimos que requerimos cons-
truir y conservar culturalmente para sobrevivir en América
Latina, tendran que ser creados por el Estado y la sociedad
civil ya que para el sector privado-mercantil no es rentable
efectuarlas.

Ante este panorama de creciente desigualdad comu-
nicativa y espiritual que se establece en nuestraregion con
la accién de las leyes del mercado, es necesario que los
estados latinoamericanos produzcan las condiciones de
otro equilibrio cultural, a través de 1a elaboracion de una
nueva politica de ''Liberalismo Social en el Terreno
Comunicativo'' que actualmente no existe, y se requiere
urgentemente producir para poder coexistir., para ello hay
que considerar que por ejemplo, asi como en México, en el
campo economico el Estado privatiz6 1a banca estatal y
paralelamente impulsé 1a banca de desarrollo para apoyar
a los sectores mas desfavorecidos, o que asi como vendi6
empresas publicas para destinar fondos a los proyectos de
equilibrio social via el "Programa Nacional de Solidari-
dad" (52), ahora es necesario que asf como ha permitido
crecientemente el juego de los principios del mercado en el
drea cultural, se apoye la dindmica de 1a '""Comunicacion
Social" que surge desde las necesidades de expresion y
participacion ideolégica mas apremiantes de los grupos
mayoritarios del pais.

Con ello se podrian rescatar los aspectos positivos
que ofrece la economia de mercado en el campo cultural
como son: la eficiencia, la competitividad, la libertad
individual, 1a apertura de mercados, el aporte de nuevos
financiamientos, etc.

Al mismo tiempo se aplicarian los contrapesos cultu-
rales de liberacion mental necesarios para sobrevivir que
no estén incluidos dentro del frfo cédlculo econémico del
neoliberalismo latinoamericano. Frente a esto es impres-
cindible considerar que la prictica de libre juego de las
fuerzas culturales por si mismo no generard automatica-
mente un proceso de comunicacién superior en América
Latina, sino que para lograrlo se requiere la presencia y 1a
accionde procesos sociales planificadores con altonivel de
participacion de las sociedades civiles latinoamericanas.

Contrapesos planificadores que no sean burocriticos,
estatistas, paternalistas o populistas, pero que si vinculen
los principales requerimientos de desarrollo social latino-
americano con la dindmica de 1a producci6n cultural, de lo
contrario, los grandes limites naturales, que por s{ misma
fija la economia de mercado sobre las dindmicas comuni-

cativas, generardn més contradicciones culturales que las
que pretende resolver por la accién de la oferta y la
demanda y que sélo podrin ser resueltas con la introduc-
ciénde 1a "Racionalidad de 1a Comunicacién Social" en el
campo de lo publico.

De no construirse esta politica de liberalismo social
en el drea comunicativa y cultural de América Latina, cada
vez mas, se vivird el profundo divorcio existente entre
necesidades materiales y espirituales de crecimiento social
y la formacion de 1a cerebralidad colectiva para resolver-
las. De no hacernos estos cuestionamientos y otros mas,
conhonradez y severidad, encontraremos que en plena fase
de modernizacién latinoamericana se habrdn modificado
las estructuras econémicas, politicas, juridicas, tecnolégi-
cas, etc., de nuestras sociedades, sin haber alcanzado una
verdadera transformacion de las estructuras mentales pro-
fundas, que en ultima instancia son las que sostienen y le
dan vida a nuestra region. Bajo estas circunstancias, las
sociedades latinoamericanas estarian avanzando con los
"0jos vendados" por un precipicio mental muy peligroso y
dentro de algunos afios veremos y sufriremos las conse-
cuencias devastadoras que habr4 dejado sobre nuestras
conciencias y comportamientos colectivos, la presencia de
lal6gica del mercado en el terreno cultural y espiritual de
nuestro continente.

NOTAS:

(1) Salinas de Gortari, Carlos; Nos modernizamos o el cambio
mundial amenaza al pais: Salinas, Excelsior 11 de abril de 1989.

Para ampliar este panorama consultar Urge modernizar todo el

aparato productivo en bienes y servicios, Excelsior, 8 de octubre de
1988; Describe los esfuerzos de México por integrarse a la economia
mundial la carta de intensién al FMI, Excelsior, 25 de abril de 1989; No
serd irrestricta, ni se harad de golpe la apertura comercial: CSG, Excel-
sior, 28 de abril de 1989; Esta agotado el modelo facil, Excelsior, 9 de
mayo de 1989; En Marzo la economia del pais estard lista para su
desregulacién: Cordoba, Excelsior, 21 de junio de 1989; Ni liberalismo
aultrnza, ni estatismo ultrajante: Zedillo, Excelsior, 30 de junio de 1979;
Sucumbid el paraestatales, Excelsior, 28 de julio de 1989; La apertura
comercial es una decisién permanente: Secofin, Excelsior, 16 de agosto
de 1989.
(2) Enterramos este afio "politicas populistas desguiciantes” surgi-
das en 1970: CCE, Excelsior, 10 de septiembre de 1989; Fin del ciclo.
Verdadera modernidad, Excelsior, 20 de septiembre de 1989; Trauma-
tico cambio econémico de México en 10 afios: Banamex, Excelsior, 11
de diciembre de 1989; Fin de la "Guerra Fria". Las coordenadas del
Nuevo Orden, Excelsior, 9 de enero de 1991; Termina el armamentismo
que caracteriz6 a la guerra fria, Excelsior, 6 de abril de 1991; El nuevo
orden internacional, El Financiero, 18 de febrero de 1991; Nuevo orden
mundial, Excelsior, 24 de febrero de 1991; El T.L.C. no socava la
soberania y si impide la ley de la selva, Excelsior, 6 de marzo de 1991;
1862, 1916, 1991?. El paso decisivo, Excelsior, 26 de juliode 1991; De
la economia de mercado, El Financiero, 28 de julio de 1991.

Por encima de la actual tendencia hacia la conformacién de
grandes bloques econémicos y vastos mercadosregionales, laComisién
Trilateral pretende la globalizacién de la economia, el comercio, las
finanzas y la politica. Asi, caso 20 afios después de la fundacién de la
Comisién el mundo se mueve hacia una de sus primeras etapas de
globalizacion: La conformacion de grandes bloques regionales econé-



micos y comerciales. El Mercado Comiin Europeo, la Cuenca del
Pacifico y el Tratado de Libre Comercio Norteamericano son por lo
pronto un primer escalén hacia la abierta globalizacién.

Una vez sentadas las bases: division planetaria en hemisferios
norte-sur, desmantelamiento de la ideologia nacionalista y reconoci-
miento de la economia como eje politico-econémico del mundo moder-
no, la Comisién Trilateral pretende constituirse en el centro nueralgico
del poder mediante la administracion de las finanzas, la economia y la
tecnologia a nivel global. En cuanto a la estrategia de la Comision para
cooptar al Tercer Mundo, ésta contempla 4 fases.

a)  Jerarquizar a los paises en desarrollo de acuerdo con su nivel de
industrializacion o a su disponibilidad de recursos naturales.

b)  Otorgarles un tratamiento diferenciado en materia comercial,
financiero y tecnolégico en las negociaciones internacionales multila-
terales.

c¢)  Retomar el control sobre el abastecimiento y los precios de las
materias primas, sobre todo el petréleo procedente de los paises en
desarrollo.

d)  Presionar a los paises en desarrollo avanzado como son México,
Brasil y Arabia Saudita a fin de que pongan en practica sus economias,
en especial el comercio exterior, liberalizando, al mismo tiempo, sus
politicas de importacién y de recepcién de inversiones extranjeras.

Mediante esto tltimo pretenden llevar a cabo la reubicaciénde la
industria internacional, de acuerdo con los intereses y prioridades de los
paises industrializades. La Comisién Trilateral mente maestra de la
globalizacién, El Financiero, 28 de junio de 1991.

Dicho nuevo orden internacional estara basado en el monopolio
delafuerza de los Estados Unidos, al grado de que después de la victoria
sobre Kuwait y el consecuente control mundial del petréleo, este podra
obligara Japon y Alemania (sus principales competidores) aapoyarala
economia estadounidense. El nuevo orden basado en el monopolio de la
fuerza de EU, El Financiero, 24 de enero de 1991.

(3) Globalizacion: Elcaso de México (Primera parte), El Financiero,
6 de junio de 1991; Globalizacidn: El caso de México, (Segunda parte),
El Financiero, 20 de junio de 1991; Débil esfuerzo para integrar al pais
al proceso de globalizacion, El Financiero, 10 de junio de 1991.

(4) Al respecto revisar: En 1992 el pais debe estar abierto a la
Comunidad Econémica Europea, Uno Mas Uno. 23 de abril de 1989;
Ofrece Europa a México mds inversiones y abrir sus mercados a
nuestros productos, Uno Mas Uno, 21 de mayo de 1989; Estamos listos
para enfrentar el reto del mercado tnico en 1992, Excelsior, 27 de mayo
de 1989; Los logros de la gira de CSG por Europa base para construir
un México moderno, Uno Mas Uno. 16 de julio de 1989; Viaje de Carlos
Salinas, Uno Mds Uno, 18 de julio de 1989.

(5) ElEstado conduce, coordina y orienta la economia, Excelsior, 22
de octubre de 1991; De la recesién nace un nuevo modelo de desarrollo
nacional, Excelsior, 1 de octubre de 1991.

(6) Después del acuerdo pactado entre la Comunidad Europea y la
Asociacion Europea de Libre Comercio se aceptd que el nuevo Mercado
Comuiin estuviera formado ya no por 12 paises, sino por 19 abarcando
desde Islandia hasta el Mediterraneo, con un promedio de 400 millones
de consumidores. Concentran 19 paises Europeos un Acuerdo de Libre
Comercio, El Financiero, 23 de octubre de 1991; La CEE y EFTA
formaran unmegamercado de 400 millones de consumidoresen93, Uno
Mis Uno, 23 de octubre de 1991; Libre comercio desde Islandia hasta
el Mediterraneo, Excelsior, 23 de octubre de 1991; Dejan de lado viejas
contiendas europeas, Excelsior, 24 de octubre de 1991. .

Esta realidad quizds se modifique con los afios pues ya existe la
propuesta del Banco Europeo para la Reconstruccién y el Desarrollo
(BERD), para que se cree un mercado comun continental que integre a
las 35 naciones de Europa y evite la desintegracién de las democracias
nacientes. Un mercado comin continental formado por los 35 paises de
Europa podria superarel nuevo bloque, de Norteamérica, Uno M4s Uno,
26 de octubre de 1991.

(7) Al respecto revisar El acuerdo de libre comercio entre Estados
Unidos y Canad4, Revista Comercio Exterior, Vol. 39, N° 4, abril de
1989, México D.F., P-339, 347.

(8) Mis nexos con la Cuenta del Pacifico, Uno M4s Uno, 28 de abril
de 1988; La hegemonia en el sistema capitalista empieza a desplazarse
hacia el Pacifico, Excelsior, 3 de mayo de 1989; La Cuenca del Pacifico:
Un nuevo espacio estratégico, Uno Mas Uno, 4 de mayo de 1988;
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Vitalidad regional: Cuenca del Pacifico, Excelsior, 14 de mayo de 1989;
Latinoamérica esta lejos del Pacifico, Uno Mas Uno, 19 de agosto de
19891

(9) Meéxico ya no es considerado como parte de América Latina:
Incluido en el mercado del norte, Excelsior, 24 de enero de 1992; Hacia
un T.L.C. en Centroamérica, Excelsior, 24 de febrero de 1992; Avanza
la negociacién del TLC México-Centroamérica: CSG, Uno Mas Uno,
26 de febrero de 1992; El libre comercio reforzard la integracién
regional: CSG, Uno Mis Uno, 14 de febrero de 1993; Desarrollo en el
Sudeste con el Libre Comercio hacia Centroamérica, Excelsior, 18 de
septiembre de 1993; Vilido el modelo modemizador de América
Latina: IEI, Excelsior, 23 de septiembre de 1993.

(10 8 bis 2) Suscribirdn México y Centroamérica un acuerdo
marco global de libre comercio, Excelsior, 20 de agosto de 1992; El
desarrollo de Centroamérica, estratégico para México: Salinas, Uno
Mas Uno, 12 de febrero de 1993; Financiera México con 100 millones
de dls. las ventas de Centroamérica, Uno Mas Uno, 13 de febrero de
1993; Centroamérica renegocia una mayor venta de azicar y carne al
mercado mexicano: F. de Estrada, Excelsior, 5 de octubre de 1993.

(11 8 bis 3) Didlogo politico EU-AL para libre comercio conti-
nental, Excelsior, 4 de diciembre de 1991; Prioritario el TLC para
concretar la Iniciativa de las Américas: Mulford, Uno Mas Uno, 8 de
abril de 1992; Transformar al continente en zona de libre comercio,
Excelsior, 24 de abril de 1992; En 10 afios el TLC abarcaré a toda
América Latina, 8 de septiembre de 1992; Promete W: Clinton buscar
"una nueva era de cooperacion" en las relaciones con América Latina,
Uno Mais Uno, 2 de diciembre de 1992; Latinoamérica ve con recelo el
"Destino Manifiesto de México", Excelsior 28 de enero de 1993; Antes
del apo 2,000 nueva A.L. sin fronteras comerciales, Excelsior, 13 de
febrero de 1993; Contradictoria la Estrategia de Clinton hacia América
Latina. Hable de libre mercado, pero pone barreras, Excelsior, 3 de abril
de 1993, Prevé EU para 94 el avance de libre comercio con Chile, El
Financiero, 7 de octubre de 1993; Continuara México con la negocia-
cién de tratados de libre comercio con América Latina, Excelsior, 9 de
octubre de 1993; América Latina no debe privatizar el capital social,
Excelsior, 12de octubre de 1993; Alfindel aiio el acuerdo entre México,
Venezuela y Colombia, Excelsior, 13 de octubre de 1993; México no
estd paralizado en espera del TLC: CSG, Excelsior, 13 de octubre de
1993; Un no al TLC romperia afios de entendimiento entre AL y EU,
Excelsior, 14 de octubre de 1993; El TLC pondria orden a una relacién
traumdtica con EU, Excelsior, 15 de octubre de 1993; El mayor bloque
comercial con el TLC anuestra puerta, Excelsior, 17 de octubre de 1993;
BID: Pacto histéricamente vital para AL y el Caribe, Excelsior, 18 de
octubre de 1993; Comercio no ayuda, exigencia del Grupo de Rio al
Congreso de EU, Excelsior, 21 de octubre de 1993.

(128 bis 4) Temen en Europa el poderio econémico y politico que
el TLC dara a EU. Crecera su dominio politico militar, Excelsior, 4 de
octubre de 1992.

(13 bis 4.0) El pacto del Grupo de los tres confirma la diversifi-
cacion: CSG, Excelsior, 14 de octubre de 1993; Acceso del Caribe al
area del libre comercio de los tres, Excelsior, 14 de octubre de 1993; El
que México pueda ser plataforma de integracion para AL, favorece el
flujo de capitales externos, Excelsior, 17 de octubre de 1993.

(14 bis 5) Modernizacion tecnélogica y econémica, reto de
Centroamérica ante el TLC, Excelsior, 30 de septiembre de 1993; D.
Ortega: EU quiere arrodillada a Nicaragua, Excelsior, 4 de octubre de
1993; TLC via corta ala economia mundial, Excelsior, 12 de octubre de
1993:

(15 8 bis 6) Dramitica caida de América Latina en el comercio
mundial: SELA, Excelsior, 17 de septiembre de 1993; Estatales las
mayores exportadoras de AL, Excelsior, 4 de octubre de 1993; E1 TLC
prueba de fuego para que el liderazgo de Estados Unidos no se Quiebre:
SELA, Excelsior, 5 de octubre de 1993; Sigue bajo el nivelde inversi6n,
Excelsior, 6 de octubre de 1993; Preocupante vulnerabilidad de Amé-
rica Latina en el sector exterior, pese a su crecimiento, Excelsior, 27 de
septiembre de 1993.

(16 8 bis 7) Modernizacién tecnoldgica y econémica, reto de
Centroamérica ante el TLC, Excelsior, 30 de septiembre de 1993;
Benitez: Improbable que el TLC provoque la pérdida de 100 empleos en
la Dominicana, Excelsior, 8 de octubre de 1993; Ventajas y desventajas
tiene el TNLC para los dominicanos: R. Pastorino, Excelsior, 9 de
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octubre de 1993.

(17 8 bis 7.0) Salinas: AL se sentird engafiada si EU no ratifica el
TLC, Excelsior, 19 de octubre de 1993.

(18) 8 bis 8) Golped a las ciudades las crisis de los 80s., Excelsior,
15 de octubre de 1993; En la pobreza uno de cada cinco latinoamerica-
nos, Excelsior, 19 de octubre de 1993; Aumenta la pobreza en América
Latina, alerta el BM, El Financiero, 24 de septiembre de 1993; Novelo
Urdanivia, Federico y Flores Salgado, José, El TLC de Norteamérica y
la persistente incertidumbre, Libro de Texto, Universidad Auténoma
Metropolitana, Unidad Xochimilco, México D.F. julio de 1993, paginas
86 a 89.

(19) 9) Dentro de este contexto es conveniente considerar que
"para los tecndcratas la tnica razén que vale es lo que ellos llaman la
"racionalidad econémica". Ignorando historia, cultura, costumbres, y la
vida cotidiana de nuestro pueblo, han decretado, por ejemplo, que
Meéxico debe dejar de producir maiz "porque no es econémicamente
costeable" (parece que los gringos lo venden mds barato con subsidioss
y destruccién ecoldgica de por medio). Y asi por el estilo en todo lo
demas. Ellos razonan de la siguiente forma: 1a gente actda por el cilculo
de un costo y un beneficio econémico. Si hay ganancia considerable
actdan, si no, no. Por eso "el campo y todo lo demads, debe ser negocio;
y consideraciones sobre la historia, la cultura, la justicia, la tierramisma,
no valen si no encajan con esa racionalidad econémica”.

Sin embargo, ante las elecciones de 1991 en México y las
irregularidades que sucedieron, se demuestra un panorama contrario a
estas tesis modernizadoras sobre las motviaciones por las cuales actia
la gente. "He aqui que medio millar de campesinos deciden caminar mil
kilémetros abandonando familia y trabajo por cincuenta dias por algo
tan abstracto, tan inasible, tan poco cuantificable como es "el respeto al
voto". Peor ain, llegan a manifestar que prefieren regresar con las
manos vacias pero limpias antes de aceptar una transaccién que traicio-

ne sus principios. Con esta actitud tan "irracional” el "Exodo por la
Democracia” ha roto en pedazos las marcas de hierro dentro de las que
los tecndcratas pretenden aprisionar toda la vida del pais". Rafael
Landerreche, Significado del Exodo por la Democracia, en Nuestra
Palabra. El Fraude de 1991 y la Participacién Ciudadana en la Lucha por
la Democracia, Convergencia de Organismos Civiless por la Democra-
cia, México D.F., 1992, paginas 350 y 351.

(20) 10) Gutiérrez, Carlos Maria; La Informacion: Conciencia y
Mercado, Revista Capitulos del SELA N° 5, Sistema Econémico
Latinoamericano, Caracas, Venezuela, Junio de 1984, pagina 72.

(21) 11) Promotor y no regulador el papel del Gobierno, Excel-
sior, 30 de septiembre de 1991; ;Ensayo de la Economia de mercado?,
Excelsior 16 de diciembre de 1991; ;Resolver los problemas con la Ley
de la Oferta y la Demanda?, Excelsior, 4 de enero de 1992.

(22 11 bis 1) Capitalismo salvaje. Versién Neoliberal, Excelsior,
14 de julio de 1992.

A partir de la realizacion de los mapas genéticos, actualmente es
posible saber que enfermedades necrolégicas o deformaciones de
origen multifactorial seran transmitidas hereditariamente a las préxi-
mas generaciones. De esta manera, los empresarios podrian, por ejem-
plo, rehusarse a contratar a alguien que presentard un "gen gay" en su
cddigo de informacion genética. Indentifican genes que podrian deter-
minar la homosexualidad, Excelsior, 23 de septiembre de 1993; La
neurogenéytica, una ciencia joven, logra un superdesarrollo, El Finan-

ciero, 24 de septiembre de 1993.

(23 12) Expatriacién de las ciencias sociales. Humanidades de la
UNAM, en lamira, Excelsior, 5 de junio de 1992. Por ejemplo, en el caso
de la Antropologia "se estdn viviendo momentos muy dificiles, sobre-
todo para los investigadores, donde el medio laboral es muy cerrado e
inclusive se constata que cuando una plaza queda vacante, se cancela”
vive la Antropologia momentos muy dificiles, Excelsior, 25 de julio de
1992; Podrian desaparecer carreras en el IPN, El Financiero, 17 de
diciembre de 1992; La antropologia mexicana atraviesa por una aparen-
te dispersién, Excelsior, 17 de septiembre de 1993.

(24 13) Son m4s los historiadores de Estados Unidos que estudian
a México que los mexicanos, Uno Més Uno, 8 de julio de 1992.

(25 14) Una pena laresistencia de Estados Unidos al Acuerdo de
la. Biediversidad, Excelsior, 6 de junio de 1992; Antepome EU sus
intereses a los del planeta, Uno Mas Uno, 6 de junio de 1992; Se une
Europa a los Acuerdos de Rio sobre el cambio climético y de biodiver-

sidad, Uno Mas Uno, 7 de junio de 1992; Pierde liderazgo EU en
cuestiones del medio ambiente, El Financiero, 8 de junio de 1992;
Aislamiento estadounidense en la Cumbre de la Tierra, El Financiero,
12 de junio de 1992; Dispuesto EU a ser el Gnico oponente a un Tratado
de la Cumbre de la Tierra, El Financiero, 12 de junio de 1992;
Inaceptable un acuerdo en la biodiversidad: George Bush, Excelsior, 12
de junio de 1992; Vengo a tomar acciones no a pedir perdén: Bush,
Excelsior, 13 de junio de 1992; Bush: Tiene EU las mejores medidas de
proteccién ambiental en el orbe, Uno Mas Uno, 12 de junio de 1992,
Malthuss redivivo. Noemalthusianismo v.s. desarrollo, Excelsior, 14 de
junio de 1992; Salvar la Tierra s6lo un suefio, Excelsior, 16 de junio de
1992; Biodiversidad y Desarrollo, Excelsior, 20 de junio de 1992; La
verdadera dimensién de la Conferencia de Rio. Urge enfrentar los
problemas del medio ambiente, El Financiero, 27 de julio de 1992.

De igual forma, en la reunion de la Ronda de Uruguay sobre
planificacién mundial Japén sefialé con todo énfasis que "la proteccién
del ambiente no debe inhibir al comercio”. La proteccion del ambiente
no debe inhibir al comercio: Japon, Excelsior, 25 de abril de 1992.

(26 14 bis 1) E1 INBA adelgazara su burocracia para sanear sus
finanzas: Flores Olea, Uno Més Uno, 12 de diciembre de 1991; Neoli-
beralismo: En la cultura su peor rostro, Excelsior, 13 de mayo de 1992;
LaCulturadel Neoliberalismo, E1 Biho N°349, Suplemento Cultural de
Excelsior, 17 de mayo de 1992; La privatizacién de la cultura, Excelsior,
31 de mayo de 1992; Privatizar la educacién piblica: tarea imposterga-
ble, El Financiero, 30 de marzo de 1992; Asedio de los grupos de poder
alainteligencia nacional, Excelsior, 5 de junio de 1992; Desaparece el
Fondo de Fomento a la Calidad Cinematografica: Durdn Loera, Uno
Mais Uno, 26 de agosto de 1992.

(27) 14 bis 2) La privatizacion de los conocimientos cientificos
tiende a desintegrar al aparato productivo, El Financiero, 4 de diciembre
de 1992; Quedan al azar las estrategias de desarrollo e investigacion
cientifica, El Financiero, 7 de mayo de 1992.

(28 14 bis 3) Grave descenso en Uruguay, Excelsior, 25 de
noviembre de 1992.

(29 15) La Ley de la Oferta y la Demanda es la que debe regir al
mercado, El Financiero, 13 de agosto de 1991; Saquean industriales los
Bosques de Michoacin, Excelsior, 24 de septiembre de 1991.

(30 15 bis 1) Obliga la apertura a abandonar areas poco rentalbes
a empresas. El Financiero, 13 de enero de 1993.

(31 16) Cada investigador debe tener su empresario para que le
financie sus proyectos: Alzati, Excelsior, 1 de abril de 1992; El mercado
determina el quehacer de la ciencia y la tecnologia, Excelsior, 24 de
noviembre de 1992.

(32 17) Las condiciones del mercado deterioran el gusto musical,
La Jornada 14 de febrero de 1992.

(33 18) No existe en México el medio adecuado para el desarrollo
de la misica de metales, Uno Mas Uno, 19 de marzo de 1992.

(34 19) El arte latinoamericano ya no entra a los museos, sino a
las operaciones mercantiles, Uno Mds Uno, 19 de junio de 1992: El
mercado especulativo en la pintura hace que ya no importe cémo es un
cuadro. Uno Mis Uno, 16 de octubre de 1992; Las galerias se han dejado
seducir por el dinero: Ahora son meros super mercados, Uno Mas Uno,
24 de noviembre de 1992; El arte moderno no escapa a la légica
mercantil, Excelsior, 10 de noviembre de 1992.

(35 20) OSB desaparece por no cumplir sus objetivos: Medina
Plasencia, Uno Mas Uno, 31 de enero de 1992; Expidi6 Medina al
decreto que disuelve a la OSB, Excelsior, 31 de enero de 1992;
DesapareceralaOSB un acto de "Canibalismo Cultural”, El Financiero,
6 de febrero de 1992.

Esta misma situacién ha generado el rumor en la opinién piiblica
de la regién de que la Orquesta Sinfénica de la Universidad de Gua-
najuato (OSUG) con 40 afios de vida, también serd cancelada por los
mismos motivos. No desaparecerd la OSUG: R. Hicks, Excelsior, 21 de
marzo de 1992.

(36 20 bis 1) Peligra la sinfénica de Baja California Norte:
Cardenas; Excelsior, 13 de febrero de 1992.

(37 21) El cierre de Radion Rin: jMedida de desaliento social?,
El Financiero, 1 de abril de 1992. Urgen nuevos foros de cultura infantil,
Excelsior, 2 de noviembre de 1992.

(38 22) De medio a medio. A propésito de Radio Alicia, El
Financiero, 31 de enero de 1992.



(39 22 bis 1) Cambiar el castellano por el inglés, Excelsior, 25 de
junio de 1992.

(40 22 bis 2) En la privatizacién carecen de patrocinio los
programas culturales, la discusion o andlisis, Uno Mds Uno, 1 de agosto
de 1992; Los espacios oficiales para los artistas estin desapareciendo:
Gutiérrez Angulo, Uno Mas Uno, 30 de octubre de 1992.

(41 22 bis 3) Se necesita una politica cultural mas consistente para
hacer rentable la danza contemporanea: Cecilis Lugo, Uno Mas Uno, 10
de julio de 1992; Las becas del FONCA son solo un maquillaje que
oculta la falta de recursos a la danza, Uno Més Uno, 3 de noviembre de
1992; Deberiamos promover mds a los artistas mexicanos para obtener
divisas con su trabajo, Uno Mas Uno, 14 de enero de 1993; La danza en
Méxicorelegadaenel actual gobierno, Excelsior, 6 de abrilde 1993; Los
recursos destinados a la danza, acaparados, Excelsior, 20 de octubre de
1993.

(42 22 bis 4) Pretenden destruir el centro histérico de la Ciudad
de Puebla, denuncian vecinos, Excelsior, 30 de septiembre de 1993.

(43 22 bis 5) La apuesta a privatizar Chapultepec, Excelsior, 26
de septiembre de 1993; Los museos no estan al margen de la moderni-
zacion, Excelsior 29 de septiembre de 1993; Descontento por la priva-
tizacién de Chapultepec: ;Ora qué vamos a comer?, Excelsior, 25 de
septiembre de 1993; Surgen las interrogantes, Excelsior, 25 de septiem-
bre de 1993.

Hasta el momento, la dnica excepcion que se conserva en el
Bosque de Chapultepec es la no privatizacion del zoolégico y se afirma
que "éste no perdera su condicién de centro gratuito y popular, pues en
élno importaré lacantidad de dinero que la gente tenga para convivir con
los animales que forman parte del planeta". El zoolégico de Chapulte-
pec, un nuevo concepto, Excelsior, 23 de septiembre de 1993.

(44 23) Deficitaria en 5 millones de Its. la produccién lechera
nacional, Excelsior, 21 de noviembre de 1991, Importara México 150
mil toneladas de leche en polvo, El Financiero, 11 de febrero de 1992.

(45 24) 41 millones de mexicanos sin acceso a los minimos
esenciales de nutricion, El Financiero, 15 de octubre de 1991; Estan
desnutridos 40 % de los nifios mexicanos, Excelsior, 6 de diciembre de
1991, Cada ano mueren por enfermedad 40, 000 mil nifios en México,
Excelsior, 24 de diciembre de 1991, Desnutridos 2 de cada 3 nifios de
6 anos. En el campo la mayoria, El Financiero, 26 de mayor de 1992;
Crece la desnutricion por la pérdida del poder adquisitivo, El Financie-
1o, 26 de mayo de 1992; Desnutridos 64 % de nifios hastade 5 afios, Uno
Mais Uno, 27 de mayo de 1992; Muerecen cada afio cincuenta mil nifios
en México por desnutricién, Excelsior, 29 de agosto de 1992; Padecen
desnutricion 20% de los niiios en Guanajuato: Sanchez V, Excelsior, 28
de julio de 1992.

Esta realidad se ha dado a tal extremo en algunas regiones de la
Repiiblica, que por ejemplo, en Yucatdn por cada cien mil nifios que
nacen mueren 92 por desnutricién. Un porcentaje mas elevado que en
Haiti y en Guatemala. Mueren por desnutriciéon 92 de cada cien mil
nifios enlaZona Centro Yucateca: IPN, Excelsior, 18 de marzo de 1992.

(46 25) 31% de los nifios en el D.F. en edad preescolar padecen
déficit de peso, Uno Mas Uno, 4 de marzo de 1992.

(47 26) 41 millones de mexicanos sin acceso a los minimos
esenciales de nutricién, El Financiero, 15 de octubre de 1991; Padecen
anemia 6 de cada diez mexicanos, afirman especialistas, Excelsior, 21
de octubre de 1991, Desnutridos 6 de cada 10 nifios, Excelsior, 31 de
julio de 1992.

(48 27) Por dia se hechan a perder 40 toneladas de tomoate y
calabaza en Tulancingo, Excelsior 6 de septiembre de 1991; Se pudren
200 toneladas de frutas cosechadas en Guerrero, Excelsior 20 de
septiembre de 1991; Sobreoferta azucarera en México: Dos millones de
toneladas, Excelsior, 21 de septiembre de 1991; Nadie compra a
labriegos sinaloenses 35 mil toneladas de soya: Crisantes Enciso,
Excelsior, 14 de octubre de 1991; Quince mil toneladas de jitomate
perdidas en Morelos, Excelsior, 20 de octubre de 1991, Se desperdician
16, 800 toneladas de tejocote por aiio, Excelsior, 11 de noviembre de
1991; Tiran al dia 800 toneladas de frutas y legumbres, Uno Més Uno,
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5 de noviembre de 1991, Sin abasto nacional, Morelos importa jitoma-
tes: S. Aguilar, Excelsior, 20 de marzo de 1992, Se pudren 10 mil
toneladas de frijol soya en Salina Cruz, Excelsior, 17 de julio de 1992.

En éste mismo periodo de necesidades urgentes México importé
del exterior a precios de dumping 2 millones 500 mil toneladas de
azicar, equivalentes a casi 8 meses del consumo nacional, dejandose de
comercializar parte de la dltima zafra con una pérdida superior a 250 mil
millones de pesos. A precios de dumpling México import6 en los
dltimos 18 meses 2 millones 500 mil toneladas de azicar, El Financiero,
18 de octubre de 1991. Fenémeno que también aparece en el resto de los
paises industrializados y subdesarrollados al perder respectivamente de
160 a 168 millones de délares anuales los primeros y 26,000 millones
de délares los segundos en el terreno agricola al aplicarse puramente los
principios de la "Ley del Mercado". Pérdidas millonarias por distorsién
en el mercado agricola, Excelsior, 16 de noviembre de 1991.

(49 28) Sobre este punto observamos que el dinero se convierte
cada vez maés en el modelo de los valores. Por ejemplo, "la belleza se
determina por el valor monetario; de él surge la bondad; marca la pauta
de las modas, se le trata como un dios inmanente, funciona como una
religién y sobretodo marca las pautas del éxito y del poder. Esta
mentalidad se ha llevado a tal extremo que en la actualidad el hombre
yano es valorado porsi mismo, sino en base a lacapacidad para producir
y tener dicho metal". Hoy mas que nunca el dinero define la personali-
dad del Hombre: Dr. Juan Castaingts, Organo Informativo N° 25,
Universidad Auténoma Metropolitana, México D.F., 2 de marzo de
1992, pégina 6.

Esta tendencia hamarginado la consideracion de otras realidades
fundamentales para la sobrevivencia de nuestra sociedad como son los
valores académicos, que actualmente se encuentran en una fase de
profunda degradacion y desprecio social. Degradado el valor social del
académico, Uno Mas Uno, 15 de marzo de 1992.

(50 29) Sobre la presencia de otras formas de vida extraterrestre
contamos con diversas tesiss que plantean que existe esta en otros
planetas, pero todas ellas a nivel hipotético, sin ser demostradas cienti-
ficamente. Por ejemplo, algunos especialistas del Departamento de
Geofisica y Paleontologia de la Universidad de Cornell sefialan que "asi
como bacterias y otros organismos microscopicos, gracias a complica-
dos procesos quimicos subterraneos viven a decenas de kilémetros bajo
la superficie terrestre; asi también se puede pensar que distintas criatu-
ras podrian sobrevivir en el corazén de otros planetas, que tengan una
composicion interior similar a la de la Tierra". Criaturas diversas
podrian vivir en otros planetas, Uno Mas Uno, 2 de julio de 1992.

Deigual formalos "ovniélogos" de Coronel en la Unién Soviética
afirman haber encontrado un "cosmédromo donde las naves extraterres-
tres se cargan de energia de la tierra para repostar sus naves de
transporte. Dicha gasolineria extraterrestre se encuentra en el curso alto
del Rio Jopior, a unos 600 kilémetros de Moscu, rodeada por pinares
centenarios. Aterrizaron extraterrestres en la ciudad rosa de Voronzh,
afirman "ovnidlogos", Excelsior, 2 de junio de 1992.

(51 30) ;jRealmente debemos confiar todo a la Iniciativa Priva-
da?: El caso de la Fisica, El Financiero, 1 de noviembre de 1991.

(52 31) Liberalismo social, nuestra filosofia; Contra Estatismo y
Neoliberalismo absorbente, El Financiero, 5 de marzo de 1992. El
liberalismo social, Excelsior, 7 de marzo de 1992; El liberalismo social:
Nuestro camino, Uno Mds Uno, 8 de marzo de 1992; ; Neoliberalismo
social:, Uno Mas Uno, 11 de marzo de 1992: Entre la politica y la
economia. La condicidn fortalece la soberania, Uno Més Uno, 13 de
marzo de 1992; Recursos a los marginados con mecanismos de merca-
do, Excelsior, 14 de marzo de 1992; Qué del liberalismo, Uno Mas Uno,
17 de marzo de 1992; De nuevo sobre el liberalismo, Uno Més Uno, 10
de marzo de 1992; El liberalismo social se vive con el Pronasol,
Excelsior, 21 de marzo de 1992; Ni la soberania es obsoleta, ni existe un
modelo tnico, Excelsior, 22 de marzo de 1992; El liberalismo social no
tiene cabida en una sociedad pasiva y apolitica, Uno Mas Uno, 27 de
marzo de 1992; El liberalismo social permite rechazar, por igual,
capitalismo salvaje y populismo, Uno Mas Uno, 27 de marzo de 1992.






